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quier medio, nos enteramos  de adelantos  dentficos ytecnologicos  relacio-
nados con las  tEecomunicaciones, la eedrionica yla informéatica: fusones de
gandes empresas, areas denegodos, fomas dehaceros, asi comoproducios
ysenicdos  hasla ahoa inexistentes, novedosas ydversas  maneras de entre-
tenimiento, nuevos programas computacionales  efcétera. Comoresuitado
de esa familiaridad, nuestra imaginacion  tene ahora méasimpetu para pro-
nosticar cémopodria ser la vida humanaen un futuro no muylejano. La
‘hueva revolucon  tecnologica’, basada enla confuenca dela eedrdnica,
las comunicaciones yla computacion, offece unndmero casi iimiedo  de po-
sbes dreccones paa € desarolo  dela humanidad. Lamayor parte  de esos
beneficios ~ prometen,  en principio, unaumento enel bienestar, la eimina-
cién 'y reduccion de males y problemas que hasta ahora no hemossido ca-
paces de enfrentar. Incluso  se espera que permitan  una mayor democrati-
Zzacon Oelos procesos deacdon ydedson  ooeciva, b que fotalecera akh
soeckd o

Parece entonces que el desamolo  dela teleinformatica sflo ofrece uma
gran cantidad de posibles  beneficios  y muypocos problemas.  Laforma im-
presonante enque se hadfundido € uso delos bienes ysenidos — asociados
con la teleinformética hasdo unfacor impoante para conformar esa idea

Sin embargo, estos avances tecnoldgicos ~ son un hecho cotidiano  para
una fraccdn  muypequefia de la humanidad. Si bien esceto  que e potencial
deesla nueva revoludon  tecndldgica  es enomme, existe una serie  de elemen-
tos asociados con ella enlos cuales debemos poner atencion.  Algunos son
nherenies  aesia revoluaon. Consdérese, por egmplo, kB veoddad  detans
ferenca  ydeadopddn delas tecnoogias, asi  comosu obsolescenca. Enagos-
to de 2000, por elemplo, enel mundohabia casi 360 milones de usuarios de
Intemet. Ennoviembre de ese afio ya habia 407.1 milones, lo que implicd
una tasa media mensual de crecimiento  de 4.2 por ciento.  * Unacomputadora
comprada hoy seguramente  ya es “obsoleta”. Los costos de las computado-
ras, asi comolos desu capacidad de procesamiento,  también se han reducido
considerablemente, pues ahora compramos a mitad de precio una méaquina
que hace un afio era la masmodema del mercado. Lo mismo sucede con el
desamolo  denuevos producios,  la disponbiidad de informadon  y sus efec-
tos stbe kb ceavdad  yla investigaddn, A duadon delos podudos end
mercado (su obsolescencia), bs rdadones  detabap,  su omganizadon, A o
caizaddn  de nuevas fuentes detrabajo, einduso la foma de gobemar. 2

1 Deacuerdo con la informacién  proporcionada por NUAIntemet  Surveys, y consutada  enfebrero  de
2001, América Latina fue la region conla mésalla tasa de crecimiento  enesos tes meses (7.07%).  Los datos
se pueden consullr  enla direcddn  hitpAwwnuadie.

2 Enla actudidad  asi comoexiste un ebusiness también existe  un egovemment . Laconsuta para
elborar el Plan Naconal Desamolo  también se efectla  por Intemet  y por comeo  electronico.
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to asus opotunidades  de acceso alas tecnologias de informacion y comunk
caciones, comoal uso deintemet  para una gran varedad de actividades’
(ocDg 2001 5).

La definicion dela ocoes mésampla por tes razones. Primera,  porque
el obeb deestdo indye pailses ocondierenes nivees  de desanlo, donde
el uso delintemet noestA ampliamente  difundido. Segunda, porque incluye
el acceso ala infraestructura basica de telecomunicaciones, gue es unre-
quisto  indispensable para e uso de Intemet Tercera, porgue aude enfor-
meeqida als dferenies  capaddades yhabidades  individuales necesa-
fas paa unusuaio potencal  dedcha tecnologia.

Tomando en cuenta que los bienes y senicios  que se transmiten  me-
dante € usodetecndogia del infomadon ylas  tElecomunicaciones es fun-
damentalmente  conocimiento, en este documento se denomina “segmenta-
cion  digital’ al fenbmeno definido  por la OcDE La segmentacion  digital  es
una forma nueva de marginar agrupos de individuos, comunidades vy term-
toios  delo que puede ser la base del bienestar e conodmiento.  Las conse-
cuencias dela segmentacion digial  son potencadmente masgraves que las
asodadas  con € concepto  traciconal OJeacceso desgual aoto tpo de benes
Y Senacas, comoles desigualdades  regionales.

H deivo deese enrsayo, dviddo  enanoo pates,  es auarntiicar b =g
mentacon  dgtal enMéxico endiferentes niveles, deconformidad o  con
la definicion de la OCDE comocon la informacion  disponible. Después de esia
introcluccion, enla segunda pate se establece la dferencda  enre México y
oros paises, enrladon  oconunaseie deindcadoes asocados  con € acceso
albs tecndoglas deinformaddn y teElecomunicacones. Latercera pate pre-
senta un panorama general de lo que podemos denominar ‘la  segmentacion
dgtel regond’ deMédco. Medane e andiss  factoial se eaboa  unin+
dice de‘acceso potenda  ales tecndogias deinformadon y comunicaciones”
gue nos pemite  tener unaidea dela magniud de dicha segmentacion en el
nvel regond. Enla cuata pate seamdiza la segmeniacon  dgtel por me
dio del uso de un modelo logt considerando los hogares que tienen, ono,
computedora ysurelacion  con oras variables  delos miembros del hogar, que
en principio son determinantes  para que un hogar mexicano tenga acceso al
uso de la computadora. Laparte finad presenta las condusiones.

México y la segmentacién digital
Para € esudo dela “segmentacion  dgial’ exdsen dos fpos  de desigualdad

de acceso que merecen consideradion: enre paises yend ineior  delos pat
ses. Sin embargo, uno de los obsthculos que conviene  tener  en mente es pre-
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vadas. Entre 1994 y 1997, el nimero de computadoras instaladas  aumentd
aunatasa media anual de 165%; e nimero de usuarios de Intemet  tuvo una
tasa media anual de cecimiento  de 650%; la tgefonla  odular se incrementd
aunatasa media anual de 47.3%. Estos datos confiman que América Latina,
y México por tanto, esla region del mundoque mayor crecimiento  ha expe-
fimentado  en telecomunicaciones, enespecal  enel uso de Intemet. En1999
las computadoras host deIntemet  en América Latina crecieron  136.6%, y
entre 1995 y 1999 los usuarios pasaron de medio milon  a nueve millones
(Union  Intemacional de Telecomunicaciones, 2000).

Sin embargo, yapesar delos datos anteriores, ediste kh segmenacon  de
gtal, comolo muesta €l cuadro 1, donde se resume parte dela informacion
sobre la disponibiidad de TiIc en México comparado con los paises lideres  en
los distintos rengones.  Por gemplo, Estados Unidos concenra unterdo  de
las computadoras instaladas enel mundo, ytiene 450 computadoras  por ca-
da mil habitantes. EnMéxico se cuenta aproximadamente con 1.1% de las
computadoras  en el mundo—yocupa el decimoquinto  luga— mientras que
su cobertura  es de 40 computadoras  por cada mil  habitantes, conlo cua se
dasifica enel lugar 37. Enredidad, estos indicadores  dela segmentacion
digtal  constiuyen  una manifestacion  dela tendencia mundial.  Cuando se
habla de segmentacion  digtal el indicador  basico es el ndmero delineas &
leforicas por cada den habitantes. Eneste senido podemos pensar gue exis-
te segmentacion  digtel S consideramos  que cerca del 65%de esas lineas  se
concentraba  enlos paises dela ocog, enel caso del acceso alntemet  (en
octubre de 2000) Ameérica del Norte y Europa concentraban el 8%%de todos
los hosts delnemet .

Esta concentracon enla infraestruciura deacceso ala tecndogia dela
informacion  y telecomunicaciones también se presenta dentro de nuestro
pais. En1988, 6%%delas empresas mexicanas notenia equipamiento  infor-
matico. Las empresas con menos equipamiento  informatico son las peque-
fias que se desempefian dentro de las ramas de comercio Yy senvicios. Las em-
presas grandes, querepresentan cas 1%del total  delas empresas mexicanas,
tenen en promedio 29.7% computadoras.  Las empresas pequefias, que inte-
gran poco masdel 93%de las empresas mexicanas, tienen en promedio 24
computadoras.  Las empresas grandes adquirieron 50%de sus computado-
ras antes de 1996, yel resto entre 1997 y 1998. Enlas empresas medianas,
la mezda de equipo adquiido antes y después de 1996 es 58.6% Yy 41.4% res-
pectvamente.  Enlas empresas pequefias la division  es 65%y 35%. Eneste

S Eneda pate toda kb ifomedon  ulizada povene  del NEG en hitp/iwawvinegigobmxinformatical
espandliestadisticalspriviequipa.himl. Seconsuth  por Gima vez 090201 Esta encuesia exduye aless em-
presss del sedor  frandero.

Cuadro 1
| NDICADORES BASICOS DE TIC ENMEXICO CON RESPECTO
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Uiimo grupo de empresas pronto  se combinaran dos problemas que pueden
agudzar los efedos dela carenca  deequipo  infomiiico. B pimeo esh &
pda oosOescenca deese tpo deequipo, ypor o, las empresas quelo ad
quireron  antes de 1996 —queson la mayoria— pronto  se enfrentardn  ala
decsion  de actualizario. El segundo es precisamente € nimero de empresas
gue carecen de equipo  informético.

El mayor nimero de establecimientos con equipo informédtico  se encuen-
fra entre las empresas medianas y grandes delas ramas manufacturera, de
la constucddn y agroindustria. Parece, enonces, queexise segmentacon
digital entre las empresas manufaciureras  mexicanas. Dicha segmentacion
Se presenta en dos aspectos  principalmente. Primero e independientemente
de su rama de actividad, enre las grandes empresas ylas pequefias. El se-
gundo se presenta considerando el ramo de actividad, pues las empresas
Oedicades ales achvidades  decomerco ysenvdos sonlas quetenen las ma
yores carencias  de equipo  informético. Aunentre las empresas manufact-
reras pequefias solamente 61.9% cuenta con equipo  informético.

La segmentacién digital regional en México

Ladesguadad ese elemento dstntvo del estudura  regonal  de México,
independientemente del indicador  que usemos para medida (Hermera Ra-
mos, 1994). Eneste senido se podia pensar que la segmentacion digtal  es
una manifestacon  adidonal  dela estucura regional  mexicana.  Sin embar-
go, resuta equivocado mantener tal  afimacion, ademas de que no ayuda en
nada para andizar las posbles consecuendas dela segmentacdn  digial
por lo tanto, su contrbucidn eslimiada paa edboar yeecuar poliicas
Esben sabdo quela infraestuciura fisca esunavaidbe fundamental
Oel poceso dedesarolo ycaedmiento  econdmico.  La disponibiidad y acce-
soaeste fpo de infraestrudura esunadelas expicacones delas desiguat
dades regionales  en México (Hemera Ramos, 1994; Hemera Ramosy Cova-
mubias, 2000; Amoyo Garcia, 2000). Lapate medular dela segmentacion
dgial esla dsponbidad yd aeso ak infraestudura deinfomaddn  y
telecomunicaciones (). Tanto la naturaleza ydversdad delos benes que

usan la Im , comoles caracteristicas propias  de dicha  infraestruciurg, eslo
gue marca la enome diferencda entre  las desigualdades  regondes  yla seg

Enesencia, los bienes queusan la Im son inormacion s por ésta entenr
demoscualquier  cosa que sea susceptibe  de ser digitalizada (Shapro vy V&
ran, 1999 3). Esdear quelos benes ysenidos — que se tansfieren por la I
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SO para un consumidor enfre mésusuarios adopten el mismo bien, o bienes
que sean compatibles  (Tirole, 1990: 405). Lacausa prncipal  delas econo-
mias de red es precisamente  la compatbiidad.

Enla literatura sobre el tema se distingue  entre  economias de red di
recias e indrectas. Las pimeras  son aguélas  donde el diente  ousuaio  se
identifica con el componente dela red comoen el caso de redes de dos ruts.
Ta esel caso del ©éono, donde la utidad  desuadqusdon  depende del N
mero de usuarios que se integran  ala red. Lo mismo sucede con las webcams,
eicéera. Las segundas, debido alos rendmientos cecentes  deescala enha
produccion,  resutan  del aumento enla ofeta de productos  complementa-
fos, lo cual sucede cuando crece la red. Awveces sele denomina el paradigma
del “sotware  yhardware”.  (Tiroke, 1990; Economides, 1996; Katz y Shapiro,
1985 y 1994; Liebowiz y Margols,  2001).

Todas estas caracteristicas ocasonan gue la estuciura  de mercado en
este amplo sector tienda aque algunos segmentos osenicios — tengan ele-
mentos de monopolio natural,  aunque enotros sea posble  su ofeta  compe-
titfva. Por anto, esunsecr deacividad  econdmica que presenta  fuertes
argumentos  para ser objeto  de medidas de regulacion  y de promocion  de com-
petenda enMédico. Tal esel obetvo  dela Comison Federal  de Telecomuni-
cacdones, Omgano desconcentrado  previsto  por la Ley Federal de Telecomu-
Ncadores

Por lo anterior, esdao queend esudo dela segmeniacon  dgil  ysu
relacon  con la Im conviene  distinguir lbs pates quela inegran.  Enprimer
lugar, tenemos la infraestructura, admbrica e inalambrica, generalmente
proporcionada por una empresa sujeta - a regulacion. Por ora parte, seen
cuentra  la infraestructura (hardware y software)  que requiere el consumi-
dor para tener acceso alos senicos  que offecen las diversas comparfiias de
TIC (Compuiadoras,  teléfones, televisores, videograbiadoras, etosten). End
fendmeno dela segmentacion digital ambastienen un papel mMmuyimportan-
te. Tano las caracterisicas dela Tc comosu estudura de mercado, ylo que
su demanda supone del consumidor, se conjugan para afirmar que la seg-
mentadon dgtel  noes unafoma omanfestadon  adicdonal  delas desiguak
dades regonales,  digamos ensu senido  tradiconal.

Enel fondo, la segmentacdn dgtal esunaexduson del proceso dege
neracion  ytransmison  del conocmiento. Si ben escdeto  que la TIC promete
ser una gran medio para difundr  (y por tanto offece la posbiidad de gene-
ra) conodmiento  con bajos costos, yoonelo reducr  lo que en1999 el Ban
co Mundial denominaba brecha del conocimiento, €llo noesta garantzado
(World Bank, 1999: cap. 4).

Lacompetenda, real opomovida por las agendas reguiadoras,  yla par-
ticpacion dela empresa privada, puede generar que éstas aumenten su ofer-

aunqu
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Figura 1la
MEXICO. VIVIENDAS CON COMPUTADORAY TELEFONO
POR ENTIDAD FEDERATIVA 2000
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Fuente:  INeGI hifp/imwwinegi-gob mxdinformaticalespancllestadisicas/globaliusuycomp.html
(Fecha de consuta: ~ 2301/01)

algunos estudios muestran que el ingreso monetario  es una variable  impor-
tante para expicaia, aunque por si mismo no es sulficerte, pues esperaria-
mosque la segmentacion  digtal noexisera enpaises con atos niveles  de
ingreso.  Esos estudios  tampoco offecen  una respuesta satisfactoria asiua
cones comola siguiente. Lasegmentacon dgtal  connlla cedendo  mien
fras el téfico enintemet crece de manera exponencial;  sin embargo, los
usuarios deintemet  son poco masdel 5%de la poblacion mundial, y 4.5%
wwen enpaises industiializados. Aunenestos paises la segmentaddn  digr
tal esgande (nematonal Labour Office, 2001 10cap. 2). Aunque € acceso
ala TIC es estratiicado, la distrbucion del ingreso  no necesariamente ex-
pica la segmentacion digital. Bxdisten agunos casos donde al mismo tiempo
que ha aumentado la difusion  dela TIC ha empeorado la distribucion del
ingeso. Otas variables, ademésdel ingeso, asodadas  con la segmentadon
dgel  sned nvel deeducaddn, B edad, B localzadin, i dsponbided de
infraestructura de telecomunicaciones, el acceso auna computadora  ( OECD
200)

Lasegmentacon dgtel caece, ene ores oosas, poque k wveloodad  del
cambio tecnoldgico  propia dela TIC provoca que muchos paises, hogares, i+

40
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Figura 2
TASAS DE CRECIMIENTO DENSIDAD TELEFONICA LINEAS TELEFONICAS
RESIDENCIALES Y LINEAS TELEFONICAS NO RESIDENCIALES 1990-2000
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Fuente:  INEGI hitp/iwvinegi-gob.mxinformaticalespanolestadisticas/giobaliusuycomp html
(Fecha deoconsu:  230101)

luar el fendmeno dela segmentacion digital  regional de México enel afio
2000;

1 porcentaje de viviendas  con computadora  ( VIVCOMPY

2 porcentaje dewviviendas con teléfono  (VMTELEF ),

3 porcentgie dewiendas con televisor (wrv),

4 porcentaje dewvviendas oon videocasetera  ( VWIDEO),

5 inversion enadvos flos deocdmputo, comoporenige  dela nacond
( AFcomp

6 personal  ocupado en manufactiuras  relacionadas  con TIC, como por-
centaje  del nacional  ( EMPINFN,

ANUES  htp/Awwvinegi.gobmxinformaticalespanoliestadisticas. Consutada  por Utima  vez:  14/02/01.
Las variables  12-14 provienen de COFETEL

42
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Eforica  yel equipamieno  enel hogar. Fala, sn embago, edqicar la razon
paa indur las vaidbles asodadas ocon esudanies  endeas de infomética,
asi comoel empleo enadvdades  deinformdica  (fabricadion 0 Senico). H
conocimiento  y la tecnologia, elementos  fundamentales de la Tic, siempre
han sdo reconoddos comofactores  importantes  enel proceso  de credmiento
y desarolo. Noobstante, también es tradiconal enlbs teodas  reladonadas
con esos temas que el consumidor  enfre encontacto con bienes  asodados  con
el conodmiento  mediante bienes fisicos.  Comadice Quah, los bienes ‘tipo
conocimiento” 7 reducen la ‘“distancia’ entre el consumidor y el productor.
Ese oo detecndogies rebconedes oonla Tc, adferenca deles defpo g
nerd ydredas, cwyos efedos  se obsevan  princpaimente enla deta, fte
nen importantes  consecuencias  sobre la demanda. Las actiudes 'y aplitudes
del consumidor generan una fuerte  influencia enlos patones de desanolo
tecnalégico. Laadaptacion, uso ydesamolo  delos productos asociados  con
la TiC dependen también dela posbiidad de generar una base fuerte  de de-
manda (Quah, 1999).

Esa esh razon para ndur los indcadoes  menconados.  Los indicadores
511 son muesta dela base de demandapor la TiC en cada entidad  federativa.

Los resutados  del andlisis  se presentan  enla tabla 2. Lasouddn con
tres facores  es suficente, pues ésios expican  83%cdela varianza.  Los var
es mésaios deles cages fadoridkes (comelacon ene bs vaidbes of
gndes ylos factores) sepresentan  enlos indicadores reladonados con €
‘potencial dela demanda’ para adaptarse alas nuevas tecnologias, e inte-
gran unfactor asociado con la capacidad del capital humanoyfisico dela
enidad para adoptar la TIC. Las cargas factoridles méselevadas enel se-
gundo factor agrupan alos indicadores  relacionados con la idad” en
el hogar para tener acceso ala TiC. Las cagas factoriales del tercer factor
agupan ales varables reladonadas oon € menor cecmiento . dela infraes-
tudra  basica de telecomunicaciones, y que fadiian e “funconamiento’
Celos fadoes  anerioes.

Apatr  delos coefidentes factoriales se determinan  los puntges  fac-
toriales, es decr, una medida compuesia creada para cada obsevadion  res-
pecto acada factor. 8Enrelacion  con el primer factor observamos que la
enidad con e mayor puntaje  es el Distrito Federa, lo queindica que tiene
la mayor capacidad entéminos de sus recursos  humanosy fisicos para apro-
vechar las ventajas ofrecidas por la Tic. Ensumapodemos decir que sola-
mente once estados tienen  una puntuacion  positva. Somprendera  la puntua-

7 Quahnolos denomina bienes tipo conocimiento  por sus propiedades  fisicas  sino porque  son parecidos
a conocimiento.

8 Escomindenominar ‘“indice”  acada factor.  Por eiemplo, el primer factor podia denominarse  indice
de disponibiidad decaptal humanoyfisico para acceder ala TC.

M
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CARGAS FACTORIALES

Indlcador FACTKFH FACTHOG FACTTEL
Entidac
VIVCOMPU 054 0.780* 0008 ,
VIVTELEF 0404 0828 0182 g;gmé
VIVTV 0143 0867* 0013 Baa C
VIVVIDEO 034 0903* 0027 AQuasc
AFCOMP 0929 0268 0075 Nayarit
EMPINFM 0075 0709 0280 Moreloe
EMPINFC 0948+ 0173 00% ignnfﬁ
EMPINFS 0576 0414 0305 Yucata
EMPINTEL 0955 0145 0162 San Lu
MATLIC 0876* 0247 0190 Duran
MATTECIN 0823 0118 0147 Tabasc
CRECDLT 0050 0204 089 g:gﬁ:'
CLTR29 0164 0151 086 Zacee
CLTNR29 0256 020 0745 Chihue
Tecaha
BExpl. Var 5122 3954 2350 Hidag
Pp. Tol 0366 0282 0168 Juer
. ] Michoa
ompp.: Vagqna;;nerls rncipcks Tamaq
* Las cargas marcadas son mayores que 0.700 Guana
log (10) del defeminante dela matiz  de comelacion: 9611 Chiapa:
Coahuii
Puebla
que la disponibiidad de infraestructura humanay fisca engenera paa ac- ﬁt‘gvo
ceder ala TC, ypor tanto la magniud dela segmeniadon  cigiel,  tenian  ak Oaxac
gunardacon  ocon e ingeso.  Unafoma de andizar  esta afimaddn  es cons- Veract
derando la rdadon enre los fadores vy PBestdl  per capia . End cuado Edo. N
3sepresentan  los resultados  dela regresion  donde la variable  dependien- Distio
e esd lgaimo  dd PBesadl  per cgola en1999. Las vaidbes  signiicat- T
vas son precisamente los factores  FACTKHRY FACTHOG CUyOS Signos  posi-
fvos pemiten decir quelos estados con menores niveles de cobertura  en La se
‘potencal delos factores para absober yadaparse alas tecndogias’  yla de los
cobertura  de “infraestruciura ene hoga” para usar dchas tecndlogiess  son
determinantes  para aumentar €l nivel deingreso.  Los estados  con bajos  pun- Enel
tajes enesos factores  son susceptbles  de que aumente su segmentacion  di tudiar
gtal yésta esfinamente unobstacuo para aumentar el nivel de ingreso hogare
regional  en México. Guerre
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Cuadro 3
RELACION ENTRE LOS FACTORESY EL PRODUCTOPER CAPITA ESTATAL

Resumende la regresion  mliipe  para la vaiable  dependiente:  Logaritmo
del PB per capita 1999

NUm. datos = R F328 = 2128
R = 084 p< 0000
R? = 06% Enor estandar = 0531
Rajustada = 0663
Vaiabe Beta Ermor B Enmor 23] P-value

estandar estandar

ok beta de B

Constante 0000 0103 0000 1000
FACTKH 0345 014 0346 0106 3308 0030
FACTHOG 0734 014 0740 0106 7034 0000
FACTTEL 017/ 0104 0186 0109 1712 0098

apatado vamosaandlizar los factores que estan asociados con el hecho de
gue un hogar tenga onoacceso aesta tecnologia. Esas varidbles  seran deter-
minantes para €l estudo dela segmentacion  digitl. Para elo usaremos la
informacion  proveniente  de la Encuesta Nacional de Ingreso Gasto de los
Hogares de 1998.

El cuadro 4, basado enlas encuestas respectvas  de 1992, 1994 1996 y
1998, muestra la ata concentracion  delos hogares con computadora en los
decles maésalos deingreso. Observamos que, en 1998, 6.2% de los hogares
tenia computadora (ciffa  relativamente cercana ala proporcionada  por la
encuesta del Censo de 2000, enespecial si consideramos que entre el Censo
yla Encuesta exse cas medo afio de diferenca). Ente 1994y 199 la pro-
porcion  de hogares con computadora se mantuvo en poco masdel 2%; estos
hogares se encuentran apartr del Vdedl, ytenden aconcentrarse enlos
decles X y X, particulammente eneste Uimo. Lasegmentacion  digital,
pues, inca enlos hogares. Si consideramos  las locaidades donde se ubican
los hogares con computadora, enconramos que tienden aconcentrarse  en
zonas metropolitanas y en localidades  con cien mil o mashabitantes. En
1992 estos dos tpos de localidades  concentraban el 93%de los hogares con
computadora,  proporcion  que en 1998 llegd  a 95 por ciento.

48

Cuadro 4
HOGARES POR DECILES DE INGRESO SEGUN DISPONIBILIDAD DE COMPUTADORA992-1998
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k
Es decrr la probabilidad de que el emor sea menor oigual a ZBUxU
j=1

k
estd dada por la funcion acumulada de densidad ZBUxU, y por tanto
Jj=1

Tt(Yzl\x)=F(oc+zﬁy.xi])=exp(ZBg.xi])/l—exp(ZBy,xv)

Unadelas partes mésdiicles deese tpo demodelos esla interpreta
con  de resultados. Sin embargo, es posble obtener una foma relativamente
fad  de inerprelacon S secbiene d codene dela pobebidad deque Y=1
y de que Y=0, es decir
TT = TT = =TT = -1t =

gue expresada  enlogaitmos  (natural)  se obtiene
m = -1 = :Q+Z[3

el logartmo dela razon de momios es una funcion lineal  delas variables
eqsies

Paa andizar algunes deles varidbes queafedan kb probabided  deque
un hogar tenga computadora estimamos un modelo logistico, y sus resulia-
dos se presentan enel cuadro 5. Lainformacion  proviene dela ENIGHde
1998, ypaa evitar problemas relacionados  con la disparidad  enla muestra
entre los hogares que tenen equipo de cdmputo ylos que notenen,  se deck
di6 incur atodos los primeros, yse obvo una muestra deatoia  delos
segundos, de acuerdo con el marco muestral  de la ENiGH(Maddala, 1983:.90-
P

Los resutados  muestran que el hecho de que un hogar tenga unhijo es
tudiando el nivel de educacion superior aumenta los momios de que tenga
computadora en586. El nivel de educacion del jefe de hogar es una variable
gue afecta las probabiidades de que un hogar cuente con este tpo de equipo
en49. Dicho deotra foma, s e jfe del hogar tene estudios superiores vy
se mantienen constantes e resto  delas variables, se multipican en49 los
momios de que un hogar tenga computadora.  Por el contrario, si el jefe del
hogar aumenta su nivel de educacibn de basico amedio, osi el hogar tene
unhijo enla secundaria, los momios de que tengan computadora sdlo  se in-
crementan en porcentajes muycercanos, 44.2% y 31.9%, respectvamente.
Estas cuatro  variables, gue tenen que ver deaguna manera con e nvel  edu-
caivo del hogar, aunadas alas alias probabiidades de que se tenga acceso
ala compuacon, yoonela alos benefidos dervados dela TIC, nos permien
decr que, enefedo, la compuadoa esuninstumento  que potenca el cono-
cmiento.  Lasegmentacion digial  implica la segregacion  de una gran can-
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