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* Hoyyaesmafana

* J.M. SanchoyL.M. Millan (Comp.)
* Sevilla, M cep, 1995

« 338 paginas

Estelibro seexponeunainteresanteseriedereflexiones
sobrelosmediosdecomunicacionene aula, llevadosacabo

por docentesdetodosl osambitosy niveles, paral osque—co-
molaintroducciénnosaclara, «hoy yaesmafiana»—, alu-

diendoasutrabajoenuncampo queparamuchosdocentes
todaviapuedesituarseenel futuro. L oscompiladoresde-
seabanunlibroquerespondiesetanto alanecesidad comoa
ladificultad detrabajar conunaenormediversidad desopor-
tescomolosquehoy endiadisponemosparael tratamiento
delainformaciony suuso en educacion. El librorecoge
resultadosdeinvestigacionesy reflexionessobreellosde
granvariaciontantoennivel es,comoenmediosy metodolo-
gia. Untextoamenoquereflexionapausadamentesobrela
tan deseadacomo necesariaintegracion delosmediosde
comunicaciénenlaensefianza, desdeladpticaplural que
ofrecen susmuchos col aboradoresque analizan losméas
variadasfacetasy mediosdelacomunicacion.

» Televisién Subliminal

* JoanFerrés

» Barcelona, Paidés, 1996
« 320paginas

El autor partedel convencimientodequegranpartedel os
efectossocializadoresdel atel evisiénnosonevidentessino
decarécter sublimina . Nopodemosacercarnosa andlisisde
estepoderosomediodeformaraciond y verbalizada, sinoa
travésdelasemocionesy del inconsciente. Ferrésnosofrece
las claves para el descubrimiento de la |6gica de estas
comunicacionesinadvertidas, que pasan por unandlisis
detall ado desentimientoscomolaseduccion, lafascinacion,

laexcitacion... tanto como por unainvestigacionrigurosa
del funcionamientodelosmedios. El librorepasatemastan
interesantes como falsosmitosen laautocomprension, el

procesodelaseduccién, lafascinaciondelasestrellasy los
parametrosdebellezadenuestrotiempo, | osestereotipos, la
informaci 6Gncomounaformamésdeseducciony el ambito
rey enel campodelosubliminal: lapublicidad. Endefinitiva,
untextorecomendabl eparatodosaquéllosquequieran pro-
fundizar enlosvericuetosdelapublicidad.



