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¢Ferias o mercados? Representaciones
sobre el libro, lalecturay laescritura
en el marco delasferiasdd libro

Dayana L épez Villalobos*

Resumen

El presente trabajo se propone analizar |as representaciones sociales
gue setejen sobre las categoriaslibro, lecturay escrituraen € marco
de las ferias de libros que, igua mente, hemos categorizado como:
publicas, privadas y dternativas. Nuestro andlisis se fundamenta en
un corpus de trabajo que incluye manifiestos, entrevistas e informes
gue documentan cada una de | as experiencias abordadas: la Ferialn-
ternacional del Libro de Venezuela (FILVEN), la FeriaInternacional
del LibrodeBuenosAires, laFeriadel LibroIndependientey Alterna
tiva(FLIA)y e Festival Popular del Libro de Bogoté. Estetrabgjoesta
atravesado por el caracter experimenta que aporta €l haber partici-
pado, desde diferentes posiciones, en estas y otras ferias, tanto en
Venezuela, como en América Latina
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Fairs or Markets? Representations about
Books, Reading and Writing in the Context
of Book Fairs

Abstract

Thiswork attempts to analyze the socia representations interwoven
among the categories book, reading and writing in the context of book
fairs, whether private, public or alternative. Theanalysisisbased ona
corpus that includes manifestos, interviews and reports documenting
each experienceintheVenezuelan International Book Fair (FILVEN),
Buenos Aires International Book Fair, Independent and Alternative
Book Fair (FLIA) and Bogota’s Popular Book Festival. This work is
permeated by the experiential character provided by having
participated in theseand other fairsin Venezuelaand L atin America.

Keywords: Book fairs, reading, writing, book policies.

I ntroduccion

En un encuentro de jovenes escritores realizado en el marco dela
21° Feriadel Libro de LaHabanaen febrero de 2012, el maestro cubano
Roberto Manzano nos deciaque laliteraturano puede mirarse sino bajo
dos perspectivas: laliteratura propiamente dichay lavidaliteraria. Esta
Gltima —sefialaba el escritor—tiene que ver con los espacios literarios, los
concursos, las bibliotecas, laslibreriasy, entre otros aspectos, las ferias
del libro, punto en el que nosdetendremos pararealizar esteandlisis, que
se centrard en profundizar un articulo titulado “¢ Ferias o mercados del li-
bro?”, publicado en laedicién N° 121 de larevista cultural La Mancha®.

Empezaremos por € principio. Si nosremitimos al sentido lato de
las pal abras, ferianos remite autométicamente alanocion de gran mer-
cado, y laprimera acepcion que el Diccionario delaReal AcademiaEs-

1 Disponible en http://lamanchaimpresos.blogspot.com.ar/2012/03/la-mancha-
121-febrero-2012.html
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pafiolaen suversiondigital (2011) leasignaaestelemaes, precisamente
“mercado de mayor importancia que el comun, en paraje publico y dias
sefialados™?. Uribe Schroeder (2012) en el texto “Origen de las ferias del
libro” confirma que ciertamente éstas surgen como espacios para el in-
tercambio mercantil enlaEuropadel siglo XV. Enellasseregistraron ne-
gocios cadavez més présperos entre |os editores, impresoresy libreros.
En estos espacios se consolidd lafiguradel librero como instancia para
lasventasal por menor, y ladelosdistribuidoresparalastransaccionesal
por mayor. De lamisma manera que se fueron delimitando los roles en
torno alacomercializacion del libro, se le dio estructuraalasferiastal
como se le conocen hoy (Uribe Schroeder, 2012).

Aunguelasferiasdd libro parecen no haber abandonado € propé-
sito comercial que originamente las convocg, agunas de dlas se han
preocupado por incorporar otros objetivos vinculados alas dimensiones
del libro, lalecturay la escritura como manifestaciones culturales. Sin
embargo, en lamayoria de estos eventos, |os grandes grupos editoriales
suelen acaparar |0s espacios disponiblesy, en estos casos, lafacturacion
—valga decir el factor econdmico—suele ser el indicador méas importante
para determinar el éxito de laferia

El Centro Regional parael Fomento del Libro en AméricaLatina,
Cerlac (adscrito alaUnesco), tieneregistradas 25 feriasinternacional es
en 16 paises de nuestra region. Para los propésitos de nuestro andlisis
distinguiremos estos eventos en dos grupos: en primerainstancia conta-
mos con ferias organi zadas desde el Estado, como en |os casos de Cuba,
Venezuela, Ecuador y Republica Dominicana, con sus respectivas ini-
ciativas —FIL de la Habana, Filven, FIL de Quito y FIL de Santo Domin-
go-. Luego, registramos una cantidad mayoritaria de ferias realizadas

2 Vale destacar que en la primera edicion del DRAE (1780) esta concepcidn de feria
no existia y se le definia textualmente, en castellano antiguo, de la siguiente mane-
ra: “Qualquiera de los dias de la semana, excepto el sabado y el domingo, llamase
asi por disposicion de S. Silvestre Papa; y se dice feria segunda el lunes, feriaterce-
rael martesc.”. Es en la tercera edicion del diccionario, publicada en 1791, donde
se incluye como segunda acepcidn a la feria como mercado “para vender, comprar
y trocar ropas, ganados, frutos”. (Estas versiones estan disponibles en laaplicacion
del Nuevo Tesoro Lexicografico de la Lengua Espafiola, en: http://ntlle.rae.es/ntl-
le/SrvitGUIMenuNtlle?cmd=Lema&sec=1.0.0.0.0.)_
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por corporaciones, cAmarasdel libro, gremios editoriales u otras instan-
cias de caracter privado, en paises como Argentina, Chile, Colombia,
Meéxico, Brasil, Bolivia, Panamd, Costa Rica, Uruguay, Paraguay, Gua
temalay Per(’.

Por otrolado, existen algunas experiencias pertenecientesaun ter-
cer grupo de ferias que no aparecen registradas en la base de datos del
Cerlac: El Festival Popular del Libro de Bogot4, y las experiencias ar-
gentinas Libros son Cordoba, Feria de Ediciones Autogestionadas
(FEA) Bahia Blancay la Feria del Libro Independiente y Alternativa
(FL1A), gestada desde Buenos Aires, pero que actualmente tiene un im-
portante nimero deréplicasdentroy fueradel pais®. Laprimeray laditi-
made el las surgen como unamedidaderesistenciapopular frentealafe-
ria “oficial” de Bogota y Buenos Aires, respectivamente. Estas ferias ge-
neralmente se gestan por la necesidad de compartir experiencias comu-
nesy autogestionar proyectosliterariosy creativosdesdeladiversidad y
laindependencia respecto de entidades publicasy privadas.

En el punto céntrico de estatriple frontera se encuentran el libroy
las principales actividades alas que estaasociado: lalecturay laescritu-
ra. De alli que nos propongamos indagar sobre qué representaciones en
torno a esta trilogia de manifestaciones culturales se construyen desde
los discursos generados apartir de estostrestipos deferias: las privadas,
las publicas y las independientes.

3 En paises como Argentina, México, Brasil y Colombia, se realizan hasta tres even-
tos de caracter internacional cada afio, algunos dedicados a nifios y jovenes, ade-
mas de ferias organizadas en ciudades alternativas a las capitales. Ello es compren-
sible si tomamos en cuenta que estos cuatro paises, junto a Chile y Uruguay, osten-
tan la mayor tradicion historica de la regién en cuanto a organizacion de ferias del
libro. La FIL de Buenos Aires, por ejemplo, celebrd este afio su edicién nimero 38;
mientras que la de Uruguay tiene un record de 34 ferias y la FIL de Santiago llegé a
31 ediciones hasta la fecha.

4 Hasta el momento se han realizado en Buenos Aires la FLIA Capital, FLIA Oeste,
FLIA Quilmes, FLIA La Plata, FLIA Mar del Plata, FLIA Lanus, FLIA Mordén,
FLIA Lujan, FLIA ltuzaingé y FLIA Burzaco; en el resto del pais, las réplicas han
llegado a Rosario, Chaco, Misiones, Concepcion del Uruguay, Neuquén, Mendoza
y Traslasierra; fuera de las fronteras argentinas se cuentan la FLIA Chile, FLIA
Uruguay, FLIA Paraguay, FLIA Bogota y en proyecto la FLIA Brasil.
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Paralograr nuestro propdsito realizaremos el andlisisde un corpus
constituido por cuatro documentos. 1) Los fundamentos presentados
ante la Unesco para declarar a Buenos Aires capital mundial del libro
2011, estrechamente vinculado alaFeriaInternacional del Libro de Bue-
nos Aires, organizada por entes privados. 2) El articulo “FILVEN: tributo
a la bibliodiversidad”, donde se entrevista a Christhian Valles, presidenta
del Centro Nacional del Libro, ente publico que organizalaFerialnterna
ciona del Libro de Venezuela. 3) El manifiesto internacional del Primer
Festival Popular del Libroen Colombia, realizado en 2007; y el comunica
do de prensa emitido en ocasién de la segunda edicién de este festival en
2009, actividades que sellevaron a cabo gracias a esfuerzo de colectivos
independientes. 4) Un articulo titulado “Feria del Libro Independiente”,
deMartin Flores, que versasobrelaFLIA, organizada por editores, escri-
tores y artistas independientes en Buenos Airesy sus mltiples réplicas.

¢Qué objetivos priman en la organizacion de una feria del libro?
¢Quélugar ocupael libro en cadauno de estos espacios? ¢ Qué represen-
taciones sobre lalecturay la escritura se impulsan desde cada evento?
¢Cud eslaparticipacion deloslectoresy escritoresen las diferentesfe-
rias que abordamos? Estos son algunos delosinterrogantes que intenta-
remos responder desde el andlisisdelosdocumentos descriptosen el pa-
rrafo anterior, los cual es, anuestro parecer, reflejan |os discursos que se
construyen —o no—en torno al libro, la lectura y la escritura en este parti-
cular espacio de lavidalliteraria: laferia

Marco teodrico

A decir del escritor colombiano Alfonso Monsave (2008), lafor-
maapropiadaparacomprender el significado delibro, no secircunscribe
solo a plano material, es decir, al libro como objeto. El autor sostiene
guelasustanciadel librono esel papel ni suformato, sino el conjunto de
ideas, conceptos, conocimientosy saberes condensados en €l. Bgjo esta
nociéndelibro nosinteresarealizar nuestro andisisdel corpus, endidlo-
go, conlo postulado por € editor francés Gilles Colleu (2008), quien ase-
guraqueel libro, como bien cultural, correel riesgo de convertirseen ob-
jeto dedistraccidny quelalecturaque se hace por puro placer esreduci-
da aun acto adquisitivo.
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Estapreocupacion de Colleu seemparentacon latesisdel ensayista
mexicano Victor Barrera Enderle (2008), quien en su libro “Literatura'y
globalizacion”, da cuenta del modo de como la economia de mercado in-
cideenlaproduccién literariay enlalectura; y, a mismo tiempo, acufia
el término “alfaguarizacion” delaliteratura, parareferirsealarelacion
entrelaindustriacultura y el fendmeno literario hispanoamericano, re-
lacion que estariaatravesadapor el marketing editorial, €l cud sevedes-
plegado en algunas ferias del libro, como veremos mas adel ante.

Por otro lado, y en funcion del andlisis sobre las representaciones
gue setejen arededor de nuestrostresreferentesen lasferiasobjeto dees
tudio, nos apoyaremos en los planteos del linglistaitaliano Giorgio Rai-
mondo Cardona (1995) y su coterraneo, € paledgrafo Armando Petrucci
(1997). El primero considera a la escritura como “una de las formas menos
igualitarias” (Cardona, 1995: 87), lo que demuestra las contradicciones y
desnivelesdel modelo socia en e cual se pone de manifiesto. Esto secon-
diceconloexpresado por Petrucci (1997), quien planteaque casi todaslas
campafias de alfabetizacion realizadas en e mundo, incluidas las promo-
vidas por laUnesco, han centrado susesfuerzosen lacapacidad deleer, no
de escribir. Si bien, por razones obvias, lalecturasiempre seraunaactivi-
dad mésfrecuente quelaescritura, entanto laobrade un autor se reprodu-
ce en multiples gemplares, y en consecuencia en multiples lectores, nos
interesaanalizar, alaluz delospostulados de este autor, qué tan democra:
tizado et el gercicio de la escrituraen € marco de un evento ferial.

Finalmente, retomaremos unatesis del pedagogo brasilefio Paulo
Freire (2010: 81), quien asegura que “la lectura del universo debe prece-
der semprealalecturadelapalabray lalecturade éstasiempreimplica
la continuidad de la lectura de aquel”. Freire ubicala lectura como una
actividad contrahegemaonica, siemprey cuando selleve acabo desdeuna
perspectivacritica. A partir de estasteorias, que contrastaremos con los
datos aportados por e Centro Regional para el Fomento del Libro en

5 Creemos que este término basicamente hace referencia a lo que otros autores deno-
minaron la “best-sellerizacién” —cuyo autor Gilles Colleu (2008) atribuye a edito-
res o profesionales del libro latinoamericanos, reunidos durante el Salon del Libro
Iberoamericano en Espafia, a finales de los 90"y “triviallitteratur”, término reco-
gido por Armando Petrucci en su trabajo “Leer por leer: un porvenir para la lectura
(1997)"-.
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AméricaL atinay el Caribe, entidad delaUnesco competenteenlamate-
rig, trataremosdedar cuentadelasrepresentacionesen cuantoal libro, la
lecturay laescritura, fomentadas en el ambito delasferiasde libro, que
este organismo tiene a bien monitorear.

Laferiapublica: un espacio paralarentabilidad
politica

Hemos sefial ado que paraacercarnosalas construccionesdiscursi-
vas que se generan en unaferiadel libro organizada por entes publicos,
revisaremos el articulo “FILVEN: tributo a la bibliodiversidad” (Valles,
2012), que versa sobre la Feriainternacional del Libro de Venezuela.

Pero antes de aventurarnos a cualquier analisis creemos necesario
ofrecer una contextualizacion sobre lareaidad venezolanaen torno ala
politicadel libro. Laprimeraedicion delaFerialnternacional del Libro
de Venezuela (FILVEN) se realiz6 en 2005 —su antecedente fue la Feria
del Libro de Caracas, realizada por primera vez en 1992-y coincidi6 con
una etapa en la que el gobierno bolivariano habia concentrado grandes
esfuerzos en erradicar el analfabetismo del territorio nacional y, adicio-
nalmente, avanzar en unapoliticade acceso masivo alaeducacion ento-
doslosniveles, tal comoloindicalanuevaConstitucién delaRepublica,
aprobadaen 1999. Luis Britto Garciailustracon cifrasdel Instituto Na-
cional de Estadisticas en €l siguientefragmento de un articulo que publi-
cOdapropositodelaFILVEN 2012, dondefueel escritor homenajeado:

A fines del siglo XX, se proyectaba una privatizacion del sis-
tema educativo que lo hubiera hecho inaccesible a la mayoria
de los venezolanos. Pero con la llegada al poder de la Revolu-
cién Bolivariana en 1998, el gasto educativo salté de menos
del 3% del PIB al 5,4% en 2000y al 6,3% en 2008. Gracias a
la Misién Robinson, Venezuela alfabetiza 1.678.671 perso-
nas para 2009 para erradicar el analfabetismo. En 1990, s6lo
39,96% de los nifios asistian al preescolar; en 2008 concurre
mas del doble, el 84,8%. Para 1998-1999, sélo el 53,41% de
los nifios en edad escolar asistia a la educacion inicial publi-
ca; para 2008, lo hacen el 84.8% (...) En 1988 s6lo el 18% de
los jovenes estaban matriculados en el sistema educativo,
para 2008 es el 42,37%. En la tltima década el gobierno ha
creado 15 nuevas universidades; la matricula universitaria se
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duplict de 894.418 educandos en 2000 a 2.109.331 en 20009.
En Venezuela estudian 9.329.703 personas: uno de cada tres
venezolanos en un pais de mas de 27 millones de habitantes.
La inmensa mayoria de los establecimientos en todos los ni-
veles son publicos y por tanto gratuitos; el acceso a la educa-
cion esta universalmente garantizado (Britto Garcia, 2012).

Conrespectoalaspoliticasvinculadasal libro, el Estado venezola
no también obtuvo resultados positivos paramostrar enladltimadécada
Seguin Britto Garcia (2012), lasinstituciones publicas de Venezuel aedi-
taron 38 titulos en 2000, mientras que para 2006 realizaron 1022, y en
2008 seimprimieron 829 titulos’. El autor destacaalin méslascifrasen
cuanto a ejemplares impresos, que pasaron de 65.800 volimenes en
2000 a 5.038.880 para el 2008.

El Estado venezolano parece realmente preocupado por acercar a
puebloalalectura. Ello seevidenciaen estascifrasde productividad edi-
torial masivay accesible, alo cual selesumaqueé presidente de Vene-
zuela, Hugo Chévez, ha planteado en su programa de gobierno para el
periodo 2013-2019 incrementar la produccion y distribucién de bienes
culturalesend pais, atravésdelaproduccion de 15 millonesde gjempla
resdel sistemamasivo derevistas, arazon de2.500.000 por afio; ademés
del aumento del 200% en la produccion de libros. Al mismo tiempo, €l
primer mandatario se propone aumentar la infraestructura cultural dis-
ponible, conlaconstruccion de 336 salasdelibros-lectura, unapor muni-
cipio (Chévez Frias, 2012).

No obstante, coincidimos con el escritor argentino Ricardo Piglia
(2011: 15), cuando dice, sobreestapoliticadel libroimpul sadapor el go-
bierno venezolano, que “no porque los libros estén baratos, la gente va a
leer”, insistiendo en que hace falta una politica mas compleja. “;Qué
guiere decir que la gente acceda alalectura? ¢Qué cosas hacemos para
hacer llegar la lectura?” (Piglia, 2011: 15) son cuestiones que el autor se
planteay que, anuestrojuicio, reflejan cuél eslatareapendientedelapo-
liticavenezolanaentorno d libroy lalectura, cuyamaximaexpresion se

6 Segun datos del Cerlac, en Venezuela se produjeron en total 3.746 titulos en 2010.
Si cruzamos esta cifra con las que nos acerca Luis Britto Garcia, se evidencia una
amplia participacion del Estado en el espectro editorial.
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ponedemanifiestoenlaFILVEN, dondeel pueblo acude masivamentea
recibir e libro dedistribucion gratuita’ del afio, secongregan paraconse-
guir libros verdaderamente accesibles®; pero, a mismo tiempo, este es-
pacio no parece haber consolidado unatribunapermanente paragjercitar
lalecturay laescritura.

Parece necesariaunarevision deesaspoliticasparano perder e objeti-
vo primordial que eslapromocion delalecturay laescrituraen funcion del
pensamiento critico. Una preocupacion que compartimos con € sociélogo
chileno-colombiano, Darién Giraldo Hernandez, cuando afirma que “los
model 0s en que se fundan las princi pal es estrategi as educativas en gran nl-
mero de paises de América L atinaen laactualidad, se proponen desarrollar
la lecto-escritura hasta fases que en la practica no trascienden la estricta
comprension del texto informativo” (Giraldo Hernandez, 2009: 3).

A decir de Christhian Valles(2012) presidentadel Cenal, laFILVEN
rinde tributo a la “bibliodiversidad”, término que el editor francés Colleu
(2008: 30) define como “una nocion concreta que aplica el término de bio-
diversidad (diversidad delasespecies presentesen un medio determinado)
al libro (diversidad de los libros presentes en un contexto determinado).
Esto remite a la necesidad de diversidad de las producciones editoriales”.
Laafirmacion de Valles sitdia al Estado venezolano en una posicion con
respecto ala politicade libro: hay que diversificar la produccion.

En funcidn de esa diversificacion alaque se refiere Valles (2012
3), el Estado venezolano hadesarrollado unapoliticaque, en su opinién,
ha convertido al sector publico en “el editor mas grande que tiene el
pais”. El sector privado se queja, pues las condiciones son mas favora-
bles al gobierno-editor, que tiene recursos parainvertir, ademas de una
politicade subsidio al libro que los hace mas accesibles d publico. En-
tonces, €l sector privado hatenido que entrar a participar en laFILVEN
bajo |as condiciones queimponelapoliticagubernamental, redi sefiando
sus politicas editoriales para no quedarse fuera. Pero esta carrera por la
produccién de libros, insistimos, no garantiza que se esté leyendo.

7 El 18 % de la poblacion lectora de Venezuela ha recibido libros donados por el Es-
tado, segun cifras del CERLAC.

8 TantoenlaFILVEN, como en las 51 librerias creadas por el Estado venezolano, se
consiguen libros desde 1 Bolivar (aproximadamente 0,25 délares).
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Si bien no escriticable lapolitica editorial del gobierno venezola-
no, hace falta observar la necesidad de complementar esa politica con
programasigual mente eficaces parafomentar lalecturay laescritura; y,
si escierto que existe un Plan Nacional de Lectura, queincluye diversas
iniciativas, estasno han logrado lasintoniacon el volumen delibros que
se ha puesto a disposicion del pueblo venezolano.

“La FILVEN sigue creciendo, consolidandose como una feria a la
guevaelapenaasigtir, segin laperspectivadelos editores nacionalese
internacional es. Esunaferiaabiertadonde hay detodoy selerindetributo
a la bibliodiversidad”. En estas palabras de Valles (2012: 2), recogidas en
laentrevistaque analizamos, advertimos un énfasi sen lapreocupaci 6n por
e libro, desde laperspectivaeditorid, y no deloslectores. Al respecto, la
presidenta del Cenal aseguroé que “en esta feria se venden libros porque la
gente esta leyendo méas” (Valles, 2012: 2) y agregd que a su juicio el acer-
camiento a la lectura pasa por la necesidad de generar la capacidad de
compraparaadquirir loslibros. Con esta afirmacion se estariareduciendo
lalectura a un acto adquisitivo, como |o apunta Colleu (2008).

Otroindicio denuestraafirmacion, esquelaresponsabledel Cenal,
asegura que la feria “no se limita a la venta de libros, pues la demanda de
solicitudes para presentaciones de libros es cada vez mayor” (Valles,
2012: 2). Otravez el libro esel centro delaferia, y no suslectores. Aun-
gueesdereconocer quelaFILVEN contemplaunaprogramaciondefor-
macion. Segunlanotaincluidaen el corpus, en estaoctavaedicion, lafe-
riaorganizé talleresde narrativa, edicién literaria, cronicay apreciacion
cinematografica —que constituye también una actividad lectora—, ofre-
ciendo asi asusvisitantes un acercamiento alalecturay laescritura, no
solo desde la representacion de compra-venta de una obra.

Por otro lado, cuando Valles (2012: 2) reconoce que “en el mundo
entero lagente busca Monte Avila o Biblioteca Ayacucho®, pero esefe-
noémeno no lo hemos logrado con nuestro escritores”, confirma que la
politica editorial venezolana, incluidala FILVEN como espacio donde
ellase muestracadaafio, hacentrado susesfuerzosen el libro, y noenlos
escritoresy lectores. Aun cuando el Estudio del Comportamiento L ector

9 Monte Avila Editores Latinoamericana y Biblioteca Ayacucho son las editoriales
mas importantes de Venezuela. Ambas pertenecen al Estado.
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(Cenal, 2012) indicaqueel 82.5% delosvenezolanossedeclaralector de
algunapublicacién, y de este porcentgje e 50,20% afirmaleer libros, es
preocupante encontrar en estamismaencuestaque el 32.4% delasperso-
nas que leen, declararon no haber leido ningun libro en e dlitimo afio; y
otro 20,4% de | os lectores reconoce que solo leyd un libro en € mismo
periodo. Otro dato: solo el 20,4%, dice leer librosadiario, mientras que
el 62,4% leen todoslos dias el periddico. De manera que ciertamentela
publicacién de muchos libros no garantiza su lectura.

En lafichacorrespondiente alaFILV EN que nos ofrece €l Cerlac,
podemos leer que “esta feria tiene un marcado carécter social pues el
pueblo venezolano puede adquirir los titulos que desee a un bajo costo
con el fin de elevar los indices de lectura” (Uribe Schroeder, 2012: 152).
Desde el Estado, € libro esconsiderado unaherramientaparalaemanci-
pacion delos puebl os; existen politicasde producciény difusi én de auto-
resy autoras nacionales, como plataformapara promover lacreacion li-
terariapropiadel pais. Pero no basta sdlo con poner los libros en manos
del pueblo. Losprimeros pasosyasehan dado, conlaafabetizaciony las
ediciones masivas. Hace falta consolidar una estrategia que realmente
promueva lalectura en lamayor parte de la poblacion.

Laferiaprivada: un espacio para larentabilidad
economica

Paraacercarnos alasrepresentaciones que sobree libro, lalecturay
laescritura se generan en el marco de unaferia privada, andizaremosun
documento presentado ante la Unesco para judtificar la declaracion de
Buenos Airescomo capital mundial del libro 2011. Alli sehaceun recorri-
do histérico sobreel mundo del libro en Argentina, incluyendolaFeriadel
Libro de Buenos Airesy los organismos que hacen posible este evento.

El documento sefiadla que esta feriaes organizada por la Fundacion
El Libro, y sendo unadelasméasantiguasdelaregién, sehaconsolidado
como uno de los eventos culturales més importantes de América L atina
(Uribe Schroeder, 2012). En el texto que analizamos se ofrece unabreve
resefia sobre estaferia, la cual transcribimos a continuacion:

“La Feria Internacional del Libro de Buenos Aires se realiz6
por primera vez en 1975y se ha convertido en una importante
muestra de editoriales y autores, con mas de un millén de
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visitantes anuales y en la que los lectores pueden acercarse a
los mas variados temas del pensamiento de actualidad” (ne-
gritas de la autora) (Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires,
2011: 8)

Este fragmento no sélo nos dala posibilidad de conocer datos his-
téricos sobre estainiciativa, sino detectar en el discurso algunas cuestio-
nes. En primer lugar, no se dejalugar adudas de que laferia de Buenos
Aires constituye una estrategia de marketing, cuando sele considera, en
primera instancia, como “una muestra de editoriales y autores” hacia los
“mas de un millén de asistentes” que acuden a la cita; asistentes que para
acceder alaferiatendrén que haber abonado unaentradadeentre20y 26
pesos cadauno, lo cual setraduce en uningreso de a menos 20 millones
depesos solo por concepto deboleteriaparalaFundacion El Libro, orga:
nizacion que se autodenomina en el mismo documento como una “orga-
nizacion sin fines de lucro”.

Ademéasdelosingresos por concepto de boleteria, |a Fundacién El
Libro recibe unaimportante sumapor € alquiler delosstand disponibles
en 10s45.000 mt?; el aquiler de espacios/horapara presentacionesdeli-
bros, actividades culturales y formativas en | os salones dispuestos para
talesfines; asi como losingresospor el pago dearancel espor partedelos
participantes de las diferentes actividades formativas que organiza la
fundacién dentro del cronogramaferial.

Por otro lado, el documento en cuestién sefiaa que la Fundacion El
Libro est4 integrada a su vez por la Sociedad Argentina de Escritores
(Sade), laCamaraArgentinade Libro (CAL), laCamaraArgentinade Pu-
blicaciones (CAP), €l Sector de Librosy Revistas dela Camara Espariola
de Comercio, la Federaciéon Argentina de la Industria Gréficay Afines
(Faiga), y laFederacion Argentinade Librerias, Papeleriasy Afines (Fal-
pa). Estas organizaciones, grosso modo, velan por beneficios gremiaes
paralosescritores, ademasde pujar por reivindicacionesjuridicas, arance-
larias, financierasy fiscalesenfuncion deoptimizar el negocio editorial.

Si estos son los actores que se preocupan por acercar aloslectores
“los més variados temas del pensamiento de la humanidad”, es una cues-
tibndignadeandisis, sobretodo, alaluz delo postulado por BarreraEn-
derle (2008), quien postulaquelasferiasdel libro han generado un des-
plazamiento de sentidos al interior delasrelacionesentrelosautores, las
editoriales, las obrasy los lectores. En ese sentido, € autor agrega que
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“bajo la divisa de «mas titulos al alcance de todos», el marketing edito-
rial (con)funde autor con obra, y presentacion de libros con su reflexion
critica, y trueca el antiguo editor por el moderno agente-representante”
(Barrera Enderle, 2008: 40).

De alli que podamos inferir que “los mas variados temas del pensa-
miento de la humanidad” que desde la Feria Internacional del Libro de Bue-
nos Aires se ponen adisposicion deloslectores, serdn aquellosque generen
mayores dividendos alas corporaciones que promueven etainiciativa. Al
respecto, Barrera Enderle (2008: 40) plantea una preocupacion:

“El valor literario es inasible y no se puede capturar con un
cédigo de barras; pero no es el valor lo que esta en discusion
aqui, sino los efectos, tanto en autores como en lectores, de la
nueva dindmica editorial desarrollada por el auge actual de la
industria cultural”.

A estoesloqued escritor [lama «alfaguari zacion». Estapreocupa-
cion de BarreraEnderle podemos extrapolarlaalasferiasdel libro como
espacios culturales que, a nuestra consideracion, en América Latina se
encuentran en medio de una pugnaentrelo publicoy lo privado, en una
carrera por conquistar estos espacios, como vitrina mercantil, por un
lado, y de gestion cultural de los gobiernaos, por € otro. Asi como en €
caso venezolano €l Estado nacional esd que ostentalamayor incidencia
en el sector editorial del pais, en € caso argentino el mundo del libro se
encuentra dominado por intereses privados; en consecuencia, cada cual
gjerce sudominio sobreloscontenidosquecirculan enlasferiasdel libro
gue organizan.

Otro elemento que podemos sumar a este andlisis es que la ficha
técnicade la FIL-Buenos Aires contenida en el manual disefiado por €
Cerlac, apunta que los objetivos de esta feria son los siguientes:

“Exposicion y venta de libros. Promocion y difusién de la
oferta editorial argentinay de los paises participantes. Activi-
dades de negocios y networking para profesionales (tres
dias). Feria para el pablico en general (18 dias). Actividades
de formacion y capacitacion profesional para editores, libre-
ros, bibliotecarios, ilustradores, docentes, narradores. Cursos
y talleres sobre autores y temas para el pablico en general”
(Uribe Schroeder, 2012: 126)



(Ferias o mercados? Representaciones sobre el libro, la lectura y la escritura
en el marco de las ferias del libro 125

Notese cdmo estos objetivos refuerzan latesis seginlacual en una
feriaprivada, como lade Buenos Aires, priman los propdsitos mercanti-
les, en correlato con los intereses particulares de | os grupos editoriales
guelaorganizan. Esdecir, |os mayores esfuerzos se centran en optimizar
el negocio editorial, apostando por una rentabilidad econémica, a partir
delapromociény difusion desusproductos, laconcreci on de negociosy
la capacitacion de profesionales del sector.

Cuando revisamos | os propésitos que se plantearon antela Unesco
paradeclarar aBuenos Airescapital mundial del libroen 2011, encontra-
mos objetivos equivalentes. Como primer punto este documento (Go-
bierno de la Ciudad de Buenos Aires. (2011: 2). propone “fortalecer la
industriaeditoria y gréfica, asi como lasredesdeventay circulacion del
libro”. Y en segundo lugar aparece la lectura, cuando se plantea “soste-
ner laimportanciadelalecturacomo vinculo deintegracion social y cul-
tural”, tal como lo enuncian los postulados de la Unesco y del Cerlac. La
lectura aparece, como vemos, en segundo plano. El negocio editorial se
mantiene como prioridad. La escritura ni siquiera es considerada.

Para finalizar, es importante destacar las condiciones restrictivas
guesuponenlavisitaaunaferiadel LibrocomoladeBuenosAires. Ade-
masdel acceso tarifado, como lo mencionamosantes, losresultadosdela
Encuesta a Librerias, realizada por e Ministerio de Hacienda del Go-
bierno dela Ciudad de Buenos Aires (2012), para€l cuarto trimestre de
2011 los libros en la ciudad capital costaban en promedio 58,5 $ por
gjemplar, quesetraducenen 11,8 USD (ddlaresamericanos). Enesesen-
tido, sediscriminé queloslibrosdeorigen nacional |legaron aun prome-
dio de 50,9%, y losinternacionales aunamedia de 74,4 $. Estos precios
hacen queel libro seacadavez mésinaccesible paraloslectoresargenti-
Nnos, que no cuentan con unapoliticacomo ladel Estado venezolano, que
puso a disposicion del pueblo una profusa oferta literaria desde 0,25
USD por gemplar.

A pesar de estas cifras, Argentina, con sus 41 millones de habitan-
tes, se erige como uno delos paises de América L atinadonde mas selee.
Ostenta un promedio anual de4,6 librosleidos por habitantey 3,2 libros
comprados por cada ciudadano. Adicionalmente, el 75% delos hogares
argentinos cuentan con unabiblioteca constituida por a menos50 libros
(Cerlac-Unesco, 2012).
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Laferiaindependiente: un espacio paralarentabilidad
social

En esteapartado nos corresponderealizar un acercamiento aun ter-
cer grupo deferiascuyo criterio basico eslaindependenciaorganizativa,
respecto de entidades publicasy actores privadosvinculadosalallama-
daindustriacultural . Esde destacar que observamos en estas actividades
unacircul acién de material es producto delacreacion de gruposy perso-
nas que funcionan con ese mismo criterio deindependencia; ademas, en
unaferiadel libro independiente, no solo encontraremos la palabra he-
chaconcreciénenlibros, sino bajo otrosformatoscomolamusica, el tea
tro, & mural, laserigrafiay otras creaciones artesanal es utilitarias como
indumentaria, alimentos y encuadernaciones.

Pararedizar nuestro andlisis abordaremos dos experiencias, a partir
de algunos documentos generados desde estos espacios. En primer lugar
analizaremos el articulo “Feria del Libro Independiente”, firmado por Mar-
tin Floresy publicado € 03 de agosto de 2007 en € blog delaFLIA (Feria
dd Libro Independiente y Alternativa), que es una experiencia gestada en
BuenosAires, con multiplesréplicasdentroy fueradelaArgentina. Adicio-
nalmenterevisaremose Manifiesto Internacional del Primer Festival Popu-
lar del Libro (2007), fechado € 06 demayo de 2007 en Bogota, Colombia; a
estesumaremose comunicado correspondientealasegundaedicion deeste
fedtival, celebrado durante agosto y septiembre de 20009.

En primera instancia, traeremos a cuento un planteo de Petrucci
(1997) quien afirmaque el cuadro delaproducciény delacirculacion de
librosen &l &mbito delaculturaescritaoccidental, parecedibujar un con-
tinente armoniosamente homogéneo, que estaria fundado sobre un ca-
nony unasreglas universalmente aceptadas; sin embargo, a decir de Pe-
trucci (1997: 530), esta aparente situacion se ve desmentida por “recu-
rrentes sintomas de desestabilizacion y por continuas alarmas de crisis
gue conciernen tanto a la editorial como a la lectura”.

Por otrolado, Petrucci (1997) afirmaque estos sintomasderechazo
al “canon” tradicional, han generado la aparicion de sectores del publico
cada vez mas conscientes, condicionados, no por el mercado, sino por
orientacionesideol 6gicas propias. Estos sectores delos que habl 6 €l pa-
ledgrafoitalianoafinesdelos 90, parecen versereflgadosenlosque hoy
toman iniciativas como la de organizar unaferiadel libro para difundir
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sus propios contenidos. Esto puede verse como un sintoma, no sélo de
rechazo al “canon”, sino también como un sintoma de rechazo al artey a
la cultura como objeto negociable en determinado mercado.

Comenzando el andlisis de los textos, la primera observacién que
podemoshacer sobrelasdosexperienciasen estudio, escémolosorgani-
zadoresdel Festival Popular del Libro de Colombia, se plantean estajor-
nada como unaaternativafrente alaferiaoficial, cambiando incluso €l
nombre con el cual se designan. Es asi como deciden autodenominarse
“festival”y no “feria”, que como ya dijimos tiene una histdrica connota-
cion mercantil. “Festival”, en cambio, sugiere un evento festivo, y es de-
finido por el DRAE como “conjunto de representaciones dedicadas a un
artistaa un arte” (Real Academia Espafiola, 2011). Esto nos permite ob-
servar unaactitud claramente concordante con €l cambio de paradigmas
gue se promueve desde estos espacios.

Por otro lado, ambas experiencias parten de unavision sobrelo ar-
tistico y cultural, donde estan involucradas las actividades de lecturay
escritura, y estavision eslagque motorizalavinculacién de diversos co-
lectivos en torno ala organizacion de una feria del libro como esta. En
ese sentido, podemos observar una primera coincidencia que tiene que
ver con lasconcepcionessobreel artey laculturaque se construyen des-
de estas ferias. Por un lado, Flores (2007) afirma que “el arte es débil
cuando solamente emerge como una manifestacion lGdica o estética, o
como otro articulo de consumo orientado alas vulgares vidrieras de los
shoppings”. Esto se pensaba en Buenos Aires y al mismo tiempo en Bo-
gotd, donde los organizadoresdel Primer Festival Popular del Libro, ex-
presaban o siguiente en un manifiesto:

“La cultura como derecho de los pueblos no debe estar some-
tida a un modelo econémico que convierta en mercancia los
procesos de creacion, las riquezas artisticas y culturales, los
conocimientos tradicionales; ni puede dejarse permear por
politicas multinacionales ni por practicas colonialistas que
van en detrimento de la diversidad cultural y que no permiten
el acceso, ni la difusion de manifestaciones artisticas produ-
cidas por grupos diferentes a la cultura homogeneizante, im-
perante o impuesta por aquellos que tienen el manejo de los
medios de produccién y de informacién” (Primer Festival
Popular del Libro de Colombia, 2007: 1).
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Enlosdocumentos seevidencia, ademas, unacoincidenciaconres-
pecto al planteo segun € cual laobray laculturason talesentanto funjan
como manifestaciones de la condicion humana, donde quien se expresa
enlaobraoen el libro, no esun autor, sino lasociedad significadaatra-
vésdd lengugje, por lo que laexpresion artistica se convierte en expre-
sion inapelable de la realidad. ¢ Qué tipo de arte —se pregunta Flores— es
aquel gue se desvincula de lastragediasy los suefios, las desventuras y
|as esperanzas de la gente de su tiempo?

Flores(2007), enel casodelaFLIA, sededicaenestearticuloahis-
toriar estaexperiencia, haciendo unrecorrido por e mundo literario des-
delaantigliedad, hastala Argentinacontemporaneay el surgimiento de
este movimiento latinoamericano que eshoy laFLIA. Dice € autor que
los artistas de las comunidadesindigenas americanasy delas sociedades
tribal es africanas reflejaban en sus obras las metaforas colectivas de su
pueblo, y se consideraban voceros de sus semejantes antelosdioseso la
naturaleza. “Esa es la funcion del creador”. El escritor agrega que “du-
rante los 60" y los 707, la poesia, el arte y la creacion en general (...) se
erigieron en herramientade pelea, deluchay resistenciaparalasgenera
ciones que buscaron construir una sociedad diferente” (Flores, 2007).

L 0s 80 estén descritos por Flores como un periodo donde surgié en
la Argentina la cultura “under”, un periodo que abrigaria la poesia derro-
tada en épocasanteriores. Y 10s90 el autor los caracterizacomo los afios
durante los cuales seimpusieron los escribas y fariseos.

“Las editoriales y compafiias discogréaficas se aduefiaron de
todo y centralizaron en una cumbre exitista a los artistas ele-
gidos. Las publicidades construyeron el altar de los triunfa-
dores, cuyos rostros invadieron el espacio publico en todo
tipo de formato, desde remeras hasta vasos, desde cartuche-
ras y posters hasta etiquetas de gaseosas y tapas de revistas
(...) Estas grandes compafiias de discos y libros trazaron una
imaginaria frontera entre lo que debia ser divulgado y lo que
no. Miles de talentosos creadores vieron truncada la posibili-
dad de difundir lo que hacian, y las grandes empresas, cega-
das por buscar éxitos masivos, se vieron esterilizadas por su
propio afan mercantilistay ya no fueron capaces de reconocer
nuevos artistas” (Flores, 2007).
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Flores (2007) es de laopinién que esta situacion, aunadaal acceso
masivo alatecnologiainformatica, permitio que los creadores empeza-
ran adifundirse asi mismos de maneraindependiente y autogestionada;
luego de la coyuntura politicadel 2001 en Argentina, estas individuali-
dades se sumarian a experiencias colectivas, caldo de cultivo de donde
surge laFLIA, un proyecto donde €l libro se dedinda del celofén mer-
cantil y, dondeel autor, como también sefiadlael Manifiesto de Bogotadel
Primer Festival Popular del Libro (2007), essdlo un emisario de sutiem-
poy de su espacio.

Notese como estos documentos reflejan poco o nada sobre el libro
como materia, en cambioloinvolucran como un acto creador que debees:
tar comprometido con € ser humano, no con un capital. En ese sentido, €
Manifiesto de Bogotadel Primer Festival Popular del Libro (2007: 2) ex-
presa: “Nosotros ofrecemos la poesia como forma de expresion del sentir
de nuestros pueblos, nuestras gentes, nuestra cultura y nuestro porvenir”.
Al mismo tiempo, este documento reivindicalanecesidad de construir un
pensamiento |atinoamericano através de lo estético, que nos hermane en
locultural y enlo artistico como un solo pueblo. Y enlaFLIA también ve-
mos este discurso en la préctica; si bien estainiciativa surgié en Buenos
Aires, sus precursores no se han negado ala posibilidad que se organicen
FLIASenotroslugaresdel paisy de AméricaL atina, |o cual haconstruido
un espacio de encuentro que en cierto modo desdibuja las fronteras geo-
gréficas através de la creacion. En lamismatonica, rescatamos un frag-
mento del que hemos Ilamado Manifiesto de Bogota:

“Los paises de América latina cuentan con procesos cultura-
les y artisticos que les han otorgado su fuerza historica. El res-
cate de laidentidad americanaatravés del arte y la cultura, re-
quiere de espacios donde los artistas, poetas, escritores, ges-
tores y demas protagonistas de los procesos culturales, com-
partan sus experiencias con el publico en general y principal-
mente con los sectores populares, abriendo un espacio en el
que el libro, la obra de arte, los medios de expresion, sean co-
nocidosy apropiados por sus verdaderos inspiradores y desti-
natarios: los pueblos, las comunidades, los estudiantes, los
maestros, el hombre comun, de la ciudad y del campo (Primer
Festival Popular del Libro de Colombia, 2007: 2).
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Esta constituye una visién total mente opuesta a la que se plantea
desdeunaFerialnternacional del Libro, comoladeBuenosAires, lacua
en su sextaedicion, realizada en 1980 enarbolo el lema: “Al encuentro de
dos mundos: La gesta espafiola en América”, en cuya justificacion se
puede leer el fragmento que sigue: “Los dos mundos buscandose para ser
uno, y laepopeyahaciéndol o cierto; lanave cruzando losmaresenlosal-
bores del siglo XV1y uniendo dos civilizaciones” (Fundacion el Libro,
2013). No hacefdtatraer acolacionlahistoricadiscusion sobresi fueun
“encuentro” o una “invasion” lo que ocurrié en América con lairrupcién
del imperio espafiol, pero bajo estaperspectivadelacolonizaciénesim-
posibleapostar por laconstrucci 6n de un pensamiento | atinoamericano.

Desde iniciativas como €l festival colombiano-latinoamericano y
laFLIA, es que se pretenden desmoronar 1os discursos dominantes. La
FLIA con su premisade realizar cada edicion en un espacio tomado por
lacomunidad o en unafébricarecuperadapos sustrabajadores, paradar-
levisibilidad a estasluchas; y en el caso colombiano, € hecho de plan-
tear talleresde creacion literariay de comunicacién paraquelos pueblos
tengan las herramientas para narrar y escribir sus historias, como una
contribucion ala reivindicacion de lamemoria, derecho inalienable de
lasvictimasdelos crimenesde Estado (11 Festival Internaciona y Popu-
lar del Libro, 2009); esun acto que, cuando menos, ponealalecturay ala
escrituraa servicio de la humanidad, no en detrimento de dlla.

Estas experiencias, ademés, ponen e mismo énfasisen lalecturay en
laescritura, estalltima, ajuicio de Cardona (1995) y Petrucci (1997), goza
de menor atencion y reflgalas inequidades persistentes en una sociedad.

Por otro lado, podemos agregar que con experiencias como la de
Colombia, donde apartir delalecturade unarealidad, como el conflicto
armado en ese pais, se pretende construir un discurso desde sus propios
protagonistas. Esto se condice con lavision de Freire (2010: 81), quien,
como mencionamos antes, cree que “la lectura del universo debe prece-
der siemprealalecturadelapalabray lalecturade éstasiempreimplica
la continuidad de la lectura de aquel”. Es en ese orden que creemos se
promocionalalecturay laescritura desde esta experiencia.

Parafinalizar cerraremoscon unas preguntas-reflexionesqueplan-
teaMartin Flores (2007) alos empresariostelevisivosy las corporacio-
nes, en su articulo sobrelaFLIA: ¢Qué pasaquelagente sejuntasin us-
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tedes? ¢Qué pasa que lagente creaapesar suyo? ;Queé pasaque lagente
sevincula, seencuentra, sebuscamasalladelospalurdosreferentes que
ustedes promocionan? Paratranquilidad de muchos, estetrabajo eviden-
ciaque no solo en Buenos Aires pasan estas cosas. Pero debemosresca
tar el caracter sostenido que hatenidolaFLIA, sin que paraello hayate-
nido que ceder en lacondicion de independencia con respecto alas cor-
poracionesy las entidades publicas. Por su parte, es meritorio reconocer
el trabajo queimplicaorganizar un festival como el de Colombia, enlas
condiciones de represién que atraviesa el pueblo colombiano, debido a
una politica de “seguridad” de Estado en constante violacion de los dere-
chos humanos.

Conclusiones

Partiendo del andlisisrealizado podemosinferir, en primerainstan-
cia, que s bien d CERLAC ha postulado |a necesidad de que las ferias
del libro deben fungir como espacios parala promocion de lalecturay
—en cierto modo- de la escritura, las ferias internacionales a las cuales
hace seguimiento estdn mucho mas lgjos de cumplir ese propésito, que
lasferiasdecarécter independiente, lascual es, apesar de ser organi zadas
desde laautogestion, y quiza por estarazdn, se preocupan por mantener
espacios parafomentar lareflexion y €l trabajo creador.

En su “Manual para expositores y visitantes”, el Cerlac (2012)
plantea que, si bien los escritores son |as atracciones principal es de una
feriadel libro, no sedebetransformar alosautoresen cel ebridades, pues
se corre el peligro de desestimar larelevanciadel contenido de la obra.
En ese sentido, vemos con preocupacion que —tanto desde las ferias pri-
vadascomo desdelas publicassefomentalaproyeccion mediéticade au-
tores, por ejemplo, con acciones como declarar “escritor homenajeado”
deunaferiaadeterminado creador; acciOn que anuestrojuicio restaim-
portanciaaotroscreadoresy principa mentealoslectores, que deben ser
co— protagonistas de una actividad como esta.

Las cifras mostradas sobre |os habitos de lectura, en los paises
abordados, confirman nuestras observaciones respecto de la politica del
libro en Venezuel a, donde el mejoramiento delas condiciones de acceso
al libro no garantizan que seleamés, pues en Argentina, aunquelascon-
diciones son mésrestrictivas, |os habitos de lectura son mas altosen la
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poblacion, y esto, creemos, se encuentramasvinculado aun proceso his-
térico de formacion, que auna politica de produccion masivadetitul os,
de la cua no negamos que también debe exigtir.

Parailustrar otrade las conclusiones de este trabaj o, retomaremos
laspal abrasde ZuleicaRomay (2012: 8), presidentadel Instituto Cubano
del Libro, quien ha dicho que “en Cuba el libro nunca serd mercancia en
primer lugar, sino en tltimo”, frase que resume el lugar que no tiene el li-
bro en unaferiapublicacomo la cubana o lavenezolana, yaque en oca-
siondeellas se editan titulosde distribucion gratuita, y los preciosdelos
libros a comerciaizar son bastante accesibles alos lectoresy lectoras.

Finalmente, debemos advertir que hay un movimiento que emerge
fueradel burocratismoy el celofén mercantil, gestado apartir delacon-
juncion de voluntades que fluyen para darle a libro una vida literaria
maés digna, en un entorno de relaciones profundamente emancipadoras
del hombrey lamujer, quetransforman su realidad através de lapalabra
escrita, leida, pintada, recitada, cantada, manoseada de todas lasformas
posibles; espaciosdondeesel puebloel quedice, €l quecrea, el queselee
asi mismo, en total libertad e independencia, con la conscienciade que
no sepuede permitir que, entrelo privadoy lo pablico, €l librofluyainer-
te, sabiéndoseimpunemente utilizado paragenerar nimeros estadisticos
y dividendos.
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