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RESUMEN:

Este articulo es una descripcién del proyecto de investigacién titulado “La motivacion en la
creacion léxica del apodo” desarrollado en la ciudad de Tunja. El propdsito de esta
investigacion es dar a conocer cudles son los mecanismos léxicos que intervienen en la
creacion de los apodos, utilizados por los hablantes en Tunja.

También, se presentan algunos referentes tedricos acerca de lenguaje, lengua, habla, los
antrop6nimos, la palabra, el apodo como signo lingiiistico y no lingiifstico, la motivacién
semdntica, la metdfora, la metonimia y los campos semdnticos.

PALABRAS CLAVE: Lenguaje- apodo- motivacion seméntica- metifora- metonimia- campos
semanticos-

ABSTRACT:

This paper is a description of research project called “Motivation in the nickname lexical
creation” carried out in Tunja city. The purpose of this research is to show the most important
mechanisms that takes part in the nickname lexical creation by Tunja’s people.

Some theoretical aspects about language as, language and speech, anthroponyms, the
nickname as linguistic and no linguistic sign, the semantic motivation, the metaphor,
metonymy and finally, the semantic field are presented in this article too.

KEY WORDS: Language- nickname- motivation- semantic- metaphor- metonymy- semantic
fields-.
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“Suenan como animales de oro las palabras”
Juan Sdanchez Peldez

[ Gato, el Pibe, el Pisco, el Zorro, la Barbie, entre otros, son nombres que la

gente usa para denominar a otros, ya sea por llamar la atencién, por recrearse, por
molestar, por ofender o por confianza. Con base en esta afirmacién, un grupo de estudiantes
de la Maestria en Lingiiistica de la UPTC, se propuso la tarea de investigar la creacion de los
nombres que se le agregan a una persona en la ciudad de Tunja, denominada el apodo. Este
estudio se realiza desde diversas dreas del lenguaje como la sociolingiiistica, la dialectologia,
la pragmdtica, la morfologfa y la seméntica.

Este articulo es un avance informativo del proyecto investigativo intitulado “Za motivacion
en la creacion léxica del apodo en Tunja”. Aqui, se presentan los elementos mds relevantes
que se tienen en cuenta para el desarrollo del mismo.

Asi pues, el estudio tiene como eje principal el lenguaje, mediador de cada aventura
del ser humano. El lenguaje, como facultad, permite expresar ideas, sentimientos y un
sinnimero de manifestaciones lingiiisticas y extralingiiisticas. Con el lenguaje se habla,
se expresa, se opina, se nominan y se bautizan los seres con nombres propios; se crea
y se recrea un nuevo lenguaje, se utilizan las palabras para denotar o connotar de
acuerdo con los contextos; en consecuencia, las nuevas expresiones cobran vida, se
construyen unidades léxicas y nuevos signos lingiiisticos, dentro de estos “el apodo”.
Etimoldégicamente hablando, “el apodo”.

Etimolégicamente, el apodo viene del Latin apputare (evaluar o comparar), el cual viene
del verbo putare (pensar), la idea del apodo era poner un nombre a las cosas abstractas
para poder compararlas o darles un valor. El apodo entonces, nace de la lengua viva, de la
interaccion y cotidianidad permanente de los hablantes, de la intencién comunicativa y de
las interrelaciones sociales de los mismos, en diferentes espacios comunicativos, laborales,
estudiantiles, culturales, familiares, entre otros.

Los apodos son numerosos, imaginativos, creativos y sobre todo muy graciosos, en muchos
casos se producen con o sin la intencién de ofender a alguien. Hablar de apodos es referirse
quizd a una costumbre. Prueba de ello es que casi se ha llegado a ser bautizado(a) con un
nombre “especial”, que a veces hace llorar o en otras ocasiones llena de orgullo.
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El apodo estd formado por elementos 1éxicos que dan origen a nuevos nombres teniendo
como punto de referencia, las caracteristicas tanto fisicas como intelectuales del apodado.
Asi, las cosas, esta investigacion tiene como objeto describir las razones que motivan a los
hablantes de esta ciudad para crear una nueva forma de nominar (apodar) a las demds
personas.

Esta creacidn lingifstica permite reconocer, quizd, algunas de las costumbres de esta region
colombiana que por tradicién no es ajena a la creacion léxica del apodo. Por ejemplo,
cuando José llama a Angélica, no por su nombre, sino bajo el apodo de “cosita rica”, José,
el apodador, nombra una realidad segin otra, es decir, lleva a cabo el traslado de un
referente a otro, crea un nuevo nombre, gracias a ciertos rasgos o atributos fisicos de
Angélica. Este fenémeno lingiiistico se denomina apodo. La tarea del apodador es observar
las diferentes caracteristicas fisicas, personales, las semejanzas con sujetos famosos, los
elementos de la naturaleza (plantas, animales, flores) y los objetos de la realidad, para
trasladarlos a un individuo, creando este signo.

Es asi como este estudio se convierte en un aporte a las investigaciones del lenguaje que se
han realizado en instituciones de prestigio nacional e internacional como lo es el Instituto
Caro y Cuervo, y la Universidad Pedagégica y Tecnoldgica de Colombia, entre otras.

¢Por qué estudiar el apodo en Tunja?

Es pertinente hacer una investigacion de esta clase, dado que como fenémeno dialectal,
incrementa el caudal de conocimientos acerca de un hablar especifico y concreto que
permite conocer mds a fondo el espafiol tunjano. Con base en lo dicho, este estudio se
convierte en prioridad al indagar por los aspectos que motivan ala creacion léxica del
apodo en esta ciudad. Se ha venido observando que nifios, jévenes, ancianos, sin importar
raza, sexo, color, edad o estrato social, hacen uso frecuentemente de este fendmeno lingiistico
cambiando el nombre propio de las personas por un apodo, como una nueva forma de
expresion.

El apodo es considerado como una parte de nuestra cultura y de nuestro contexto, llimese
éste el entorno laboral, social, académico, literario, familiar, entre otros, por lo tanto
requiere un minucioso y detallado estudio que permita conocer mds a fondo los motivos
que conllevan a la mayoria de los habitantes de la ciudad de Tunja a llamarse frecuentemente
no por el nombre propio, sino por su apodo.

Este estudio permite la realizacion de diversas e interesantes tareas, partiendo principalmente
de 1a motivacién metasémica debido a “los cambios de sentido™ que se producen en la
creacion del apodo. Se crea un ambiente investigativo al indagar por la existencia de este
fenémeno lingiistico; se analizan aquellos elementos significativos y emotivos, ademds,

! GUIRAUD, Pierre. La semdntica. Colombia: Fondo de Cultura Econdmica, 1997. p. 31.
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estilisticos que intervienen en la creacion léxica del apodo, como la metifora y la metonimia,
mecanismos que son objeto de andlisis, por ser recursos que le contribuyen al apodador
para crear, recrear y transformar el lenguaje en la imaginacion y exponerlo a la realidad, a
su vez, la investigacién permite hacer una detallada clasificacion de acuerdo con los
principales rasgos pertinentes y caracteristicos del apodo.

De la misma manera porque el estudio del apodo en Tunja estd soportado sobre bases
tedricas sélidas, que van a permitir, ademds del andlisis seméntico, diversidad de estudios
dialectales.

Los referentes teoricos

Este proyecto estd basado en un marco tedrico conformado por investigadores de gran
relevancia como, Jost Traer, Pierre Guiraud Saussure, Hjelmslev, Mariano Lozano Ramirez,
José Joaquin Montes Giraldo, Alston, Geoffrey Leech, Georges Mounin y John Lyons, entre
otros, quienes contribuyen a la profundizacion del drea investigativa con grandes aportaciones
en temas pertinentes.

1. El Lenguaje

El lenguaje se define como la facultad creadora del ser humano, hecho que le permite
hablar de una funcién social; es el mediador de la comunicacion, que se puede manifestar
por medio de sentimientos, pero también de ideas, de conceptos, es decir, de hechos de
conocimiento racional.

El lenguaje tiene un carcter importante, es visto como una permanente creacion, en donde
se destacan uno o varios atributos, dominados bajo un plano individual, con la finalidad
especifica de presentar o manifestar un nuevo fenmeno acompaiiado de muiltiples significados
posibles.

La sistematicidad del lenguaje permite el uso de ciertos signos que deben resultar, por lo
menos, hasta cierto punto, comprensibles y aceptables dentro de una determinada comunidad
y dependen, en parte, de la composicion, del estado y de la historia de la comunidad
misma. El lenguaje es “un fenémeno particular de conducta, caracteristico de ciertos seres
que pueblan la tierra a los que solemos llamar hombres™2.

La creatividad manifiesta en el lenguaje, se basa en las posibilidades de ampliar su 1éxico
utilizando diversas estrategias comunicativas hasta un limite infinito, en donde el ser humano
acude a su recursividad, esencial en el momento de crear un nuevo signo lingiistico, en
donde se vale de ciertas propiedades o caracteristicas del sujeto y las relaciona con un
referente que las evoca creando a través de diferentes procesos semdnticos un nuevo nombre
conocido como el apodo.

* COSERIU, Eugenio. £/ hombre y su lenguaje. Madrid: Editorial Gredos, 1977. p. 68.
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2. La palabra

En la antigua Grecia, algunos filésofos pensaban que las palabras poseian un significado
por “naturaleza” en virtud de una correspondencia intrinseca entre sonido y sentido; otros
sostenian que el significado era cuestion de tradicién y convencion. Ha habido varios
comentarios en pro y en contra de las dos teorfas. Surge como respuesta a este interrogante
la onomatopeya como forma primitiva del habla humana, dentro de quienes argumentan
esta tesis estd Humboldt quien admitié la posibilidad de la imitacién del sonido y el
simbolismo de éste considerado como puro fonema.

En 1954, Wissemann, llevé a cabo diversos experimentos basados en la génesis de las
onomatopeyas. Osgood, en sus investigaciones, habla a favor de un simbolismo universal
del sonido. Finalmente, Werner atribuye gran importancia, a la génesis de la relacién entre
la palabra y lo designado por ella, a los procesos de indole sentimental y expresiva. Hasta
fines del siglo XVIII, casi todos los lingiistas occidentales parecen coincidir en el acuerdo
ticito de considerar que la palabra es la unidad lingiiistica mds pequefia que tenga una
realidad en la cadena hablada y sea a la vez portadora de significacion.

Hoy dia, se ha demostrado que la unidad minima significativa en el dominio del signo es el
morfema, en un segundo nivel la unidad significativa minima vy libre es la palabra, ésta
consta de rasgos fonoldgicos, gramaticales y semdnticos. Andre Martinet®, afirma que la
palabra es un “sintagma auténomo formado por monemas (término que equivale a
morfemas) no separables”. La palabra es, a la vez, una unidad, en el plano de la cadena
habladay en el sistema de la lengua. Ademis, se debe aclarar que las palabras no solamente,
se analizan en sus constituyentes, sino que es necesario considerarlas en sus relaciones con
otras palabras dentro del mismo nivel o en niveles superiores.

En cuanto al significado de la palabra, Ullmann* sugiere el empleo de tres términos: “nombre,
sentido y cosa”; pone de relieve el papel importante que desempeiia el contexto, su alcance
ha sido ampliado en varias direcciones, puede abarcar todo un pasaje y, a veces el libro
entero en que se encuentra la palabra. Esta tendencia a ampliar el contexto estd mds
relacionada con los procedimientos estilisticos que insertan los valores expresivos de la
palabra en un panorama conjunto de una obra entera. El papel del contexto adquiere su
mdximo relieve cuando se trata de concretar el significado de las palabras.

3. Los antroponimos (nombres de personas)

La posesién de un nombre es y ha sido desde tiempos antiguos un privilegio, y deber de
todo ser humano. Los nombres desempefian un papel muy importante en las relaciones

3 Ferndndez Gonzilez, Angel Raimundo, HERVAS, Salvador y BAEZ, Valerio. Introduccion a la Semdntica. Madrid: Ediciones Citedra,
S.A. 1989. estos autores citan a Martinet para fundamentar el concepto de palabra y su funcién en el lenguaje. p. 46.
4 Ullmann, Stephen, Semdntica. Espafia: Aguilar S.A Ediciones. 1976, p. 65.
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humanas, pues, con éste se logra una identidad individual propia de cada persona. El
nombre juega un papel importante en la creacion léxica del ser humano para nominar.

De acuerdo con lo anterior, y 2 manera de ejemplo, para Borges, el nombre debe estar
compuesto por letras, pero es un nombre que no conoce, y que se puede denominar de
acuerdo con el contexto y la realidad, un nombre que es la clave, la puerta, el eco, el
huésped y el palacio, un nombre que tiene un tiempo, o quizd un tiempo que estd por
definirse, y que a través de la experiencia se le puede nombrar, es decir, pone el acento en
el andlisis del lenguaje, para explorar la irrealidad del mundo real.

La nominacién es un acto consciente de origen individual. El ser humano crea en un
momento dado una palabra que asume su funcién en cuanto es aceptada explicitamente
por la comunidad. Mediante la nominacion la lengua logra adquirir una doble funcién: la
cognitiva y la expresiva.

“Hay nominacién expresiva cuando una cosa recibe un nombre, sea porque carezca de él,
sea porque el que tiene no cumple satisfactoriamente su funcion™, es decir, que el ser
humano logra dar nombre a las cosas asi: mesa, silla, manzana. . ., pero es de ms realce el
bautizarse con un nombre propio; entonces, se tiene a Pedro, Juan, Maria, José, entre la
gama infinita y segtin la creatividad del ser humano.

Junto a la anterior funcién se puede afirmar que “hay nominacién expresiva cuando se crea
un nombre con la finalidad de designar la cosa bajo cierto aspecto™, es aqui en donde
aflora la creatividad del apodador, gracias a su sutileza, empieza a descubrir ciertos rasgos
caracteristicos de su victima para rebautizarla, es decir, para crearle un apodo.

En conclusion, la nominacién juega un papel doble: 1a palabra designa un objeto o un
sujeto, llimese martillo, clavo, balon, Juan, Pedro, Maria Moisés, Gloria, todos ellos dentro
de la gama de creaciones léxicas denominadas por el ser humano, y a la vez matiza el
concepto con asociaciones expresivas. De esta manera, el martillo por asociacién con el
animal llamado cabra es llamado pate cabra, la misma palabra “cabra” toma su forma
diminutiva y se asocia con la parte del vehiculo conocida como la cabrilla, quizd por la
agilidad que posee este animal y las facultades que puede brindar este nuevo elemento para
permitir el desplazamiento del vehiculo en cualquier direccién. A Juan por sus caracteristicas
fisicas y por asociacion con un animal felino, ahora, se le conoce con el apodo de Gato; a
Marfa, por intervenir y colaborar constantemente con el maestro en el desarrollo de las
actividades académicas, se le conoce con el apodo de Chupa o Rin Rin.

5 GUIRAUD, Pierre. La semdntica. Colombia: Fondo de Cultura Econémica Ltda., 1997. p. 65.
¢ Ihid., p. 65.
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4. El apodo como signo lingiiistico

El Ginebrino Ferdinand de Saussure define el signo Lingiistico como una “entidad psiquica
compuesta por dos elementos: significante y significado. El significante o la imagen actstica,
es la huella psiquica que produce en la mente el estimulo de un signo. El significado es el
concepto que nos formamos después del estimulo de un significante””. El signo lingifstico
une no una cosa y un nombre sino un concepto y una imagen acustica. El signo lingifstico
es institucional, en este sentido, s6lo existe para un determinado nimero de usuarios. Para
condensar lo dicho, fuera de la sociedad, por mis pequefia que ésta sea, el signo no existe.

Todo lo anterior conduce a afirmar que el apodo es un signo lingiiistico, en donde la
bipolaridad asociativa del significante y el significado permiten formar una unidad cuya
funcion esencial es evocar con el 4nimo de crear, y de esta forma, obtener una buena
comunicacion. Asi, pues, el resultado de la enorme capacidad de los seres humanos se
manifiesta en la creacion del apodo como signo lingiiistico por medio del cual, un hablante
percibe determinadas caracteristicas ya sean buenas o malas, sobresalientes, y las asocia
con un referente que presenta cierta relacion con el sujeto apodado. Es comiin que cuando
el apodo es aceptado socialmente, éste pase a ser catalogado como un acto de habla que
posee cierta fuerza ilocutiva capaz, tanto de alagar como de insultar.

El apodo es una entidad asociativa que agrupa un campo lingiiistico en donde se utiliza
como referencia la analogia, de una serie de rasgos que estin asociados con elementos
clave. De igual modo, encontramos los campos “onomasioldgicos”® estos estin constituidos
por un conjunto de designaciones o caracteres propios de cada ser. El apodo Cabeza de
huevo, esti relacionado con una serie de elementos tomados gracias a las caracteristicas
que posee el apodado con respecto al elemento fisico en mencién, una forma lisa, ovalada
y la falta de cabello. El apodo es un signo que logra adquirir una estructura basada en las
caracteristicas propias de cada individuo, por ejemplo Ojo de candao requiere de un
referente, de unos rasgos caracteristicos del objeto como lo es un candado, para ser tomados
por el apodador, quien busca asociar la mayoria de estos rasgos para la creacion del apodo.

La observacion es la herramienta mds elemental para describir las formas de
comportamiento. Gracias a esta facultad del ser humano, se aprecian campos de conducta
comunicativa, que son aprovechados por el apodador, como por ejemplo la expresion del
rostro de las personas, de donde aparecen apodos como Cara Bonita, Risitas, Muela Rica,
Carepaleta, Mufiequita, Angelito, entre muchos; otro aspecto de gran relevancia tiene que
ver con el vestido de las personas, éste es otro de los caminos de creacién con los que
cuenta el apodador dando lugar a apodos como Trapo Viejo, Chiritos, Payaso, Yorman,

7 DE SAUSSURE, Ferdinand. Curso de Lingiiistica General. Madrid: Editorial Gredos, 1942.
8 Entiéndase por onomasiologfa, “el estudio que parte de un objeto mental para examinar todas las formas o significantes que lo realizan.
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Chagquetita, entre otros; los defectos fisicos son herramientas a las que acude con mds
frecuencia el apodador, dentro de la gran cantera de apodos se pueden nombrar los siguientes:
Alambrito, Cabezon, Paso Fino, Cacharalas, Alicate, Patecumbia, Carelapida, entre otros.

5. La motivacion en la creacion léxica

Todas las palabras son motivadas y muchas contindan siéndolo durante algiin tiempo.
Dicha motivacion, en algunos casos determina el empleo de las palabras y su evolucion. La
motivacion constituye una de las caracteristicas fundamentales del signo lingiiistico. “Toda
creacion verbal es necesariamente motivada; toda palabra es siempre motivada en su origen
y conserva esa motivacion por mds o menos tiempo™ jPero qué es o en qué consiste la
motivacion?, a manera de respuesta es un acto creativo, determinado por una serie de
asociaciones derivadas por diversas circunstancias, ahora bien ;Cuindo una palabra es
motivada? “Una palabra es motivada cuando es explicable por el hablante comin, sin
estudios especiales, en su estructura semantica y semantico-gramatical”*°. Montes Giraldo,
también agrega que “el hablante que crea un nombre tiene en todos los casos una motivacion
para ello”'! es decir:

“cuando por ejemplo, un hablante resuelve dar a su préjimo el apodo
Caremango, ha estado determinado, motivado, de una parte por una serie de
asociaciones referenciales, y de otro lado, por las posibilidades gramaticales
(esquema de composicion que si sistema lingiiistico le ofrece”?.

Un camino para romper las formas habituales de nuestro léxico diario, es la desviacién
semdntica que se lleva a cabo en el uso lingiistico. En términos de comunicacion, la
persona quien emite el mensaje, busca 1a manera o forma de cambiar el lenguaje cotidiano,
empleando nuevos signos que son interpretados dentro de un contexto, dando origen a
creaciones por semejanzas con respecto a lo que se quiere nombrar.

La transferencia de sentido es también, otra herramienta utilizada por el apodador, en
donde un nombre que ya pertenece a un sujeto, sea animal, éste se asigna a otra realidad,
en donde se tiene en cuenta varios aspectos como la forma, el color o la funcién existente
entre los dos sujetos relacionados. La palabra “sapo” es un nombre ya existente y designa a
un animal. Sin embargo, el que tiene cuerpo rechoncho, ojos, saltones y extremidades
cortas, por transferencia de sentido recibe este nombre, designando asi a una persona que

9 GUIRAUD, Op. Cit., 1997, p. 29.

10 MONTES GIRALDO, José Joaquin. Motivacion y Creacion Léxica del Espariol de Colombia. Bogota: Instituto Caro y Cuervo LXVI],
1983, p. 14.

11" MONTES-RODRIGUEZ, José Joaquin y Maria Luisa Rodriguez de Montes. El maiz en el habla y Ia cultura popular de Colombia. Bogot,
ICC, 1975. En: Motivacion y creacion léxica en el Espaiiol de Colombia. Citado por: José Joaquin Montes Giraldo. Bogotd, Instituto Caro
y Cuervo LXVII, 1983. p. 23.

12 MONTES GIRALDO, Op. Cit., p. 33.
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aparentemente comparte las mismas caracteristicas de este anfibio, ademds, puede tener
otras connotaciones asi por ejemplo se le conoce como Sapo, a aquella persona que nos
hace quedar en ridiculo ante la sociedad debido, a sus imprudencias cometidas, también,
se le conoce con este apodo a aquel estudiante que estd presto a colaborar, en forma
especial, con el docente en el desarrollo de las actividades académicas.

Cabe sefialar que en esta investigacion, sobre el apodo como motivacién y creacion 1éxica,
influyen mecanismos relevantes. Gracias a la capacidad que tiene el apodador de
conceptualizar las caracteristicas reales o supuestas, ya sean cualidades o defectos, de
dominar el entorno en donde vive el futuro apodado le permite utilizar, seleccionar y
trasladar las nuevas creaciones mediante recursos como la metifora y la metonimia.

6. La metdfora

Con respecto a la metifora, el padre, Félix Restrepo, afirma que “en vez de formar un
nombre nuevo, con mucha frecuencia se aplica a los nuevos objetos el nombre de otro
objeto conocido que tiene alguna relacion con el que se trata de nombrar”*®. El padre
Restrepo toca un aspecto bien importante, que tiene que ver con la “relacion”, que es una
herramienta fundamental en el momento de la creacién del apodo, pues es gracias a ésta
en donde el apodador compara el sujeto con un objeto, trayendo a la memoria una serie de
caracteristicas que van a ser la base para la elaboracién del apodo.

En el apodado hay motivaciones semdnticas que suelen contener ciertos elementos
metafdricos que se asocian, al respecto Ullmann afirma que en la metéfora “siempre hay
presentes dos términos: la cosa de la que estamos hablando y aquella con quien la
comparamos”™*,

Asi las cosas, el hombre conoce fendmenos y aspectos de la naturaleza, las plantas, los
animales, los productos fabricados por el mismo ser, las diversas actividades, los personajes
famosos, los defectos y cualidades de las personas, elementos que permiten crear semejanza,
y por ende la traslacién de sentido, dando origen a las metiforas y por consiguiente, a los
apodos. A manera de ejemplo citemos algunos: Dientes de Lobo, Hocico de Cerdo,
Yerbabuena, Raton Volante, Pdjaro Volador, Pdjaro Loco, Noche Buena, Mariposa, Barbas
de Chivo, Uva Pasa, entre otros.

El interés es mostrar cdmo se manifiesta el apodo mediante la creacién metaférica, que es
siempre una actividad creadora, ver como la fantasia humana llena de multiples significados
los continuos fonicos, que son las palabras fisicamente consideradas; también, tener en
cuenta cémo cambian caprichosamente los significados, y los hablantes buscan siempre

13 RESTREPO, Félix Maria. Bl alma de las palabras: Disefio de la semdntica General. Bogotd: Instituto Caro y Cuervo. 1974, p. 64.
14 ULLMANN, Op. cit. 1965, p. 240.
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nuevas imdgenes expresivas para nombrar lo que la intuicion conoce y distingue y, cémo
establece cada vez, relaciones nuevas, entre los signos muertos o moribundos de la lengua,
renovindola continuamente, credndola en cada momento, para adaptarla a las nuevas
intuiciones.

7. La metonimia

De igual manera, la Metonimia es otro mecanismo de gran utilidad para el estudio
semdntico del apodo en cuanto designa una cosa con el nombre de otra que estd en
relacion con la primera, presentando desvios entre el lenguaje y la realidad lingiiistica.
“la metonimia se relaciona con la facultad de comunicacion: sustituir el término propio
poruna palabra diferente, sin que por ello la interpretacion del texto resulte netamente
distinta™.

Todorov en su diccionario'® define la metonimia como el “empleo de una palabra para
designar un objeto o una propiedad que se encuentra en una relacion existencial con
referencia habitual de esa misma palabra”. La metonimia se funda en la transferencia del
sentido por contigiiidad causal, espacial o espacio-temporal y el objeto, cuyo nombre se
emplea, subsiste en forma independiente de aquel cuya idea se evoca, lo que quiere decir,
que estamos en presencia de dos términos: el comparante y el comparado, los cuales
mantienen sus significados esenciales. La metonimia acorta distancias para facilitar la
rdpida intuicion de las cosas ya sabidas en donde tiende a dar a las palabras abstractas un
significado concreto.

Para Roman Jakobson en la metonimia juega papel fundamental la funcién referencial del
lenguaje, de tal modo que no hay metonimia si la funcion referencial varfa con respecto a
la designacion de la realidad descrita. Una informaci6n sobre la forma especial en que el
hablante concibe esta realidad, tiene en cuenta las facultades de seleccién y combinacién
del eje tanto paradigmdtico como sintagmatico. Para el caso de la metonimia, hay proyeccion
del eje paradigmitico sobre el sintagmatico.

Aqui es necesario tener una idea clara de la definicién de metonimia. Le Guern la define
como “la sustitucion de un término propio por una palabra diferente, sin que por ello la
interpretacién del texto resulte netamente distinta”'’. Tomemos por ejemplo el apodo
Cara de Ldpida, este, el apodo, estd recogiendo una serie de caracteristicas propias de la
persona apodada como lo es el color pdlido de su rostro, un color de la piel blanca cual si
reflejara cualquier enfermedad o quebranto de salud. Como se puede observar, se realiza

15 FERNANDEZ GONZALEZ y otros, 1989. p. 106.

16 DUCROT, Oswald y TODOROV., Tzvetan. Diccionario enciclopédico de las ciencias del lenguaje. Madrid: siglo XXI editores, S.A., 1974.
p. 319.

!7 LE GUERN, Michel. La metéfora y la metonimia. 5 ed. Madrid, Espaiia: Ediciones Cdtedra, 1990. p. 26.
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una combinacién de términos acordes con el aspecto fisico del apodado. Aparentemente,
en este ejemplo, se llevaria a cabo un proceso de seleccion, pero lo que en verdad se realiza
es la proyeccion del eje paradigmdtico sobre el sintagmdtico, ya que la eleccién no es
puramente lingiifstica, pues, lo que se trata de establecer es una combinacién entre una
entidad lingiifstica y una realidad extralingiiistica.

El proceso metonimico, contribuye enormemente al estudio del apodo, debido a la
designacion de un objeto con el nombre de otro, a través, de las relaciones del lenguaje, en
donde una entidad visible, material, e incluso protagdnica contribuye en la elaboracién de
este medio de creacion lingiiistica. Asi, pues, se pueden obtener un sinntimero de apodos
como: Cacheticos, Corazoncito, Pitdgoras, Bocadillo Velefio, Papa Frita, Manzanita,
Platanito, Care barby, Carenalga, Aguacate, Pulgarcito, Chupaflor, Bombombun,
Kilométrico, entre otros.

Stephen Ullmann presenta un cuadro esquematizado de la metonimia, en donde toma
como eje principal las relaciones espaciales y temporales, se convierte en herramienta
eficaz en el momento de analizar el apodo en el campo semdntico el cual serd muy 1itil en
el momento de clasificar la gran cantidad de apodos que hasta el momento se han recopilado.

8. Los campos semanticos

Gracias al deseo del ser humano de ordenar los significados, se han organizado clasificaciones
semdnticas bajo fundamentos lingiiisticos, de donde se tiene como resultado una variedad
de diccionarios como los alfabéticos, que manifiestan la convencionalidad de las personas;
asi, como también, los diccionarios de tipo thesaurus en donde se refleja toda una
estructuracion de los conocimientos de una civilizacion, y los diccionarios etimoldgicos,
en los que las relaciones entre los significados se constituyen mediante las derivaciones
sucesivas de los sentidos de los significantes a lo largo de la historia.

En cuanto al proceso investigativo es bdsico la realizacion del andlisis de los campos
semdnticos del apodo en donde lo que también se busca, es “clasificar y definir las palabras
y sus significados por sus relaciones con los otros términos del conjunto, postulando que
las formas que se encuentran puestas en un contexto idéntico, tienen propiedades comunes
definidas por dicho contexto*®, ademds de esto, se deben buscar las reglas de organizacién
de los significados que no estin sefialadas por las formas gramaticales de la morfologia y
de la formacion de las palabras. Lo efectivo es construir una clasificacion propiamente
semdntica. Asi, pues, se podrian clasificar las palabras construidas sobre radicales, como

18 GUIRAUD, Op. Cit., p. 104.
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pueden ser los prefijos o los sufijos; asi como también, las unidades léxicas compuestas
sobre formas fijas y estables; todas las conjugaciones verbales, sirven de pilar o estructuracion
para la creacion de la gran red de significados asi, como su produccién y comprension.

Lo que se pretende con el campo semdntico es construir subconjuntos de términos
emparentados conceptualmente, en donde la limitacién de cada grupo depende de la
definicién del concepto, y éste, el concepto, dependa en la gran mayoria de las ocasiones,
del dominio explorado en donde, a manera de estudio en algunos pequefos grupos, habrd
mds facilidad de agrupamiento que en otros, pero que obviamente, el procedimiento debe
coincidir, pues, lo que se busca es hacer un andlisis de tipo 16gico en donde haya una
delimitacion de las especies de un mismo género.

Retomando lo dicho arriba, y aplicando esta teoria al andlisis 1éxico del apodo, se puede
llevar a cabo una clasificacion de varias clases, por asi, decirlo, la especie animal, que a la
vez se subdivide en pequefios subgrupos como mamiferos, reptiles, felinos, aves, rumiantes,
de donde se forman apodos como: Oso, Vaca Lobo, Cotorrita. Mariposita, Tortuguita, Sapo,
Rata, Leona, Fiera, entre otros; de igual manera, se puede realizar una clasificacién agrupando
los defectos fisicos que posee el apodado: Patecumbia, Patepalo, Ojo de vidrio, Medio
metro, Alambrito, Culichupao, Pocopelo, Cabezon; los alimentos son también, utilizados
por el apodador y que permiten una clasificacién: Turroncito, Chocorramo, Bombombun,
Mogollita, Biscochito, Pastelito; apodos de connotacién sexual como: Polvo rico, polvorosa,
Yerbabuena, Tiro fijo, P4jaro loco, Paletica, Huevo rico; En suma, gracias a los campos
semdnticos se puede obtener una variada clasificacién de los apodos con las partes del
cuerpo, personajes importantes, prendas de vestir, color de la piel, plantas, partes
automotoras, lugares de procedencia e inclusive de otros planetas, religion, entre otros.

Como corolario

Queda, pues, plasmado parte del trabajo investigativo intitulado la motivacion en la
creacion léxica del apodo en la ciudad de Tunja, que realiza un equipo investigativo de la
séptima Promocion de la Maestria en Lingiiistica de la Universidad Pedagégica y Tecnoldgica
de Colombia, en donde el objetivo central es la biisqueda de los mecanismos 1éxicos que
intervienen en el momento de crear un nuevo signo lingiiistico como lo es el apodo en la
ciudad de Tunja.

Como se puede observar, esta investigacién es muy importante, pues se convierte en un
aporte tanto para el campo educativo de la Universidad como para los estudios,
principalmente, dialectolégicos que se puedan realizar fuera de la Institucion.
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