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CONCEPTUALIZACIONES INFANTILES
SOBRE LA PRODUCCION DE NOTICIAS

CHILDREN CONCEPTUALIZATIONS ABOUT THE PRODUCTION OF NEWS

Perelman, Flora Beatriz'; Nakache; Débora?; Estévez, Vanina’®

RESUMEN

Se presenta una investigacion cuyos dos objetivos son:
indagar las conceptualizaciones infantiles sobre la pro-
duccion de noticias, y explorar situaciones didacticas que
posibiliten leer criticamente los mensajes noticiosos. Se
analizan resultados del primer objetivo desde el Construc-
tivismo Relacional y la Teoria Critica del Discurso. Los
instrumentos utilizados son dibujos individuales y grupa-
les del proceso de produccion noticiosa y observaciones
de aula. Se recolectaron 215 dibujos individuales, 29
grupales y 14 observaciones en escuelas primarias publi-
cas y privadas. Los primeros resultados evidencian un
acercamiento progresivo al objeto que parte de una con-
ceptualizacion centrada en las instancias mas visibles
(hechos noticiables, comunicacion en dispositivos media-
ticos) hacia aquellas mas invisibilizadas por las empresas
mediaticas (procesos de produccion). El avance, vincula-
do con la participacién en practicas sociales mediadas,
posibilita el pasaje de una concepcion de noticia reflejo de
la realidad a la idea de noticia como interpretacion del
mundo pasible de ser cuestionada.

Palabras clave:
Lectura Critica - Noticias - Constructivismo - Teoria Critica
del Discurso - Conceptualizaciones infantiles

ABSTRACT

We present a research whose goals are first, inquire
children conceptualizations about the production of news,
and, second, explore teaching situations that allow critical
readings of messages communicated in media news.
We analyze the results of the first goal through Relational
Constructivism and Critical Theory of Discourse. The data
used was drawings by individuals and groups about news
production as well as classroom observations. We
collected 215 individuals’ drawings, 29 group drawings
and 14 observations in public and private schools. The first
results show a progressive approach to the object of study
that has to do with conceptualizations focused in more
visible instances (breaking news, media events,
communications in media devices) to those that are
generally invisibilized by media companies (the production
process). The progress, linked to partipation in mediated
social practices, allows for the passage from a conception
of “news as a mirror of reality” to the idea of “news as a
possibleinterpretation of the world, liable to be questioned”.

Key words:
Critical Reading - News - Constructivism - Critical Theory

of Discourse - Children’s conceptualizations
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La participacién politica de los ciudadanos en las democra-
cias del Continente requiere de individuos capaces de hacer
oir su palabra por escrito y capaces de entender la palabra
escrita de los otros. La incorporacion al mercado de trabajo
moderno exige de ciudadanos alfabetizados. Un mundo en
donde las decisiones que se toman a miles de kildmetros de
distancia inciden en el dia a dia de la vida de otros paises,
exige que se esté en condiciones de comprender la informa-
cién internacional que vehiculizan los periddicos (de leerla
criticamente, tratando ese discurso con las mismas reservas
con las que tratamos el discurso oral -es decir, haciendo in-
ferencias sobre las intenciones del hablante- y haciéndole
perder “sacralidad” a esta lengua escrita a la que se asocian
inconscientemente valores de verdad y autoridad.

(Ferreiro, 1988: 355)

La investigacion' que presentamos en este articulo tiene
como objeto la lectura critica de noticias que circulan en
papel y pantalla en el mundo mediatico. El estudio se
propone indagar, en una primera etapa, las conceptuali-
zaciones infantiles sobre el proceso de produccion de
noticias, y en una segunda etapa, explorar situaciones
didacticas que propicien el avance en la construccién de
conocimientos que posibiliten la lectura critica de los
mensajes noticiosos de los medios. Por lo tanto, se trata
de unainvestigacion psicolégica articulada con una inves-
tigacion didactica.

Es indudable que la escuela constituye uno de los espacios
centrales para propiciar que los alumnos construyan cono-
cimientos menos atados al sentido comun que promuevan
una lectura desnaturalizada de los acontecimientos pre-
sentados en los medios. De ahi nuestro interés en realizar
un analisis riguroso de las concepciones de los estudiantes
sobre los procesos de produccion noticiosa y de explorar
situaciones de ensefianza que propicien la construccion de
categorias y relaciones capaces de integrar la informacion
fragmentada circulante, haciendo visible los mecanismos
invisibles del “artefacto mediatico”. Pareceria que esta es
una condicién imprescindible para sostener la funcién de-
mocratizadora de la escuela en la actualidad.

En el recorte del objeto y en la definicion de los objetivos
subyace la decisidn de instaurar una estrecha articulacion
entre la investigacién psicoldgica y didactica y los proble-
mas educativos contemporaneos. Consideramos que la
investigacion que se desarrolla desde una universidad
publica debe partir de problemas reales que la comunidad
se plantea. De este modo, lo “ptblico”, categoria fundante
de la investigacion, adquiere un sentido que trasciende
aquello “publicable” o “publicitable” del discurso académico
para exceder las fronteras instituidas e intervenir alli donde
se precisa. Esto transmuta una tradicién heredada en la
cual la “toma de datos” en escuelas es percibida como un
uso instrumental de la comunidad en beneficio de “los in-
vestigadores expertos”. Y subvierte el caracter “aplicacio-

"Proyecto trianual consolidado, cédigo 20020090100238, apro-
bado y subsidiado por la Secretaria de Ciencia y Técnica de la
Universidad de Buenos Aires para el periodo 2010-2012. Facultad
de Psicologia, Catedra de Psicologia y Epistemologia Genética
|. Directora: Flora Perelman. Co-directora: Débora Nakache. In-
tegrantes: Patricio Roman Bertacchini, Paula Capria, Jimena Dib,
Vanina Estévez, Olga Lopez Broggi Mariana Ornique, Carla Pierri
y Maria Elena Rodriguez.
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nista” del campo psicoeducativo, transformandolo en un
territorio en el que se trata de producir saberes psicolégicos
en virtud de preguntas fecundas que aparecen en la inte-
raccion con problemas educativos reales. En tal sentido, se
trata de interpelar las relaciones entre los medios, los nifios
y la escuela a partir de una investigacion sistematica sobre
el problema de la lectura critica de noticias.

En este trabajo nos limitaremos a presentar algunos de
los hallazgos obtenidos en la primera fase del proyecto
acerca de las ideas infantiles sobre la produccién de las
noticias en los medios.

Enfoque tedrico, interrogantes y dimensiones

de analisis

En la actualidad, las noticias en papel y pantallas se en-
tretejen eninfinidad de formatos que dan cuenta de ideas,
hechos y procesos que presentan remisiones multiples y
se retroalimentan constantemente. Nifios, jovenes y adul-
tos estan sometidos a este bombardeo inacabable de in-
formacién caracterizado por la fragmentacion y por un
orden poco sistematico o francamente azaroso (Garcia
Canclini, 2004).

Leer criticamente cualquier discurso informativo implica
reconocer que los textos que se estan leyendo, lejos de
ser un fiel reflejo de los acontecimientos que transmiten,
representan una construcciéon de la realidad producida
por un autor individual o colectivo en el marco de una si-
tuacion determinada. Este conocimiento es neuralgico
tanto para la interpretacion de los discursos de las cien-
cias como para el acercamiento a las noticias mediaticas.
O sea que una condicion central en la constitucion de un
lector critico es que pueda dilucidar que entre el aconte-
cimiento real y el discurso que lo representa existe un
proceso de transformacioén y transaccion?. El analisis cri-
tico de los medios supone visibilizar las condiciones y los
mecanismos de seleccion y produccion del verosimil que
crean las empresas mediaticas para posicionarse en el
mercado informativo. Los medios no son soportes vacios
sino plenos de contenido y no puede omitirse su analisis
al utilizarlos (Nakache, Mastrini, 1998).

En el abordaje del problema en la primera etapa, conside-
ramos dos dimensiones que se entraman a lo largo del
proceso de investigacion. En cada una de ellas, apelamos
a tradiciones diferentes pero consistentes entre si ya que
comparten presupuestos epistemoldgicos de base que las
hacen compatibles (Perelman, Nakache, 2011). Desde la
dimensién socio-discursiva, nos proponemos caracterizar
el objeto de conocimiento desde teorias que nos permitan
dar pertinencia epistémica a las preguntas clave formula-
das a los sujetos y que orienten la elaboracion de las cate-
gorias de analisis de los datos empiricos. Partimos de los
conceptos del analisis critico del discurso (Charaudeau,
2003) que caracterizan la comunicacién mediatica como

2El proceso de transformacion consiste en convertir un mundo por
significar en uno significado, estructurandolo segun cierto numero
de categorias. Mientras que el proceso de transacciéon supone un
acto de intercambio que rige el proceso de transformacion pues el
hombre no habla para describir o estructurar al mundo, sino para
ponerse en relacion con el otro. De modo que ninguna informacién
puede reivindicar transparencia, neutralidad o facticidad pues de-
pende del procesamiento que se le dé en los actos de transforma-
cion y transaccion (Charaudeau, 2003).
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un contrato entre una instancia de produccion y una instan-
cia de recepcion que se realiza en el marco de condiciones
situacionales politico-econdmicas y culturales. Dicho con-
trato esta dirigido por dos propdsitos en constante tension,
cada uno de los cuales responde a una determinada légica
simbdlica: uno es el de “hacer saber” (dar a conocer), o
proposito de informacion propiamente dicho, que tiende a
producir un objeto de saber segun una légica civica: infor-
mar al ciudadano. El otro es el de “hacer sentir”, o propdsi-
to de captacién, que tiende a producir un objeto de consu-
mo mercantil segun una légica comercial: captar a la
mayoria para sobrevivir a la competencia, pero también
ético: seducir para educar. Desde la dimension cognitiva,
apelamos al constructivismo relacional piagetiano para
dilucidar las conceptualizaciones infantiles involucradas en
la interpretacion de la produccién de las noticias. Desde
este marco, definimos los medios y las pantallas como ar-
tefactos semiéticos que posibilitan una apropiacion situada
por parte de los sujetos. El constructivismo relacional en su
version critica parte de la idea de que los sujetos constru-
yen sus ideas en interaccion con objetos que son producto
de una historia colectiva y que ya estan “interpretados”,
situados en un entramado social de significados (Piaget y
Garcia, 1982). La condiciones sociales constituyen el mar-
co epistémico de la produccion intelectual que pone limites
al mismo tiempo que posibilita la elaboracion conceptual.
En cuanto a la especificidad de la formacion de las ideas
sobre el mundo social, diversas investigaciones psicoge-
néticas sugieren que “los conceptos se elaboran modula-
dos por las practicas sociales, las que son indisociables de
la transmision de creencias sociales que las expresany a
las que se dirigen” (Castorina, 2010:169). En este sentido,
las noticias constituyen un objeto social significado no sélo
por los mismos medios que las transmiten (por ejemplo, a
través de slogans como “esto es todo lo que hay que saber”,
“las noticias que importan estan aca”) sino también por los
interpretantes que interactian con el nifo en los intercam-
bios cotidianos con el mundo mediatico. Esta “tension
esencial” entre la construccién individual de conceptos y las
practicas sociales caracteriza la especificidad del conoci-
miento social que se produce a partir de relaciones vividas,
directas con los objetos, en las que los sujetos dan su propio
sentido a las representaciones que mediatizan dichos obje-
tos. Asimismo, es importante considerar que cuando se
construyen conocimientos sociales, en nuestro caso, sobre
la produccién de las noticias mediaticas, es indudable que
se esta tratando de comprender un objeto que tiene a los
sujetos como blanco de su accién (recordemos el “propdsi-
to de captacion”) lo que dificulta el distanciamiento nece-
sario para abstraer las propiedades del objeto.

Procuramos entonces explorar las conceptualizaciones y
representaciones infantiles involucradas en la interpreta-
cion del proceso noticioso y como varian segun su capital
cultural y las practicas sociales en las que los nifios estan
inmersos. Nos preguntamos si conciben las noticias me-
diaticas como una informacién “objetiva” o detectan una
intencionalidad del productor; si reconocen un proceso de
elaboracioén de la informacioén o si piensan que es una
réplica o espejo de los acontecimientos; si se representan
a los autores mediaticos como sujetos aislados o si los
ubican como formando parte de un entramado institucio-
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nal, histérico-social, politico y econdmico que incide en su
produccidn; y si la participacion en practicas sociales de
lectura mediadas por interpretantes criticos incide en la
concepcion de la elaboracion informativa mediatica o si a
la hora de conceptualizar la produccién noticiosa ponen
en marcha representaciones sociales que han asimilado
como integrantes de esta cultura.

Partimos de las siguientes hipotesis: a) la lectura critica de
noticias requiere de la reconstruccion cognitiva del proceso
de produccion periodistica junto con los aspectos propia-
mente discursivos y lingliisticos comprometidos, y b) tanto
las practicas sociales con el objeto mediatico como los
conocimientos producidos colectivamente -valores, ideolo-
gias, representaciones sociales, etc.- constituyen restric-
ciones que posibilitan y limitan la construccion individual.

DECISIONES METODOLOGICAS

Decidimos realizar un estudio de naturaleza exploratoria
pues se requiere avanzar en el desarrollo de hipdtesis
mas precisas que permitirdn orientar nuevas busquedas
mas sistematicas. El disefio consiste en un estudio cuali-
tativo de casos. Hasta ahora hemos avanzado en la pri-
mera etapa en la que se indagan las concepciones de los
alumnos sobre el proceso de produccion de noticias me-
diaticas. Se llevo a cabo un estudio piloto en el que se
administraron entrevistas a 13 nifios de sectores sociocul-
turales diferentes y de diversas edades, desde 4 afios 10
meses hasta 12 afios, que cursaban desde preescolar
hasta 1° afio de ESB. Se utilizé como instrumento de re-
coleccion de datos el método clinico-critico propio de las
investigaciones piagetianas que permite una aproxima-
cion a la originalidad del pensamiento infantil y a los sis-
temas conceptuales subyacentes, atendiendo al modo en
que cada sujeto expone su manera de pensar, sin redu-
cirlo al significado que el adulto le atribuye. En las entre-
vistas, se indago sobre las practicas de los nifios en rela-
cion con las noticias, sus consumos, sus modos de
acceso a los hechos noticiosos en la vida escolar o ex-
traescolar y luego se les pidio que grafiquen “como pien-
san que se producen las noticias” y que lo “expliquen
brevemente por escrito”. La técnica del dibujo ya ha sido
utilizada por Piaget en su libro La representacion del mun-
do en el nifio (1926) en el estudio sobre los suefios, Villos-
lada (1997) la empled para investigar las ideas infantiles
sobre la riqueza, la pobreza y la desigualdad social y
también Muria (1995) en su indagacion sobre las concep-
ciones acerca de Dios. Una de las ventajas de los dibujos
es que frecuentemente los nifios son capaces de expresar
graficamente modos de representarse el mundo social
que no aparecen en las entrevistas en las que se utiliza
un interrogatorio puramente verbal (Delval, 2001).

En la indagacion definitiva se trabajé con una poblacion
conformada por alumnos de 3° a 7° grado de primaria que
asisten a escuelas publicas que participan del programa
Medios en la Escuela® y a escuelas privadas, ambas del
Gobierno de la Ciudad. En esta instancia, se utilizaron dos

3El Programa “Medios en la Escuela” funciona desde el afio 1992
(bajo diversas denominaciones) en el ambito del Ministerio de Edu-
cacion de la Ciudad de Buenos Aires. Procura una articulacion entre
la cultura escolar y la cultura mediatica a través de la lectura y pro-
duccion de medios en las escuelas de todos los niveles educativos.
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instrumentos de recoleccion de datos: observaciones de
aula y dibujos referidos al proceso de produccion de noti-
cias ya probados en la prueba piloto. Las observaciones
tuvieron dos objetivos: a) introducirnos en los universos
de sentido de los alumnos, en sus consumos habituales y
en su modo de interpretar los mensajes mediaticos, y b)
seguir el proceso de produccioén de los dibujos en las
aulas. En la mayoria de los casos, se procurd que prime-
ro los alumnos realizaran sus graficos en forma individual,
luego que se reunieran en pequefios grupos para cons-
truir un dibujo grupal en papel afiche a partir del debate
sobre sus producciones individuales, y finalmente que
cada grupo presentara su dibujo en la puesta en comun.
En funcion de las posibilidades de cada institucion y/o
docente?, se lograron observar 14 clases (7 iniciales y 7
de puestas en comun) y se recolectaron 215 dibujos indi-
viduales y 29 grupales.

El proceso de analisis es de caracter “antinormativo” (Fe-
rreiro, Pontecorvo, Ribeiro Moreira y Garcia Hidalgo,
1996). Se trata de examinar los materiales relevados,
alejandonos de la idea de un “deber ser” de las interpre-
taciones infantiles, evitando la caracterizacién de las
ideas como “carentes de”, para tratar de dilucidar el cami-
no de construccion de significados referidos a la produc-
cion noticiosa. Mediante el método comparativo constan-
te (Glaser y Strauss, 1967) se busca trabajar con la
emergencia de categorias y subcategorias de analisis
como un proceso dialéctico de la empiria a los conceptos,
lo que lleva a sucesivas aproximaciones hasta lograr
cierta ‘estabilidad’ y ordenacion de las categorias, gene-
rando “teoria de base”.

RESULTADOS PRELIMINARES

Como en otros dominios cognitivos, encontramos que
nuestros sujetos, al ser practicantes asiduos de los me-
dios, elaboran inferencias para comprender el proceso de
produccion informativo. En su interaccién asimétrica con
las industrias mediaticas, construyen hipétesis® con den-
sidad propia que funcionan como marcos organizadores
en su acercamiento a la comprension del objeto.
Presentaremos aqui el camino progresivo de construc-
cién infantil analizado hasta ahora, que parte de una
conceptualizacion de la produccion noticiosa centrada en
las instancias mas visibles hacia aquellas mas invisibiliza-
das por las empresas mediaticas. Las instancias mas vi-
sibles son los dos polos publicos del proceso, es decir, los
acontecimientos noticiables y los dispositivos que los
comunican. Y para quienes frecuentan medios informati-
vos diversos, es también visible la circulacion que se
suscita entre los diversos soportes por los que se difun-

“Cabe aclarar que uno de los obstaculos mas serios de la inves-
tigacion fue el ingreso a las escuelas publicas, ya que existen
muchos reparos para que los investigadores entren en las aulas.
Por otro lado, en muy pocos casos pudimos realizar entrevistas
clinicas individuales, de ahi que modificamos el dispositivo de in-
vestigacion solicitando dibujos individuales, luego grupales y la
instancia de puesta en comun para contar con la interpretacion
realizada por los propios alumnos.

5El término hipodtesis se refiere a las creencias o ideas que constru-
yen los nifios sobre un objeto de conocimiento para “dar cuenta de
su funcionamiento”, que trascienden lo observable y no se consi-
deran conjeturas en sentido estricto (Ferreiro, 1998: 42).
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den noticias. Las instancias invisibilizadas son las que
intervienen en los complejos e intrincados procesos de
produccién que se despliegan entre los hechos y su co-
municacion masiva. Suponemos que es la conceptualiza-
cion de la articulacion entre las diversas instancias men-
cionadas lo que permite una comprensioén de las noticias
como construcciones de la realidad realizadas en un sis-
tema atravesado por intereses politicos y econémicos.
Nos detendremos, entonces, en los resultados conside-
rando tres dimensiones de analisis (el concepto de noticia,
el de los procesos de circulacion y el de los procesos de
produccién) que nos han permitido comprender las signi-
ficaciones peculiares con que los nifios interpretan el
proceso de produccion de noticias en los medios. En
torno a estas dimensiones, pareceria presentarse diferen-
tes niveles de construccion cognitiva que delinean una
génesis particular de estos conocimientos sociales.

1. El concepto de noticia

1.1. La distincion entre acontecimiento y noticia.

El primer dato relevante es que todos los sujetos distinguen
claramente entre los eventos de la realidad y su represen-
tacion semiotica, esto es, la noticia propiamente dicha en
tanto discurso acerca de lo que acontece. (Figura 1)8.

Figura 1. Dibujo individual con la consigna: ;Cémo se pro-
ducen las noticias? Franco, 7° grado, escuela publica, CB.
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Un ladrén le dispara para robarle las
pertenencias y la chica y su bebé fallecen

1 DIA DESPUES

TELEFE. Matan a embarazada para robarle

Muy tempranamente (incluso una nifia de 4 afios 10 me-
ses en la prueba piloto) establecen una distincién entre
los acontecimientos reales y las noticias como represen-
taciones que emergen desde un espacio mediatico. Re-
sulta un importante logro cognitivo concebir las noticias
como materialidades simbolicas que transmiten hechos
que ocurren en la realidad.

A fin de una mejor comprension, debajo de los gréficos se trans-
cribe la escritura infantil utilizando la ortografia convencional.
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1.2. La primacia de la television y la asimilacion de lo
“noticiable” a la agenda televisiva.

La television es el dispositivo predominante de acceso al
mundo informativo representado por casi todos los nifios
y esto parece relacionarse con su conceptualizacion acer-
ca de cuales acontecimientos son “noticiables”. La mayo-
ria representa noticias sobre hechos que surgen inespe-
radamente, como las catastrofes naturales (terremotos,
huracanes, inundaciones) y los sucesos policiales trucu-
lentos (accidentes tragicos, asesinatos, robos); sélo en
pocos casos hallamos noticias sobre hechos programa-
dos (eventos deportivos y conferencias de prensa). Aun-
que los temas mencionados cumplen con los criterios
generales que definen un acontecimiento mediatico: ac-
tualidad, relevancia e imprevisibilidad, es evidente que los
acontecimientos que eligen para representar estan estre-
chamente vinculados con la agenda presentada por los
noticieros televisivos, quienes recurren cada vez mas a
los “trucos” de los periddicos sensacionalistas. A decir de
Bourdieu (1997), las cadenas de television se ocupan de
aquello que suscita un interés de mera curiosidad y que
no requiera de ningun tipo de competencia especifica
previa, en especial politica, lo que tiene el efecto de des-
politizar o de reducir la vida del mundo a la anécdota. Es
asi que la agenda de temas seleccionada en los dibujos,
parece mostrar que los nifios conceptualizan las noticias
con las propiedades de espectacularidad, visibilidad e
inteligibilidad propias del dispositivo televisivo. Y es en la
television donde se ponen en escena los dramas del mun-
do “presentados en una especie de menu de lo que ten-
dremos para comer hoy” como si fueran las Unicas tema-
ticas importantes a tratar (Charaudeau, 2003: 239). Por lo
tanto, la conceptualizacién de lo noticiable, ligada casi
exclusivamente al temario televisivo, aleja a los jovenes
de la comprension de que la eleccion de lo noticiable en
cualquiera de los medios es “la punta de un iceberg en el
que ha habido busquedas infructuosas, aciertos informa-
tivos, recepcion de informaciones no solicitadas, conflicto
entre las diferentes versiones de un mismo hecho, des-
acuerdos entre fuentes, luchas por obtener versiones
veridicas, enfrentamientos por ocupar un lugar privilegia-
do en el espacio y en el tiempo del medio, inclusiones
innecesarias y omisiones culpables” (De Fontcuberta y
Borrat, 2006: 55). Como veremos mas adelante, constitu-
ye un gran desafio conceptualizar que las noticias son
seleccionadas a partir de una decision editorial producto
de la articulacioén (a veces altamente conflictiva) entre in-
tereses politicos, sociales y econdmicos.

2. El proceso de circulacion de noticias

2.1. La diversificacion de dispositivos mediaticos’
Un dato central que ofrecen los materiales de analisis
revela que los nifios de sectores mas favorecidos son los
que presentan en sus dibujos mayor diversificacion de
dispositivos de acceso a las noticias. Asi, ya en 3° grado

™El dispositivo es un componente del contrato de comunicacion,
sin el cual no existe interpretacion posible del mensaje, del mismo
modo que una obra teatral no tendria mucho sentido sin su dispo-
sitivo escénico. De un modo general, incluye uno o varios tipos de
material y se constituye en soporte con ayuda de una determinada
tecnologia.” (Charaudeau, 2003:136)
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de clase media, casi todos mencionan la radio, el diario,
la TV y la computadora como transmisores informativos
mientras que en 5° aparecen las redes sociales (Face-
book y Twitter) y los mensajes de texto (ver Figura 4). Al-
gunos se refieren a “los medios” de modo indiferenciado
(“vienen los medios”, “sale en los medios”, “va a los me-
dios”). Esta mencidn pareceria dar cuenta también del
reconocimiento de un conjunto de soportes que participan
del proceso de circulacion de las noticias. La proliferacion
de dispositivos observada en los sectores medios marca
una diferencia notable con lo representado por la mayoria
de los nifios que pertenecen a sectores desfavorecidos ya
que en sus graficos aparece la television como el Unico
medio informativo.

2.2. La comprension del circuito noticioso

En el seno de la compleja trama que entretejen hoy los
medios, observamos que algunos estudiantes son sensi-
bles a la interaccion existente entre los diversos disposi-
tivos. En los casos mas avanzados, grafican un circuito
de medios que se retroalimentan entre si (Figura 2).

Figura 2. Dibujo individual con la consigna: ;Como se pro-
ducen las noticias? Marcela, 7° grado, escuela privada, CM
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1. LA TELEVISION: Buscan informacién en otros
medios de algun crimen o alguna informacion im-
portante => Internet, radio, diario, de otro canal de
noticias, por medio de otra persona

2. LA TELEVISION: Ordena la informacién o caso y
luego lo informan a los habitantes del mundo

3. Luego las personas que obtienen la informacion la
transmiten en... => Internet, radio, diario, de otro
canal de noticias, por medio de otra persona
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Desde la mirada de Marcela, un medio puede ser tanto
consumidor (“buscan informacién en otros medios”) como
productor de noticias para otros medios. En otros casos,
hasta se incluyen en el circuito dispositivos como las re-
des sociales (Facebook, Twitter) interactuando con otros
soportes en algun momento del proceso.
Recordemos que el circuito tradicional, antes de la llegada
de la television por cable, partia generalmente de las agen-
cias de noticias, quienes motorizaban la labor de los diarios
matutinos impresos la noche anterior, los que eran amplia-
dos por los programas radiales de la mafana. A su vez
esta informacion era retomada en los noticieros televisivos
del mediodia y, cuando se producian novedades, aparecia
una actualizacion de la agenda informativa en el diario
vespertino. Ya en el noticiero de la noche, que era el mas
importante del dia e integraba las noticias mas relevantes
de esa jornada, se convalidaba tal agenda. Por lo tanto,
hasta hace pocos afios, la prensa grafica era el verdadero
motor de la produccién informativa. Sin embargo, el pano-
rama cambi6 con la aparicion de la televisién paga y el
surgimiento de canales que difunden noticias las 24 horas.
Este nuevo agente, al tener que ofertar “noticias frescas”
durante todo el dia, necesité impulsar nuevas busquedas
que a su vez requieren de la espectacularidad televisiva
para sostener su audiencia. El circuito noticioso se comple-
jiza marcado por la competencia feroz de la primicia en la
que participan todos los medios. Tal estado de situacion se
trastoca, aun mas radicalmente, con la llegada de Internet
y la presencia de todos los medios tradicionales en la web,
lo cual dota de una mayor instantaneidad a la produccion
informativa, al mismo tiempo que inaugura practicas de
“prosumo antes desconocidas” (Toffler, 1980)8.
Como venimos observando, los nifios logran aproximarse
progresivamente al fendmeno de la convergencia entre
los medios (Jenkins, 2008)°, aunque a veces el fluir infor-
mativo en ese circuito es concebido como “una copia” o
“un robo”.
Una tele se copid de otra, pero cambia la noticia para que
no lo parezca (explicacion en el grado de Sa, 4°, escuela
privada, CM).
Los del diario ven la tele y entonces van le sacan fotos al
avion [accidentado] e inventan cualquier otra historia por-
que se van copiando uno del otro (explicacion en el grado
de So, 4°, escuela privada, CM).
Sucede la noticia, un periodista descubre la noticia, los
noticieros roban la noticia (escrito en el grafico de Sa e Ir,
5°¢ grado, escuela privada, CM)

De este modo, muy tempranamente los alumnos dan cuen-
ta de la existencia de “informacién circular” (Bourdieu,
1997: 30). En pos de la necesidad de acceder a multiples

8Actualmente el término “prosumer” se refiere a los usuarios que
actian como canales de comunicacion humanos, lo que significa
que al mismo tiempo de ser consumidores, son a su vez produc-
tores de contenidos. Un prosumer no tiene fines lucrativos, sélo
participa en un mundo digital de intercambio de informacion.

%“En términos mas generales, la convergencia mediatica designa
una situacién en la que coexisten multiples sistemas mediaticos y
en la que los contenidos mediaticos discurren con fluidez a través
de ellos” (Jenkins, 2008:276)

368

fuentes, los medios resultan ser los principales consumido-
res de informacién donde el proceso de “imitacion” hace
que la diferenciacion entre medios resulte poco evidente
(Clauso, 2010, 53). En el discurso infantil, aparece una in-
cipiente conceptualizacién de la existencia de este circuito
al interior del periodismo, en el que los principales lectores
de los medios son los periodistas. Son estos agentes los
que se “copian” o “roban” noticias para publicarlas. Pero, a
pesar de que constatan dicha circularidad, no les resulta
tan evidente que en la imitacién subyace una competencia
feroz asi como una necesidad imperiosa de validar la agen-
da que postulan cuando intentan hacer coincidir las tema-
ticas “de ultimo momento”. Como veremos en el siguiente
apartado, esto se debe a la gran dificultad de concebir la
naturaleza tensional entre la funcion de captacion y la fun-
cioén informativa propia de los medios masivos.
Finalmente, es importante sefialar también que nuestros
sujetos son sensibles al cambio cultural que ubica a los
consumidores en la posicion de establecer conexiones
entre contenidos mediaticos dispersos (Jenkins, 2008) y
saben que ellos pueden convertirse en productores de
informacion. En la Figura 2, Marcela expresa “luego las
personas que obtienen la informacién la transmiten en
Internet, radio, diario, otro canal de noticias, por medio de
otra persona”. Algunos mencionan los teléfonos celulares,
a través de los cuales los ocasionales testigos de un he-
cho pueden enviar la informacion directamente a un me-
dio. Pero nuevamente les resulta inobservable que las
empresas noticiosas solo producen un simulacro de con-
tacto porque los que envian informacién “resultan inme-
diatamente fagocitados por la puesta en escena mediati-
ca” (Charaudeau, 2003: 143).

La mixtura entre medios masivos y formatos de comuni-
cacion interpersonal complica la visibilizacion infantil de
la capacidad de la industria mediatica para demarcar
aquello noticiable. La ilusion de que “todos pueden ser
comunicadores sociales” con igual potencia encubre el
poder material de las organizaciones mediaticas de deter-
minar la agenda social e invisibiliza a la labor periodistica
como construccién de la realidad.

3. El proceso de produccion noticiosa

La circulacién de noticias a través de los diversos medios
aparece a los ojos del sujeto mucho mas comprensible
que el proceso de produccion noticiosa. Sin lugar a dudas,
el proceso de elaboracion por el cual las noticias advienen
como tales en los diversos medios masivos es uno de los
aspectos mas opacados por las empresas mediaticas. Su
conceptualizacion requiere un camino muy prolongado de
construccion condicionado por las oportunidades que
tengan los sujetos de participar en practicas sociales
mediadas por interpretantes que propicien la reflexion
sobre esos procesos.

A continuacion, nos detendremos en algunas representa-
ciones infantiles que ponen en evidencia el pasaje de
concepciones mas primitivas hacia ideas progresivamen-
te mas complejas de la produccién noticiosa. Si bien este
proceso esta descripto a través del analisis de diversas
subdimensiones, es preciso situar que las mismas estan
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articuladas entre si en las conceptualizaciones infantiles.
Es decir que, los puntos que se proponen a continuacion,
resultan valiosos analizadores de un unico proceso de
construccion en torno de la produccion noticiosa, en el
cual dichos aspectos se entraman entre si.

3.1. De una concepcioén unidireccional del proceso
productivo guiada por la funcién informativa a una
concepcion relacional guiada por la coordinacién de
la funcién informativa y la de captacion

En la sistematizacion del analisis de los graficos infantiles,
pareceria que, en un primer nivel, los nifilos representan
el hecho noticiable diferenciado del espacio de comunica-
cion donde se lo transmite, tal como se observa en la Fi-
gura 1. De modo que logran conceptualizar una primera
semiotizacion, la transformacién del “acontecimiento bru-
to” en “acontecimiento significante” en el acto comunica-
tivo. Suponen que hay alguien que enuncia el aconteci-
miento, lo convierte en discurso, aunque todavia no
aparece una instancia de produccion diferenciada. Es asi
que estos dibujos siempre representan un camino unidi-
reccional que se inicia en el hecho y termina en el discur-
so comunicador donde prima la funcion informativa.

En un segundo nivel, comienzan a representar en las
producciones graficas la instancia productiva en el marco
de un espacio diferenciado (“la empresa”, “el canal”, “el
estudio”, etc.). Entre el hecho y su comunicacion, desplie-
gan tareas de escritura y edicidon que suponen nuevas
transformaciones semidticas del acontecimiento, también
guiadas por la funcion informativa. En este nivel, la repre-
sentacion del proceso sigue siendo unidireccional. Dibu-
jan una cadena de eslabones que parte de la aparicion
del suceso, continua con la presencia del periodista en el
lugar del acontecimiento registrando lo sucedido, sigue
con el ingreso a un espacio mediatico donde escribe y/o
edita la nota y finalmente ese producto se trasmite fiel-
mente a los ciudadanos (ver Figura 3).

Recién en un tercer nivel, pareceria posible vislumbrar la
presencia de la funcion de captacion mediatica coexisten-
te con la funcién informativa. El proceso de produccién va
dejando de representarse en forma lineal para convertirse
en un proceso relacional en el que la decisiéon de qué
acontecimientos van a ser cubiertos, comienza a depen-
der de los intereses que alberga la empresa.

3.2. De una mirada ingenua donde la noticia se conci-
be como un reflejo de la realidad a la admisién de
distintos puntos de vista que construyen una pers-
pectiva de la actualidad

Es importante observar que en un principio la informacion
noticiosa es concebida como un fiel espejo de lo que su-
cede en el mundo. No se piensa en una realidad construi-
da, una representacién sesgada, artificial, elaborada des-
de un punto de vista particular en el marco de una
organizacion social. Desde una especie de “realismo in-
genuo’, se identifica la informacion con lo real, sostenien-
do asi una vision naturalizada de los medios. Es suma-
mente revelador que esta concepcion de un emisor que
transmite un mensaje “objetivo” y transparente a un recep-
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tor coincide con la teoria ingenua del circuito de comuni-
cacion mediatica que ha sido sostenida desde mediados
de siglo XXy que aun se mantiene en el sentido comun.
La concepcion de noticia como “espejo de la realidad”
parece estar relacionada con el hecho de que el modelo
televisivo es el que orienta el modo de concebir los pro-
cesos de produccién (Bertacchini, Capria y Pierri, 2011).
Pensemos que la television genera una puesta en escena
plagada de imagenes impactantes, de presentadores que
establecen un contacto cara a cara con los espectadores
utilizando un lenguaje que intenta producir claramente
ciertos efectos. El predominio de la imagen y la “transmi-
sion en directo”, crean la ilusion de que los medios “refle-
jan la realidad”, mas que la construyen.
Un camion con contenido inflamable iba pasando tranquilo,
el conductor no sabia que debajo del camion habia una bom-
ba, se pinchd una rueda y la bomba iba a explotar. Al final
explotd, el conductor murié al instante practicamente sin
rastros de su cuerpo. Vino la policia y pusieron en el lugar un
cartel de peligro. Sale al instante en la TV y al dia siguien-
te [sale en] el diario Grande (texto grafico de Fr, 6°, escuela
publica, CM).

Una vez producido un hecho, la captura de imagenes en
el lugar se presenta como la tarea principal que motoriza
el resto del circuito. A su vez, generalmente la imagen, por
sobre la escritura, es la que circula hacia el resto de los
dispositivos. El registro de la informacion en el “lugar de
los hechos”, garantizaria “perse” la verdad de la informa-
cion aportada.
Un camarografo le saca una foto al ladrén y la lleva al diario
para que la publique, después la imprimen y la reparten a
todos los puestos de diarios (texto grafico de Ca, 6°, escue-
la publica CM).

Desde esta perspectiva, sélo las fuentes primarias se
conciben como garantia de verdad: por eso, ademas de
las fotos, videos, apelan a las camaras de seguridad', a
las entrevistas o las tomas de nota en la escena. Herede-
ra de una perspectiva “empirista” en la validacion del co-
nocimiento, esta concepcion plantea que son los senti-
dos, amplificados en este caso por la tecnologia (las
camaras respecto del ojo, el grabador con relacién a los
oidos, etc.), quienes permiten sostener la verdad en la
informacion aportada. Los periodistas deben registrar
“con sus propios ojos lo que alli sucede”.
Un primer avance respecto de esta perspectiva se produ-
ce cuando los nifios descubren que “los medios no siem-
pre dicen la verdad”. Asi, Sofia, una nifa de 4° grado de
clase media ante el “caso Candela™ sefiala:

Cuando fallecié Candela, nosotros estabamos hablando y

“Los nifios refieren a las camaras instaladas en las principales
avenidas de Buenos Aires para registrar actos delictivos.

"E| Caso Candela corresponde a la muerte de Candela Sol Rodri-
guez Labrador, una nifia argentina de 11 afios que fue secuestrada
el lunes 22 de agosto de 2011 cerca de su casa en Hurlingham, y
finalmente hallada muerta por asfixia el 31 de agosto de 2011 nue-
ve dias después dentro de una bolsa en una vereda a 30 cuadras
de su domicilio.
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llegamos a la conclusién de que algunos decian algo, otros
decian otra cosay no siempre dicen la verdad los noticieros.

Para Sofia, la verdad se evalua por la coincidencia exacta
entre lo que “se dice” y los hechos del mundo (Charau-
deau, 2003: 87). Al haber varias versiones, constata que
los noticieros “no siempre dicen la verdad”. El concebir la
mentira o el falseamiento de la verdad le permite vislum-
brar otras intenciones en las empresas mediaticas, mas
alla del imperativo de informar. Esta concepcion manipu-
lativa supone un progreso a pesar de que expresa la
“contracara” de la concepcion anterior (los medios refle-
jan la realidad) y resguarda la posibilidad de una verdad
ultima.
Mucho mas desafiante resulta comprender la existencia
de un “verosimil” mediético, en el cual la asuncion de una
perspectiva definida respecto de un tema es inherente a
la posibilidad de ejercer como comunicador social. Cuan-
do un lector critico piensa en el tipo de construccion que
los medios hacen de la realidad reconoce que en la ima-
gen que cada medio plantea se pone en juego un punto
de vista que intenta generar credibilidad respecto de su
posicion. En este sentido, intentar atribuir valores de ver-
dad o falsedad a las coberturas que los medios realizan
sobre la actualidad negaria justamente su caracter de
construccion social de una mirada sobre el mundo. Es
claro que se trata de una de las cuestiones mas compli-
cadas en el proceso de lectura critica, dado que dicha
mirada esta ausente también en el debate social respecto
de los medios, en el que se reclama, justamente, una
mayor “neutralidad” del periodismo.
Sin embargo, consideramos que, de modo incipiente, tal
comprension aparece cuando los nifios logran percibir la
existencia de diferentes posiciones frente a un mismo
hecho. Veamos lo que plantea un nifio de 6° grado de una
escuela publica en torno a la muerte de Bin Laden cuando
relata sus lecturas en el marco familiar donde se debate
sobre las diversas versiones de los acontecimientos:
(...) yo lei en un diario, no me acuerdo bien cuadl, en un diario
que habia en mi casa, yo lei que EEUU lo maté y que no usé
el cuerpo de la mujer y hablaban bien de ese pais y Obama
malo y estaba criminalizado. Y en otro diario yo lei que us6 a
la esposa como escudo humano, que fue terrible lo que hizo,
se hablaba mal de todo eso y elogiaban a los EEUU.

Aparece asi claramente la posibilidad de que dos diarios
planteen puntos de vista diferentes ante la misma reali-
dad, lo que se manifiesta, incluso, en la organizacion de
diferentes versiones de los hechos (en este caso, el lugar
de la mujer en el asesinato).

Esta mirada complejizadora del proceso de produccién se
observo frente a noticias que tuvieron una amplia difusion,
permanecieron en la agenda de los medios por algun
tiempo y suscitaron un amplio debate en la sociedad en
general y entre los periodistas en particular (como la
muerte de Bin Laden y el “caso Candela”). En ellos, los
chicos advirtieron como posibilidad la cuestion de que no
hubiese un uUnico punto de vista frente a lo acontecido y
de que pudiera tratarse de construcciones de sentido que
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se organizan frente a diferentes légicas: econémicas,
politicas, entre otras.

De este modo, los nifios que mostraron incipientes com-
petencias lectoras criticas en la lectura compartida de
diversos diarios lograron transitar de atribuir una funcion
exclusivamente informativa a las empresas mediaticas
hacia el sostén de la idea de captacion por parte de las
mismas. Asi, observamos que al principio los nifios logran
conceptualizar, como unica funcion de los medios, la de
comunicar informacion (“funciéon benefactora”) y progre-
sivamente comienzan a detectar las intenciones persua-
sivas que permean cualquier produccion mediatica, en
tanto dispositivo que busca captar al publico mas alla de
acercarle informacion de interés.

3.3. De Ila personalizacion de los agentes que hacen
las noticias a la concepcion de una instancia produc-
tora con diferentes roles jerarquicos inmersos en una
organizacion social
En un principio, el proceso de produccion de las noticias
gira alrededor de la figura del periodista quien se dedica
a hacer posible el pasaje del hecho al producto mediatico.
Su actividad no se concibe como reglada por un sistema
que lo excede, sino que constituye una practica guiada por
intereses personales en una relacion directa con los ciu-
dadanos. Los periodistas son caracterizados por su fun-
cién moral benefactora y orientadora, su saber sin limites
y su intencion de trasmitir informacion fiel al ciudadano.
Asilo sefialan alumnos de 6° grado de escuela privada en
los intercambios en el aula:
Juan: El policia supuestamente se dedica a robos, homici-
dios, como que te cuida “supuestamente” (hace gesto de
comillas con las manos); el bombero también, pero de otra
manera, si se esta incendiando tu casa o si te quedaste
atrapado en un lugar; después, los médicos te sanan, te
curan, de otra manera. O sea, cada uno te cuida pero de
distinta manera.
Docente: ;Y los periodistas?
Camila: Los periodistas informan lo que puede pasar o lo
que paso.

Son servidores publicos que “hacen el bien” al ocuparse de
comunicar un saber a quien se supone que no lo dispone.
Tienen el poder de acceder a la totalidad de los aconteci-
mientos noticiables al estar en todos lados y disponen de
un saber absoluto de lo que sucede en las calles.

En esta primera conceptualizacion infantil del proceso
mediatico, los actores establecen relaciones personaliza-
dasy ejercen acciones totalizadoras, regidas por intencio-
nes de caracter moral. Lo interesante es que la persona-
lizacion y el caracter benefactor aparecen una y otra vez
en las indagaciones sobre otros agentes relacionados con
la vida social e histdrica (Carretero y Voss, 2004) y la
autoridad politica (Lenzi y Castorina, 2000).

En el camino de complejizacion que los nifios van hacien-
do para comprender el funcionamiento de lo mediatico, lo
primero que parecen plantearse es una organizacion je-
rarquica de roles donde “el jefe” o “el sefior importante” o
“el dueno” selecciona aquello que debe darse a conocer
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en el medio o indica de qué modo debe escribirse la noti-
cia (Figura 3).

Figura 3. Dibujo grupal con la consigna: ;Cémo se pro-
ducen las noticias? 6° grado, escuela privada, CM
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Esta nueva version indica un progreso respecto de la
anterior ya que aparece mas de un agente produciendo la
noticia, sin embargo prevalece aun la “personalizacion”
por sobre la comprensién de una organizacion social que
trasciende a las personas. Como indica Charaudeau
(2003: 258) la “maquina mediatica es sumamente comple-
ja [donde] se hace muy dificil atribuir a un individuo la
responsabilidad del acto de comunicaciéon producido.
¢Quién responde del articulo de un diario? ¢ El periodista
que lo ha escrito, el equipo de redaccion que decide sobre
la extension del trabajo, el redactor que lo reelabora, la
secretaria de redaccién que lo pagina? En cambio el autor
de un libro puede responder de su obra (...)".

Es de interés destacar que, en la historia de las ciencias
de la comunicacion, ha habido un proceso analogo a la
construccion conceptual infantil. También alli se verifica
el pasaje de la idea de “gatekeeper al newsmaking”
(Arrueta, 2010) como factor explicativo frente al proceso
de produccién de las noticias en los medios. La teoria del
gatekeeper refiere a la consideracion del periodista como
clave para la seleccion y definicion de lo noticiable mien-
tras que la teoria del newsmaking se dirige a la compren-
sion de las logicas que operan la maquinaria mediatica.
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El avance de una teoria a otra de mayor complejidad
también ha sido producto de un trabajoso proceso de
reelaboracion en el campo mismo de la disciplina.

3.4. De pensar un tnico proceso de produccioén para
todos los soportes medidticos a concebir procesos
diferenciados segun el medio

Los nifios menos avanzados imaginan un unico proceso de
produccién que se inicia en el hecho noticiable y culmina
con la aparicién de la noticia en los diversos formatos me-
diaticos (graficos, televisivos, radiales y virtuales). A medi-
da que progresan en su conceptualizacion, parecen revisar
esta idea, atentos a incorporar sus experiencias como
consumidores mediaticos. Aparece entonces la diversifica-
cion de coberturas segun el medio que incluye la necesidad
de cambiar los modos de enunciacion del mensaje segun
el soporte mediatico de que se trate (Figura 4).

Figura 4. Dibujo individual con la consigna: ;Cémo se pro-
ducen las noticias? José, 5° grado, escuela privada, CM.
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¢,Coémo se produce una noticia?

Primero pasa la noticia, después un periodista lo reporta
al noticiero, del noticiero al diario, del diario pasa al
Facebook y del Facebook pasa al Twitter. En el lugar

de la noticia prohiben pasar y llaman al 911y a la
ambulancia.

[DIARIO] 2 autos chocaron. 9 heridos y 8 muertos. Clarin
[TV] 2 autos chocaron y murieron 8 personas.

[RADIQ] 8 muertos y 9 heridos todos internados en el
Hospital Italiano.

FACEBOOK. Chocaron 2 autos

TWEETER. Heridos en 1 choque.

En el dibujo de José, aparece la idea de un circuito unico
que parte del hecho noticioso y va circulando a través de
diferentes dispositivos mediaticos. Pero a pesar de que
este nifio piensa en un mismo circuito, observamos que es
sensible a la transformacion de los modos de enunciacion
de la noticia en los diversos soportes: los textos se reducen
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o se amplian segun el dispositivo que los trasmite.
Algunos alumnos avanzan hacia cierta diferenciacion en
sus conceptualizaciones cuando intentan explicar la ela-
boracion informativa en diferentes dispositivos. Detecta-
mos que el diario da lugar a una conceptualizacion mucho
mas diferenciada, compleja y objetivada que la television
e Internet. Asi, una nifia de 8 afios 4 meses se representa
la produccion de los noticieros televisivos a cargo de un
unico agente que ejerce todos los pasos del proceso y que
puede transmitir todos los sucesos del dia. En cambio, en
el diario de papel distingue diversos roles, concibe un
mecanismo de seleccion de noticias e incorpora una “fa-
brica de diarios” como instancia institucional en la que se
elabora el producto en papel. Pero, al referirse a “Google
Noticias”, lo caracteriza como un lugar donde estan “todas
las noticias”. Estos resultados parecen poner en evidencia
la importancia de la propiedad de los diferentes soportes
mediaticos. A modo de hipotesis, podemos pensar que el
diario en papel, por la naturaleza material del soporte y el
estatuto de la palabra escrita que porta, podria ser pro-
motor de una visibilidad mayor del proceso de edicion y
de su caracter artificial respecto de la realidad. Esto lo
distancia de la television donde las imagenes en movi-
miento dan la sensacién de seguir los hechos al instante,
quedando en un cono de sombra para la mirada infantil el
punto de vista, la seleccién y el proceso de espectacula-
rizacién que subyace a su légica productiva. En el caso
de Internet, aun cuando la materialidad de la escritura que
ofrecen las noticias en Google podria proveer la misma
oportunidad para la reflexion sobre la naturaleza del ob-
jeto que el diario, la representacion social que pareceria
pesar sobre los medios virtuales (“en Internet esta todo”)
opaca la posibilidad de demarcar el caracter también se-
lectivo y por ello limitado de las noticias transmitidas.

A MODO DE CONCLUSION

Una conclusién que resulta pertinente situar, a partir de la
sistematizacion del analisis de los dibujos y verbalizacio-
nes, es que la consigna propuesta parece haber promo-
vido la reflexién de los nifios sobre el proceso de produc-
cidon noticiosa en el espacio mediatico a partir de su
experiencia como usuarios. Los materiales de nifos de
diferentes grados y sectores sociales muestran una clara
progresion en las posibilidades de comprender que la
noticia es una construccidn resultante de sofisticados
procedimientos de produccion (acceso a fuentes informa-
tivas, edicion, etc.). Es asi que encontramos un camino
que parte de una conceptualizacion de la produccion
noticiosa centrada en las instancias mas visibles (los he-
chos noticiables, la comunicacion en dispositivos media-
ticos) hacia aquellas mas invisibilizadas por las empresas
mediaticas (los procesos de produccion).

En este camino, la televisién se erige como el soporte
predominante de acceso al mundo informativo. Esto po-
dria explicar por qué su modo de transmisién informativa
se constituye en el modelo de lo noticiable (los hechos de
gran espectacularidad) y también en el modelo del proce-
so de produccién donde la funcion de captacion y los
caminos de edicién se hallan mas invisibilizados. Los ni-
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filos asignan un rol relevante a la imagen como modo de
validacion que facilita la concepcion ingenua de reflejo o
espejo del mundo. De este modo, la noticia asume un
valor de verdad, concebida como coincidencia entre lo
dicho o lo observado y el hecho. Como hemos sefialado
reiteradamente, la ingenuidad social acerca de la produc-
cion noticiosa desborda el plano intrasubjetivo. La diver-
sidad de instancias mediaticas tiene la intencion de gene-
rar la creencia de que su funcién es la de reflejar los
acontecimientos. El realismo ingenuo parece ser propicia-
do por la intencionalidad de los medios manifestada en
slogans tales como: “nosotros reflejamos los hechos”,
“estas son las ultimas noticias (como si se tratara de las
Unicas)”, “transmitimos la verdad de lo sucedido”. Este
discurso, sostenido a su vez por el cuerpo social (“lo dijo
la tele”, “lo escuché en la radio”), parece condicionar la
construcciéon conceptual que los nifios van desarrollando
acerca del objeto. De modo que pensar el sistema subya-
cente a la dinamica productiva de las noticias mediaticas
requiere distanciarse de una creencia construida social-
mente. Tales mecanismos, que los propios medios se
ocupan de opacar, resultan posibles de conceptualizar en
la medida en que los nifios participan de una serie de
practicas sociales donde se transmiten claves de com-
prension de estos fendémenos. Por ello, este proceso no
resulta una instancia que se da de una vez y para todos
de manera homogénea, si no que se observan diferentes
desfases en los tiempos de su constitucion y de acuerdo
a las practicas mediadas o no por interpretantes en las
que participan.

En los intercambios generados en las aulas, fue la parti-
cipacion, la argumentacion, la intervencion, lo que posibi-
litd el avance en las conceptualizaciones. En este sentido,
observamos un pasaje entre la concepcion de la noticia
como reflejo de la realidad a una incipiente consideracion
de la noticia como producto de alguna transformacion,
idea que supone diversidad de puntos de vista y la nece-
saria e inevitable interpretacion del mundo.

Desentraiar los resortes productivos de las empresas de
noticias se presenta como un arduo camino a recorrer por
los nifios. Queda por seguir indagando en una segunda
etapa como la escuela, partiendo de las concepciones
infantiles altamente constrefiidas por la sociedad y por los
medios en particular, puede propiciar en las aulas la con-
formacién de una comunidad interpretativa en la que se
compartan multiples lecturas de las noticias que circulan
en papel y en pantalla. Donde se intervenga para que
avancen en las ideas que les permitan leer las informacio-
nes criticamente como producciones e interpretaciones
posibles de la realidad susceptibles de ser analizadas,
confrontadas, comparadas, discutidas.
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