
 

 

 

 
Resumen

Este trabajo analiza las oportunidades existentes en España para segmentar el mercado periodístico en función de la lengua

habitualmente empleada en el hogar. Tras revisar las implicaciones comerciales del idioma y la evolución de las lenguas

autonómicas, se ha contrastado cómo difieren las audiencias 45 diarios y 15 suplementos en los grupos lingüísticos de cinco

Comunidades: Baleares, Cataluña, Galicia, País Vasco y Comunidad Valenciana. Después de eliminar los efectos de la clase

social y del hábitat, varios periódicos y suplementos han mostrado diferencias significativas entre quienes usan su lengua

vernácula, los bilingües y los castellano-hablantes. Las oportunidades de segmentación lingüística también se extienden a los

anunciantes que utilizan estos medios impresos como vehículos para alcanzar a sus públicos objetivo
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