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REsumo:

O objetivo deste artigo ¢ analisar a relagdo turismo e geografia a partir da criagio de uma Indicagiao Geogréfica (IG). Considera-se
a importancia neste contexto do planejamento territorial, evidenciado pelas politicas e agdes que o conduzem ao fortalecimento
da identidade cultural como estratégia de desenvolvimento para o turismo sustentdvel. Outro aspecto que também deve ser
considerado neste contexto refere-se a uma visio planejada do turismo em torno dos territérios interligados em rede, com seus
fluxos materiais e imateriais associados aos diversos destinos e suas dreas periféricas que compdem uma regiao turistica. Nesse
aspecto, a adogio de Indicagio Geogrifica (IG) para produtos com forte identidade cultural é um caminho para a valorizagio dos
patrimonios identitdrios, territérios e cultura regional, fundamentais para criagio de servigos e atrativos turisticos competitivos
e sustentdveis. A metodologia utilizada para a construgio deste artigo tem como base a pesquisa bibliogréfica ¢ documental, que
compoem as estratégias da revisio sistemdtica. As IGs associadas ao turismo podem colaborar para a dinimica de preservagio
e desenvolvimento sustentdvel dentro dos territdrios, bem como valorizar produtores e produtos com tradi¢io e singularidade,
diferenciais enraizados na cultura local, além da ligagio com a prépria geografia e territorialidade.

PALAVRAS-CHAVE: Turismo, Territério, Indicagio Geogréfica.

ABSTRACT:

The aim of this paper is to analyze the relationship between tourism and geography from the creation of a Geographical Indication
(GI). In this context, the importance of territorial planning is considered and evidenced by the policies and actions that lead
to the strengthening of cultural identity as a development strategy for sustainable tourism. Another aspect that should also be
considered in this context refers to a planned vision of tourism around territories interconnected in a network, with their material
and immaterial flows associated with the various destinations and their peripheral areas that make up a tourist region. In this
regard, the adoption of Geographical Indication (GI) for products with a strong cultural identity is a way to enhance the identity
heritage, territories and regional culture, foundations for creating services and competitive and sustainable tourist attractions. The
methodology used for the construction of this article is based on bibliographic and documentary research, composing a systematic
review strategy. The IGs associated with tourism can collaborate for the dynamics of preservation and sustainable development
within the territories, as well as valuing producers and products with tradition and uniqueness, differentials rooted in the local
culture, in addition to the connection with the geography and territoriality itself.

KEYWORDS: Tourism, Territory, Geographical Indication.

RESUMEN:

El objetivo de este trabajo es analizar la relacién entre turismo y geografia desde la creacién de una Indicacién Geografica (IG). Se
considera la importancia en este contexto de la planificacion territorial, evidenciada por las politicas y acciones que conducen al
fortalecimiento de la identidad cultural como estrategia de desarrollo para el turismo sostenible. Otro aspecto que también debe
considerarse en este contexto se refiere a una vision planificada del turismo alrededor de territorios interconectados en una red, con
sus flujos materiales e inmateriales asociados con los diversos destinos y sus dreas periféricas que conforman una region turistica. En
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este sentido, laadopcién de la Indicacién Geogrifica (IG) para productos con una fuerte identidad cultural es una forma de mejorar
el patrimonio de identidad, los territorios y la cultura regional, las bases para crear servicios y atracciones turisticas competitivas y
sostenibles. La metodologfa utilizada parala construccién de este articulo se basa en la investigacidn bibliografica y documental, que
se componen como estrategias de revision sistemdtica. Las IG relacionadas con el turismo pueden contribuir para la conservacién
y el desarrollo sostenible dentro de los territorios, asi como para valorar a los productores y productos con tradicién y singularidad,
diferenciales arraigados en la cultura local, ademas de la conexidn con su propia geografia y territorialidad.

PALABRAS CLAVE: Turismo, Territorio, Indicaciones geograficas.

1 INTRODUGAO

As possibilidades de criagao de atrativos turisticos dentro dos territdrios através relagio turismo/geografia,
cultura/patriménio, homem/produto tém apontado meios para dinamizar o planejamento do setor ¢
estabelecer caminhos para a gestdo participativa no desenvolvimento do turismo. A melhor compreensio
dessa construgao social viabiliza uma diretriz fundamental na atividade turistica contemporinea que ¢ o
desenvolvimento sustentavel.

Fontoura ¢ Andrade (2008) discutem a notdvel importincia adquirida pelo turismo na sociedade
contemporinea como prética social, econdmica e ecoldgica, que produz e organiza o espago, estabelecendo
relagdes de poder e territorialidades que justificam o interesse do fendmeno a partir de um paradigma
geogréfico.

Raffestin (1993), ao expor o debate sobre conceitos de espago e territdrio, afirma que tais termos nao
sao equivalentes. O uso sem critério no campo do turismo acabou esbarrando em andlises conflituosas,
deturpadas, privando turismoélogos e gedgrafos de distingdes realmente uteis e necessarias. E dentro desta
abordagem que o presente artigo traz a reflexdo sobre a teoria do espaco turistico de Boullén (2002) e
a organizagio dos territérios em rede adaptados ao turismo, com a finalidade de melhorar a gestio ¢ o
planejamento turistico.

A tendéncia mundial reforgaa necessidade de se ressaltar a singularidade de cada territério, a fim de oferecer
um produto diferenciado, como estratégia para posicionar rotas turisticas em zonas rurais, e incentivar, deste
modo, a crescente demanda de turistas que procuram fazer contato com alimentos regionais.

Ha intimeras iniciativas que buscam a diferenciacao e valorizacao dos produtos com especificidade
territorial como o fortalecimento dos arranjos produtivos locais e a adogao de Indicagio Geogréfica (IG), um
dos maiores instrumentos de valorizagao do capital social desenvolvido com base na tradicao, zerroir, cultura
€ aspectos geogréﬁcos e territoriais.

Segundo Costa e Reubens (2014), os produtores de produtos endégenos e gestores da atividade turistica
utilizam as indicagoes geograficas como elemento fundamental na divulgagio do produto, construgio dos
roteiros ¢ elaboracio de produtos turisticos que se tornam competitivos por serem diferenciados frente ao
mundo globalizado.

os produtos com indicagoes geogrificas sio um diferencial na atividade turistica, pois trazem na esséncia elementos que
ajudam a manter a cultura local. Trata-se de produgio controlada de bens que nio permitem a descaracterizagio da
identidade sociocultural e que promove a sustentabilidade das regioes. (COSTA; REUBENS, 2014, p.39)

A relagao de conhecimento e o saber-fazer local marcam a identidade territorial e a capacidade dos atores
locais de promoverem um desenvolvimento com caracteristicas internas. O resultado dessa producio, que
traz, na esséncia, aspectos da tradicao e da geografia, distingue o capital cultural e social, estabelecendo os
potenciais de cada territério dentro de sua regiao. No turismo, esses fatores podem fundamentar a criagao de
atrativos ou produtos turisticos com base na solidariedade, parceria e cooperagao, essenciais para criagao de
redes sociais entre territdrios e o exercicio da dindmica do contemporaneo e do tradicional.

O artigo foi estruturado em trés secoes, seguido pela metodologia e conclusao. A construcio do texto
foi realizada com base em revisio tedrica com intencao de articular os conceitos de territério, identidade
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territorial e indicagio geografica (IG), para mostrar como funciona o desenvolvimento regional associado
ao turismo, concluindo com uma visao panorimica e os possiveis beneficios de uma IG no planejamento
territorial. Essas reflexdes demonstram a riqueza em abordar esse instituto da Propriedade Intelectual, para o
fortalecimento e protecao de patriménios intangiveis, bem como o fortalecimento da identidade territorial
em muitas regioes turisticas do pais.

2 METODOLOGIA

Esta pesquisa tem como foco principal a identificagao e caracterizagao de produtos com potencial de IG,
vinculados ao turismo. Neste contexto, ¢ ao considerar a complexidade do fenémeno turistico associado a
produtoslocais com intrinseco apelo cultural, histérico e identitério, com reflexo direto na atividade turistica,
optou-se pela abordagem fenomenoldgica.

De forma simplificada, com base em Medeiros er al. (2011), a pesquisa fenomenolégica comega
com a delimitagio do tema (fendmeno em estudo), e neste caso Indicagio Geogrifica ¢ o turismo,
depois amostragem, onde se indica preferencialmente grupos de caracteristicas singulares (os produtores
tradicionais) envolvidos em experiéncias semelhantes, a coleta de dados com enfoque participante ¢ de
entrevistas nos cendrios onde se encontra o fendmeno, e para finalizar, a andlise dos dados deve ser qualitativa.
Os resultados sao geralmente organizados em categorias, temas e tipologias das experiéncias.

Quanto aos objetivos, esta pesquisa assenta-se dentro da base de estudos exploratérios e descritivos, pois
seu objetivo ¢ proporcionar maior familiaridade com o problema. Para Veal “a pesquisa descritiva ¢ muito
comum na area de lazer e turismo por trés motivos: o cariter incipiente do ramo, a natureza mutante dos
fenémenos estudados ¢ a frequente separacio entre pesquisa ¢ agio” (2011, p. 29).

Quanto ao objetivo da pesquisa descritiva, segundo Dencker (1998, p. 124), “em geral procura descrever
os fendmenos ou estabelecer relagoes com as varidveis. Utiliza técnicas padronizadas de coleta de dados como
o questionario e a observagao sistemdtica”.

A natureza da pesquisa tem o viés ainda dos estudos aplicados com a abordagem qualitativa que parte da
filosofia fenomenoldgica, para maior compreensao da natureza social que Velho Chico Sergipano apresenta.
Jdnaavaliagio de Uwe (2004) a abordagem qualitativa sobre a pesquisa permite ao cientista social maior visio
¢ sensibilidade sobre os estudos empiricos das questdes de ordem social em constante mudanca (diversidade
do ambiente, cultura, histéria, desigualdades sociais, estilo de vida).

Martins (2006 p. 6) destaca ainda caracteristicas importantes em relagio a pesquisa do tipo qualitativa
como sua natureza voltada para a observagio do cotidiano, além dos principios tedricos que sao colocados em
analise, mas a sua exatiddo e quantificagao ganham a compreensao relativa, dada a complexidade e processos
dinimicos dos fendmenos sociais.

2.1 Pesquisa Bibliografica e Documental

Quanto aos procedimentos técnicos, na fase inicial, a fundamentagao tedrica foi realizada a partir da pesquisa
bibliografica, de material ja elaborado como a leitura de livros, artigos, dissertagoes, teses, além de assuntos
conexos A temdtica da pesquisa envolvendo as indicagoes geograficas e o turismo. A revisao tedrica tem como
base os cldssicos da literatura sobre estudos do turismo como Beni (2001), Boullén (2002), Raffestin (1993),
Dias (2003), Rodrigues (1999), ¢ autores que referendam as IGs como Pimentel (2014), Machado (2013),
Cerdan (2009), Velloso (2008), Maiorki, Dallabrida (2015) bem como outros que fundamentam o processo
de compreensio analitico, critico e reflexivo da pesquisa. O trabalho realizado pretende mostrar a relagio
desses produtos com a terra, 0 homem e a cultura local, assim como eles se estabelecem na cena do turismo
na Rota do Sertao, garantindo, assim, uma visao global do sistema e do planejamento da regiao.



CADERNO VIRTUAL DE Turismo, 2019, voL. 19, NUM. 3, ISSN: 1677-6976

5 RECORTES TEORICOS DO TURISMO, DA GEOGRAFIA E DO TERRITORIO

Observa-se, nas pesquisas sobre o turismo que ¢ concebido como ciéncia social aplicada, que ha uma
grande tendéncia pelo viés da anélise da geografia. Isso ocorre porque o objeto de estudo deste fendmeno
socioambiental e complexo também estd relacionado as categorias de base da geografia, como a paisagem, o
lugar, aregiao, o territorio € o espago, que, por sua vez, fundamentam a teoria do espago turistico.

No Brasil, muitos pesquisadores tém se posicionado a favor dessa abordagem devido a complexidade do
planejamento turistico e da gestao das politicas publicas em dimensao continental, distribuidos por estados
com caracteristicas préprias de clima, vegetagao, economia, sociedade, cultura, histéria e politica.

Referendando Boullén (2002, p. 79) declara que

0 espago turistico ¢ consequéncia da presenca e distribuicio territorial dos atrativos turisticos que, nio devemos esquecer,
saoa matéria—prima do turismo. Este elemento é do patrimf)nio turistico, mais o empreendimento ¢ infraestrutura turistica,
sdo suficientes para definir o espaco turistico de qualquer pais.

Com base nesse recorte tedrico, o turismo sé funcionaria quando alinhado a infraestrutura,
operacionalizagao e localizagao precisa em um territério. Através de uma visao sistémica e metodolégica,
o autor assinala ainda os componentes desse espago turistico representado por Zona, Area, Complexo,
Centro, Unidade, Nucleo, Conjunto, Corredor, Corredor de traslado ¢ Corredor de Estada, que devem ser
trabalhados a partir da visao macro para a micro, de forma interligada.

De acordo com Panosso Netto e Lohmann (2012), a teoria de Boullén é

importante, porque ela se torna uma das bases para o ordenamento dos fluxos turisticos para o estabelecimento das demais
agoes do setor, uma vez que o planejamento turistico deve iniciar a partir da identificagio dos aspectos fisicos e geograficos

do destino que serd desenvolvido (PANOSSO NETTO; LOHMANN, 2012, p. 62).

O debate sobre espago turistico do gedgrafo Fratucci (2009) destaca que ¢ necessirio um grande esforgo
para o entendimento das combinagdes existentes e possiveis entre as diversas logicas de apropriagiao dos
espagos turisticos pelos agentes produtores do turismo contemporaneo (turistas, agentes do mercado, poder
publico, trabalhadores no setor e comunidade receptora em geral) e a aplicagio da gestao participativa, para
a construcao do processo do desenvolvimento sustentével dentro de um destino turistico.

O pesquisador propoe uma revisio emergencial dos modelos nas escalas de atuagio politico-
administrativas atuais (nacional, estadual e municipal), consideradas insuficientes para atender as demandas e
incorporar as oportunidades geradas pelo turismo a partir da agao dos seus agentes produtores, individual ou
coletivamente. Uma das alternativas seria analisar a territorialidade, mais facilmente perceptivel nas escalas
local e regional.

A ideia de trabalhar a identidade territorial, neste contexto, torna-se uma grande ferramenta na geragao
de novos itinerarios no processo de desenvolvimento do turismo, inclusive na constru¢io de novas
territorialidades. As abordagens sobre identidade no processo de transformagio contemporineo e de
globalizacao revelam que os individuos nao estao mais ligados somente a um cédigo cultural homogéneo,
coerente ¢ distintivo, embora haja uma busca incessante para a acomodagao de identidade.

Nesse sentido, hd uma tendéncia pelas “novas formas de turismo que buscam um contato mais intimo com
outras culturas e com a natureza e o recorrente discurso da sustentabilidade - que entre outras coisas privilegia
a biodiversidade e a diversidade cultural” (FROEHLICH, ALVES, 2007, p. 67).

Para o gedgrafo Milton Santos, o territdrio antecede o espago, embora o espago geogréfico seja mais amplo
e complexo, resultado da expressao da histdria, natureza, relagdes sociais e produtivas, economia, cultura.
O conceito de territdrio, segundo Santos, abrigaria o entendimento como 4rea delimitada, constituida nas
relagoes de poder do Estado com seus atores sociais, que territorializam suas agdes com o passar do tempo. O
territério surge da dialética de pertenca, de lugar como identidade, e também como “palco da proliferagio do
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capital, espaco apropriado pelos agentes do capital através da divisio social do trabalho” (SAQUET, 2008,
p- 11).

Raffestin (1993) segue essa mesma andlise, definindo territério como resultado do jogo de poder entre os
atores sociais que atuam em um determinado espago. Em consequéncia, sua identidade nasce dentro desses
limites geogréficos, tanto pela apropriagao fisica como simbdlica, num processo de construgao social de forma
sistemdtica por meio de rede, malha e nés.

Pode ser uma interagio politica, econdmica, social e cultural que resulta de jogos de oferta e de procura, que provém dos
individuos e dos grupos. Isso conduz a sistemas de malhas, de nds e redes que se imprimem no espago e que constituem, de
algum modo, o territério. Nao somente se realiza uma diferenciagio funcional, mas ainda uma diferenciagio comandada
pelo principio hierdrquico, que contribui para ordenar o territério segundo a importancia dada pelos individuos e/ou grupos
as suas diversas agoes. (RAFFESTIN, 1993, p. 151)

H4 ainda duas abordagens que complementam a tradugao de territdrio: aantropoldgica, que o define como
ambiente de vida, de pensamento da comunidade e, portanto, de construgao de identidade; e a socioldgica,
que revela o seu envolvimento com as raizes histéricas, configuragdes politicas e identitérias, estas ainda pouco
exploradas e conhecidas como meio de desenvolvimento econémico (FLORES, 2006, p. 5).

Vale salientar que a interagao desses grupos, agentes sociais dentro do territério, pode ser um meio propicio
para desenvolver o processo conhecido como turistificagao. Assim como se dd o sistema territorial analisado
por Claude Raffestin, o turismo tem em sua estrutura contemporanea a formatag¢ao também interligada de
forma descontinua, balizada pelas relagoes hierdrquicas, fluxo de mercadoria e informagées. Essa organizagao
dentro do plano espacial, caracterizada de ponto a ponto ou nds, com limites e fronteiras.

Fratucci (2009) defende o planejamento do turismo por meio dos territérios-rede como estratégia para
avancar as politicas publicas e acompanhar mais de perto a agdo e articulagiao dos agentes produtores do
turismo. E importante frisar que o proprio termo territério-rede aglutina 0 conceito e o sistema territorial
abordado por Raffestin (1993), s6 que neste contexto, adaptado ao planejamento turistico.

Sob outro enfoque, ¢ possivel perceber esse planejamento a partir das articulagdes de seus agentes sociais
com outros destinos turisticos geograficamente préximos, envolvendo outras localidades circunvizinhas,
ampliando, assim, aquele territério-rede para a escala regional.

Panosso Netto, Lohmann (2012) ao tratarem sobre planejamento turistico, com base nos estudos de
alguns pesquisadores (BARRETO, 2000A; BENTI, 2006; COOPER et al., 2001; GOELDNER et al., 2002;
MASON, 2003; RUSCHMANN, 1997), destacam alguns fatores que devem ser levados em consideragio,
como o

planejamento estratégico no desenvolvimento sustentdvel; valorizagio do produto turistico como um dos diferenciais
do setor; [...] valorizagio do patriménio histérico e artistico-cultural; formagio e capacitagio de miao de obra [...]
desenvolvimento de uma forma integrada, considerando-se todos os elementos, de acordo com uma visio sistémica, em que

uma das partes pode afetar o todo e vice-versa (PANOSSO NETTO; LOHMANN, 2012, p. 139).

Essa ¢ a légica de envolvimento do turismo, enquanto fendmeno que mobiliza economia, rede de
informagdes, transportes, deslocamento de pessoas, oferta de produgao direta e indireta. E quando hd o
aumento do fluxo de turistas, ha também uma maior movimentagao dos produtores do turismo, incremento
do consumo dos produtos locais, artesanato e busca por produtos tradicionais, que carregam a identidade
territorial.

O desenvolvimento do turismo acaba induzindo a ampliagao do espago turistificado, levando o turista
a explorar outras fronteiras, limites, circular em torno do préprio destino por motivagao prépria ou por
estimulos dos agentes que atuam na regiao. Por isso, ¢ normal que se criem atrativos diferenciados, dentro do
contexto territorial, como uma alternativa também para diminuir os impactos do préprio turismo, gerando
ainda o aumento do consumo por tempo de permanéncia.
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O grande gargalo do setor estd na relagao de poder dentro do territério turistificado e o planejamento
das politicas de desenvolvimento. Observa-se uma visao equivocada, determinada pela agao centralizada e
hierarquizada do Estado diante dos agentes sociais, produtores do turismo, setores da economia, quando as
metas ¢ estratégias alternativas do turismo, segundo Inskeep (1986), deveriam ser racionalmente avaliadas
em relagao a todos os tipos de beneficios e custos - econdmico, sociocultural e ambiental - como parte do
processo de desenvolvimento global local, por meio da gestao participativa.

A cidade que serve ao turista, antes precisaria servir aos seus residentes, incluindo boa qualidade de
transportes, vias de acesso, sinalizagao, alimentos e bebidas, 4gua, energia, espagos de lazer, espago de memoria.
Sob esta 6tica, a complexidade das relagdes socioambientais e econdmicas promovidas pelo turismo ganha
maior densidade em escala regional, mas os gestores nao podem perder de vista a importancia e diferenciagao
do aprimoramento das politicas publicas em 4mbito local, territorial.

Para tornarem-se publicas devem ser frutos de um amplo processo, aberto, democrético e inclusivo que observe e respeite
as préticas sociais existentes nas comunidades onde serio implementadas. Politicas decididas nos ambientes fechados de
gabinetes de autoridades do governo nio podem e nio ganham o status de politicas ptblicas, limitando-se a serem politicas
de governo (FRATUCCI, 2009, p. 404).

Por isso, ¢ imperativo liberar-se da dicotomia global x local, para que haja de fato a participacao e
emancipacao plena de todos os agentes sociais envolvidos e garantia de uma gestao democrética em todos
os processos do planejamento. Beduschi Filho e Abramovay (2014) destacam justamente a importincia da
“aprendizagem por interagio” entre empresas ¢ os atores locais, que detém o conhecimento técito de sua
localidade, dentro da ética do planejamento regional.

Em outras palavras, nao da para o héspede arrumar a casa do anfitrido, sem ao menos conhecé-la direito, e
isso ocorre quando as politicas regionais tornam-se modelos locais. Esse olhar de quem vem de fora deve ser
guiado pelos donos da casa, pois sao eles que mostrarao os seus potenciais, suas belezas, os melhores cendrios
e seus desafios. Os autores completam que “a politica territorial nao consiste mais em redistribuir recursos

e riquezas jé criadas e existentes, mas, a0 contrario, em despertar 0s potenciais para a criagao de riquezas,
iniciativas e coordenagoes novas” (BEDUSCHI FILHO; ABRAMOVAY, 2014, p. 44).

4 IDENTIDADE CULTURAL, INDICACAO GEOGRAFICA (IG) E TURISMO

O processo de globalizagio, promovido pela revolugio da comunicagio em rede e do proprio capitalismo, foi
determinante para o avanco dos transportes e do turismo. Paradoxalmente, essa transformagio permitiu a
construgio de um mundo global, sem fronteiras, com novos padroes culturais (CAPRA, 2005).

Neste contexto global, abriu-se um caminho para que o turista explorasse territérios que transmitissem o
senso de pertenca, com seus produtos artesanais, identidade cultural, histérica e geografica, com grande valor
social agregado em torno de pequenas comunidades, arranjos produtivos locais e agricultura familiar.

H4, de forma evidente, um consumo padronizado, disponivel nas prateleiras, que supre ¢ induz as
demandas didrias, através do apelo A praticidade, conforto, custo, mobilidade etc. Mas h4, também, o
sentimento contemporineo, que insiste na volta as origens; que deseja consumir um produto ou servigo
diferenciado, no qual revele sua identidade, histéria, geografia; que faga parte ou valorize o comércio solidério,
a sustentabilidade e todas as riquezas das tradi¢oes culturais.

Murilo Flores destaca que

essa redescoberta do sentimento de pertencimento ao lugar ¢ reforcada por diversas proposi¢oes, de diferentes autores
que, contestando as teorias de aculturagio que ocorreria com o processo de modernizagio (ou de globalizagio), sugerem
que as novas construgoes identitdrias tém ocorrido com um reencontro com tradi¢oes culturais (CARNEIRO, 1997;

BILLAUD,1996; JOLLIVET, 1984, JEAN, 1997 apud FLORES, 2006, p. 6).
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Dentro desse contexto, a relagio entre territdrios turisticos e arranjos produtivos locais, envolvendo a
agricultura familiar, quando bem ordenados por politicas publicas, pode aglutinar qualidades e vantagens
paraainovagio e competitividade dos produtos e dos servigos locais, além de outros mercados e surgimento de
novas habilidades e capacidades dos atores sociais. Vale destacar os espagos com apelo para o desenvolvimento
do turismo rural, agroturismo, turismo de propriedades rurais, turismo sertanejo e turismo gastrondmico.

Para o turismo, a abordagem dos sistemas produtivos locais ¢ considerada vantajosa. Costa e Souto-Maior
(2009) destacam que, haja vista a necessidade de cooperagio entre os participantes da cadeia produtiva para
efetivar os destinos turisticos e a competitividade com outros aglomerados vizinhos a que se considerar
os arranjos produtivos locais. Esses sistemas podem se configurar de diferentes formas através de clusters,
distritos industriais, arranjos produtivos locais (APL) e redes. De forma geral, todos os modelos dizem
respeito ao sistema de produgao geograficamente aglomerado que convertem a proximidade em vantagem
competitiva devido a relagio sinérgica e concentragao territorial.

Fica clara a necessidade de fomentar o turismo por meio da cooperagio nas localidades, para que se possa
prestar um servigo de qualidade. No Brasil, isso ganha relevincia na medida em que o diagnéstico do turismo,
exposto no Plano Nacional de Turismo (MTUR, 2003), revela a falta de estruturacio da cadeia produtiva
do setor como uma causa para sua baixa competitividade.

A perspectiva contemporinea do debate em torno do planejamento do turismo no Brasil tem avangado
desde a formulagio do sistema turistico regional, com a implementa¢io do Programa de Regionalizagao
do Turismo — Roteiros do Brasil, do Plano Nacional do Turismo 2003-2007 ¢ com o prdprio programa
dos Destinos Indutores do Desenvolvimento Regional, pesquisa encomendada pelo MTur a Fundagao
Getulio Vargas, para medir o grau de competitividade e qualidade dos destinos. Neste plano, o foco ¢ o
desenvolvimento turistico sustentavel e o planejamento coordenado e participativo dentro dos territdrios.

Algumas politicas publicas de estimulo & cooperagao no turismo sao encontradas na agenda do pais, como
o projeto Rede de Cooperagao Técnica para a Roteiriza¢ao, promovido pelo Sebrae, em parceria com o
Ministério do Turismo. Na teoria, o projeto propde trabalhar o uso racional do territério e seus recursos a
partir dos interesses coletivos para posteriormente pensar na articulagao regional e a roteirizagio, que segundo
adefini¢ao apresentada pela SEDETEC/EMSETUR (2009), ¢ uma forma de organizar e integrar a oferta de
turismo de uma regido, criando produtos lucrativos e comercialmente duradouros.

Em outras palavras, pode ser um meio de conferir realidade turistica. Por isso, desde 2007, através do
convénio com o Ministério do Turismo, a SEDETEC/EMSETUR uma espécie de cartilha com o plano de
Regionaliza¢io do Turismo: Roteiros do Brasil no Estado de Sergipe para aplicar as estratégias e diretrizes
definidas pelo Programa de Regionaliza¢ao Roteiros do Brasil, com o objetivo de orientar a populagao e todos
os segmentos envolvidos com o turismo.

De modo geral, o plano tenta se adequar aos potenciais roteiros de Sergipe e segue os modelos operacionais
e metodoldgicos formulados pelo Mtur e pelo Plano Nacional do Turismo de outras regides. Desde a
dedicatoria, o projeto revela que “a proposta de um desenvolvimento sustentavel para o Estado passa, além das
condi¢des ambientais, pelo respeito a identidade cultural dos territérios e pela inclusao social” (SEDETEC/
EMSETUR, 2009).

Vale ressaltar que a identidade cultural do territério turistificado é uma grande ferramenta para o fomento
dos produtos turisticos, formados pelo conjunto de atrativos, equipamentos ¢ pelos servigos turisticos
propriamente ditos. Esse conjunto de atrativos pode e deve incorporar os produtos com IG para fortalecer
o turismo, ja que, via de regra, acolhem bens e patriménios intangiveis como a gastronomia, cultura local e
o artesanato. Isso fica bem claro na regido da Serra Gatcha, no Vale dos Vinhedos, onde os vinhos e outros
produtos receberam notoriedade da IG e maior valor agregado nos atrativos turisticos, bem como a Uva
Goethe, naregiao de Santa Catarina com festivais gastrondmicos e movimento Slow Food, sao dois exemplos
de como uma IG pode contribuir para o desenvolvimento turistico local.
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Ao se voltar a0 entendimento das teorias de Boulldon (2002), convém ressaltar que a matéria-prima do
turismo ¢ o préprio atrativo turistico, que “¢ o recurso natural ou cultural formatado em negdcio, que atenda
todas as especificagdes necessdrias para comercializagao e recep¢ao de turistas, com responsabilidade social,
ambiental e cultural” (SEBRAE/SP 2016, p. 10). Nesta relagio de apropriagao do espaco, onde os atrativos
(atividades de aventura, feiras de artesanato, feiras de gastronomia, unidades de conservagao UCs, fazendas
histdricas, museus, igrejas, balnedrios) podem estar aglomerados ou nio, configuram-se novos territdrios.

A proposta do Programa Nacional de Regionaliza¢io seria incluir os municipios por meio de suas
qualidades particulares. Se um municipio, por exemplo, estd voltado para a “atividade agropecudria,
fornecendo leite, queijo e derivados, organizados ou niao em APL, poderia integrar-se a rede de
desenvolvimento regional, transformando-se em uma unidade de apoio ao roteiro turistico do municipio
vizinho”, caracterizado por um itinerdrio com um ou mais elementos que lhes conferissem identidade

(SEDETEC/EMSETUR, 2009, p. 37).

A construgao social de um territdrio, portanto, pode ou nio ser associada a estratégias de valorizagio de produtos locais,
de forma diferenciada, se a eles se associa os fatores que diferenciam o territério, ou melhor, dizendo, os fatores que lhe
sdo especificos. Esses fatores, na maioria das vezes, sio formados pela interagio entre o patrimédnio natural e o patriménio
histérico-cultural presentes no territério (FLORES, 2006, p. 9)

A proposta de IG para produtos com identidade cultural pode viabilizar uma nova alternativa para a
valorizagao, protecao e desenvolvimento sustentével de muitas comunidades do campo. Normalmente esses
produtos envolvem notoriedade, reconhecimento popular adquirido pela tradi¢ao e singularidade, como
diferenciais do produto efetivamente enraizados na cultura local, dada a sua ligagdio com a geografia e
territorialidade.

Assim como em muitos paises da Europa, o Brasil tem criado meios de certificar os produtos marcados pela
sua territorialidade, favorecendo o desenvolvimento regional. Uma das IGs mais marcantes e com profundo
impacto no turismo estd localizada na regiao sul, referindo-se aos “produtos coloniais” produzidos pelos
imigrantes na serra gatcha e os vinhos do Vale dos Vinhedos, que mantém tradi¢oes, mesmo associados
a novos conhecimentos agregados aos seus processos produtivos incentivando o turismo rural, turismo de
experiéncia e ecoturismo.

A experiéncia com as vinicolas gatichas que obtiveram a Indicagio de Procedéncia (IP) resultou na
valorizagio das terras (de 200% a 500% do valor, em Bento Gongalves) e elevagio da autoestima da populagio,
que hoje se preocupa em manter o foco em suas tradigoes. As vinicolas também passaram a investir alto
em tecnologia e no planejamento do turismo, mercado que reforgou a notoriedade da enogastronomia e
cultura italiana. Hoje, a Serra Gaticha tornou-se uma grande atragao turistica nacional pela sua capacidade
de entretenimento e infraestrutura, agregando atragoes de outros municipios daquela regiao.

Segundo Murilo Flores (2006, p.10) muitos autores alertam para a compreensao de que muitas localidades,
aparentemente, no possuem um patriménio histdrico-cultural-geogrifico reconhecido. No entanto, ele
afirma que as sociedades podem ser estimuladas a explorar seu potencial territorial e o saber-fazer local, num
processo de construgao coletiva cujo resultado poderia ser a diferenciagiao de produtos com qualidade para
o mercado, agregando valor para o turismo.

Normalmente, observa-se a constru¢ao de uma identidade de cardter sociocultural e econémica que
possibilita a formulacao de uma estratégia competitiva ancorada no territério, que comumente pratica o
agroturismo, turismo rural e turismo gastrondmico.

Los establecimientos han hecho un importante trabajo de conciencia reflexiva sobre sus producciones y saberes, otorgandoles
un valor social y pudiendo interpretar el alcance que tiene este ejercicio en términos de “identidad cultural”. Asimismo, se
evidencia el desarvollo de una actividad turistica mds formalizada, tendiente hacia la profesionalizacion en la gestion integral
y la comercializacion. (CORDISCO, 2013, p. 18)
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Muitos pesquisadores associam a IG ao desenvolvimento territorial devido ao seu enraizamento
sociocultural com os produtos ¢ local de origem. Na visio de Cerdan (2009) a IG mostra-se importante ao
valorizar as particularidades de diferentes produtos de diferentes regioes, valorizando territérios através da
protegao de seus patriménios e também da biodiversidade cultural das comunidades.

Cria um fator diferenciador para produto e territdrio, que apresentam originalidade e caracteristicas proprias. Assim, as
indicagdes geogréficas nio diferenciam, portanto, somente os produtos ou servigos, mas os territérios. (CERDAN, 2009,
p-281)

Niederle (2011, p. 98) reforca também que “as IGs constituem uma nogao genérica que faz sentido para
diferentes contextos e atores sociais. De fato, sua fortaleza reside no modo flexivel com que permite aos
individuos e organiza¢oes mobilizarem os recursos materiais e simbdlicos peculiares de cada territério”.

E preciso ter esta nog¢ao, pois a obtenc¢ao da IG, por si s6, nao confere a sustentabilidade de um produto,
ao contrario de uma rota turistica bem articulada com suas potencialidades contribui para o ensejo de
politicas publicas voltadas para o desenvolvimento socioeconémico e cultural da localidade. Dentro do
turismo, a IG funciona como uma forma de valorizagao dos atrativos, com a comercializa¢ao de produtos com
maior apelo cultural, diferenciagao, seguranga para o turista que vai consumir um produto com certificagio,
conhecimento sobre produgao, envolvendo manejo sustentavel, protecao de cultura e patriménios locais,
envolvimento com as comunidades locais, agricultura familiar etc.

5 INDICACAO GEOGRAFICA (IG) COMO PROTECAO DO PRODUTO

H4 uma longa trajetdria histdrica sobre o aparecimento de produtos com Indicagio Geogréfica no mundo.
De acordo com o MAPA (2014), isso ocorreu de forma gradativa por produtores e consumidores, ao
perceberem qualidades especificas de produtos que provinham de determinados lugares. Havia na origem
desses produtos uma relagao intrinseca envolvendo territério, condi¢oes socioambientais, histéricas, relagao
homem-natureza ¢ heranca de um saber-fazer cultural distinto.

Ha4 registros de indicacoes geogréficas citadas pela Biblia, que mencionam na antiguidade o cedro do
Libano (REIS, V, 6; CANTICOS, 111, 9) e os vinhos de En-Gedi (CANTICOS, 1, 14), e mesmo na Roma e
na Grécia Antiga, muitos produtos eram reconhecidos e diferenciados pela sua origem como o marmore de
Paros, o bronze de Corinto, o mel da Sicilia, as améndoas de Naxos, os vinhos de Corinto, os tecidos de Mileto
¢ Sidon, as espadas de Calcis ¢ as estatuetas feitas de terracota de Tanagra (BERTOZZI, 1995; ALMEIDA,
2001;2010; VIVEZ, 1943; CARVALHO, 2009 apud COSTA; REUBENS, 2014).

Bruch e Dewes (2013) destacam que neste periodo muitos produtos de corporagdes ganhavam selos com
nome da cidade ou da localidade, como forma de prote¢io contra falsificagao, resguardar a reputagao e
demarcar sua origem. S6 a partir do séc. XVIII que a certificagao de uma IG ganhou dimensio internacional.
A primeira intervengao estatal para protegao dos produtores, mercado e consumidores ocorreu em Portugal,
em 1756, em virtude da queda das exportagoes do Vinho do Porto para Inglaterra, instituida por Marques
de Pombal (MAPA, 2014).

A adogao de uma IG para um produto veio garantir nao s6 o reconhecimento e valorizagao de sua regiao
de origem, como de seu territdrio, de caracteristicas peculiares e fator de diferenciagio entre produtos de
um mesmo segmento, atuando sobremaneira como forma de protegao de seus consumidores e beneficios
comerciais. E por isso que, via de regra, ¢ do interesse de produtores e agentes a organizagao para valorizar as
caracteristicas de sua regiao, dos produtos de sua terra, e a mobiliza¢ao do direito de propriedade intelectual,
para obtengao da IG.

O estado da arte tem definido a IG como o caminho para a valorizagio de produtos que assumem os
patrimonios identitdrios de seus territérios e a cultura regional de produtos marcados por sua geografia e
saber-fazer exclusivo. Como propriedade intelectual do tipo industrial, coletiva e exclusiva a produtores de
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determinado local, um dos seus beneficios é proteger seus consumidores, manter a cultura local, promover
o turismo, a abertura do comércio, e o estimulo do agroturismo (GOLLO; CASTRO, 2007; PIMENTEL,
2013; BOECHAT; ALVES, 2011; KAKUTA et al., 2006 apud MAIORKI; DALLABRIDA, 2015).

A Identidade Geogréfica assume desta forma, grande papel socioecondmico e cultural no cenario
contemporineo mundial do comércio. Em movimento contrério a producao em grande escala industrial,
massiva e padronizada, a IG ¢ uma certificacio que, em sua esséncia, tem salvaguardado a sobrevivéncia
dos produtos que envolvem tradigao, patriménio territorial e, sobretudo, as producéoes de ordem artesanal,
difundidas geralmente dentro da agricultura familiar ¢ nos pequenos arranjos produtivos, estimulando a
autoestima de sua comunidade e evitando o movimento de migra¢ao para grandes centros.

Maiorki e Dallabrida (2015) fundamentam a discussao sobre o tema Indicagio Geografica em torno de
questdes essenciais como a concepgao de territério, identidade e desenvolvimento territorial. H4, dentro
deste aspecto, uma semelhanca sobre a visao aplicada as politicas publicas no turismo, como forma de
fomentar os atrativos dentro de uma rota ou destino.

Reconhecendo a sua importincia para o fortalecimento da agricultura ¢ manuten¢iao dos produtos
do campo, o Ministério da Agricultura tornou-se uma das instincias de fomento de atividades e agoes
com suporte técnico aos processos de obtengao de registro de IG através da Coordenacao de Indicacao
Geogréfica de Produtos Agropecudrios (CIG), Coordenagio Geral de Qualidade (CGQ)/Departamento
de Desenvolvimento de Cadeias Produtivas ¢ Producio Sustentével (DDCP), érgaos da Secretaria de
Mobilidade Social, do Produtor Rural e do Cooperativismo (SMC).

No Brasil, alei9.279 de 14 de maio de 1996 define os direitos de propriedade industrial, ¢, especificamente,
os artigos 176 a 182, regulamentam a IG. O registro dos produtos ¢ realizado pelo Instituto Nacional de
Propriedade Industrial (INPI), que os classifica como Indicagao de Procedéncia ¢ Denominagao de Origem.

Bruch (2008, p. 10) ressalta que a IG ¢ “mais que um instituto juridico ou um objeto de marketing, é a
Indicagao Geogréifica uma possibilidade de se garantir a sustentabilidade de uma determinada regiao, sem
que isso implique sua transformagao em um poélo industrial ou uma regiao de monocultura”.

O Brasil tem uma posi¢ao insignificante na aquisi¢ao de IGs, se comparado a qualquer pais da Europa.
Apesar disso, na tltima década, o numero de registros de IGs concedidos pelo INPI chama atengao de
pesquisadores pelo crescimento expressivo. Vale lembrar que a lei que criou as IGs ¢ de 1996, mas s6 apds seis
anos foi reconhecida a primeira IG brasileira, a do Vale dos Vinhedos, em 2002.

Atéoanode 2010, somente mais cinco IGs haviam sido certificadas, revelando a morosidade e a burocracia
do processo para o reconhecimento de produtos tradicionais, em sua maioria de base agroalimentar mapeados
em APLs e na base da agricultura familiar. Entre 2011 e 2012, no entanto, esse nimero saltou para mais 18,
e hoje, jd sao 55 IGs espalhadas por varias regioes do pais, 45 delas por IP e 10 por DO. Vale ressaltar que
os Estados que mais obtiveram IGs reconhecidas desde o inicio da lei foram o Rio Grande do Sul (arroz,
vinhos, carne, couro, doces) ¢ Minas Gerais (cafés, biscoito, pegas de estanho, cachaca, queijos da Canastra
¢ do Serro, propolis verde), dez e nove registros, respectivamente, com base em informagdes disponiveis no
portal do INPL

As regioes Norte e Centro-Oeste do pais, apesar do grande potencial, da riqueza e diversidade histérica e
biocultural sao as que menos tém IGs reconhecidas, seguido do Nordeste que comeca a reverter o quadro,
em busca de estratégias de cooperagio para identificar produtos com potencial de IG. Em relacao aos novos
dep6sitos para requerer o reconhecimento de IG, o estado que mais avangou foi o Parana com oito pedidos,
segundo dados do INPI. A Tabela 1 revela a distribuicao de IGs pelas cinco regides do pais.
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TABELA 1
IGs reconhecidas nas regioes brasileira

IG pelas Regifies do Pais | Indicagdo de Procedéncia | Denommagédo de Ongem

Naorte | 2 | 0
Naordeste 10 3
Centro-Oeste 5 a
Sudeste | 13 | 5
Sul | 13 | 2
Total | 45 | 10

Fonte: Elaborado pelos autores a partir de dados do INPI (2017)

As matérias informativas postadas no site do INPI destacam que hd um esforco para divulgar cada vez mais
as atribui¢des do instituto e a importincia da propriedade intelectual (PI). No dia 10 de marco de 2016, o
INPI, vinculado ao Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior (MDIC), firmou um
acordo de cooperacio técnica com o Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE),
valido por trés anos, até 2019. O objetivo ¢ ampliar o acesso a protegao de patentes e ao registro de marcas
e de indicagoes geogrificas para tornar os pequenos negdcios mais competitivos e inovadores, estimulando o
desenvolvimento de tecnologias ¢ o uso das informagées tecnoldgicas contidas em patentes (INPI, 2016).

A crescente procura e interesse pela IG ¢ uma realidade que tende a ser consolidada devido as
novas necessidades de consumo (seguranca, qualidade, origem e sustentabilidade). A maior parte das IGs
concedidas no Brasil sao direcionadas para alimentos e bebidas, e o grande desafio ¢ inserir procedimentos
técnicos e normas, sem que descaracterize o sistema de produgio e reverta-se em melhoria a longo prazo para
os produtores. Por isso, a necessidade da orientagao dos estudos de antropologia, sociologia, entre outras
disciplinas, bem como a unido com institui¢des de pesquisa, universidades para o acompanhamento do
processo de construgao da IG.

Reconhecidamente, a indicagio geografica atua na indu¢ao do comércio dos produtos tradicionais a
medida que permite o acesso entre mercados interno e externo, pois, normalmente os produtos que
obtém o registro passam por uma reavaliagio técnica para o aperfeicoamento dos métodos de producio e
sustentabilidade dos recursos utilizados. Em suma, ela garante nao s6 uma maior confian¢a do consumidor
(turistas), que sabe que estd levando produtos com identidade ¢ indicativos de seu zerroir, como se reverte
em beneficios sociais e culturais para produtores de regides desfavorecidas com a geragao de renda e maior
valor agregado.

Um caso bastante emblemidtico no mundo, de acordo com Cerdan ez a/ (2014, p. 48) é o da regido de
Champagne, na Franca, que antes era considerada uma regiao carente, ¢ a dinimica da IG associada ao
planejamento e fortalecimento da governanca local, transformou sua realidade de forma muito positiva. A
partir de suas particularidades, produgao de uva, solo e método “champenoise”, seu produto nao sé elevou
o nome da regido, como também a sua economia, abrindo espago para outros segmentos como turismo,
gastronomia.

Isso ocorreu também no Vale dos Vinhedos, no RS, mais tarde com a uva Goethe, em SC, mas, apesar
de todos os ganhos comprovados das IGs, a maioria dos planos de agao para fomentar o desenvolvimento
de certificagao ainda ¢ escasso, com grande necessidade de uma visao sistémica e interdisciplinar a respeito
do tema. Niederle (2011) afirma que a construgio de uma IG ¢ uma inovagio que ocorre em um contexto
interativo, devendo envolver o esfor¢o de apoio técnico, institucional e a participagao direta da comunidade.

Isso significa que, ao invés do foco no empreendedor individual, a formagio deste mecanismo exige uma abordagem em
termos de redes sociais ou sociotécnicas. Em ambos os casos, a andlise volta-se para as ligacdes entre distintos atores, a
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circulagio de recursos, os processos de tradugio e 0 modo como este tipo de estrutura favorece a inovagio (NIEDERLE,

2011, p. 101)

Em Sergipe hd somente um produto com indicagao geogrifica, que ¢ a renda irlandesa de Divina Pastora,
renda de agulha em lacé, com titularidade da Associagio para o Desenvolvimento da Renda Irlandesa de
Divina Pastora (ASDEREN), que recebeu certificagio em 26 de dezembro de 2012. Foi a primeira renda do
pais a receber certificagao, envolvendo longo processo de estudos e mobilizagio de politicas publicas para sua
obtengao desde 2008, quando recebeu o registro de patriménio cultural imaterial do Brasil pelo IPHAN. O
proprio trabalho do instituto do patriménio facilitou o caminho para o reconhecimento da IG, que também
teve o apoio do Sebrae, que na oportunidade fez um mapeamento de outros produtos com potencial de IG
em Sergipe.

Dias (2016) destaca que as IGs sio responséveis pelo desenvolvimento da maior parte do territdrio
europeu, através do reconhecimento do capital social e econdmico dos produtos endégenos. No Brasil, esse
instituto carece de maior percep¢ao e acimulo de pesquisas, sobretudo em torno de casos particulares para
avaliacio dos seus reflexos positivos e impactos na comunidade. Para o autor:

E de fundamental importancia enriquecer o debate das indicagdes geogrificas em razio da biodiversidade produtiva e da
democratizagio econdmica que proporciona, superando o modelo predominante da agricultura tradicional, baseado no
mercado de comodities agricolas. Vale ressaltar que o instituto juridico econémico das indicagoes geograficas coadunam-se
com as politicas publicas voltadas 4 redugio das desigualdades regionais e sociais do pais (art. 170, VII da CRFB). (DIAS,
2016, p. 179)

O MAPA v¢é aIG como uma ferramenta de desenvolvimento regional e territorial, e suas vantagens estao
relacionadas com a capacidade de transformagao de pequenas comunidades e inclusio social e econdmica.
Suas principais vantagens estdo associadas & prote¢io do produto, preservagio do patriménio, bem como
acesso a novos mercados e maior confianga dos consumidores.

6 CONSIDERACOES FINAIS

O turismo enquanto fendémeno transformador da sociedade mobiliza economia, rede de informagdes,
transportes, deslocamento de pessoas, oferta de producao direta e indireta. Estd implicito que o aumento do
fluxo de turistas reflete numa maior movimentacao dos produtores do turismo, do incremento do consumo
dos produtos locais, artesanato, e na busca por produtos tradicionais, que carregam a identidade territorial.

Pensar o planejamento turistico a partir dos territ6rios, por meio da comunicagio em rede, observando
o processo de construcao social participativa torna-se o caminho para o fortalecimento de identidades
culturais e capital social. Ordenar as politicas ptblicas para o bom funcionamento dos territérios turisticos
através da valorizagao dos arranjos produtivos locais, comprovadamente pode gerar estratégias e vantagens
competitivas para os produtos e servigos locais, incentivando habilidades e capacidades dos atores sociais. O
estimulo de uma comunidade nas decisoes participativas na governanga local colabora para fortalecimento
do planejamento regional do turismo.

A identificagio de produtos com potencial de IG associados as perspectivas do turismo podera servir
ainda como subsidio para reforgar a importincia socioeconémica e cultural de uma certificagio do Instituto
Nacional de Propriedade Industrial (INPI) para os produtos tradicionais. Como resultado, pretende-se gerar
um novo olhar a respeito dos produtos tradicionais, aprendizagem, quebra de paradigmas, e novas estratégias
e subsidios para a comunidade aperfeicoar seus produtos dentro das rotas turisticas com potencial para
valorizar a gastronomia e produtos artesanais.

A proposta de Indicagio Geogréfica para produtos com apelo identidade cultural pode se tornar uma
estratégica dinAmica para a valorizacio, preservacio e desenvolvimento comercial sustentdvel de muitas
comunidades rurais, que tem como base a agricultura familiar e os arranjos produtivos locais. Normalmente
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esses produtos envolvem notoriedade, reconhecimento popular - adquirido pela tradigao - e singularidade,
como diferenciais do produto efetivamente enraizados na cultura local, além da ligacio com a prépria
geografia e territorialidade.
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