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REsumo:

O Nordeste brasileiro foi por anos associado s condi¢des negativas, como a miséria e subdesenvolvimento. Entretanto, quando o
Turismo se consolida, a regido também passa a ser associada 4 positividade. Objetiva-se aqui discutir como o Turismo contribuiu
para redefinicio da imagem do Nordeste, a partir da andlise dos livros diddticos de Geografia e da Revista Veja. Através
a diversificacio econdmica no Nordeste e da consolidacio do Turismo, ocorreram mudancas nas narrativas sobre a regido,
da diversificag ¢ ¢ gi
possibilitando a constitui¢io de um novo imagindrio associado 4 positividade, destacando as belezas naturais. Tais mudancas nio
suprimiram a imagem de seca e pobreza pela de paraiso tropical, mas se antes o imagindrio nordestino era negativo, hoje, ele ¢ dual.

PALAVRAS-CHAVE: Imagindrio, Turismo, Regido Nordeste do Brasil, Revista Veja, Livros did4ticos de Geografia.

ABSTRACT:

For years, the Brazilian Northeast was associated with negative living conditions, such as misery and underdevelopment. However
with the growth of tourism, the region has also become associated with positivity. This paper aimed to discuss how tourism has
contributed to redefining the image of the Northeast, based on the analysis of Geography textbooks and Veja magazine. It was
verified the evolution and economic diversification of the Northeast portrayed by the textbooks and by Veja. Additionally, it
was noticed that, as the Tourism industry was consolidated, there were changes in the narratives about the region, allowing the
constitution of a new imaginary associated with positivity, highlighting natural beauty. Such changes did not suppress the image
of drought and poverty for that of a tropical paradise, but it was understood that if, before, mostly, the Northeastern imagination
was negative, today, it is dual.

KEYWORDS: Imaginary, Tourism, Northeast Region of Brazil, Veja magazine, Geography textbooks.

RESUMEN:

El nordeste brasileno se ha comparado por anos a una imagen negativa, como miseria y subdesarrollo. Todavia, en los diez tltimos
afios, cuando el Turismo se estructuraba, la regién nordeste brasilena también ganaba una imagen positiva. El objetivo de este
trabajo es hacer una discusién como el Turismo ha contribuido para redefinicién del imagen de esta region, a partir de los analisis
en libros did4cticos de Geografia y en la revista Veja. Ante esta investigacién fue posible verificar la evolucién y la diversificacién
econémica del nordeste brasilefio, observando-se que, a medida que el Turismo se desarrollaba, ocurrieron cambios en la narrativa
sobre la regién, posibilitando la construccién de una imagen positiva, destacando sus potencialidades. Los cambios siguen sin
suprimir-se a la imagen de la sequia, del hambre y de la pobreza. Sin embargo se ha comprendido que, antes, en mayoria, el
imaginario del nordeste fuera negativo, por ahora, se asume una doble imagen.

PALABRAS CLAVE: Imaginario, Turismo, Regién nordeste de Brasil, Revista Veja, Libros didécticos de Geografia.
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1. INTRODUGAO

A regiao Nordeste do Brasil foi por muitos anos estigmatizada, sendo associada as condi¢oes negativas,
tais como a miséria em decorréncia da seca, subdesenvolvimento e atraso socioeconémico. Essa imagem do
Nordeste foi construida no discurso nacional através de diversas midias (jornais impressos, revistas), livros
didéticos, literatura e cinema.

A partir de 1960, se verifica o inicio de uma mudancga da imagem regional que se torna mais incisiva a partir
de 1990. Ap6s o surto de industrializagio, decorrente das a¢des da Superintendéncia do Desenvolvimento
do Nordeste - SUDENE, eclodem novas economias, como a fruticultura irrigada no sertao e o Turismo no
litoral, tal como aponta Dantas (2013), contribuindo para um reposicionamento do Nordeste brasileiro,
onde o Turismo assume papel central na constitui¢ao de uma positividade da imagem regional.

Assim, o objetivo do presente trabalho ¢ discutir como o Turismo contribuiu para redefini¢ao da imagem
do Nordeste, a partir da andlise dos livros didaticos de Geografia e da Revista Veja

2. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

O recorte espacial da pesquisa engloba os nove estados ! da regido Nordeste do Brasil, cuja regionalizagio
oficial do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE ocorreu em 1969. O recorte temporal se inicia
em 1960, portanto, antes da atividade turistica efetivamente ocorrer no mbito regional, e segue até 2017,
quando o Turismo j4 estd consolidado e ¢ uma das atividades mais relevantes no Nordeste brasileiro.

Com a finalidade de discutir como a imagem do Nordeste brasileiro foi construida e ressignificada
no imagindrio nacional, foram avaliadas duas ferramentas de acesso  informagio: a) alguns autores mais
expressivos de livros didaticos de Geografia, a partir de 1960, buscando compreender como o Nordeste era
concebido, ¢ incitado seu imagindrio na formagio escolar de um adolescente, sendo as leituras obrigatdrias
para estes; b) Revista Veja que também iniciou sua circulagio desde os anos sessenta, sendo a primeira edigao
no ano del968, ¢ continua sendo publicada semanalmente até os dias atuais, apesar da retragio que sofreu
nos tltimos anos. Na anélise dos documentos identificados a leitura, do tipo revista e livros didéticos, foi
aplicada a técnica de andlise de contetdo.

A andlise de conteudo, para Bardin (2011, p. 34), traspassa a sua ideia inicial de investigacio rigorosa
por meio de métodos quantitativos, como a andlise de frequéncia, ¢ evolui para entendimentos mais
qualitativos, dizendo nao “dilusdo da transparéncia dos fatos sociais, recusando ou tentando afastar os perigos
da compreensio espontinea”. Desse modo, tal procedimento explora o que foi falado para além de sua
literalidade, mas compreende seu vinculo a um contexto (trabalhista, ético, econémico, social, etc.), existindo,
muitas vezes, ponderagdes nas falas, momentos de recuos e hesitagoes, assim como assertivas incisivas, que
“falarao” mais que as palavras.

Como ambos os veiculos investigados possuem imagens, a relagio estabelecida entre textos e imagens
também ajudou a anilise de contetido, uma vez que as imagens também “falam” por si. Os livros diddticos
selecionados paraaanélise foram aqueles de circulagao nacional, de autores conceituados na drea de Geografia,
amplamente utilizados nas escolas publicas ¢ privadas, uma vez que esta disciplina condensa informagoes
gerais e propicia a discussio sobre as regides brasileiras entre os estudantes do Ensino Médio . Foram
analisadas sete obras, largamente utilizadas entre 1963 a 2010, conforme apresentado no Quadro 1, abaixo.
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QUADRO 1
Livros didaticos de Geografia selecionados para pesquisa — 1960/2010

AN AUTOR TITULO
1963 Aroldo de Azevedo O Brasil e o Mundo: as regides

brasileiras
1371 Aroldo de Azevedo © Brasil e suas regifes
1977 Igor Moreira O Espago Geografico: Geografia geral e
do Brasil
1977 Hilton Sette & Manoel C. Geografia do Brasil: 2% Grau
Andrade
1936 Willian Vesentini Erasil: sociedads e espaco

Jofo Carlos Moreira e
Eustaquio de Sene
Lygia Terra, Regina Aranjo e | Conexdes: estudos de Geografia geral e
Faul Borges do Brasil

2005 Geongrafia; volume anico

2010

Fonte: Elaboragio das autoras

JaaRevista Veja foi escolhida como veiculo midiatico a ser analisado, por seu alcance de ampla circulagao
nacional e por ser ininterrupta desde sua criagio, com periodicidade semanal. Obteve-se acesso a todas
edi¢oes do periddico de forma online. A principio, filtrou-se o termo Nordeste, depois foram consultadas
outras matérias que continham informagdes consistentes para construgao da imagem regional. Para esta
andlise, categorizou-se sete aspectos apresentados nas matérias atrelados ao Nordeste: Seca; Problemas
Socioecondmicos; Irrigagao; Investimentos; Problemas e Solugées; Turismo; Propagandas Turisticas.

3. IMAGEM, IMAGINARIO E TURISMO: (RE)CONSTRUGOES POSSIVEIS

Pesquisas socioantropoldgicas ¢ de marketing evidenciam que uma imagem pode comunicar mais que
palavras ou sintetizar em si longos textos. Nao ¢é ficil conceituar o termo “imagem”, uma vez que este pode
ser tomado por intimeros contextos e disciplinas, criando diversas conotagées (Jenkins, 1999).

Sao diferentes perspectivas de andlise, cada uma atribuindo defini¢oes, de acordo com seus objetos e
necessidades dos estudos. Aponta-se que o termo leva em consideragao a existéncia de um receptor, aquele que
v¢, identifica, I¢, analisa, contextualiza ou compra uma imagem — ou faz todo esse processo conjuntamente.

As imagens que se formam para cada individuo podem provir de variados 4mbitos, seja de sua relagio com
o outro, com seu lugar de morada ou de nascimento, de seu convivio social, do seu cotidiano, e “sempre
s30 sociais ¢ espaciais a0 mesmo tempo” (Hiernaux & Lindén, 2012, p.16). Também se formam imagens
desejadas, aquelas que nio estdo presentes no cotidiano, mas que almejam ser vividas. Assim, formam-se
descjos de viagens e conhecimento de locais e culturas dispares do “seu” (Hiernaux & Lindé6n, 2012).

Imagens e imagindrio caminham lado a lado, se as imagens vistas podem ser transformadas, sécio ou
individualmente, em imagindrio; o imagindrio, por sua vez, pode produzir imagens, que podem nao ser, por
assim dizer, veridicas. O imagindrio “funciona como um reservatério de ideias, de valores e de modelos de agao
que ndo determinam necessariamente os comportamentos. Por sua diversidade e suas contradi¢oes potenciais
solicita a criatividade e autonomia do sujeito” (Berdoulay, 2012, p.51).

Para Lind6n (2008, p. 41), os imagindrios constituem “um patrimonio de ideias ¢ de imagens mentais
acumuladas, recriadas e tecidas em uma trama, por parte do individuo no curso de sua socializacao”. Assim,
“nenhum individuo elabora estas construgoes de sentido isolado dos outros, senio no didlogo e interagio”.
Nogué (2012) discute o conceito de imagindrio nesta mesma perspectiva.

Expoem-se aqui, portanto, duas situagoes: a do imagindrio particular, construido por cada individuo a
partir de imagens e informagoes por este adquiridas, e o imaginério social, conduzido por diversos atores
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sobre determinada situagio e/ou localidade, pais, na¢io, povo, cultura. Estes dois niveis do imagindrio
estao conectados ¢ nutrem-se mutuamente (Cherifi, Smith, Maitland & Stevenson, 2014; Bignami, 2002;
Hiernaux-Nicolas, 2002).

As imagens e imagindrios também sio difundidas visando a alcancar algum objetivo, seja politico,
econdmico, cultural ou social. Dessa forma, vao se construindo e consolidando imaginarios coletivos sobre
determinado lugar, cultura, povo.

Abre-se um paréntese dentro da formagao do imagindrio coletivo para distinguir imagem e estere6tipo,
pois ambos estao atrelados ao imagindrio e podem ser confundidos. Enquanto os esteredtipos sao fruto de
imagens coletivas amplamente compartilhadas e com significados socialmente construidos (Cherifi, Smith,
Maitland & Stevenson, 2014), generalizando a imagem (Kotler & Armstrong, 2003), a imagem ¢ bastante
particular, ¢ subjetiva.

A aceitagao do estereétipo funciona, assim, como uma “miopia” que nao quer ser curada, aceitando
“verdade” promulgada amplamente, sem o exercicio da critica individual, limitando e sabotando a sua prépria
visao e posicionamento sobre algo.

Tomado a partir desse ponto, o esteredtipo pode interferir na construgao particular do imaginario: “os
esteredtipos, pela vasta difusio e aceitagio que tém nas sociedades, acabam influenciando o processo de
formagao das imagens subjetivas” (Bignami, 2002, p.15), que ¢ cada vez mais veiculada no contexto de
comunica¢io do mundo globalizado.

A partir das consideragoes acima, ¢ importante questionar se: a imagem negativa do Nordeste resulta de
esteredtipo? Até que ponto os sujeitos apenas absorveram informagoes e imagem veiculadas, sem reflexoes
criticas? Da mesma forma, atualmente, serd que os sujeitos que vislumbram a imagem do Nordeste paraiso,
também visualizam que esta traduz parte de uma regiao que permanece com seu clima similar aquele, cuja
imagem vendida era da seca e da fome? Que esse Nordeste ainda possui dreas deprimidas e pujantes? Ou seja,
que no final, os dois lados (abundincia e pobreza) sempre existiram concomitantemente?

No p6s-Segunda Guerra, o mundo passou por uma transi¢ao econdmica e, ji em finais do século XX,
comunicacional, resultando em comportamentos de consumo nunca vistos antes. Neste contexto, a imagem
e o imagindrio tornaram-se fonte geradora de curiosidades e necessidades, tantas quantas fossem precisas
para movimentar o capital de bens e servigos, nascendo ai uma “sociedade do descarte”, como aponta
Harvey (1989). Com isso, no sentido de manipular com vistas ao consumo, os gostos ¢ opinides do publico,
precisavam ser dominados pelo capital. Para tanto, a construgao de imagens, imagindrio ¢ simbolos foi
fundamental. Inclusive, “as imagens se tornaram, em certo sentido, mercadorias” (Harvey, 1989, p. 260).

Imagens e imaginario possuem hoje uma fun¢ao para além da comercializagao de bens e servigos. Fabricam-
se imagens institucionais e/ou politicas de localidades, regioes, nagdes, de acordo com necessidades politicas
e empresariais, de acordo com o capital.

Sobre formagao da imagem de um local, consideram-se dois niveis: o orginico e o induzido B A imagem
orginica se constrdi a partir do que se ouve, se vé e se aprende do local, por meio da educagao, das artes e
da socializagao, tornando-se uma imagem inicial — talvez correspondendo, nesta pesquisa, a0 Nordeste da
seca, repetidamente caracterizado em livros didaticos, nas artes e literatura. J4 a imagem induzida, como o
nome anuncia, ¢ resultado de uma produgio e promogao do local, por meio de campanhas publicitarias (guias
turisticos, propagandas, folders, cartazes, brochuras, outdoors). Neste caso, o Nordeste do lazer e do Turismo,
intensamente publicizado.

Ha casos em que nao ha referéncias anteriores sobre um local, nao existindo uma imagem primaria, o
que leva ao conhecimento apenas da imagem induzida. E ainda pode haver caso da inexisténcia de qualquer
contato prévio, formando-se a imagem por meio da vivéncia presencial, que com 0s meios comunicacionais
da sociedade contemporinea ¢ mais dificil ocorrer (Bignami, 2002). Nesse ponto, Bignani (2002, p.16)
avalia que: “de qualquer modo, a imagem ird se constituir por aquelas caracteristicas que, por uma razao ou
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outra, se destacaram ou foram impostas como padrao representativo da realidade e que irdo posteriormente
caracterizd-la”.

No caso aqui estudado sobre a Regidao Nordeste brasileira, a imagem da seca e subdesenvolvimento foi
muito forte, ainda havendo resquicios, mas trabalhada de tal forma que passou a dividir espago com a imagem
turistica de belas praias.

4. A FOBMAQAO IMAGETICA DO NORDESTE BRASILEIRO ATRAVES DO LIVRO DIDATICO

Como discutido, a formagio de um imaginario sobre algo, algum local, pode iniciar-se organicamente cedo
em nossa mente, desde a nossa infincia, acumulando-se durante a vida. No caso pesquisado, o brasileiro
durante sua passagem pelo ensino formal, estudou sobre a formacao histérica, econdmica, politica e natural
do Nordeste. Nessa perspectiva, os livros diddticos participam da construgao imagética de cada individuo.

Portanto, qual a imagem po6de ser construida através desses livros, instrumentos de estudo para alunos do
segundo grau (ensino médio) de todas as regioes brasileiras? Sob perspectiva aqui adotada, os livros trazem
textos ¢ figuras/fotos, que permitem compor a imagem do Nordeste.

Iniciando a andlise com “O Brasil ¢ 0 Mundo: as regides brasileiras” de Aroldo de Azevedo (1963), tem-se
a peculiaridade da divisao regional brasileira nao ser igual a vigente. No caso do Nordeste, este se subdividia
em Nordeste Ocidental (MA e PI) e Nordeste Oriental (CE, RN, PB, PE, AL e Fernando de Noronha), e os
Estados de Sergipe ¢ Bahia estavam alocados na Regiao Leste. Além disso a autor repete por vezes a expressao
“Nordeste propriamente dito” se referindo & por¢ao Oriental.

Nesse livro sao descritos como personagens humanos mais tipicos do Nordeste o jangadeiro, para o litoral,
¢ o vaqueiro para o sertao (Figuras 01 e 03). Notadamente, essas duas figuras até hoje sao fortes no imagindrio
popular, sendo constantemente utilizadas pelo Turismo de vérias formas (Figuras 02 e 04).

FIGURA 01

Jangadeiros ilustrados na obra de Azevedo
Fonte: Azevedo (1963, p. 88).
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FIGURA 02
Jangadeiros de Porto de Galinhas/PE, uma das imagens locais mais vendidas
Fonte: Perval Del Carlo (2018) (4]

FIGURA 03
O vaqueiro sertanejo na obra de Azevedo.
Fonte: Azevedo (1963, p. 86).

FIGURA 04
O artesanato cearense retratando as vestimentas e acessorios de couro

Fonte: Site Cear4 Cultural [5) 2018.

Na descri¢io do Nordeste Ocidental, apresenta-se a natureza exuberante que garante a transi¢ao entre
o Norte do pais ¢ o “Nordeste propriamente dito”. Apresentando o Nordeste Oriental, o que realmente o
caracteriza ¢ seu clima e regime de chuvas, dos quais resulta um violento contraste. A descri¢ao do litoral
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traz paisagem exuberante (6] | sobretudo pelos coqueirais que bordeiam a costa. Sobre o sertao, além de
informagc')es sobre geologia, temperaturas, rios, precipitagoes pluviométricas € vegetagao, hi passagens que
merecem destaque por proporcionar construgao imagética aos leitores:

Normalmente as secas duram de cinco a seis meses, castigando rudemente o sertio do Nordeste; mas 0 homem as suporta com
resignagio, porque espera as chuvas do fim do ano. Entretanto, muitas vezes estas nio chegam e o més de abril vem, sem que
nenhuma gota de 4gua umedeca aquele solo ressequido; inicia-se, entio, a grande tragédia: desaparecem as plantagoes, morre
a vegetacio natural, secam as ‘cacimbas’, caem mortos de fome e sede os animais, ¢ 0 homem nio tem outro caminho sendo
abandonar suas terras, em busca de zonas até onde o flagelo nio se tenha feito sentir tio duramente. (Azevedo, 1963, p.77).

Somado ao exposto acima outras passagens colaboram com a formagio imagética, por exemplo, ao
apresentar a populagao nordestina o autor coloca que em alguns lugares, ha mais pessoas do que “favorecem”
as condigoes de habitabilidade, ¢ elas “lutam tenazmente contra o meio ingrato e sé abandonam o seu torrao
quando as secas assumem um aspecto de invencivel calamidade” (Azevedo, 1963, p.85).

Este livro de 1963 inclui imagens fotograficas que enriquecem a obra e facilitam a formagao de imaginérios.
As caracterizagdes naturais ganham mais destaques do que as politico-sociais, o que, talvez, levem o leitor
mais a visualizagao estética da regiao do que ao entendimento do quadro social.

O segundo livro ¢ novamente de Aroldo de Azevedo: “O Brasil e suas regides”, edigao de 1971, quando as
regiGes brasileiras j4 tinham sido redefinidas e o Nordeste foi apresentado conforme delimitagio atual 7).

Azevedo (1971, p.59), apresentando o litoral, expoe: “praticamente em toda a extensio do litoral
nordestino, dominam as praias, de extraordindria beleza, muitas vezes contendo dunas, que chegam a atingir
alturas de 30-50m, ou enfeitadas por compactos coqueirais, tipicos do litoral oriental”. Descreve-o ainda
como entrecortado por rios, com formagio de lagunas, manguezais e coqueirais, conferindo seu juizo de valor:
“Ali se encontram praias constituidas de areias alvas ¢ muito finas, consideradas das mais belas do pais”. O
autor impde seu juizo de valor, contribuindo para a formagao de uma imagem positiva.

Ao trazer as atividades econdmicas, insere a descri¢io de seus habitats de desenvolvimento e suas criticas
sociais, que, por sua vez, possibilitam compor uma imagem:

(-..) outros problemas ainda existem, que nio dependem das condi¢oes criadas pela natureza. Sio problemas sdcio-
econdmicos, cuja seriedade ninguém pode ignorar: a desigual distribui¢io de riqueza, acumulada nas maos de uns poucos,
a0 passo que a miséria domina na maioria da populagio; o regime de trabalho dos que vivem nas 4reas rurais; o baixo padrao
de vida de enorme parcela dos nordestinos. (Azevedo, 1971, p.89).

Ao descrever o sertao, o autor utiliza praticamente a mesma descri¢ao do livro anterior, transcrevendo
os horrores da seca: “ficam esturricadas as plantagdes, morre a vegetagao natural, secam as cacimbas, caem
mortos de fome e sede os animais, e o sertanejo se transforma no retirante, constituindo os chamados paus-
de-arara” (Azevedo, 1971, p. 111).

As imagens provenientes desse discurso circulam entre individuos de outras regides do pais e dos préprios
nordestinos, até porque muitos deles ou seus parentes vivenciaram estas dificuldades. Assim, nessa narrativa,
o sertdo continua sendo associado & negatividade, enquanto o litoral passa a ser veiculado de uma forma mais
positiva, sendo destacadas suas belezas naturais.

Jaolivro de Igor Moreira, “O Espago Geografico: Geografia geral e do Brasil”, de 1977, trouxe informagoes
e descri¢oes sucintas sobre o Nordeste. Aponta o Nordeste com alto indice migratério, reverberando,
portanto, a imagem de dificeis condi¢oes de vida e do retirante. Chama atengio a apresentagio do sertao,
ap0s o autor mencionar que o pior nio ¢ a falta de chuvas, mas sua ma distribui¢ao durante o ano.

Sette ¢ Andrade (1977) em “Geografia do Brasil: 2° Grau”, apresentam os diversos relevos, climas,
vegeta¢io, populagio, demografia e economia brasileiros, caracterizando as cinco regioes. Trazem pinceladas
da realidade nordestina que nada distam dos anteriores em suas descricoes sobre condi¢des climaticas,
migragio, sertdo e litoral. O destaque nesse livro estd no final do capitulo sobre o Nordeste pela mengao
3 atividade turistica em Fernando de Noronha/PE, Oeiras/PI, Olinda/PE, Marechal Deodoro/AL, Sio
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Cristovam/SE e Salvador/BA, sendo essa ultima, segundo os autores, de atracio turistica nacional e
internacional. Quando abordadas as atividades econdmicas, apontam o Turismo como grande possibilidade
de desenvolvimento na regido, ou seja, ainda como uma pretensao.

Da década de 1980, tem-se o “Brasil: sociedade e espago”, de Willian Vesentini (1986). Ao abordar os
contrastes regionais do Brasil, o autor aponta: “Foi, pois, no final da década de 50 que o debate sobre a questao
regional no Brasil, em especial o atraso do Nordeste frente ao Sudeste, se tornou mais agudo” (p.194). A
assertiva talvez tenha possibilitado a visualizacao de uma regiao atrasada e, sobretudo, mais atrasada que o
Sudeste, constituindo-se uma ‘regido-problema’.

Sobre o sertio, Vesentini (1986, p.209) afirma: “O fato que mais marca o sertdo nordestino, para a
imprensa ¢ a opinido publica em geral, sao suas secas”. E, ao falar sobre o Litoral oriental, comenta os
problemas sociais ali encontrados: “ai domina a pobreza, as cidades sao cheias de favelas ou ‘mocambos’, a
mao-de-obra em geral ¢ mal remunerada e boa parte dos trabalhadores rurais recebem menos que o salério
minimo” (1986, p.209).

Analisou-se também o “Geografia: volume unico” de Joao Carlos Moreira e Eustaquio de Sene, de
2005, portanto, ja do século XXI. Uma tinica ponderagao a ser feita de sua leitura ¢ quando abordada a
Vegetagao Litorinea, caracterizada pelas restingas e manguezais, apontam que esta ¢ ameagada pelo avanco
da urbanizacio, pela pesca predatéria, poluicao dos estudrios e pelo Turismo desordenado. O livro nao traz
contribuicoes relevantes a formagao imagética sobre o Nordeste, inferindo-se que nao viabiliza uma imagem
negativa, tampouco positiva.

Por ultimo, foi analisado “Conexdes: estudos de geografia geral e do Brasil”, de Lygia Terra, Regina Aratjo
e Raul Borges, de 2010. Tematicas como o éxodo rural do Nordeste para o Sudeste ¢ a desigualdade social
naregiao permanecem. A agropecuéria ea agroindﬁstria representam manchas de modernizagéo no interior,
segundo os autores, destacando a soja e a fruticultura irrigada.

Nesta obra ha uma metodologia pertinente a este trabalho, propondo a “leitura de imagens”. Na abertura
sobre o Nordeste, tem-se a seguinte citagao (8], “No imagindrio popular, o sertao nordestino ¢ o lugar da seca,
da terra indspita e da miséria. Datam do final do século XIX os relatos do escritor Euclides da Cunha, autor
de Os Sertdes, sobre a aridez ¢ a pobreza dos rincoes do Nordeste”. Com a citagao e quatro imagens (Figura
5), os autores questionam: “o que vocé pode supor sobre a Regiao Nordeste baseando-se nos dados ¢ imagens
apresentadas?” (Terra, Aratjo & Borges, 2010, p. 195).
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FIGURA 05
Conjunto de imagens retratado na abertura do capitulo sobre Nordeste.
Fonte: Terra, Aratjo e Borges (2010, p.195)

A citagdo conjugada a trés imagens apresentam dados negativos e apenas uma imagem positiva. Ou seja,
a abertura do capitulo direciona uma leitura mais negativa do que positiva do Nordeste. Sobre ocupagio
territorial, duas mengoes possibilitam imagens diferentes: a dos latifindios e seus coronéis, ainda no século
XX, que acentuou a pobreza ¢, somado as condi¢es climdticas, incentivou as migragoes para outras regioes do
pais; e, atualmente, investimentos tém favorecido atividades econdmicas no semidrido, como a fruticultura,
a piscicultura, a caprinocultura, a apicultura e o enoturismo.

Sobre a economia ¢ os recursos naturais, os autores afirmam que a economia da regiio mostrou-se mais
dinimica nas tltimas décadas do século XX, e o Turismo é abordado como atividade de “grande importincia
para a regido, desenvolvido a partir das potencialidades naturais e dos atrativos culturais” (Terra, Aratijo &
Borges, 2010, p. 201).

Os autores destacam as “maravilhosas paisagens naturais” no litoral e os parques naturais no interior
do Nordeste. Também sio feitas referéncias: aos eventos culturais do Carnaval, destacando Salvador/BA,
Olinda e Recife (PE); as festas juninas em Caruaru/PE ¢ Campina Grande/PB; bem como ao grande ntimero
de Patriménios Culturais e Naturais da Humanidade instituidos pela Organiza¢io das Nagoes Unidas para
a Educacio, a Ciéncia e a Cultura — UNESCO (Figura 06).



CADERNO VIRTUAL DE TURISMO, 2021, voL. 21, NUM. 2, ISSN: 1677-6976

P R s R—
.’H - Imlmmmﬂmp\klnn i ey Furgdy

P ks, Wit (1 NOOE
|| 4

FIGURA 06
Imagens para divulgacio do Turismo
Fonte: Terra, Aratijo, Guimaries (2010, p. 204)

Infere-se, num balango das leituras diddticas, que, até os anos 2000, sobressaem informagoes e descrigoes
que levam o leitor a formacio de imagindrio mais negativo que positivo do Nordeste. Até mesmo quando
abordado o litoral a partir de suas paisagens exuberantes, drea que esta pesquisa aponta como o local onde
se desenvolve o Turismo de modo mais significativo, por vezes, seus problemas sociais sao enfatizados em
detrimento das condi¢des naturais. Somente a partir do século XXI, os livros trazem dados ponderados
sobre elementos de positividade e negatividade da regiao Nordeste. No que tange ao Turismo, esta atividade
apareceu parcamente em dois livros didéticos analisados, um de 1970 ¢ outro de 2010 — neste ultimo, de
maneira mais enfatica e informativa, com inclusio de varias imagens e denotando importancia a sua pratica,
no contexto regional.

5. A (RE)CONSTRUGAO DA IMAGEM DE NORDESTE BRASILEIRO ATRAVES DA REVISTA VEJA

A Revista Veja, de circulagio nacional, foi selecionada por sua continuidade histérica, sua amplitude tematica
e sua inser¢ao na leitura cotidiana do brasileiro, desde 1968. Seu valor estd no alcance de um amplo publico
leitor até o final do século passado. Nas duas tltimas décadas perdeu relevincia, mas continua em circulacio.

A partir da proposta objetivada neste estudo, isto ¢, entender como fora formada e ressignificada a imagem
do Nordeste, os temas foram categorizados, contabilizados e analisados. Foram estabelecidas sete categorias
que nortearam as matérias lidas, sao elas: “seca”; “irriga¢ao”; “problemas socioecon6émicos”; “investimentos”s
“Turismo”; “problemas e solugoes” ¢ “propagandas 1 Com isso, contabilizados por década em nimeros
absolutos e percentuais, tem-se 0 Quadro 2 apresentado abaixo:
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QUADRO 2
Revista Veja, segundo categorias analisadas — 1968/2017

Década Catego | 1998 - 1980 - 1990 — 2000 — 2010 -

o 1979 1989 1999 2009 2017 Total
Abs |% | &bs |% | Abs |% | Abs |% | &bs |%

Seca 11 |183 |05 |27.8 |05 |185 |oo |o |08 |33.3 |27

Irrigacao 03 |5 Joo |o  |o1 |37 |ol |25 |oo |o s

Problemas 16 |267 o1 |s5 |os |15 |00 |o |os |27 |27

SOC10eCOTIOTNCOS

Invesumentos |12 |20 o0 o oo |o oo |0 |04 |2o2 |16

Frobleras e 04 |87 |o7 |389 |0z |74 |oo |o |oz |111 |15

solughes

T urismo 08 |10 |03 |167 |11 |40s |03 |75 |01 |56 |24

Propagandas og |[133|oz |[11,1]03 |[i1,1]o0 |0 |oo |o 13

turisticas

Total 60 |100 |18 |100 |27 |100 |04 |100 |18 |100 |127

Fonte: Elaboragio das autoras, 2018.

Iniciando pela temdtica da seca, em niimeros absolutos, ela aparece em maior quantidade no periodo de
1968-1979, com 11 exemplares trazendo a conjungao da palavra Nordeste a matérias de seca, um niimero
expressivo comparativamente as décadas posteriores, sendo que entre 2000-2009, ela nao ocorre. A primeira
mengao a seca foi no ano de 1970, trazendo o drama dos famintos e o risco de saques a estabelecimentos.
Foram encontradas mais seis matérias sobre a seca nesse ano; em trés dessas, aborda-se a seca como uma
condi¢ao continua desde o tempo do Império.

Apesar da lacuna ocasionada pela década 2000-2009, compreende-se que esta ¢ uma temdtica que
acompanhou a trajetéria da Revista e foi, critica e repetidamente reportada, sempre questionando qual o
motivo de nio se efetivarem projetos coerentes para sua resolu¢io ou que, no minimo, combatessem suas
consequéncias ¢ dessem uma vida digna a quem com ela convive. Vérias dentincias de desvios de verbas
publicas em prol de proprietarios privados, favorecendo suas terras com a construgao de pogos e agudes,
também se fizeram presentes.

Algumas das principais manchetes da Veja vinculadas a seca e ao Nordeste, no periodo analisado, sao: “A
secachegoua SUDENE”, “O poder daseca”, “Seca: jd ou ainda?” (1968 — 1979); “A descoberta daseca” (1980
— 1989); “A indtstria da miséria”, “Os pocos da Biblia e os do DNOCS 1", “O marketing da fome” (1990
- 1999); “Vida seca na cidade grande” (2010 — 2017).

A temitica dairrigagio correlaciona-se com a da seca, pois infere uma mudanga importante na imagem que
se tinha da miséria no sertdo nordestino, j4 que o obtido com a irriga¢io sao plantagdes de alta qualidade, que,
sobretudo com a fruticultura, comegaram, ainda na década de 1970, a ganhar destaque nacional e viraram
produtos de exceléncia para a exportagio, possibilitando que o Nordeste se relacionasse diretamente com os
paises importadores de seus produtos. Atualmente, a irrigagao faz parte de uma nova imagem de Nordeste e
também de um novo Turismo nordestino a partir do enoturismo, ainda pouco descoberto, mas que reverbera
esse “novo” Nordeste.

A temadtica problemas socioecondmicos reportados na Veja compde um quadro que melhorou com os
anos, mas que, em certo grau, ainda persiste, como deficits educacionais e o acesso a satde, por exemplo. O
periodo que apresentou maior nimero de reportagens dessa categoria foi de 1968 2 1979, quando 16 matérias
apresentaram questdes socioecondmicas do Nordeste, parte delas associadas a desigualdade, abordando a
relagio entre coronéis e trabalhadores, ou sobre a reforma agréria, apresentando a desproporcional divisio
de terras nordestinas, havendo grandes por¢oes nas mios de poucos, enquanto uma divisio mais justa
proporcionaria melhores condi¢des econdmicas e sociais para essas comunidades.
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Os problemas socioecondmicos mudaram, conforme os anos de publicacio, sairam de assuntos como
inchamento das cidades, seca e fome, para disparidades socioecondmicas do pais e a violéncia urbana. Convém
frisar que, mesmo possuindo certo destaque nos dados das matérias apds os anos de 1990, o Nordeste deixou
de ser o centro das atengdes, passando a figurar dentre as estatisticas nacionais. Como principais manchetes
da Veja, retratando os problemas socioecondémicos, temos: “O Nordeste poderd explodir: o estopim tem a
forma de crescimento populacional desordenado” (1968 — 1979); “O flagelo das dguas” (1980 — 1989); “A
fome ou alei”; “O mapa da fome da ONU (1]» “Sem choro nem escandalo” (1990 - 1999); “O tsunami da
violéncia”, “E agora, Brasil?”, “O horror cotidiano” (2010 — 2017).

Adentra-se agora nas categorias que implicam imagens mais positivas do Nordeste e participaram da
mudanca imagética da regiao, transitando de matérias mais negativas para aquelas mais positivas. De
1968-1989, muitas foram as propagandas da SUDENE buscando investimentos para a regiao, bem como
apareceram atuagoes desse 6rgao visando ao desenvolvimento. Ao longo dos anos foram sendo expostos os
investimentos que os Estados também realizavam, mais proeminentemente no Ceara, Pernambuco e Bahia.

As matérias sobre investimentos demonstram como a modificagio da regiao foi requisitando
investimentos em tecnologias mais avangadas. Se antes pensava-se em levar luz elétrica aos municipios
e construir estradas, atualmente, os investimentos estao em portos, aeroportos, complexos portudrios e
turisticos, usinas de energia limpa, etc. Entretanto, percebe-se a lacuna de matérias sobre investimentos em
saude, educagao e seguranga publica, questoes ainda problematicas do quadro social nordestino.

Na temitica problemas e solugdes, apresenta-se, majoritariamente, as agdes individuais dos Estados no
tangente a suas melhorias, como eles venceram os problemas existentes. A edi¢ao da Veja n° 67 de 1969,
compreende um apanhado histérico dos 10 anos de criagao da SUDENE, e, resumindo-o, tem-se a seguinte
frase: “nao ¢ justo dizer que os resultados obtidos tém o mesmo nivel da grandeza e da generosidade da ideia
inicial. Mas nao ¢ justo também culpar a SUDENE pelo muito que deixou de fazer ao lado do muito que
fez” (p. 29, 1969).

Apesar de aideia inicial nao ter alcangado seus prop6sitos totais,a SUDENE fez com que a industrializagao
deslanchasse na regidao: em 1967, o Nordeste cresceu 5%, enquanto o Brasil crescia 4,2%. Entretanto,
“os numeros do crescimento industrial contrastam com a dramdtica estagnagio dos indices de emprego,
saneamento ¢ saide” (Veja, n° 67, p.29). Acontece que os problemas sociais estruturais do Nordeste iam além
do que a SUDENE poderia resolver com politicas econdmicas.

“A SUDENE ¢, inicialmente, filha da seca. Até 1958, a seca era mae de todas as desgracas do Nordeste.
Salvar a regido era construir agudes, pratica iniciada no comego do século, depois da terrivel estiagem de 18777
(Veja, n° 67, p.29). Esta ¢ uma frase marcante, pois traz a imagem da seca como grande vila das desgracas
nordestinas, das econdmicas as sociais.

A primeira matéria da década de 1990, traz o histérico de 20 anos sobre as mudangas no Nordeste (Veja
n°1134, pp. 50-54). Com titulo “A derrota do atraso — No posto de regidio que mais cresce no pais, o
Nordeste desmente as profecias ¢ mostra um conjunto de mudangas na paisagem”, a matéria aponta que,
ha 20 anos, a maioria da populagio residia no campo em casebres, enquanto hoje mais de 55% mora nas
cidades, que esbanjam seus arranha-céus e shopping centers. Afirma ainda que a regido continua sendo a mais
pobre do pais e com indicadores sociais arrasadores, mas, concomitantemente, exibe estatisticas positivas que
impressionam.

A temdtica Turismo alcancou 24 reportagens exclusivas, pouco menos que a seca (27), sendo os periodos
de 1968-1979 e de 1990-1999 aqueles que agregam maior nimero de matérias, 06 ¢ 11, respectivamente
(Quadro 02). De 1968 a 1979, as matérias reportam os luxuosos hotéis e as redes internacionais que chegam
ao Nordeste. Sio focadas as cidades de Salvador/BA e Siao Luis/MA.

A década de 1990-1999 tem o maior niimero de matérias sobre o Turismo (11). Em 1992 a revista traz
duas reportagens, sendo a primeira uma matéria exclusiva sobre Maceié/AL, contando sobre suas belas
praias de dguas translicidas e também dos politicos alagoanos; e a segunda, apresenta a costa pernambucana
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como “Caribe Nordestino” (Figura 07), descrevendo seu litoral e seus frequentadores, dando énfase aos
endinheirados que possuem suas mansoes por ali ou usufruem dos sofisticados hotéis, das lagostas e camaraes,
de passeios de jet-ski e ultraleve, das “festas de arromba” (Veja n° 1240, pp.76-77, 1992).
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FIGURA 07
Matéria intitulada “Caribe brasileiro” sobre o Estado de Pernambuco.
Veja n°® 1240, pp.76-77 (1992)

O ano de 1993 traz cinco matérias relevantes ao Turismo nordestino e a imagem regional. A primeira
delas relaciona aumento do Turismo & apari¢io de localidades em programas televisivos (novela, no caso).
A reportagem menciona que a exibi¢ao da novela “Renascer”, ambientada no sul baiano, principalmente na
cidade de Ilhéus, e cujo enredo esteve nas fazendas e produgio do cacau, fez com que o valor de iméveis subisse,
e a procura por hotéis disparasse. A fala do Prefeito anuncia: “Ilhéus estd nas TVs do pais inteiro e é isso que
faltava para consolidar nossa vocagao para o Turismo” (Veja n° 1291, p.104, 1993), ¢ uma turista adiciona:
“J4 conhecia a Bahia, mas fiz questao de visitar uma plantagao de cacau igual as que cu vi na televisao” (Veja
ne 1291, p.105, 1993).

Essas duas citagoes resumem o pensamento das duas pontas de um mesmo processo, do setor ptblico que
planeja o Turismo (inicio) ao turista que o vivencia (fim). Esses dois atores sociais confirmam o vinculo
existente entre a exibi¢ao de locais em programas de alcance e audiéncia nacionais e o crescimento do fluxo
turistico.

A edigio n° 1292, estampa o Nordeste em sua capa com o chamativo “O paraiso do sol” ¢ uma imagem da
praia de Calhetas, sul pernambucano (Figuras 08 ¢ 09).

FIGURA 08
Capa de matéria sobre o Nordeste.
Fonte: Vejan© 1292, 1993
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FIGURA 09
Abertura de matéria sobre o Nordeste
Fonte: Vejane 1292, 1993

A reportagem de sete paginas traz frases como: “Com hotéis cinematograficos e pousadas para a classe
média, um novo Nordeste seduz brasileiros e estrangeiros” (p.70); “Este territério ensolarado nao ¢ o
Nordeste de alguns anos atrds” (p.70); “O Turismo ¢ a maior industria do mundo e o Nordeste estd
comegando a descobrir que tem uma vocagio para explorar essa mina de ouro: sol o ano inteiro” (p.70); “Os
roteiros incluem parafsos a beira-mar” (p.71); “O Nordeste tem mais charme que o Caribe e uma culinria
mais vasta e criativa” — diz turista alemio (p.72).

As duas primeiras frases dessa reportagem sinalizam que o Nordeste passou por uma transformagio a ponto
de causar surpresa quando comparadas as imagens outrora formadas da regido. J4 a terceira frase confirma a
ressignificacao sobre o sol, que de vilao, na seca, passa a salvador, no Turismo. E as duas tltimas tracam esse
imagindrio de paraiso atrelado ao Nordeste, tanto de forma impositiva — como a frase da redagao da revista,
como quando se compara a outro destino j4 “reconhecido” como paraiso (o Caribe) — na frase do turista.
Sao apontamentos importantes para verificar essa mudanca de imagem e do préprio olhar para o Nordeste,
anunciando que sua exposicio e percepgio estavam passando (passaram) por uma transicio.

Outras edigées vao trazer: os climas amenos das regioes serranas nordestinas, o que desconstrdi a imagem
negativa de sol escaldante; a prosperidade do Cear4; o aumento do fluxo turistico e do nimero de residentes
estrangeiros na regiao; o clima constante de sol que favorece o Turismo; a boa relagio custo beneficio de se
visitar o Nordeste em vez do Caribe; outras, com destinos turisticos pontuais.

Compreende-se que as matérias sobre Turismo puderam mostrar um Brasil ainda pouco conhecido
pelo Sul e Sudeste, composto de praias, coqueirais e uma culindria prépria, promovendo uma “nova cara”
a0 Nordeste. Enfatizando as belezas naturais, as dguas mornas, a culindria apetitosa e a hospitalidade,
compuseram um cendrio de descobertas a serem feitas e convidou o publico a conhecer essa regidao muitas
vezes marginalizada. Algumas matérias fizeram mengao a economia crescente ¢ a0 novo contexto moderno
das cidades nordestinas, como se quisesse desvencilhar-se da imagem de atraso outrora impressa.

A ultima temdtica refere-se as propagandas turisticas, que somaram 14 matérias no periodo analisado.
Analisando o contetido das propagandas, pode-se verificar a intengio de cinco Estados nordestinos (CE,
PE, AL, SE, BA) para atrair turistas ¢ investidores, trés deles aqueles que se mantém atualmente como os
mais visitados: Pernambuco, Ceard e Bahia. Interessante perceber que, nas ultimas décadas, nao houve a
identificacao de mais propagandas turisticas pagas, possivelmente o veiculo deixou de ser interessante para
comunicacao dos Estados, ja que perdeu importincia diante das novas midias que emergiram.

Acredita-se, com as anélises das matérias da Revista Veja, que este veiculo mididtico retratou os mais
diversos “Nordestes”, ou melhor, o Nordeste em suas diversas e até contraditdrias caracteristicas, reais e
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ainda atuais. Nao se percebem exageros ou omissoes nos textos da revista quando se apresentam as situagoes
nordestinas, nem as positivas, nem as negativas. Quando se abordou a pobreza, a fome, a miséria, nao foram
alusdes sem fundamento: o quadro nordestino exibiu e, em parte, ainda exibe tais probleméticas. Do mesmo
modo, ao retratar as possibilidades, prosperidades e mudangas, as reportagens trataram do que realmente vem
ocorrendo por décadas na regiao, incluindo a atividade turistica. Nas matérias sobre o Turismo, o retratado
¢ 0 que, de fato, encontra-se exuberante natureza, um mar de d4guas mornas, sol por muitos dias do ano, rica
culindria e rico artesanato e, em geral, pessoas alegres e hospitaleiras.

Portanto, a “interferéncia” na imagem divulgada do Nordeste pela Veja nao parece negligenciar a realidade
encontrada. Se ela oportunizou uma imagem mais dramdtica em certos momentos e mais paradisiaca em
outros, nao se entende que haja nisso omissao dos fatos, mas que nao nos ¢ permitido afirmar, o que pode ter
havido ¢ uma politica de formagao de quadros ora negativos, ora positivos.

6. CONSIDERAGOES FINAIS

Aolongo do século XX, no imaginario brasileiro, a regiao Nordeste era associada ao atraso econdmico, social e
tecnoldgico. Até os anos de 1970, grande parte da nagao relacionava o Nordeste apenas as condigoes precarias
para a sobrevivéncia humana. A pobreza era outra marca, somada a baixa escolaridade ¢ ao parco crescimento
econdmico em relagao ao Sul e a0 Sudeste do pais.

No entanto, ao longo das ultimas décadas, aos poucos foram sendo incorporadas imagens positivas nos
discursos que se referiam ao Nordeste. A partir da analise dos livros didaticos e da Veja, ¢ possivel afirmar que
o inicio de uma nova imagem que passa a ser veiculada da regiao emergiu a partir das agdes da SUDENE. A
industrializagao proporcionada pela SUDENE possibilitou a concepg¢ao de um novo Nordeste urbano e apto
para receber grandes investimentos, amplamente refor¢ado pela revista Veja, entre os anos de 1960 e 1980,
utilizando o apelo de destino turistico para incentivar os possiveis investidores.

Assim, o Turismo foi um dos setores que participou de forma determinante dessa mudanga de imagem
regional, sendo apresentada ao pais uma paisagem diferente do solo rachado, das pessoas com balde d’agua
na cabega e carcagas de animais mortos de sede e fome, difundidos por diversos meios de comunicagao
(livros, filmes, fotografias, reportagens), até entao. Investidores da hotelaria foram grandes propagadores da
imagem de um Nordeste que crescia e divulgadores de suas belezas naturais para todo o Brasil. O agrobusiness
foi e ¢ outra fonte propulsora dessa nova imagem nordestina, reportada pelos livros didaticos e pela Veja,
viabilizando o cendrio de um sertao que d4 frutos e prospera.

E possivel verificar a evolugio e a diversificagio econdémica do Nordeste retratada pelos livros didaticos
e pela Revista Veja, desde a década de 1960 até os dias atuais, ¢ perceber que o Turismo foi se fazendo
presente na realidade da regiao. Com a consolidagao do Turismo, as imagens e textos descritivos sobre o
Nordeste também vao se modificando nesses dois veiculos, buscando informar, para além das condigoes
naturais favoraveis, as condigoes fisicas, econdmicas e culturais que se agregam a esse destino.

O Nordeste foi mudando no que se refere a sua economia e paisagem, acarretando uma nova percepgao
sobrearegiao. O Turismo, associado a um novo arranjo produtivo regional, possibilitou este novo imaginério.
Se por um lado, para promogao do Turismo foi necessario redefinir a imagem regional, particularmente do
litoral onde a atividade se concentra, ressaltando sua positividade (beleza natural e diversidade cultural); por
outro lado, o desenvolvimento do Turismo ajudou a promover uma imagem mais moderna e atrativa do
Nordeste brasileiro.

A projecao de um lugar para o Turismo (segunda regido mais procurada e visitada do pais) levou o litoral
do Nordeste a um patamar de paraiso tropical (Caribe Brasileiro para alguns), e se impds ao imagindrio
nacional como um espago de lazer, alegre, de bem-estar, distinto dos imagindrios tragados anteriormente nos
livros didéticos e matérias da Veja, nas tltimas décadas do século XX. Contudo, essa mudanga nao suprimiu
a imagem de seca, fome e pobreza pela de paraiso tropical e belezas, mas é possivel verificar que, se antes,
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majoritariamente, o imagindrio nordestino era negativo, hoje, ele ¢ dual: ainda hd imagens negativas que
permeiam as mentes dos brasileiros, contudo, hd também as imagens positivas associadas a regiao Nordeste.
Esta pesquisa pode evidenciar a participagio do Turismo na ressignificacio da imagem do Nordeste
brasileiro, encadeando os processos de modificagio da paisagem, da imagem e da prdpria economia
nordestina que compactuaram para esse novo imagindrio regional. Concluiu-se, por fim, que nao houve uma
superposicao de imagens, e sim uma sobreposicao, pois elas falam, conjuntamente, de um mesmo espago.
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NotAs

[1]S3o estes: Maranhio/MA, Piaui/PI, Ceard/CE, Rio Grande do Norte/RN, Paraiba/PB, Pernambuco/PE, Alagoas/AL,
Sergipe/SE, Bahia/BA

[2]A Lei de Diretrizes e Bases da Educagio Nacional — LDB, instituida em 1996 traz a nomenclatura da divisio da educagio
brasileira “Ensino Médio”, que corresponde a trés anos de ensino que atendem as idades de 15 a 17 anos, e que anterior a sua
instituicio conhecia-se como “Segundo Grau”.

[3]Britton (1979); Gartner (1993); Baloglu & Mccleary (1999); Bignami (2002); Gallarza, Gil & Calderén (2002); Cherifi,
Smith, A., Maitland, R. & Stevenson (2014).

[4]Recuperado em 21/08/18 de www.flickr.com/photos/turismopernambuco

[S]Recuperado em 27/11/18 de: https://cearacultural.com.br/artesanato/imagens/Artesanato-couro.png,

[6]Os juizos de valores correspondem aos trazidos pelos respectivos autores em seus livros e descri¢oes do Nordeste.
[7]1S30 estas: Norte, Nordeste, Centro-Oeste, Sudeste e Sul.

[8]Os autores do livro citam um trecho da matéria da Revista Exame intitulada “O sertao agora é assim”, de 09/07/2009, de autoria
de Fabiane Stefano

[9]Esclarecendo a condigio de “propagando” como aquela publicidade paga.
[10]Departamento Nacional de Obras Contra a Seca — DNOCS.

[11]Organizagio das Nagdes Unidas - ONU.



