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No jardim das delicias: os dilemas de
Brigitte Bardot no Rio de Janeiro

In the garden of delights: the dilemmas
of Brigitte Bardot in Rio de Janeiro
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RESUMO

Neste artigo, analisamos os modos como a midia noticiou a passagem de Brigitte
Bardot pelo Rio de Janeiro, entre janeiro e abril de 1964, buscando compreender as
relagdes entre o fendmeno da fama e a cultura. A visita da estrela francesa contribuiu
para o desenvolvimento do turismo em Buzios. Investigamos os modos como a atriz se
posicionou como celebridade, negociando sua presen¢a na midia carioca. Examinamos
também os discursos que envolveram a caracterizagdo de Brigitte Bardot como simbolo
sexual feminino. As conclusdes indicam trés dualidades marcantes da vinda da atriz
ao Brasil: 0 amor e 0 ddio com relagdo a midia; a fama e o anonimato; as celebridades
e a promogdo do consumo.

Palavras-chave: Fama, Brigitte Bardot, consumo

ABSTRACT

In this article, we analyze how media reported the visit of Brigitte Bardot to Rio de
Janeiro between January and April 1964, seeking to understand the relationship between
the phenomenon of fame and culture. The travel of the French star contributed to the
development of tourism in Buzios. We investigate the ways the actress positioned herself
as a celebrity, negotiating her presence in the media. We also examine the discourses that
involved the characterization of Brigitte Bardot as a female sex symbol. The conclusions
indicate three striking dualities of the actress’ visit to Brazil: the love and hate for media;
fame and anonymity; the celebrities and the promotion of consumption.
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! “Brigitte Bardot deve sair
de Paris via Panair do Brasil
hoje, segunda-feira, no final

da tarde”.

? O nome oficial do municipio
é Armagao dos Buzios.

* Ao comentar o langamento
do documentdrio Bardot,

a incompreendida (FRA,
2013), no jornal Estidio i,

da Globo News, o jornalista
Artur Xexéo, por exemplo,
lamentou a posigio de Bardot
sobre a revolugdo no Brasil.
Recuperado de https://bit.
ly/216qTRi. A frase que disse,
porém, guarda um forte trago
de ironia.
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ESTRELAS E CTDADES

M 7 DE janeiro de 1964, o Jornal do Brasil reproduzia, em sua primeira

pagina, a resposta do jornal France Soir a um telex que enviara no dia

anterior a Paris. Tratava-se da busca por informagdes do embarque da
atriz Brigitte Bardot e de seu namorado, Bob Zaguri, para o Brasil. A curta res-
posta indicava a iminente chegada da atriz francesa ao Brasil: “Brigitte Bardot
doit quitter Paris via Panair do Brasil aujourd’hui lundi fin aprés midi”', infor-
mava. A noticia era tratada como furo de reportagem, ocupando espago de
destaques na capa do Jornal do Brasil naquele dia: “o avido em que viaja Brigitte
esta atrasado, em virtude do mau tempo reinante na Europa, mas devera che-
gar durante a madrugada de hoje” (“Brigitte. . 7, 1964a, p. 1).

Os jornais brasileiros de grande circula¢ao - Jornal do Brasil, Didrio de
Noticias, Ultima Hora, entre outros (Barbosa, 2013) - registraram a expectativa
pela chegada da atriz que, em 1964, era uma das maiores estrelas mundiais do
cinema. Aos 29 anos, Brigitte Bardot pousava no Aeroporto do Galedo para uma
aventura que duraria quatro meses - ela deixou o pais no final de abril de 1964,
poucas semanas depois do golpe de estado no Brasil. Tendo passado grande
parte desse periodo em um vilarejo de pescadores, a atriz viajava em “carater
particular’, divertindo-se também em centros comerciais, festas e jantares nos
bairros de Copacabana e Ipanema. Durante a estadia, incontaveis reportagens,
matérias, fotografias, artigos e notas foram publicados em jornais e revistas,
além da cobertura de radio e televisao. O frisson dos jornalistas para descobrir
o horario exato de sua chegada, a ansiedade para acompanhar seu desembarque
e a busca por imagens inéditas da estrela marcaram as primeiras semanas da
visita, provocando recorrentes embates na midia. O vazamento de fotos priva-
das, a montagem de um acampamento em frente ao prédio onde se hospedou
na avenida Atlantica e a troca de farpas em entrevistas definiram os registros
iniciais de Bardot no Brasil, o que revela seu estatuto de megacelebridade. Pouco
a pouco, entretanto, o noticiario foi revelando um mito mais a vontade no pais;
especialmente apos sua notdria viagem a Buzios® - que, naquele momento,
era apenas um pobre povoado nas cercanias de Cabo Frio -, Brigitte Bardot se
tornava uma figura mais décil no cendrio midiatico-popular brasileiro.

Quando voltou a Paris, ainda no Aeroporto de Orly, foi marcante sua de-
claracdo a respeito da “Revolugao do Brasil”: “Adorei, ndo tem tiro’, avaliou’.
As noticias da visita de Bardot ao Rio de Janeiro evocam momentos, situagdes
e personagens relevantes do nosso passado recente; neste artigo, reconstituimos
essa narrativa que registrou e expos, de maneira intensa na midia de massa, as-
pectos relevantes da cultura brasileira. Os personagens dessa histdria — Brigitte
Bardot, Bob Zaguri, e tantos outros figurantes do meio cultural, artistico e do
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socialite carioca, colunistas, jornalistas, publicitarios e assessores — compuseram
o enredo que forneceu, em seus discursos, elementos para refletirmos aqui sobre
a relacdo entre celebridades, midia e consumo.

Este artigo faz parte de um projeto de pesquisa que tem buscado investigar, a
partir de fontes documentais, especialmente publicagdes periddicas impressas, o
papel de figuras femininas populares nos ultimos 150 anos da histéria do Brasil.
Analisamos as turnés da atriz francesa Sarah Bernhardt ao Rio de Janeiro, entre
1886 e 1905, mostrando que sua passagem promoveu uma discussao dos papéis
de género no cendrio da sociabilidade urbana brasileira e estabeleceu um pos-
sivel estatuto para uma nova mulher em um pais que buscava a modernidade.
Sarah Bernhardt formulou e manejou representagdes e utilizou, incisivamente, a
comunicagao e o mundo do consumo para se estabelecer no imaginario artistico
e cultural brasileiro (Rocha & Lana, 2017).

Em seguida, estudamos a trajetdria biografica e midiatica de Pagu, Patricia
Galvao. Partimos do momento de sua apari¢ao, quando se tornou conhecida
como figura feminina do movimento modernista brasileiro, e discutimos as
duas grandes transformagoes de seu perfil — Pagu criminosa, presa politica e
torturada e, mais de uma década depois, jornalista e critica cultural. Entre 1930
e 1960, Pagu desempenhou inumeras atividades artisticas, politicas e culturais,
admitindo uma inconstancia que fez dela permanente promessa de fragmentos
capazes de multiplas combinag¢des (Rocha & Lana, 2018).

Neste trabalho, prosseguimos a investigacdo desse quadro histdrico através da
andlise da viagem de Brigitte Bardot ao Brasil. O episddio da vinda foi retratado
em dois filmes*, e, na academia, até onde sabemos, nenhum estudo sobre o caso
foi realizado. Na principal biografia de Brigitte Bardot, por exemplo, Marie-
Dominique Lelievre cita que, em dezembro de 1964, a atriz e seu namorado
vieram passar “férias de Natal em Manguinhos, paradisiaca aldeia brasileira
de pescadores onde se hospedaram na casa do consul da Argentina, um fa de
mergulhos submarinos . . . dono da tnica casa confortavel do lugar” (Lelievre,
2014, p. 159). A bidgrafa se refere, assim, ao retorno de Brigitte Bardot e Bob
Zaguri ao Rio de Janeiro no final de 1964, quando fizeram aqui apenas uma
escala antes de seguir para o México, onde a atriz, junto com Jeanne Moreau e
com diregdo de Louis Malle, filmaria o futuramente famoso Viva Maria (1965).

Ao eleger como objeto de estudo os quatro meses vividos por Bardot no
Brasil, buscamos contribuir para sistematizar os dados de um evento ainda
nao investigado, mas que marcou o imagindrio brasileiro daquele momento,
por ter sido maci¢amente explorado por revistas e jornais, radios e televisao.
O material foi coletado no site da Biblioteca Nacional®, tendo como filtros de
pesquisa o periodo da viagem e as palavras “Brigitte Bardot”. Todo o material
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* O documentdrio
independente A Biizios de
Bardot (2013), de Jones Jo

anes,

e o curta-metragem Maria
Ninguém (2008), de Valério

Fonseca.

® https://www.bn.gov.br/
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encontrado foi lido e, em um primeiro momento, selecionamos textos que
guardassem relagdo com a viagem (em alguns casos, os textos eram sobre os
tilmes de Bardot, por exemplo). Em seguida, reconstruimos o fio narrativo do
evento, identificando, entre os periddicos de maior circulagdo (Revista do Rddio,
O Cruzeiro, Ultima Hora, Didrio de Noticias, Jornal do Brasil, Didrio Carioca),
seus momentos mais importantes.

Utilizando métodos da andlise documental, identificamos o contexto do
material coletado, os interesses dos produtores dos textos, as relagoes entre o
contexto, as pessoas envolvidas, os fatos narrados e a natureza de cada docu-
mento (Cellard, 2008). Como operadores analiticos, retomamos duas conclusoes
dos estudos anteriores (Rocha & Lana, 2017, 2018), problematizadas agora a
partir de outro contexto histdrico, analisando permanéncias e transformagdes
nas relagdes entre género, celebridades e midia, sobretudo sob o ponto de vista
da publicidade e das praticas de consumo. A primeira com rela¢éo a andlise da
performance de género: observaremos ambiguidades e contradi¢des trazidas
por Brigitte Bardot ao se posicionar como mulher - diante dos homens, do
trabalho, da familia, da politica e da cultura. A segunda diz respeito ao exame
da performance midiatica: estudaremos como a célebre atriz manipulou, de
maneira estratégica, os momentos e as situagdes em que se expos nos meios de
comunicac¢io no Brasil.

O terceiro eixo do estudo — que motivou, em grande medida, nossa escolha —
traz agora uma nova indagac¢ao: a vinda de Brigitte Bardot ao Brasil foi um
primeiro e definitivo passo no sentido da criagdo de um lugar com altissimo
potencial de consumo turistico — Buzios - e hoje internacionalmente conhecido
e explorado. O municipio, que se tornou autonomo de Cabo Frio, em 1995,
rendeu a Brigitte Bardot uma homenagem tipica daquelas destinadas aos an-
cestrais fundadores de lugares, cidades, nagdes. Trata-se de um monumento em
bronze, que reproduz, em tamanho natural, o corpo da atriz, trajando roupas
que ficaram documentadas nas fotografias de sua visita ao vilarejo, publicadas
em revistas naquela época. A estatua localiza-se na praia da Ferradura, na “Orla
Bardot” Nao apenas o monumento ou o nome dado a esse trecho da praia lembra
avisita de Bardot; em toda a cidade, ha inimeras mengdes a atriz: na casa onde
se hospedou, na rua das Pedras, por exemplo, funciona hoje uma pousada, que
ressalta a figura ilustre como um dos diferenciais de suas acomodagdes. Uma
placa de madeira anuncia: “Nesta casa morou Brigitte Bardot no verdo do ano
1964-1965”. Em uma aba destacada do site da Pousada, informa-se que:

No verdo do 64 Marcela e Ramon Avellaneda receberam Brigitte Bardot e Bob
Zaguri, na pequena casinha ubicada na Rua das Pedras, “consulado” obrigatério
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dos amigos que de todo mundo este casal era anfitrido. A pequena aldeia de pes-
cadores, com a sua beleza selvagem e a calidez de sua gente, iria se transformar
a partir desse momento num ponto do planeta onde mais tarde cidadaos de 47
nagdes diferentes escolheriam este ponto como seu pied a terre, recebendo durante
todo o ano turistas do mundo inteiro. (“Brigitte”, n.d.)

De acordo com o texto, o pequeno vilarejo se tornou, depois da vista de
Bardot, um ponto relevante no mapa mundial do turismo. Ainda que bem
diferente de centros urbanos, Buzios ganhou ares cosmopolitas, uma cidade
onde ¢é possivel consumir um estilo de vida associado aos padrdes de luxo do
capitalismo. O potencial de consumo turistico que se desenvolveu ali levou o
site Trip Advisor a afirmar que, “Se existe uma ‘economia da praia, Buzios é sua
Wall Street. As mais de vinte praias, galerias de nivel internacional, clubes e
butiques atraem a elite dos viajantes” (“Sobre”, 2019). A pequena populagao e
os altos rendimentos trazidos pelos turistas sugerem que os visitantes de Buzios
sdo oriundos das classes sociais mais elevadas. Os dados do IBGE indicam que
Buzios é o sétimo municipio mais rico do estado do Rio de Janeiro - sendo sua
populagao, de cerca de trinta mil habitantes, em contraste, a 52* entre os 92 do
estado (Instituto Brasileiro de Geogratfia e Estatistica, 2017). Aproximadamente
70% de suas receitas sao oriundas de fontes externas, e suas atividades econd-
micas sdo turismo e pesca.

Em certo sentido, Brigitte Bardot, ao visitar o vilarejo, criou o marketing de
cidade avant la lettre. A expressao “marketing de cidade” surge, pela primeira
vez, nos anos de 1980 em um estudo sobre a cidade holandesa de Apeldoorn
(Braun, 2008). Para Erik Braun, o marketing de cidade, muitas vezes, associa-
-se diretamente com a realizacao de algum evento, que passa a ser empregado
como estratégia de propaganda. Assim, ao ser usado para promover as cidades,
o city marketing denotaria tanto a expansao do dominio do marketing quanto
uma abordagem que permite pensar as cidades a partir de disciplinas como
Geografia, Economia, Demografia, entre outras. O marketing de cidade nao
seria apenas simples expansao do campo do marketing, pois supde uma visao
holistica direcionada “para a promog¢ao de uma cidade harmoniosa, capaz de
satisfazer as necessidades de diferentes usudrios, seus cidadaos, investidores e
visitantes™ (Braun, 2008, p. 32).

O marketing de cidade criaria uma imagem singular para cada localidade,
estratégia que o associa ao branding: “o branding de lugares e cidades tornou-se
particularmente popular nos tltimos anos. . . . Uma marca é mais do que uma
etiqueta ou guarda-chuvas de produtos™ (Braun, 2008, p. 35). A marca que uma
cidade deixa em seus visitantes, através de souvenires e lembrancas, ou que um
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¢ No original: “directed at the
promotion of a harmonious

city, able to satisfy the

requirements of different

users, its citizens, inves

tors

and visitors”. Esta e demais

tradugdes dos autores.

7 No original: “As a matter of
fact, the branding of places and
cities has become particularly

popular in recent years
brand is more than a la|
umbrella of products”.
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8 No original: “curiosity about

whether our impression

resembles the images found

in the newspapers, in movies,
and on television. Is the Trevi
Fountain in Rome really like its
portrayal in the movie Three
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turista imagina, ao planejar uma viagem para um lugar que nunca visitou, rela-
ciona-se, sobretudo, a um conjunto de representagdes e valores que ultrapassam
a ideia de um rétulo ou etiqueta para um produto. Complementarmente, o
marketing de cidade inventa clientes, o que quer dizer, neste caso, frequentadores
e investidores. Assim, a presenca da estrela internacional contribuiu para dois
aspectos centrais do processo - criagdo da imagem e de clientes —, mesmo que
o city marketing, naquele momento, ainda nao existisse como tal.

A associagdo entre celebridades e turismo foi analisada, nos anos 1960, por
Daniel Boorstin (1992). De acordo com o autor, assim como as celebridades sdo
“pseudo-humanas” - falsas na medida em que sdo criadas como uma imagem
para ser reproduzida e vendida - os turistas sao falsos viajantes, uma vez que
buscam apenas o conforto de experiéncias moldadas para serem consumi-
das. O cerne da ideia de Boorstin relaciona-se a revolugdo propiciada por um
conjunto de invengdes técnicas da comunicagao - telégrafo, prensa rotatdria,
fotografia, telefone, fondgrafo, cinema, radio e televisdo (certamente hoje ele
acrescentaria a internet e as redes sociais). Para o autor, essas invengdes eleva-
ram as expectativas dos individuos com relagao as disponibilidades do mundo
e, a0 mesmo tempo, dilatou a percep¢do do poder humano de controle. O
pseudoacontecimento, evento criado apenas para ser reproduzido pelos meios
de comunicagao, impregnado de um sentido interno e autorreferencial, seria o
epicentro dessa nova visao do real. A producio define ilusdes e sua percep¢ao
distorce a realidade do mundo.

O pseudoacontecimento, relacionado, portanto, aos meios de comunica-
¢ao, teria se espalhado para todas as esferas da cultura, do turismo ao mercado
de livros, das artes a moralidade e a ética. Nesse sentido, viajar comega a se
transformar em uma experiéncia completamente diferente das anteriores. De
um viajante que buscava em suas jornadas distanciar-se do familiar e a conse-
quente transformacédo de si mesmo apds a aventura; para um turista da segunda
metade do século XX que deseja, de fato, saciar sua “curiosidade para descobrir
se a impressdo que terd dos lugares se assemelhara com as imagens de jornais,
cinema e televisdo. ‘Seria a Fontana di Trevi, em Roma, realmente parecida com
sua imagem no filme A Fonte dos Desejos?”® (Boorstin, 1992, p. 116). O turista
parte, assim, em busca de imagens, de falsos eventos, do conforto do encontro
com o ja visto ao planejar sua jornada.

Por essa perspectiva, a criagdo de Buzios como um lugar turistico foi associa-
da a imagem de Brigitte Bardot enquanto celebridade, que promoveu o interesse
de clientes, visitantes e investidores em um vilarejo até entdo inexistente para
além dos poucos pescadores que 14 habitavam. Ao permanecer cerca de quatro
meses em um local paradisiaco, em contato com a natureza, ela retomava, em
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solo brasileiro, sua conhecida imagem de estrela da praia de Saint-Tropez, vila
no sudoeste da Franca. O vilarejo possuia caracteristicas semelhantes a Buzios:
vila litoranea de pescadores, pouco habitada e relativamente desconhecida,
marcada pela natureza exuberante e pela vida simples. Saint-Tropez se tornou
balneario turistico do jet-set francés, depois de receber a atencao da midia em
fungdo da presenca da Brigitte Bardot.

Até a chegada da atriz, Saint-Tropez era um discreto local habitado por
pescadores e visitado por intelectuais: décadas antes, em 1925, a famosa jor-
nalista Colette, por exemplo, comprara uma casa na vila. Familias burguesas,
como os Bardot, pouco a pouco chegaram ao local, entao ainda muito riistico
para atrair as elites. Uma fotografia de Willy Riso de 1958, contudo, contribuiu
para a transformacao de Saint-Tropez: Brigitte Bardot aparece de short xadrez,
encarando o fotégrafo com olhar alegre e confiante, e os cabelos loiros levemente
desarrumados; sua beleza esponténea se espalhou pelo mundo (Leliévre, 2014).

A fotografia de Willy Riso dava veracidade a idilica Saint-Tropez que havia
servido de locagao, pouco tempo antes, para o filme E Deus criou a mulher (1956)
de Roger Vadim. Como mostra Ginette Vincendeau (2016), uma das imagens
mais iconicas de Brigitte Bardot — e que certamente foi responsavel por assi-
nalar sua ascensio ao patamar de estrela internacional - é a abertura do filme.
Juliette, personagem de Bardot, é apresentada ao espectador completamente
nua, tomando um banho de sol em um jardim, deitada de brugos.

se levanta para cumprimentar um visitante, o playboy de meia-idade Carradine
(Curt Jiirgens). Um lengol estendido no varal esconde seu corpo, mas agora vemos,
em um close-up médio, seu rosto malicioso e seus longos cabelos loiros soprando
suavemente no vento enquanto morde uma maga’. (Vincendeau, 2016, p. 98)

Assim, a imagem que criou o mito Bardot conjugava atragdo sexual, rebeldia
e hedonismo, repreendidos por sua mae adotiva, que interrompe abruptamente
o dialogo entre Juliette e Carradine para criticar a falta de compromisso da filha
com o trabalho.

Nesse sentido, mais do que local das filmagens de E Deus criou a mulher,
Saint-Tropez foi um cendrio fundamental para a criagdo do perfil erdtico do
mito Bardot. A personalidade de Juliette caracterizava-se pelo hedonismo de
uma vida em constante contato com a natureza intocavel das praias de Saint-
Tropez e com seu proprio corpo: cabelos despenteados, seminua e banhada ao
sol. A sensualidade de Bardot se tipificou, assim, como instintiva e natural'®. A
fotogratia de Willy Riso e o filme fazem realidade e ficgdo, assim, se misturarem
seja na cria¢ao de uma estrela erética, seja na promogao turistica do balneario.
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° No original: “Next, she

gets up to greet a visitor, the
ageing playboy Carradine

(Curt Jiirgens). A drying sheet
hides her body but now we

see, in medium close-up, her
mischievous face and her long
blond hair blowing gently in the
wind as she bites into an apple”.

19 A irrealidade do cotidiano
utdpico da protagonista do filme
tornou-se, dois anos apds seu
langamento, um pouco real. Em
15 de maio de 1958, Brigitte
Bardot se instalou em Saint-
Tropez, adquirindo a conhecida
propriedade La Madrague

“por 25 milhées de francos, o
equivalente a 370 mil euros hoje”
(Lelievre, 2014, p. 77).
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Nesse sentido, como mostra Edgar Morin (1989), as estrelas de cinema,
naquele momento, passavam por um processo de humanizagdo. “Ndo sao mais
semideuses felizes, sdo olimpianos no sentido ja corroido que nos mostrava
Homero, submetidos aos tormentos e paixdes dos mortais comuns, as voltas
com problemas conjugais e rivalidades mesquinhas, embora ainda dotados de
uma sobrepersonalidade” (Morin, 1989, p. 128). Essa humanizagao nao extin-
guiu o carater magico das estrelas, mas confundiu sonho e realidade: “Marilyn
Monroe e Brigitte Bardot se tornaram mulheres totais, multidimensionais; deusas
da tela e mocas simples resplandecendo sexo e alma” (Morin, 1989, p. 19). Foi
justamente essa estrela — real e divina - que colocou Saint-Tropez no circuito
do turismo, operando como um marketing de cidade antes da denominacao.

Em 1958, Saint-Tropez transforma-se em lugar da moda para uma pequena elite de
jovens, a Nescafé Society, que deixa a Cote d'Azur para os bilionarios velhos. ... As
jovens da Nescafé Society se vestem como Bardot, short e sandalia, ou pés descal¢os
e bronzeados, cal¢as tubinhos com tops amplos e coloridos de Manine Vachon,
rematando com chapéus cloche de palha. (Lelievre, 2014, p. 97)

A biografia de Brigitte Bardot descreve o clima “epicurista” de Saint-Tropez.
Durante o dia, a cidade é “fantasma”. “Ninguém toma banho, as praias sao fei-
tas para se bronzear. A vida comega pelas cinco da tarde, com o aperitivo no
Sénéquier” (Leliévre, 2014, p. 98). A noite, pequenas boates sio improvisadas
nos pordes dos restaurantes.

Os hotéis sao sumarios: nada de servi¢o de quarto, apenas uma chave apanhada na
portaria. Mil quartos para 20 mil turistas. . . . Saint-Tropez se transforma em um
conceito sensacional, a Jerusalém da sociedade de lazer, carreando uma promessa
de sexo, de otimismo, de adolescéncia eterna, e tendo a efigie de Bardot como
golem [sic]. (Leliévre, 2014, p. 98).

Grande parte da bem-sucedida intelligentsia que vivia em Saint-Tropez
antes da repercussdo midiatica em torno de Bardot ndo aprovou a transforma-
¢do do lugar. “Saint-Tropez, cest fini”"!, lamentou a escritora Frangoise Sagan,
que representava o antigo estilo do écio prazeroso do vilarejo: pacato, deserto,
simples e relativamente desconhecido (Lelievre, 2014).

Apesar das semelhangas com a vila francesa, entretanto, Blizios ndo era um
povoado europeu. Situado no Brasil, pais que recentemente havia ganhado ares
modernizantes, com a urbanizagao e a sanitarizagdo de cidades, o vilarejo nao
possuia eletricidade ou saneamento, e seus moradores nao falavam a lingua da
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atriz, tendo hdbitos, valores e costumes bem diversos dos habitantes de Saint-
Tropez. Ao invés de intelectuais e burgueses buscando paz, havia em Buzios
apenas pescadores — a elite carioca quando muito visitava o vilarejo durante
o dia, retornando para suas mansdes em Cabo Frio. Brigitte Bardot, assim,
demonstrava uma personalidade aventureira e diferente do que se esperaria de
uma atriz glamorosa e bem-sucedida ao permanecer tanto tempo em Buzios,
em uma casa simples e sem luz, cercada por paisagens naturais.

A idiossincrasia e as atitudes singulares de Brigitte Bardot marcaram o
decorrer de sua trajetoria pessoal e profissional. Em 1973, no auge de sua per-
formance como atriz, anunciou o encerramento da carreira. Resolveu tornar-se
ativista da causa animal, criando, treze anos depois, a Fondation Brigitte Bardot.
Desde entéo, recolheu-se da vida publica e se mudou para Saint-Tropez, vivendo
até hoje na propriedade La Madrague. A cidade, tal como Buzios, homenageou
Bardot, em 2017, com uma estatua de 2,5 metros de altura e 700 kg, feita em
bronze. Brigitte Bardot, que se posiciona como defensora da natureza, contribuiu
para transformar Saint-Tropez e Blizios em balnedrios turisticos — para bem ou
para mal. Paradoxalmente, sua prépria condi¢do de celebridade se traduziu no
city marketing que colocou no mapa lugares antes preservados, paraisos perdidos,
para inicia-los na sofisticada e predadora dinamica do consumo turistico de hoje.

OS PRIMEIROS DIAS NO BRASIL

De peruca preta, como a que usava em Paris e outros lugares quando nao
queria ser reconhecida, Brigitte Bardot desceu disfarcada no Aeroporto do
Galedo, mas “o suéter a denunciou” (Barreto et al., 1964, p. 7). Os jornalistas,
fotdégrafos e curiosos, percebendo que havia um Volkswagen estacionado junto
a0 avido, correram em dire¢do ao carro, o que “amedrontou a jovem para quem
a fama virou tormento”. Ela enfrentou a multidao “apavorada” e “chorando”
(“Agitacao”, 1964, p. 8).

Os lances da chegada da estrela do cinema francés foram dramaticos. Brigitte Bardot
e seus amigos utilizaram-se de varios truques, todos inuteis, a fim de afastar os
que as esperavam no aeroporto. Afinal, depois de longos minutos de ansiedade,
um automovel entrou na pista interna e recolheu a visitante, que ndo chegou a
apresentar-se as autoridades alfandegarias e saiu do Galedo sem a bagagem, na
condi¢do de clandestina. (“Cercada’, 1964, p. 1)

Desvendado o local da estadia da atriz no Rio - o apartamento do namorado
Bob Zagury, “na avenida Atlantica, 1998, décimo andar” - jornalistas, fotografos
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e fas tentaram invadir o edificio. Para confirmar o frisson e a persisténcia para
conseguir um encontro com Brigitte Bardot, a revista O Cruzeiro dedicou uma
pagina inteira as imagens do “cerco” a atriz, quando “algumas de centenas de
milhares de pessoas prostraram-se a frente do prédio em que ela se encontrava”
(“Agitacao”, 1964, p. 8), permanecendo ali por cerca de 72 horas.

O porteiro do prédio, José Antonio Mendonga, que impediu, com sucesso,
a invasdo do edificio, ganhou quinze minutos de fama: o Didrio Carioca rela-
tou detalhes de sua atuacao na edi¢do do dia oito de janeiro; ele teria tomado
indmeras providéncias: “fechou a porta do edificio, tirou a maganeta da fecha-
dura e s6 dava entrada no prédio aqueles que fossem conhecidos. Os demais
visitantes ele fazia questao de acompanhar até a porta do apartamento a que se
destinavam” (“BB”, 1964a, p. 12). José Antonio também foi personagem principal
da coluna do repérter Mario de Moraes, ocupando meia pagina da prestigiosa
revista O Cruzeiro. “O Zé foi empurrado, amassado, levou cascudos, pontapés,
viveu trés dias de bate-fundo. Repdrteres mais exaltados prometeram-lhe uma
surra futura. Outros, mais vivos, tentaram o golpe dos milhdes. . . . Nada feito”
(Moraes, 1964, p. 89). Corajoso e incorruptivel, o porteiro Z¢ resistiu a tudo.

De sua parte, Brigitte Bardot “sofreu uma crise de nervos, logo apds chegar
ao apartamento da avenida Atlantica onde esta hospedada, e manifestou o desejo
de retornar imediatamente a Franga, devido ao cerco da imprensa e dos fis”
(“Cercada’, 1964, p. 1). Ela precisou ser atendida por médicos, que identificaram
uma “profunda depressao nervosa” (“Agitacao’, 1964, p. 8).

Nio era a primeira vez que Brigitte Bardot fora perseguida por jornalistas
e fas. Em sua biografia, ha inumeros episddios parecidos: em diferentes cidades
e paises, ela se disfarca da imprensa, escapa pela saida dos fundos dos edificios,
solicita apoio policial, esconde-se e reclama, diversas vezes, da falta de priva-
cidade (Leliévre, 2014). A surpresa demonstrada por Bardot diante do assédio
em solo nacional sugere que a atriz acreditara que, no Rio de Janeiro, poucas
pessoas tivessem acesso aos meios de comunicagao e conhecessem sua trajetoria.
O Didrio Carioca noticiou que a atriz estava aborrecida com Bob Zagury, “ao
ver que seu noivo — que vive no Brasil — nao dissera a verdade quando sugeriu
o Rio para descansar, alegando que ‘l4 ninguém liga muito para essas coisas de
artistas e pouco se fala em seu nome”™ (“BB”, 1964a, p. 12). Na verdade, os fas e,
principalmente, os jornalistas brasileiros ndo apenas estavam muito bem infor-
mados de sua chegada ao Brasil, como também de seu usual comportamento
irritado ao ser reconhecida nas ruas.

Ibrahim Sued revelou que a estrela, no comego de sua carreira, fez tudo para
atrair a aten¢do da imprensa, chegando mesmo a namorar todos (!) os fotdgrafos
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franceses, para que seu nome e fotografia aparecessem nos jornais! E escreveu,
também, que agora BB tem problemas psiquicos, sofrendo de fobia de multidao -
explicando-se dai o choro que mostrou ao descer no Rio, cercada de tanta gente.
(“Agitacao’, 1964, p. 8)

A matéria vinha acompanhada de duas fotografias. Na primeira, Bardot
aparece sorridente e a vontade com as cdmeras; na segunda, maior, com o olhar
assustado e caminhando com pressa (“Agitacao”, 1964, p. 8). Uma ironica legenda
elucidava as imagens, ilustrando o texto: “Dois instantes da estrela que agora
tem medo de multidoes™

Nesse contexto no qual todos querem aparecer, um surreal pedido de habeas
corpus foi impetrado pelo advogado Almir Costa Seixas, a revelia da atriz, mas foi
sumariamente negado pelo juiz Hamilton Morais e Barros, sob a justificativa que
“o caso de Brigitte Bardot nao comporta ‘habeas corpus, porque a justi¢a ndo pode
proibir o interesse da imprensa” (“Brigitte”, 1964b, p. 5). Na decisdo, o magistrado
ainda lamentou os aborrecimentos e definiu que a garantia da locomogao de
Brigitte Bardot deveria ser atendida pela policia. A jornalista Pomona Politis, em
sua conhecida coluna do Didrio de Noticias, pedia também um “habeas corpus™
“Liberemos Brigitte”. “Por um engano, Brigitte Bardot deve estar decepcionada.
Uma artista famosa, que significa tanto para seus admiradores, perde o direito a
intimidade e, as vezes, até a felicidade pessoal”. Bardot ndo passaria anénima no
Brasil. Entretanto, ainda era possivel reconciliar-se com o local e aproveitar a estadia
aqui - o que mais tarde aconteceu. A jornalista Pomona Politis apelava para que
“nds, os cariocas, que nos orgulhamos de ter uma cidade feliz, poderiamos dar a
Brigitte oportunidade de ser o que era .. .. Vamos deixa-la circular livremente,
dirigir um automovel e fazer compras” (Politis, 1964, p. 3).

O noticidrio sugere que os brasileiros demonstravam conhecer o estatuto
da celebridade: a fama possuia benesses e encargos, direitos e deveres. Enquanto
estrela, Brigitte Bardot deveria aparecer diante do publico brasileiro, avido pelas
curiosidades que envolviam sua passagem pelo pais, ou, do contrario, deveria
retornar a Paris, conforme aventou. Acenando pela permanéncia no Brasil, ne-
gociou-se, entdo, a realizacao de uma entrevista coletiva no Hotel Copacabana
Palace. A entrevista fora articulada por Bob Zaguri, “com ajuda substancial
de Jean Fauste, correspondente-chefe da France Press, no Brasil, e também de
Oscar Ornstein, diretor de relagdes publicas do Copacabana Palace”, e buscava
colocar fim a “guerra aberta entre a famosa vedete e os repdrteres cariocas”
(Barreto et al., 1964, p. 7).

Antes do inicio da entrevista, Brigitte Bardot posou, por alguns minutos,
para fotografias na conhecida area da piscina do hotel, “enquanto embaixo, ao

V.13 -N®1 jan/abr. 2019 Sdo Paulo - Brasii EVERARDO ROCHA | LIGIA LANA p. 191-209

MATRIZes

201



202

MATRIZes

longo da avenida Atlantica, o trafego esteve engarrafado porque os motoristas,
atraidos pela aglomeracdo, pararam, também, para ver Brigitte” (“Brigitte”, 1964b,
p- 5). A participacao dos jornalistas foi cercada de orientacdes e proibigdes: Oscar
Ornstein alertou que “ndo seriam respondidas qualquer pergunta sobre sua vida
particular”. Em detalhes, o Didrio de Noticias descreveu: “Brigitte trajava vestido
verde, imenso broche de fantasia de frutas no peito, sapatos verdes, e com seu
lourissimo cabelo natural” (“Brigitte”, 1964d, p. 5).

O Jornal do Brasil informava, nas primeiras linhas da reportagem, que
ocupou uma pagina inteira no primeiro caderno da edicdo de onze de janeiro
de 1964, que Brigitte Bardot reservara na Panair do Brasil bilhetes para retornar
a Paris. “Pouco antes de terminar a entrevista . . . disse sorrindo aos jornalis-
tas: ‘Agora estou pronta para partir a qualquer hora™ (“Brigitte”, 1964b, p. 5).
A entrevista coletiva, assim, era nitidamente uma barganha entre a estrela e a
imprensa. As palavras “guerra’, “batalha” e “armisticio” sao usadas muitas vezes
nessas primeiras noticias; o contato com os jornalistas buscava selar a paz. As
perguntas eram feitas em portugués, e o relagdes publicas Oscar Ornstein as
traduzia, bem como as respostas dadas pela atriz em francés.

O discurso de guerra e paz evidencia uma primeira cena do script de pro-
ducio das celebridades: a relacio de amor e ddio com a midia. A cobertura da
chegada de Brigitte Bardot ao Rio de Janeiro, sustentada pelo espirito da co-
bertura sensacionalista, demonstra uma produgdo midiatica ao estilo tabloide e
cheia de armadilhas (Turner, 2009). Em geral, as estrelas expressam indignag¢ao
e desprezo ao terem suas intimidades invadidas, mas, de maneira ambigua,
sdo bem conscientes de que precisam das fofocas e da exposi¢ido de si para a
propria sobrevivéncia. O pacto de visibilidade firmado entre celebridades e
midia vincula, muitas vezes, rebaixamento moral, humilhagdo e vocabulario
belicoso, acompanhado pelo publico sob a égide do entretenimento (Freire
Filho & Lana, 2014).

Periddicos importantes de grande circulagdo - Jornal do Brasil, Didrio de
Noticias, O Cruzeiro, Revista do Rddio e Ultima Hora — cobriram a coletiva
e ressaltaram, com destaque, que a atriz preferia uma vida comum a vida de
estrela. No Jornal do Brasil, ela “trocaria tudo - carreira, fama e dinheiro - ‘por
apenas um dia de completa paz e sossego” (“Brigitte”, 1964b, p. 5); no Didrio de
Noticias, “deixaria tudo isso para ser dona de casa” (“Brigitte”, 1964d, p. 5); em O
Cruzeiro, “trocaria toda sua gléria por uma vida tranquila, ao lado de quem ama”
(Barreto et al., 1964, p. 13); na Revista do Rddio, “confessou que trocaria fama e
fortuna por uma vida tranquila” (“Flashes”, 1964, p. 10) e, no jornal Ultima Hora,
“gostaria de nao ser famosa e transformar-se apenas em numa dona-de-casa.
Alias, sabe fazer tudo que uma dona-de-casa faz” (“BB”, 1964b, p. 2).
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O desejo de ser comum evidencia uma segunda cena do script de produgao
das celebridades. Segundo Edgar Morin (1989), a consolidagdo do som no cine-
ma implicou a descida das antigas estrelas do Olimpo a Terra. Brigitte Bardot,
assim, é personagem marcante desse momento: ela é a auténtica nova olimpiana,
quer dizer, semidivina — em parte, figura excepcional, em parte, figura banal.
Intensificada, hoje em dia, pelo demotic turn'?, a sensagdo de que as celebridades
sao como qualquer pessoa, foi consolidada nos anos 1960, momento de intensas
transformagdes no cendrio técnico da midia.

Em Histéria da Beleza (2006), George Vigarello argumenta que, nos anos 1950
e 1960, o espirito de hedonismo e prazer, que marcou o pos-guerra na Europa,
contribuiu para a liberagdo sexual das estrelas de cinema. Uma presen¢a maior da
sensualidade — decotes, posturas e gestos mais soltos — passou a caracterizar a perfor-
mance das atrizes. O erotismo orientaria, a partir daquele momento, a construgio de
personagens vividos por Ava Gardner, Jane Russel, Suzy Delair e Marilyn Monroe.
Brigitte Bardot, segundo Vigarello, trouxe uma marca muito pessoal — a fantasia —
para esse novo estatuto da “estrela liberada”. “As metaforas animais ganham quando
se evoca Bardot, sobretudo as alusoes felinas, acrescentando aos indices de aspecto
‘exterior’ os de natureza mais primitiva, até mesmo instintiva” (Vigarello, 2006,
p. 171). Brigitte Bardot — de labios grossos e cabelos despenteados — possuia uma
beleza “selvagem’, “descontrolada” e “irrefletida’, que revelava, ao encarar seus es-
pectadores, “zonas obscuras” do ser. “Os movimentos dancados, os desvendamentos
lascivos, uma dose muito particular de natural e de anarquia deixariam aflorar o
instintivo para melhor ‘criancice e animalidade™ (Vigarello, 2006, p. 172).

Novas imagens do corpo feminino, como labios entreabertos e busto res-
saltado, sdo personificadas em Brigitte Bardot com mais naturalidade, pois
as fantasias sexuais que desperta relacionam-se ao incontrolavel, a natureza
espontanea de seu corpo, de suas atitudes e de sua visao de mundo.

Brigitte vive em seu ritmo, escolhe seus amores, abandona-os ou os mantém segundo
uma regra que so6 pertence a ela. A danga solitdria e endiabrada em E Deus Criou
a Mulher é o simbolo fisico disso: . . . olhar sombrio, trejeitos distantes, atitudes
independentes, longe do sorriso tradicionalmente feminino” (Vigarello, 2006, p. 172).

Para o autor, o feminismo, naquele momento, encontrou sentido em Bardot,
que reivindicava o prazer e a desculpabilizagao do desejo feminino. A “sin-
drome de Lolita”, identificada por Simone de Beauvoir (1960) no personagem
Brigitte Bardot, apresenta qualidades feministas: a possibilidade de a mulher
seguir o livre curso de seus desejos instaura dissonancias no campo de forgas
das relagdes de género.
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A estética sexual aberta, natural e espontanea de Brigitte — confirmada nos
dias que se seguiram a entrevista, quando ela, por exemplo, foi fotografada na
intimidade com Bob Zaguri — ndo corresponde a figura da pacata dona de casa
vangloriada na entrevista coletiva. O destaque da afirmac¢ao na midia poderia,
por um lado, posicionar a estrela em um quadro de valores mais adequado a
conservadora sociedade brasileira. Por outro lado, poderia ser parte do script
mencionado acima: Brigitte Bardot seria uma mulher comum, e nao haveria nada
demais em sua vida para ser observado. Ao dizer em alto e bom som que preferia
a paz do anonimato, Brigitte Bardot estaria demonstrando que nao planejara
vir ao Brasil para atuar como estrela, mas sim como mulher de Bob Zaguri.

O pacto entre jornalistas e estrela foi parcialmente cumprido: houve a
diminuicao do assédio, mas poucos dias depois da entrevista coletiva, em
catorze de janeiro, o Jornal do Brasil anunciava que Brigitte foi vista, usan-
do biquini, “na praia de Manguinhos, perto de Cabo Frio” (“Brigitte”, 1964c,
p- 1). Naqueles dias, Brigitte viajava pela costa fluminense - passou também por
Itacurugd e ITha Grande - a bordo do Singoala, um dos iates mais modernos
ancorados no Brasil naquela época, cujo proprietario era o empresario sueco
Ragnar Janer. Na disputa de iates que era parte integrante do consumo cons-
picuo do café society carioca, “O industrial Dirceu Fontoura tinha oferecido a
Brigitte Bardot, para transportar-se a Cabo Frio, o seu iate Atrevida. O jornalista
Roberto Marinho entrou no pareo com o seu Miss Globo. Mas Brigitte preferiu
o Singoala” (Figueiredo, 1964, p. 8).

Da viagem no Singoala, que durou cerca de uma semana, nao restou uma
boa lembranga: quando retornaram a capital, o empresario Ragnar Janer vendeu
fotografias do casal “BB/BZ” para a imprensa. Bardot e Bob, entdo, distribuiram
para todos os veiculos de comunicagido, mesmo aqueles que nao haviam divulgado
as imagens, uma dura carta publica enderegada a Janer. Nela, confirmavam que
haviam recebido, como noticiado, a oferta de varios outros barcos para realizar
o cruzeiro pela orla fluminense e que escolheram o Singoala, pois a oferta de
Janer nao estava condicionada a presenga do empresario a bordo. “Seu iate é
apenas um pequeno barco a vela, com uma tnica cabina, que foi utilizada pelo
senhor, o que nos obrigou a dormir no convés”, escreveu o casal. Nas imagens,
Bob e Brigitte aparecem abracados e deitados na embarcacao.

Com os olhos fechados, ao que tudo indica, o casal estava dormindo,
o que era enfatizado na carta: “as fotografias tiradas pelo senhor e a nossa
revelia, em seu barco, sdo fotos que o senhor roubou a nossa intimidade. Nos
confidvamos em si, e nos enganamos”. Nas tltimas palavras, Bardot e Zaguri
provocaram: “Teria o senhor agido assim por necessidades financeiras, pois
seu pequeno barco esta necessitando de muitas reformas? Esperamos agora
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que o mundo inteiro tome conhecimento exatamente de quem ¢é o senhor e
de sua maneira de agir”.

Uma intriga internacional havia se formado. O caso repercutiu durante
varios dias em jornais e revistas. Cartas de fas defendiam Bardot, e articulistas,
em diferentes se¢cdes dos jornais, avaliavam a situagdo. O Cruzeiro ponderava,
ironicamente, que nao havia brasileiros envolvidos na disputa.

Como dissemos, BB é francesa, sim, mas Ragner T. Janer é sueco. E Bob Zaguri,
‘0 noivo brasileiro’ de Brigitte, ¢ marroquino mesmo. E Adolpho Bloch, editor das
fotografias que insultaram a sensibilidade de BB, é russo. E Denis Albanese, piloto
do iate . .. ¢ italiano. E Augusto, marinheiro do dito, é portugués” (Belém, Solari,
& Viola, 1964, p. 16).

Para a revista O Cruzeiro, certamente interessada em mais imagens inédi-
tas, havia algum exagero na indignacdo do casal... Porém, o subtexto indica a
ideia de um Brasil importante e absolutamente integrado como cendrio de um
escandaloso glamour global.

A estrela, assim, seguia com os passos vigiados no Brasil - quando jantou
em uma churrascaria em Laranjeiras, o proprietario telefonou para os jornalis-
tas, que correram para fazer fotografias de Bardot. O colunista Carlos Leonam
comentou: “um amigo que presenciou a grossura contou que, apesar de nada
ter com a histdria, sentiu-se mal, também, por BB e seus acompanhantes. Antes
de a confusdo comegar, houve quem se aproximasse da mesa para examinar
a moc¢a, olhando-a como um animal raro” (Leonam, 1964, p. 3). O dono da
churrascaria, para Carlos Leonam, poderia ter adotado estratégias de promogao
mais adequadas, como “colunas sociais”

Imagine, leitor, o seguinte: vocé sai para jantar com a familia ou com um grupo
de amigos, tranquilamente, numa noite de verdo. De repente, nao satisfeito com a
preferéncia, o dono do restaurante resolve se promover a suas custas. Vocé ficaria
satisfeito? (Leonam, 1964, p. 3)

Estava em curso, dessa maneira, uma terceira cena do script das celebrida-
des: a livre promogao de pessoas, lugares e produtos através de Brigitte Bardot.
Até o presidente Jodo Goulart queria ver Brigitte. “Depois de dizer que Brigitte
Bardot iniciou uma viagem de sete dias pelas costas brasileiras a bordo de um
iate, ‘Ibrahim Sued informa’ que o presidente da Republica receberia, com
muita satisfagdo a visita de BB no Palacio Rio Negro” (Sued, 1964, p. 1). Prestes
a ser deposto do cargo, Jango parecia ver em Bardot uma boa oportunidade
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de promogéo para seu governo. A chegada da estrela ao Rio de Janeiro revela,
assim, trés cenas de um roteiro de producéo das celebridades: a relagdo de amor
e 6dio com a midia, o desejo de ser estrela e ser comum e o aproveitar-se ou ser
aproveitada para promocdes e consumos. Essa terceira cena que se esboca aqui
sera levada a extremos e, hoje, ¢ banal uma celebridade, por exemplo, cobrar
para ir a uma festa e, de outro lado, ser explorada, a sua revelia, para promover
eventos, pessoas e lugares.

DOLCE FAR NIENTE

Depois de alguns dias na capital, Brigitte e Bob partem novamente para
uma viagem ao interior fluminense. O destino exato era ignorado, mas o ja
agora famoso porteiro do edificio da avenida Atlantica, José Antonio Mendonga,
deixou escapar aos jornalistas que, provavelmente, haviam ido para Cabo Frio.
A partir daquele momento, final de janeiro de 1964, as noticias sobre Brigitte
Bardot tornam-se mais esparsas e mais curtas. Na coluna Panorama, do Jornal
do Brasil, uma nota anuncia: “o verao em Cabo Frio continua animadissimo. . ..
A grande curiosidade da temporada continua sendo Brigitte Bardot” (Peter, 1964,
p- 2). Os comentarios passam a ser assim — breves — o que parecia, enfim, que
se obtinha a normalidade da atriz e a trégua que buscava com a midia.

A revista O Cruzeiro publicaria outra edigao sobre Brigitte Bardot somente
em quatro de abril, quase trés meses apos a guerra das cartas; a Revista do
Rddio, com reportagens menores, também passou um bom tempo - cerca
de um més - sem falar em Bardot. As fotografias de O Cruzeiro haviam sido
feitas por Denis Albanese, “selecionadas pela propria estrela juntamente com
outras distribuidas aos principais jornais e revistas. Elas contam o que estdo
sendo as férias brasileiras de BB e BZ nas praias de Cabo Frio” (Belém &
Albanese, 1964, p. 8). Finalmente, a atriz francesa passava a se declarar feliz
com as férias no Brasil.

Em Buzios, a promessa de Bob Zaguri se concretizou: realmente, 14 ninguém
conhecia Brigitte Bardot. No documentdrio A Buizios de Bardot (Pimentel et al.,
2013), moradores da cidade que conheceram a atriz concederam depoimentos
que elucidam as relagdes de amor e 6dio entre jornalistas e Bardot. Conforme
o historiador José Wilson, criador do Memorial Brigitte Bardot, os pescadores
de Buzios tornaram-se amigos da atriz e, quando notavam a aproximagio de
reporteres, avisavam a ela, que se escondia. No filme, o mergulhador Vilson
Santos, por exemplo, narrou que “ninguém tinha conhecimento de Brigitte, se
era famosa, se ndo era, entdo, de repente, comegou a chegar aquele grupo de
fotografos e repdrteres querendo ver esta pessoa, entdo que comegamos a ficar
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curiosos para saber quem era esta pessoa’. O documentdrio sugere, por meio
das entrevistas com pescadores da época, que nao apenas Brigitte Bardot, mas
as celebridades, de maneira geral, ndo eram conhecidas em Buzios, nem Buzios
era parte de um mundo que construia ou reverenciava celebridades.

St. Tropez — Novembro de 2014

Viva Buzios!

Foi nesta pequena cidade perdida e desconhecida que eu fui mais feliz. Nao tinha
nada, nem mesmo eletricidade — mas paisagens sublimes e selvagens, e praias
desertas, praias de sonho! “Feradura’, “Juan Fernandes”! Mas isso foi hd muito
tempo... Hoje Buzios mudou, como St. Tropez, e virou um balneario que estd na
moda, conhecido no mundo inteiro e muito badalado! Estou muito orgulhosa de
inaugurar essa Mostra 2014, que exibira 4 filmes meus. Tenho um grande amor
pelo Brasil e pelos brasileiros, sou como eles, gosto de dangar, cantar, gosto do sol,
do mar e mais que tudo gosto dos animais, ndo esquegam disso. De longe mando
todo o meu amor... “me gusta da vocé”!

Brigitte Bardot... (“Bardot”, 2014)

A reclusao de Brigitte Bardot e o ativismo da causa animal tornam ainda
mais ambigua sua identidade de estrela e sua figura publica. Recolhida e sem
dar entrevistas, parece querer apagar o magnetismo e o carisma que a acom-
panharam por tantos anos; ativista comprometida, sua fundagao, entretanto,
ndo mantém nenhum projeto ou iniciativa em Buzios. Sua passagem pelo Rio
de Janeiro encenou uma peca em trés atos e epilogo capazes de definir a tipica
trajetoria da celebridade. Inimeras delas se repetem pelo mundo afora: sua
dualidade com a midia, seu desejo de anonimato e sua dor de se sentir explora-
da. O feliz epilogo foi ter experimentado, ainda que por um breve momento, o
jardim das delicias em Buzios. ¥
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