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Resumo

Através da observacdo direta e da realizagdao de entrevistas e da aplicagcao de questionarios
com integrantes do movimento Hip Hop de Parnaiba-PI, essa pesquisa exploratdria buscou
compreender a relagdao de 15 jovens de ambos o0s sexos com as tecnologias de midia e,
sobretudo, investigar as praticas de consumo e de produg¢dao no ambito das midias digitais,
num contexto de excessiva conexao e de participagao intensa dos sujeitos em midias sociais
e de reconfiguracao de identidades individuais e coletivas. Apds analise dos dados, foram
elencadas trés tematicas principais que serao discutidas ao longo do texto: a) consumo
desterritorializado; b) comunidades virtuais: uso compartilhado e colaborativo; c) consumo
de midia tradicional: tensdes, impasses e criticas.

Palavras - Chaves: Consumo cultural-tecnoldgico. midia digital. identidades e midias
sociais. identidade e Hip Hop.
Abstract

Through direct observation, interviews and the application of questionnaires with members
of the Hip Hop movement of Parnaiba-PlI, this exploratory research sought to understand
the relationship of 15 young people of both sexes with the media technologies and, above
all, to investigate the consumption and production practices in digital media, in a context
of excessive connection and intense participation of subjects in social media and the
reconfiguration of individual and collective identities. After data analysis, 03 main themes
were listed, which will be discussed throughout the text: a) deerritorialized consumption;
b) Virtual commmunities: Shared and collaborative use; c) Traditional media consumption:
tensions, impasses and criticism.

Keywords: Auteur cinema. Genre cinema. Karim Ainouz. A vida invisivel.
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Resumen

A través de observaccion directa, de entrevistas y la aplicacion de cuestionarios
con miembros del movimiento Hip Hop de Parnaiba-Pl, esta investigacion
exploratoria buscé comprender la relacion de 15 jévenes de ambos sexos con
las tecnologias de los medios de comunicaciéon y, sobre todo, investigar las
practicas de consumo y produccidn en los medios digitales, en un contexto de
conexion excesiva y de participacion intensa de los sujetos en las redes sociales
y la reconfiguracién de las identidades individuales y colectivas. Después del
analisis de datos, se enumeraron 03 temas principales, que se discutiran a lo
largo del texto: a) el consumo de deerritorialized?; b) comunidades virtuales:
uso compartido y colaborativo; c) consumo tradicional de los medios: tensiones,
impasses y criticas.

Palabras clave: consumo cultural-tecnoldgico. Medios digitales. Identidades y
redes sociales. sociabilidad y Hip Hop.

Introducao

Nao restam duvidas de que as tecnologias midiaticas modificam as
linguagens, as formas de sociabilidade e de experiéncia, as relacdes sociais € as
maneiras de conhecer e representar o mundo. Essa premissa, contudo, ndo pode
se restringir ao atributo da légica dedutiva que comporta uma generalidade,
por mais paradoxal que isso — restringir-se a uma generalidade — possa parecer:
apenas apontar para a irreversibilidade e para a peremptoriedade de tais
mudancgas nao indica, de outro modo, o que, de fato, empiricamente, essas
mudangas revelam no nivel dos processos, das praticas, dos comportamentos
e habitos de consumo em cada caso singular. Em outras palavras: o que os
sujeitos fazem com as tecnologias digitais, ou seja, a singular maneira como
se apropriam das mesmas sé pode ser revelada em cada situagao concreta
estudada e é de suma importancia para a compreensdo do fendbmeno mais
amplo de producdao e consumo culturais. Essa &, portanto, a proposicao
defendida nesse texto.

Assim posto, no contexto atual, de excessiva conexdao em plataformas
digitais e de participagao intensa dos sujeitos em midias sociais, € prudente
gue o pesquisador relacione alguns — mas nao todos, evidentemente —aspectos
norteadores de qualquer reflexdo sobre otema em pauta:a) aforma colaborativa
e interativa na producdo e no consumo de mensagens e informacdes; b) a
velocidade na circulagdo dos contelddos, que provoca a cCompressao espago-
temporal, d) as dinamicas sociais e culturais nas quais se inserem os Usuarios,
com seus modos prdprios de acesso as tecnologias; e) o papel central que a
circulagdo das mensagens passou a ocupar na organizacao de fluxos produtivos
e de consumo; e f) a convergéncia de conteddos e de plataformas tecnolégico-
digitais.

Por outro lado, na esteira dos processos apontados se torna evidente
a relagcao do uso tecnolégico e da produgao e do consumo culturais com as
estratégias de insercao e participagao em grupos, bem como de diferenciagcao
social, que conduzem a constituicao de novos sujeitos individuais e coletivos.
Desta forma, estd em curso um processo de reconfiguragdo constante de
subjetividades e identidades, motivado, em grande parte, pela gama de
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conteudos e de relagdes que as plataformas de midia digital oferecem.

Diante desse quadro tedrico, € preciso reconhecer a complexidade das
relagdes dos sujeitos com tecnologias e conteddos midiaticos e, sobretudo,
as distintas formas de apropriagdo dos mesmos para integragao na vivéncia
cotidiana, conforme destaca Jacks (2010). E por esse motivo que ndo é possivel
compreender a dimensao ocupada pelas tecnologias digitais na vida das
pessoas e instituicdes se ndao forem considerados os modos de apropriagao
de ferramentas e produtos. No cenario da convergéncia midiatica, as relagdes
das pessoas, especialmente os jovens, com as Tecnologias de Informacgao e
Comunicagao (TICs) mudaram significativamente, impondo, como se disse,
novas formas de insergao social, sociabilidade e experiéncia.

As pessoas participam de midias sociais, fazem pesquisas
na internet, assistem a televisdo, ouvem musica, enviam
mensagens pelo celular, participam de multiplos chats
e féruns de discussao online e de games interativos,
qguase sempre de forma simultdnea. Além disso, é
preciso considerar o aspecto relativo a mobilidade.
Com o advento do wireless e o desenvolvimento de
aparelhos e dispositivos portateis, os espacos publicos
tornaram-se uma extensao do universo privado — e o
gue era privado tem carater publico. Nessa ambiéncia
onde quase tudo é publico, o cotidiano é permeado
por elementos emocionais que conferem afetividade e
conexdo interpessoal as relagdes constituidas na rede,
onde quer gque estejam os sujeitos (SAID, 2016, p.47)

O objetivo desse texto é discutircomo se dd arelagao dejovensresidentes
em areas urbanas ou rurais de uma cidade do interior do Piaui,com idade entre
18 e 24 anos, com as tecnologias de midia. Mais especificamente, a pesquisa
pretendeu investigar praticas relacionadas ao consumo e a producao cultural-
mididticos e a convergéncia das TICs, no ambito das plataformas digitais. Para
tanto, foi selecionada a cidade de Parnaiba, no interior do Piaui, situada no
litoral, extremo Norte do Estado, onde foi realizada uma pesquisa de campo, no
ano de 2018. Foram consultados aleatoriamente 15 jovens de ambos os sexos (a
idade média foi de 22,5 anos, sendo 09 homens e 06 mulheres), residentes das
zonas urbana e rural, porém, todos integrantes de grupos de Hip Hop da cidade
de Parnaiba. Critérios relacionados a renda média familiar nao foram adotados
para a composicao da amostra. Contudo, grande parte dos respondentes
ou nao exerce emprego formal (apenas 03 tem emprego formal) ou vive de
pequenos servicos, os chamados ‘bicos’, como vender sanduiche ou cocada
em faculdades e/ou instituicdes publicas. Todos eles, por outro lado, auferem
algum recurso esporadico vindo de ocasionais patrocinios para apresentacao
e show em outras cidades ou de algum pagamento feito pela organizagdo
desses eventos. Com relacao ao nivel educacional, a pesquisa mostra que mais
da metade (09) possui nivel médio completo, enquanto uma minoria faz curso
superior (total de 03). Ainda sobre as caracteristicas dos participantes, percebe-
se que todos possuem perfil em alguma midia social, sendo as mais usadas
o Facebook, o WhatsApp e o Instagram. A forma de acesso prevalecente as
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midias sociais, que contempla 100% dos pesquisados, é o aparelho de telefonia
madvel, e em alguns poucos casos o notebook e o computador.

Porse tratar de uma pesquisa exploratéria,com inspiragao etnografica, os
procedimentos metodolégicos utilizados foram a observacao direta e a analise
de dados contextuais, a realizacdao de entrevistas individuais semiestruturadas e
aaplicacdode um questionario para levantamento de dados sociodemograficos.

Como a quantidade de dados coletados é vasta, ao invés de um texto que
explore seu aspecto quantitativo, apresentando conclusdes gerais reforcadas
por calculos percentuais, optou-se por refletir sobre alguns temas pontuais
gue foram destacados pelos respondentes nas entrevistas. Assim, focando-se
menos Na caracterizacao mais ampla do grupo de respondentes e muito mais
na simetria e na frequéncia de certos dados, pontos de vista e comentarios
prestados, foi possivel dar énfase, com base na andlise de conteddo desse
material, a certos temas por eles elencados, a partir dos quais se buscou um
entendimento mais qualitativo das praticas, comportamentos e habitos de
producao e consuMmo comuns ao grupo e reveladores de processos interativos
dos sujeitos entre si e destes com as plataformas tecnoldgicas. Tal decisao
ampara-se ainda no fato de que os respondentes pertencem a um grupo (o
movimento Hip Hop) que possui peculiaridades e caracteristicas especificas
compartilhadas pelos seus membros e que, no plano simbdlico, funcionam
como ‘chaves’ para inclusdo e participacdo no mesmo, ou seja, um conjunto
de referentes identitarios que conformam o grupo. Apesar disso, é preciso
considerar que, para além das caracteristicas comuns que subjazem a todos os
grupos de Hip Hop, muitas delas compartilhadas num espectro global, ha entre
eles sutis nuances e diferengas pouco perceptiveis que podem influenciar na
forma como se da o consumo cultural- tecnolégico.

Com base nessa observacado e levando a cabo a decisdao de focar em
dados qualitativos, foi possivel definir trés tematicas principais, reveladas pelas
consultas feitas, que possibilitaram o desenvolvimento do texto: a) consumo
desterritorializado; b) comunidades virtuais: uso compartilhado e colaborativo;
c) consumo de midia tradicional: tensdes, impasses e criticas.

O texto esta dividido em dois topicos. No primeiro, uma contextualizacao
e uma descricao do cenario da pesquisa dao destaque aos dados relativos as
tecnologias de midia, ao consumo cultural-tecnolégico e a organizacao dos
grupos de Hip Hop na cidade de Parnaiba; no segundo, apresentam-se os
dados coletados e faz-se a interpretacado deles.

1 Contexto: o Hip Hop em Parnaiba-PI

Situando-se no Norte do Piaui, na regidao Nordeste do Brasil, Parnaiba,
com 163.087 habitantes, € segundo municipio com maior populacdo do Estado,
atras apenas da capital Teresina, cuja populacao alcangou quase 869.523
habitantes, do total de 3.270.174, conforme estimativas publicadas pelo Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica-IBGE (2022). Junto com llha Grande, Luis
Correia e Cajueiro da Praia, forma o conjunto de quatro municipios litoraneos
do Piaui. Encontra-se quase conurbada com a vizinha Luis Correia, que possui
cerca de 30 mil habitantes. A cidade esta localizada a margem direita do ‘rio’
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lgaracu, que constitui o brago mais meridional do delta do Rio Parnaiba. Situada
préxima ao litoral e a 366 km de Teresina, Parnaiba tem se destacado como a
porta de entrada para o Delta do rio Parnaiba e do roteiro conhecido como Rota
das Emocdes, que inclui ainda o litoral dos estados do Ceara e o do Maranhao.

Parnaiba destaca-se pela bela paisagem, marcada pelos carnaubais, e
pela moderada atividade comercial e industrial. Ressalte-se o significativo afluxo
de pessoas de outros Estados na ultima década, o que provocou uma visivel
diversificacao da oferta de servigcos hoteleiros, educacionais, gastronémicos e
de lazer. Tendo se constituido numa cidade turistica e universitaria, Parnaiba
passou a atrair visitantes de todas as partes, promovendo uma mescla de
culturas diferentes e alterando os padrdes antigos de cidade tradicional e
relativamente conservadora.

Segundo dados do IBGE (2018), no tocante a estrutura de comunicagao,
a cidade recebe o sinal analdgico (VHF) de nove emissoras de televisdo aberta
e oito de emissoras com sinal digital (UHF). Possui uma emissora de radio AM
e trés de radio FM, além de um jornal impresso e 16 jornais on-line. Parnaiba
tem cobertura de quatro operadoras de telefonia madvel (Oi, Claro, Vivo e Tim),
além de servigco de internet 4G e acesso gratuito a internet em locais publicos,
como varias pragas cobertas pelo programa Piaui Digital. Um dado relevante
€ a criacao, em 2018, da DELTATICS (Instituto de Tecnologia da Informacao e
Ciéncias do Delta), fruto de um projeto de docentes de computagao do antigo
campus da Universidade Federal do Piaui (desde abril de 2018, Universidade
Federal do Delta do Parnaiba-UFDPAR), uma estrutura que abriga empresas de
tecnologia, promovendo a interlocucao entre academia, governos € empresas.

No tocante aos eventos culturais, hd uma diversificada oferta de eventos,
sobretudo por conta da intensa atividade turistica. Hd que se destacar, para
os objetivos dessa pesquisa, que a cidade ja realizou, em 2015, a 8% edi¢cao da
Batalha Litoral Style, um Encontro Regional de B. Boys, que contou com o
apoio da Prefeitura de Parnaiba, através da Superintendéncia de Cultura. Na
oportunidade, na praga Santo Anténio, no centro da cidade, diversos grupos de
Hip Hop puderam apresentar-se para um publico que, apods algumas edi¢cdes do
evento, ja pode ser considerado cativo. Para corroborar essa afirmacao, saliente-
se que um evento similar foi realizado em 2018 num shopping da cidade. No site
oficial do Parnaiba Shopping (2019), esta registrado o seguinte: “a escolha do
Parnaiba Shopping foi estratégica para a divulgacao da arte, ja que possui um
intenso fluxo de pessoas e assim se torna mais facil mostrar aos interessados
gue existe o grupo e podem praticar e aprender o Break Dance”. Também
em 2018, na Associagao Atlética Banco do Brasil de Parnaiba-PI, aconteceu o
show Parnaiba vai virar Dubai, com o fenémeno do Hip Hop nacional, o grupo
musical Hungria, de Brasilia-DF.

A histéria do Hip Hop em Parnaiba segue o fluxo do espraiamento dessa
manifestagdo cultural no Brasil, sobretudo a partir de meados dos anos 1980,
qguando, de acordo com Bastos (2008), 0 movimento passa a se organizar em Sao
Paulo e no ABC Paulista, de |4 se espalhando para outros Estados, incorporando
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trés elementos principais: o break, o graffiti e o rap. Inicialmente, era divulgado
nos bailes e nas lojas especificas de musica negra, mas logo depois passa a
ocupar as ruas e as pragas dos grandes centros urbanos, tornando-as um
espaco para a socializagdo dessa manifestacao cultural juvenil. Lourenco (2010)
destaca que o Hip Hop despontou na periferia de Sao Paulo e se desenvolveu
nos anos 80, tornando-se popular somente na década seguinte. Segundo a
autora (op. cit.), a estacao de metrd Sao Bento, situada no centro da capital
paulista, & considerada o berco e a referéncia da cultura Hip Hop no Brasil.

O surgimento do Hip Hop, contudo, aconteceu na década de 1960,
nas areas centrais de comunidades jamaicanas, latinas e afro-americanas
da cidade de Nova lorque, nos Estados Unidos. Era, na ocasiao, um movimento
de jovens negros e hispano-americanos dos guetos pobres do Bronx, nos
arredores de Nova lorque, que, através de manifestacdes artisticas, tentavam
se expressar criticamente, denunciando as condi¢gdes de exclusdo econdmica
e social e o preconceito pelo qual passavam, sendo esse um dos elementos
comuns que congregam os diversos praticantes ao redor do globo.

Em Parnaiba, de maneira organizada, os muitos praticantes de Hip Hop,
na maior parte, jovens de camadas média e baixa da populagdo, contam com
uma associagao (Associacao Movimento Hip Hop da Planicie Litoranea) que
congrega os adeptos da manifestagdo cultural, promove eventos e divulga as
apresentacdes dos grupos.

2 Andlise tematica: producido e consumo cultural-tecnolégicos no
movimento Hip Hop de Parnaiba

Nessa parte do texto, sao apresentadas e discutidas as trés tematicas
que resultaram da analise de conteddo das entrevistas e das observacgdes feitas
durante a pesquisa de campo, como parte dos dados gerais coletados. Com isso,
ndo se quer dizer que sao apenas essas as tematicas reveladas pela pesquisa,
mas, em funcao de sua frequéncia, se tornam relevantes, a tal ponto que se
optou por dar destaque as mesmas, deixando novas observacdes e reflexdes
para textos posteriores. Outra ressalva importante diz respeito ao fato de que
as trés tematicas discutidas a seguir ndo se encontram estanques. Ao contrario,
elas se reforcam mutuamente e se interpenetram, de tal sorte que um mesmo
dado revelado por um participante da pesquisa pode ser explorado em uma ou
mais delas.

2.1 Consumo desterritorializado?

De imediato um aspecto chamou a atencao nos dados das entrevistas
e dos questionarios. Ele diz respeito ao fato de que a maior parte dos sujeitos
pesquisados acessa a internet em lugares publicos com conexao gratuita,
uma pratica comum em publicos jovens de nivel de renda precario. Segundo
um dos entrevistados, do sexo masculino, 19 anos, as pragas € demais lugares
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com acesso gratuito sao utilizados pelos membros do movimento Hip Hop
para gravar, compartilhar e assistir videos, preferencialmente. Os encontros
em lugares com servico de Wi-Fi gratuito promovem, por outro lado, uma
ressignificacao do espaco publico e do seu entorno pelo grupo. Por conseguinte,
a ocupacao e a ressignificagdo do espago cumprem uma fungao estratégica,
criando uma identidade do grupo nas midias sociais, pois € ali, guase sempre,
que as apresentacdes sao gravadas (salvo quando da realizacdo de eventos)
e imediatamente postadas, gerando para cada integrante uma espécie de
capital cultural e social baseado em critérios ligados a exposicao da imagem e
a publicacao de fotos e videos nas midias sociais: 0 niumero de acessos e likes
(curtidas), os comentarios favoraveis, o compartilhamento das publicacdes
sdo, segundo eles, uma forma de atrair visibilidade para o trabalho e, em
consequéncia, ser convidado para eventos de Hip Hop.

Um dos lugares preferidos dos entrevistados € a praga conhecida
como Quadrilhédromo, uma praca muito usada diariamente por ciclistas,
skatistas, adeptos de caminhada e, eventualmente, para realizagao de shows
e apresentagdes artistico-culturais, como as tradicionais quadrilhas das festas
juninas, razao pela qual o lugar recebeu a designacdao mencionada. Nao apenas
pela reunido de publicos dispares, mas também pelo fato de oferecer conexdo
gratuita a internet € que a praga passou a ser um dos lugares mais usados pelos
entrevistados. A conexao a internet, pode-se dizer, forcou em certa medida a
ocupacdo e a reorganizagao do local.

Todos os entrevistados afirmaram acessar as midias sociais durante a
maior parte do dia, sem necessariamente escolher um horario especifico. Dois
deles, ambos de 23 anos, do sexo masculino, e uma do sexo feminino, 20 anos,
assumiram usar o celular para conexao em redes o dia inteiro, como estratégia
clara de interacao grupal e de valorizagao da cultura do Hip Hop. Quando
guestionado sobre o assunto, um deles justificou: “... porque é até uma forma de
divulgar o meu trabalho (..) de contato com o pessoal do movimento Hip Hop."
Por outro lado, estar permanentemente conectado implica em romper com
uma légica espacial-temporal, na medida em que, mesmo estando afastados
dos lugares com conexao gratuita, os sujeitos continuam imersos no ambiente
das redes. Também implica em desconsiderar o escalonamento do tempo nas
praticas de producdo e consumo culturais, ja que nao ha a necessidade de fixar
horarios para assistir e postar videos.

O que se percebe com a afirmagao anterior € a necessidade de
seguir uma cultura de grupo, de assumir elementos identitarios comuns
ao movimento do Hip Hop para além dos limites fisicos e geograficos, ndo
importando se o praticante se encontra numa cidade do interior do Piaui. Essa
forca identitaria demonstrada é uma caracteristica do movimento Hip Hop em
nivel mundial. Como dizem Takaki e Coelho (2010), é possivel considerar o Hip
Hop uma forca que impulsiona e induz os praticantes, uma espécie de cultura
em acdo que ultrapassa barreiras fisicas e socioculturais. E por esse motivo
gue o titulo dessa sessdo (consumo desterritorializado?) se encontra na forma
interrogativa. Ao invés de falar apenas de desterrritotializagdo como uma agao
de desorganizacdo do espaco, talvez seja também apropriado pensa-la como
uma acao de reconstrucao, de reorganizacao. Nesse sentido, esta-se diante
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de multiterritérios e de territérios hibridos, ressemantizados pelas praticas
de consumo e de producao artistica, cultural e tecnolégica, numa espécie de
recuperacao do sentido do lugar articulada aos interesses e as identidades dos
grupos. Promove-se, assim, segundo as autoras citadas (lbid), a construcao
de multiplos territérios que se apropriam e ressignificam cotidianamente os
espacos publicos da cidade. Em certo sentido, o movimento hip hop se impde
como uma forma de resisténcia a privatizagcao dos espacos publicos promovida
pela transformacao espacial das cidades face a I6gica do capital, como destaca
Batalha (2019) ao analisar como, através da acao em pragas da cidade de Belém,
no estado do Pard, Norte do Brasil, o hip hop aparece como alternativa a esse
processo, redefinindo espacos politicos de arte e cultura.

Porém, a ocupacgao e a ressignificacao do espaco publico acontecem na
medida em que esse lugar pode oferecer alguma vantagem aos grupos. Nesse
caso especifico, é a possibilidade de conexao gratuita a internet que impulsiona
os integrantes do movimento Hip Hop a definirem e elegerem aquele lugar
como local de encontro, de interagdo e apresentacao cultural, tudo devida e
continuamente registrado pelos aparelhos de celular de cada participante.
Cria-se, assim, uma rede de interconexao, que funde diferentes espacos e cria
zonas hibridas, territérios simultaneos e descontinuos, Nos quais se expressam
intersubjetivamente os integrantes do movimento Hip Hop de Parnaiba.
Conforme Takaki e Coelho (2010, s/p),

Ao construir espacialidades hibridas, a cultura Hip
Hop coexiste no espago urbano periférico e cria novos
cenarios que perpassam 0O espaco real e sobrepde-se
ao virtual. As comunidades virtuais, blogs, wikis, orkut
e twitter, comprovam que o ciberespaco é considerado
um incremento do capital social e cultural. Entender
esta interface digital permite uma melhor compreensao
da expansdo de novas formas de midias sociais e de
ampliacdo do capital social em nossa sociedade.

Uma observacgao, contudo, precisa ser feita: ainda que o Quadrilhédromo
tenhasidoressignificado pelosmembrosdo Hip Hop, cujaslimitacdesfinanceiras
impulsionaram a busca por acesso gratuito de internet e, partir daf, a construgcao
de solucdes e estratégias criativas de interagcao e de divulgagado de seu trabalho,
e estando esse imperativo econdmico muito claro, é preciso considerar nessa
discussao as politicas publicas de acesso a internet e, sobretudo, o modelo
de negdcio privado que subjaz diretamente as mesmas. Da reflexdo sobre a
ressemantizacao dos espagos publicos em fungao do servico gratuito de acesso
ainternet, sobra uma questao, formulada nos seguintes termos: considerando o
nivel de renda insuficiente, quando os integrantes do Hip Hop ndo estao nesses
lugares publicos, como fazem para ter conexao a internet?

Eis, entdo, outro aspecto crucial revelado pelos dados coletados. Este se
refere a aquisicao de servico pago de Wi-Fi de forma compartilhada por duas
ou mais familias, por vizinhos, por moradores de um mesmo apartamento ou
ainda por moradores de uma mesma pensao, fato muito comum em grupos de
estudantes universitarios. Dentre algumas entrevistas, mencione-se um trecho
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de um dos entrevistados, de 23 anos, estudante de turismo: “tenho internet da
universidade e tenho internet em casa. (...) € uma Wi-Fi da Oi, dividimos em
duas casas, a minha casa e o vizinho.” A fala desse entrevistado é reveladora
de trés modos de conexao as plataformas digitais e de acesso aos produtos da
rede: 1) via institui¢ao publica (nesse caso, 0 campus universitario), com a senha
estudantil; 2) em casa, de forma compartilhada com o vizinho; 3) ou, como visto
antes, em lugares publicos com acesso gratuito. Parece ser desta forma que
muitos usuarios conseguem driblar as dificuldades financeiras relativas aos
custos inerentes a aquisicao do servigo privado de Wi-Fi.

b) Senso de comunidade: uso compartilhado e colaborativo;

A tentativa de manter uma coesdo e uma identidade com o movimento
global de Hip Hop é uma pratica comum entre os grupos de Parnaiba e faz
parte de um esforco que emprega as tecnologias digitais de midia. Isso revela
nao apenas a formacao de uma tribo urbana e sua relagdo com outras tribos,
gue seguem a ‘cartilha’ geral do Hip Hop, como demonstra o quanto esse
esforco se tornou facilitado com o uso das tecnologias digitais e de midias
sociais. Todos os entrevistados, além de usarem frequentemente estas midias,
possuem perfis privados e participam de perfis coletivos nos canais ligados ao
movimento Hip Hop, como o da associagao que congrega seus membros em
Parnaiba. Cada uma dessas midias sociais, contudo, estende-se para além dos
limites fisicos das cidades em que vivem seus usuarios.

O uso das midias sociais produz sentimentos de pertencimento e de
coesdao grupal, induz ao compartilhamento de conteddo e a uma grande
interagao social, ultrapassando fronteiras fisicas. Em fung¢ao da caracteristica
identitaria do grupo mais amplo, que se estende, como discutido antes, aos
membros dos grupos menores de forma muito clara, hd uma prevaléncia dos
modos de producao e consumo e do tipo de produto publicado e consumido:
producao e consumo compartilhado de videos no site You Tube e nos
perfis — pessoais e coletivos — do Whatsapp, do Instagram e do Facebook.
Entre os entrevistados, a preferéncia pelo You Tube como midia social mais
acessada tem uma explicagcao, pois, pela sua politica de conteudo, ele se
encaixa perfeitamente nos objetivos dos grupos. Destaque-se, entretanto, a
convergéncia dos conteldos em distintas plataformas (entre o Instagram e
o Facebook, por exemplo). Correlatamente, é pelo aparelho celular que essa
atividade de produgdo e consumo quase sempre se realiza. “S6 quando um
video é muito legal, ai na tela maior € melhor para assistir, ai a gente pega o
computador de alguém do nosso grupo ou vai para casa de outro”, disse um
dos entrevistados, do sexo masculino, 20 anos. Nas ocasides em que os videos
sdo gravados, admite, sdo usados varios celulares simultaneamente.

Outro local bastante usado por eles para se reunir e assistir videos € a
sede da Associagcao Movimento Hip Hop da Planicie Litoranea, cujo perfil no
Facebook contém 215 seguidores, inUmeros videos e posts de eventos, sendo
constantemente atualizada. Nas falas de outros entrevistados, se percebe que
as reunides e os encontros também ocorrem com frequéncia em lugares —
pizzarias, lanchonetes, espetinhos etc. — que oferecem servico de Wi-Fi sem
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custos ou que guardem alguma simbologia com o perfil identitario do grupo.
Muitos deles afirmaram que a praia € um ponto de encontro valorizado, mas
reconhecem que a qualidade do sinal de telefonia mdvel em certas regides do
litoral do Piaui compromete a conexao as midias sociais. Portanto, frequentar
0s mesmos lugares, como praias, indica o quanto o espaco fisico denota
certo simbolismo para conceder ao grupo um nivel de coesao, incorporada
intersubjetivamente pelos participantes. Nao sem efeitos identificatérios, a
logomarca da Associagdo Movimento Hip Hop da Planicie Litordnea possui
um componente simbdlico muito peculiar a regidao: duas palmeiras de
carnaulba, uma espécie nativa do Piaui, a frente de um imenso sol brilhante,
além de desenhos de capoeiristas, de um microfone e de um toca-discos, todos
circundados pelo nome da associagao.

Deste modo, as midias sociais e as plataformas digitais oferecem
visibilidade para o movimento Hip Hop e ddo suporte aos seus membros na
criacao de vinculos e lagos pessoais, bem como na producao de micro redes
gue se constituem como extensao de redes maiores. Nao por acaso, a forma
como muitos dos membros se relacionam com familiares é pautada pelas
mesmas plataformas digitais que eles utilizam para congregar os adeptos
e simpatizantes do movimento. De singular ironia é a afirmagdo de um
entrevistado do sexo masculino, de 23 anos. Questionado sobre como mantém
contato com sua familia, ele respondeu que a midia mais usada para tanto é
o Whatsapp, mas usa também o Instagram, pois alguns membros da familia
dele estao “..na onda do Instagram.” Sua fala revela que as midias sociais
citadas, por conta de suas funcionalidades, servem a propdsitos distintos.

Neste sentido, midias sociais podem se encaixar de forma efetiva na
divulgacdo e na difusao de referentes identitarios do movimento Hip Hop em
Parnaiba e na aproximagao entre esses grupos e outros afins, como aqueles
gue congregam dangarinos de outros estilos musicais, capoeiristas, skatistas,
poetas e artistas em geral, conforme informado por uma jovem de 22 anos.

Por forgca desses elementos, esta-se diante de um quadro de consumo
customizado e de producdo em novos formatos e plataformas digitais que
ultrapassam os conceitos € as légicas de produgdo da midia de massa. Em vez
dos ja conhecidos produtos da midia massificada, especialmente nos antigos
suportes da industria fonografica, os entrevistados disseram que escutam
musicas no formato mp3, apds download, ou por servigo de streaming, com
execucdo simultanea a descarga do arquivo. A programagao musical da maior
parte dos entrevistados é praticamente a mesma: quase sempre um consumo
por demanda de dudios e videos relacionados ao universo do movimento Hip
Hop. O sonho de ganhar destaque e se tornar um artista reconhecido, por outro
lado, passa também pelo ambito das midias sociais, pois, como alegou o rapper
Panikinho (Gildean Silva), em matéria redigida por Huertas (2022), publicada
na plataforma Meio & Mensagem, um artista que buscasse reconhecimento
publico, nas décadas de 80 e 90, tinha que passar pelo crivo de uma gravadora,
um selo ou um veiculo de comunicagao, que funcionavam como uma espécie
de “funil”, possibilitando visibilidade, destaque e sucesso. Hoje, segundo ele, as
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midias sociais e 0os streamings também mostram esse caminho.

c) Acesso a midia tradicional: tensdes, impasses e criticas

“Nao assisto televisdo”, afirmou um entrevistado, de 23 anos. Outro, de
mesma idade, declarou que usa apenas celular e televisdao e que no caso da
televisdo assiste apenas a noite, restringindo a programacao a futebol, filme e
novela. E uma mulher de 21 anos corrobora o desinteresse pela midia tradicional
informando que ndo assiste a programas locais nem nacionais e que acessa
apenas blogs, perfis e sites culturais e de artistas. A principio, essas informacgdes
revelam um tipo de consumo que, conforme se discutiu antes, ultrapassa a
noc¢ao classica de territério fisico e produz hibridizagcdes entre a localidade e
os fluxos culturais e informativos em nivel regional, nacional e mundial. Com
isso, verifica-se que o consumo cultural-informativo dos sujeitos nao esta
circunscrito apenas ao territério fisico pelo qual circulam os entrevistados. Por
outro lado, uma analise mais refinada das respostas dadas pelos entrevistados
permite perceber que esta contida nesse comportamento de consumo uma
critica velada ao sistema de midia tradicional.

A relagdo do movimento Hip Hop com a midia de massa sempre foi
marcada por tensdes e desconfiangas. Mesmo sendo uma manifestacao artistica
que possibilita a participagcdo democratica do jovem de periferia através da
critica social, a imagem dos praticantes de Hip Hop na midia tradicional sempre
foi muito negativa. Como coloca Herschmann (2000), os meios de comunicagao
construiram imagens e representacdes dos praticantes de Hip Hop de uma
formma muito negativa, uma imagem de delinquente juvenil, como se eles
fossem uma espécie de inimigo das cidades. H& que se ressaltar, contudo, ainda
gue nao seja esse o objetivo do presente texto, os esforcos feitos e as estratégias
utilizadas pelo movimento para, nos Ultimos anos, conseguir visibilidade em
canais abertos e fechados da televisdo nacional, em jornais impressos e em
emissoras de radio, como € o caso do Rapper Emicida. O resultado positivo disso
é, ainda que timido, facilmente verificavel no modo como a midia de massa
tem produzido novas representacdes sobre esse género musical, sem que isso
apague totalmente os efeitos nocivos de décadas de desgaste da imagem de
seus praticantes pela cobertura midiatica.

Nao obstante essa leve mudanca em curso, as midias sociais e as
plataformas digitais ainda se apresentam como um espago ‘mais democratico’
para reconhecimento e aceitacao dos grupos de Hip Hop, possibilitando uma
pratica distinta, mais autdnoma e independente, de produg¢ao e consumo, na
medida em que os proprios usuarios publicam contelddos, gravam videos e
escolhem aqueles que serdo postados. Nesse processo, 0s grupos estabelecem
as estratégias para legitimacao da sua identidade e criam mecanismos de critica
sociopolitica nem sempre abrangida pelos meios de massa. Agindo assim,
utilizam, conforme os relatos das entrevistas, as midias sociais para amplificar
0 aspecto politico-critico que impregna o idedrio da musica-arte ensejada e
encenada. Essa critica é dirigida, inclusive, aos meios de comunicacao de massa,
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de forma sub-repticia, ignorando a programacao deles. Perguntado sobre se
consome programas locais e/ou nacionais, um jovem de 24 anos foi taxativo:
“ndo!” Para a maior parte dos entrevistados, as midias sociais mais usadas sao
Facebook, Whatsapp, Instagram e You Tube, cada uma delas sendo explorada
nas funcionalidades especificas que oferece aos usuarios. Chama a atengdo a
fala desse mesmo entrevistado, universitario, 24 anos, que, entre sorrisos, afirma
gue usa bastante o site de busca Google Académico.

Além dos aspectos apontados, é preciso considerar que o consumo
nao interativo, préoprio do ambiente dos meios de massa, nao € mais um
comportamento tipico de jovens dessa faixa etaria, a conhecida Gerag¢do Z,
aqueles nascidos entre 1995 e 2010, que estao acostumados com a customizagao
dos programas e produtos e, mais ainda, afeitos a forma compartilhada e
interativa como produtos, programas, informacgdes e dados sao produzidos e
consumidos nas plataformas digitais. A propdsito disso, ndo parece fazer mais
sentido a separacao entre os processos de producao e consumo, tendo em vista
a atitude proativa e participativa dos sujeitos das midias sociais, que tanto sdo
produtores quanto receptores de conteudo, realizando tarefas multiplas em
plataformas distintas.

Conclusao

Nao obstante a forca de alguns argumentos dedutivos, como se colocou
Nno inicio desse texto, nao é seu objetivo recorrer a uma premissa conclusiva. As
reflexdes aqui delineadas estdo também amparadas numa situacao especifica
de analise, qual seja: a da relacao de jovens praticantes de Hip Hop da cidade
de Parnaiba com as plataformas tecnolégicas digitais. Tais reflexdes, afuniladas
nas trés tematicas apresentadas e discutidas, reverberam em trés aspectos
coadunados: a reterritorializagdo e resignificagcdo dos espacos, a formacao de
vinculos comunitarios e a geragcao de um novo sistema midiatico de produgao,
circulagao e consumo.

Se tomados como conjunto relacional, tais aspectos engendram
uma soma de novas questdes bastante rica para se pensar a apropriagcao de
plataformas digitais por publicos jovens, sobretudo num momento em que
a experiéncia pessoal e coletiva vai se firmando numa era de amplo espectro
tecnoldgico, tornando cada pessoa um potencial produtor de conteddo. No caso
especifico dos grupos ligados ao movimento Hip Hop de Parnaiba, apartados
dos sistemas de midia tradicional, as midias sociais se impdem ao cotidiano
dos praticantes com uma forga estratégica de afirmacao identitaria, de coesao
grupal e de divulgacao de atividades. A presenca dos grupos em territdrios
especificos da cidade de Parnaiba reforca, por sua vez, o local como um espaco
estratégico da vivéncia, da experiéncia e da sociabilidade dos praticantes. Esse
espaco, contudo, nao se presentifica de maneira fixa e inalteravel. Ao contrario,
é constantemente ressignificado pelas praticas, comportamentos e acgdes
intersubjetivas, adequando-se aos propdsitos dos praticantes do Hip Hop,
como no caso da ocupacgao de espacos privados, a exemplo da ja mencionada
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apresentagcao num shopping center, cujo efeito mais sensivel, de ordem politica,
esta ligado a desconstrucao de imagens negativas atribuidas ao movimento.

H3a muitos outros aspectos e imperativos — politicos, sociais, culturais e
tecnolégicos — a determinar esse impulso de identificacdo e que precisam ser
considerados nessa complexa trama de producao de identidades. Contudo,
a0s poucos, com uso estratégico de midias sociais, os praticantes de Hip Hop
em Parnaiba vao subvertendo rétulos negativos e estigmas empobrecedores
(quase sempre produzidos com ajuda da midia de massa) que no passado
corroboravam o confinamento e a marginalidade atribuidos a milhares de
jovens.
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