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Acceso abierto diamante

Resumo

Objetivo — Avaliar a relagio entre o folkturismo ¢ o Bumba Meu Boi, buscando compreender as 16gicas de produgao e consumo sob a
perspectiva de visitantes e turistas.

Desenho/metodologia/abordagem — Para tanto, adotou-se uma pesquisa de natureza exploratdria e descritiva, com abordagem
metodoldgica mista, que combinou técnicas qualitativas e quantitativas. No que se refere 4 abordagem qualitativa, utilizou-se a
netnografia para analisar as légicas de producio e consumo a partir das postagens no perfil do Instagram do grupo de Bumba Meu
Boi de Morros. J4 na abordagem quantitativa, foram aplicadas técnicas de andlise estatistica descritiva, com base em dados coletados
presencialmente entre os dias 16 ¢ 19 de junho de 2022, durante as festividades juninas nos arraiais da cidade de Sao Luis/MA. A
coleta foi conduzida pelos Observatdrios do Turismo do Maranhio e de Sao Luis, no contexto do Sao Joao de 2022. Ao todo, foram
analisadas as respostas de 260 turistas e visitantes.

Resultados — Os resultados indicam que 0 Bumba Meu Boi tem se consolidado como um importante atrativo cultural e turistico,
contribuindo para a economia local ¢ para a reconfiguragio das dinimicas do turismo no estado do Maranhio. Esses achados
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ampliam o debate sobre o comportamento dos publicos envolvidos com o folguedo ¢ com o turismo, refor¢ando o entendimento do
fenémeno como expressio concreta do folkturismo.

Implicagoes praticas — O estudo oferece um diagndstico claro sobre o perfil dos visitantes e turistas do Sio Jodo de Sao Luis/MA,
com dados relevantes sobre faixa etdria, renda, tempo de permanéncia ¢ comportamento de consumo. Esses dados podem orientar
politicas publicas e estratégias de marketing turistico, tanto para érgios publicos quanto para empreendedores locais.
Originalidade/valor — A combinacio entre netnografia (andlise de postagens no Instagram) e pesquisa quantitativa (aplicagio de
questiondrios com visitantes) ¢ relevante e atual. Essa triangulagio metodoldgica fortalece a credibilidade dos achados e exemplifica
como préticas culturais tradicionais podem ser compreendidas através de ferramentas contemporaneas.

Limita¢oes da pesquisa — Parte dos dados utilizados foi coletada por observatérios institucionais, o que pode restringir o controle
sobre as perguntas, o ptblico-alvo ¢ possiveis vieses na coleta.

Palavras-chave: bumba meu boi, cultura, folclore, folkturismo, Sio Luis — Maranhio (Brasil).

Abstract

Purpose — To evaluate the relationship between folk tourism and Bumba Meu Boi, secking to understand the logics of production
and consumption from the perspective of visitors and tourists.

Design/methodology/approach — An exploratory and descriptive research was conducted, using a mixed methodological approach
that combined qualitative and quantitative techniques. Regarding the qualitative approach, netnography was used to analyze the
logics of production and consumption through posts on the Instagram profile of the Bumba Meu Boi de Morros group. For the
quantitative approach, descriptive statistical analysis techniques were applied based on data collected in person between June 16 and
19, 2022, during the June festivities in the arraiais (festive spaces) of the city of Sao Luis/MA. The data collection was carried out by
the Tourism Observatories of Maranhio and Sao Luis, within the context of the Sdo Jodo 2022. In total, responses from 260 tourists
and visitors were analyzed.

Findings — The results indicate that Bumba Meu Boi has established itself as an important cultural and tourist attraction,
contributing to the local economy and to the reconfiguration of tourism dynamics in the state of Maranhao. These findings broaden
the debate on the behavior of audiences involved with the celebration and tourism, reinforcing the understanding of the
phenomenon as a concrete expression of folk tourism.

Practical implications — The study provides a clear diagnosis of the profile of visitors and tourists of Sio Joao in Sao Luis/MA, with
relevant data on age range, income, length of stay, and consumption behavior. These data can guide public policies and tourism
marketing strategies for both public agencies and local entrepreneurs.

Originality/value — The combination of netnography (analysis of Instagram posts) and quantitative research (questionnaires
applied to visitors) is both relevant and contemporary. This methodological triangulation enhances the credibility of the findings
and exemplifies how traditional cultural practices can be understood through modern tools.

Research limitations — Part of the data was collected by institutional observatories, which may limit control over the questions,
target audience, and potential biases in the data collection.

Keywords: bumba meu boi, culture, folklore, folk tourism, Sao Luis — Maranhio (Brazil).

Resumen

Propésito: Evaluar la relacidn entre el folkturismo y el Bumba Meu Boi, buscando comprender las légicas de produccién y consumo
desde la perspectiva de visitantes y turistas.

Diseno/metodologia/enfoque — Se realizé una investigacion de cardcter exploratorio y descriptivo, con un enfoque metodolégico
mixto que combiné técnicas cualitativas y cuantitativas. En cuanto al enfoque cualitativo, se utilizd la netnografia para analizar las
légicas de produccidn y consumo a partir de las publicaciones en el perfil de Instagram del grupo Bumba Meu Boi de Morros. En la
fase cuantitativa, se aplicaron técnicas de analisis estadistico descriptivo, con base en datos recolectados de forma presencial entre los
dias 16 y 19 de junio de 2022, durante las festividades juninas en los “arraiais” (espacios festivos) de la ciudad de Sao Luis/MA. La
recoleccion fue realizada por los Observatorios de Turismo de Maranhio y de Sao Luis, en el contexto del Sao Joao de 2022. En total,
se analizaron las respuestas de 260 turistas y visitantes.

Hallazgos: Los resultados indican que el Bumba Meu Boi se ha consolidado como un importante atractivo cultural y turistico,
contribuyendo a la economia local y a la reconfiguracion de las dindmicas del turismo en el estado de Maranhio. Estos hallazgos
amplian el debate sobre el comportamiento de los publicos involucrados con el folguedo y el turismo, reforzando la comprensién del
fenémeno como una expresion concreta del folkturismo.

Implicaciones pricticas: El estudio ofrece un diagndstico claro sobre el perfil de los visitantes y turistas de Sio Joao en Sio Luis/
MA, con datos relevantes sobre grupo etério, ingresos, tiempo de permanencia y comportamiento de consumo. Estos datos pueden
orientar politicas publicas y estrategias de marketing turistico, tanto para organismos ptiblicos como para emprendedores locales.
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Originalidad/valor: La combinacién de netnografia (andlisis de publicaciones en Instagram) e investigacién cuantitativa (aplicacién
de cuestionarios a visitantes) es relevante y actual. Esta triangulacién metodoldgica refuerza la credibilidad de los hallazgos y
ejemplifica como las précticas culturales tradicionales pueden ser comprendidas a través de herramientas contemporaneas.
Limitaciones de la investigacién: Parte de los datos fueron recolectados por observatorios institucionales, lo que puede limitar el
control sobre las preguntas, el publico objetivo y posibles sesgos en la recoleccién de datos.

Palabras clave: bumba meu boi, cultura, folclore, folkturismo, Sio Luis — Maranhio (Brasil).
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INTRODUCAO

A festa de Sao Joao no Nordeste brasileiro destaca-se pela riqueza das manifestagdes populares, pela
diversidade de cores e sotaques, e pela expressiva participagao da populagao local, que atua como protagonista
na produgio do evento. Todos os nove estados da regiao Nordeste participam ativamente das celebragoes
juninas. As festividades fomentam uma concorréncia intensa, porém saudavel, entre os estados, que buscam se
destacar pelo folguedo mais animado, ornamentado, frequentado e duradouro. Em 2023, o estado do
Maranhio destacou-se como um dos destinos turisticos mais procurados do pais, com eventos como o Bumba
Meu Boi figurando entre as atragdes mais memordveis (O Imparcial, 2023).

Destaca-se que a festa tem origem em manifestagoes tradicionais portuguesas, influenciadas pela cultura
francesa, e que, em razao de seu processo de exploragiao comercial, exerceu papel significativo na conformagao
cultural do Brasil — tanto nas expressoes religiosas quanto nas profanas, assim como na vida cultural e
profissional. Devido a distincia em relagao a Europa, a presenca dos povos origindrios e ao grande contingente
de africanos trazidos como escravizados, essas manifestagdes foram reorganizadas para se adaptar ao contexto
tropical, passando por transformagdes e ressignificagoes. Conforme aponta Cruz (2008), “Nio hé cultura que
nao seja ligada a uma dada sociedade, histérica e geograficamente situada. As culturas mudam porque estao
imersas nas turbuléncias da histéria” (p. 50). O autor ainda acrescenta, em consonincia com Warnier (2000),
que as tradi¢oes sao inventadas em fung¢ao do contexto politico e, portanto, resultam de jogos de poder.

No Maranhio, por muitos anos, a cultura do Bumba Meu Boi (BMB) foi marginalizada, sendo rotulada
como “coisa de pretos e pobres” ou associada a “negros arruaceiros”, embora também fosse reconhecida como
forma de “devogao religiosa”. A partir da ultima década do século XX, as noites enluaradas de brincadeira do
Bumba-Boi consolidaram-se como uma das maiores expressoes da cultura popular maranhense. Vale destacar,
no entanto, os marcos iniciais desse processo, ocorridos em meados da década de 1950, com o incentivo de
figuras como Zelinda Lima e Odylo Costa Filho, em articulagio com o governo da época (Albernaz, 2004).
Compreende-se que essa transformacdo na percep¢ao e na apresentagio da manifestagio cultural estd
intrinsecamente relacionada aos elementos do capitalismo e ao desenvolvimento do turismo, tanto no Brasil
quanto no cenario internacional.

J4 na segunda metade do século XX, observam-se discussoes sobre politicas publicas voltadas ao turismo ¢ a
formulagao de projetos para as diversas regides brasileiras — especialmente a partir da década de 1950. Na
sequéncia, destacam-se os trabalhos de Beltrao (1971, 1980), que abordam a comunicagio, o folclore ¢ a
folkcomunicagio — entendida como a comunicagiao dos grupos marginalizados —, os quais passam a ser
incorporados como identidades representativas de destinos turisticos. Esse desdobramento culmina no
surgimento do conceito de folkturismo.

O folkturismo constitui-se como um hibridismo entre folclore, comunicacao e turismo, que se manifesta
quando expressoes culturais sio promovidas para o consumo turistico, seja por meio de politicas publicas, pela
atuacao de agentes de mercado ou pelas proprias comunidades detentoras dessas tradi¢oes. Trata-se, portanto,
da apropriagao de elementos da cultura popular — expressoes genuinas do comportamento e da identidade de
cada localidade — produzidos pelo povo e para o povo. Neste trabalho, o foco recai sobre a cultura popular
relacionada a brincadeira do Bumba Meu Boi no Maranhao. Embora essa manifestagao esteja presente em todo
o territério brasileiro, ¢ nos estados do Maranhio e¢ do Amazonas que ela alcanga maior visibilidade e
representatividade.

O presente estudo tem como foco a cidade de Sao Luis, capital do Estado do Maranhao, onde, durante os
festejos juninos e julinos, o folguedo do Bumba Meu Boi ¢ desenvolvido como uma importante atra¢io
turistica. A andlise se da sob a perspectiva do folkturismo, considerando as légicas de producio e consumo
cultural, que instrumentalizam e dinamizam tanto a circulagio de pessoas quanto o comércio local,
impactando diversas areas da atividade empreendedora.
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Segundo Campos e Lucena (2012), ao observar ou pesquisar as comunidades a partir da 6tica do folkturismo,
o pesquisador e/ou visitante ¢ capaz de identificar elementos culturais marcados por forte apelo identitério e
ético, capazes de suscitar emogdes genuinas. Tais elementos remetem ao nucleo das tradigoes locais, a0 modo
de vida em sociedade e, inclusive, aos desafios enfrentados cotidianamente por esses grupos.

Esse despertar de curiosidade no visitante, mencionado pelos autores citados anteriormente, constitui o elo
articulador entre as politicas publicas, os projetos identitérios dos estados e a teoria de Beltrio (1971, 1980).
Nesse sentido, Abreu (2022) reforca que a cultura do Bumba Meu Boi ¢ fruto de uma fusio étnica entre
europeus, povos originérios e africanos, integrando crengas, etnias e culturas que, na contemporaneidade, sa0
mediados e amplificados pela midiatizagao, sobretudo nas redes sociais digitais.

Para uma melhor compreensao da relagio entre as festas juninas ¢ 0 Bumba Meu Boi no Maranho, ¢
necessario considerar as especificidades culturais desse estado. Enquanto no restante do Nordeste brasileiro os
folguedos juninos sio marcados principalmente pelas apresentagoes de quadrilhas, no Maranhio —
especialmente na ilha de Sao Luis e nas cidades da baixada maranhense — ¢ o folguedo do Bumba Meu Boi que
ocupa centralidade nas celebracoes. Ele se manifesta nos principais terreiros por meio de dangas e encenagoes
teatrais, tornando-se o eixo simbdlico das festividades.

Dessa forma, esta pesquisa revela-se relevante tanto no 4mbito teérico quanto pratico, ao reconhecer o papel
multifacetado da cultura como agente social, politico, religioso e transformador. A importincia do Bumba
Meu Boi se traduz como patriménio de um povo que, oriundo de uma sociedade historicamente
marginalizada, transformou sua expressio cultural em um objeto brincante, simbdlico, religioso, pagao,
democritico, turistico, politico, econémico e administrativo.

Além disso, esta pesquisa contribui de forma direta e indireta para o turismo e para o folguedo do Bumba
Meu Boi maranhense, uma vez que ambos estao intimamente relacionados a0 movimento sazonal de turistas.
O estudo também oferece subsidios para planejamentos futuros, promove a disseminagio do conhecimento,
valoriza a arte popular e estimula discussoes sobre o universo da cultura popular, seus espagos de expressao e
sua intersegao com o folkturismo.

O problema de pesquisa esta centrado na seguinte questdo: como se constituem as logicas de produgao e
consumo no contexto do folkturismo relacionado a0 Bumba Meu Boi do Maranhao? O objetivo geral consiste
em avaliar a relagdo entre o folkturismo e o Bumba Meu Boi, buscando compreender as légicas de producao e
consumo a partir da perspectiva dos visitantes e turistas.

Adotou-se uma abordagem metodolégica mista, combinando as abordagens qualitativas e quantitativas. No
campo qualitativo, utilizou-se a netnografia, entendida como uma adaptacio da etnografia tradicional ao
ambiente digital, voltada para o estudo de culturas ¢ comunidades on/ine (Kozinets, 2014). Essa ferramenta
permite uma atuagdo investigativa ativa, alinhada ao modo de vida e as formas de interacao da sociedade
contemporanea.

Complementarmente, realizou-se pesquisa aplicada iz Joco e em plataformas digitais, especialmente no
Instagram, com o objetivo de aprofundar a compreensio das légicas de produgio e consumo no contexto
estudado. A abordagem quantitativa foi empregada para analisar os dados coletados pelo Observatério do
Turismo do Maranhio e de Sao Luis durante a festividade do Sao Joio de 2022, adotando-se um olhar critico-
reflexivo sobre os resultados.

REVISAO TEORICA

A l6gica de producio ¢é discutida na drea da comunicagio, por Fausto Neto (2010), o qual descreve a respeito
das bordas da circulagio e ¢ seguido por Braga (2012), que registra a respeito dos Circuitos versus campos
sociais. Os trabalhos desses autores possuem desdobramentos por seus académicos, com o foco em produgao e
recepgao, “[...] pelo lugar da producio de mensagens se efetivaria na instincia da recep¢ao de modo causal”
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(Fausto Neto, 2010, p. 56). Com a qual “as légicas de producio e as competéncias da recepgao; e outro, as
matrizes culturais e os formatos industriais” (Braga, 2012, p. 34).

Destaca-se que as reflexoes desses autores, ainda que oriundas da drea da comunicagio, mantém forte
conexao com os debates desenvolvidos neste estudo, voltado ao campo do turismo. No processo de execucao
do turismo, observa-se que suas praticas se desdobram em multiplas ramificagoes, incorporando outros
elementos que lhe conferem sustentagao e complexidade. O turismo, por si s6, nio se sustenta isoladamente;
cle se constitui a partir de diversos circuitos — conforme argumenta Braga (2012) —, que o conectam aos
campos sociais.

Braga (2012), ao discutir as matrizes culturais, aproxima-se da proposta deste trabalho ao evidenciar a
relagao entre as logicas de producao e recepgao/consumo e o folkturismo. Essa relagao ¢ intensificada diante das
mudancas de comportamento da sociedade e da crescente influéncia das tecnologias, especialmente visiveis no
ambiente das redes sociais digitais.

E nesse espaco que a comunicagio encontra maior liberdade para se expressar, sendo amplamente utilizada
pelos agentes culturais na produgao e difusao de manifestagdes culturais. Nesse contexto, destaca-se o uso do
folkmarketing — a integragao de elementos da cultura popular em estratégias de mercado —, que, por sua vez,
incorpora componentes folkturisticos. Tais elementos contribuem para a construgao das lgicas de producao e
recep¢ao/consumo, voltadas ao publico que acompanha essas manifestagdes. No escopo desta pesquisa, esse
publico ¢ representado pelos visitantes e turistas, tanto nacionais, quanto internacionais.

Santos e Ferreira (2016) destacam, em seu estudo sobre a produgio e o consumo do espago turistico, que a
Revolugao Industrial foi responsével por transformar a compreensao das relagdes entre tempo e espago. Essa
mudanca provocou alteragdes nos centros urbanos, especialmente no que diz respeito aos processos de
produgao e consumo. Os autores ressaltam que, “inserido nessa logica, o turismo emerge como uma atividade
econdmica que produz e consome elementarmente os espagos que possuem ‘vocagio” (Santos & Ferreira,
2016, p. 114). Essa nogao de vocagio territorial insere-se no debate entre as visdes capitalista e socialista da
sociedade contemporanea, sendo um processo intensificado a partir da Revolu¢ao Industrial e amplamente
disseminado em escala global.

Dessa forma, a produgio do espago turistico nio ocorre de maneira aleatéria, mas representa uma
materializa¢io da légica de acumulagao capitalista, centrada no lucro. Essa lgica se estrutura sobre uma base
social e material — o lugar turistico — cuja ocupagio e/ou uso ¢ definido por agentes e camadas sociais
privilegiadas (Santos & Ferreira, 2016). Observa-se que essas camadas sociais estao passando por um processo
de reconfiguracio, com a inclusao de novos agentes. A participagao de produtores e receptores de contetdo nas
redes sociais digitais tem impulsionado a visibilidade e a circulagio dos espagos culturais. Esse fendmeno
contribui para fortalecer a légica de consumo no turismo, a partir de produtos e agentes que representam a
materialidade da cultura local, processo que se caracteriza como folkturismo.

A construgao desses espagos esta voltada para o meio urbano, impulsionada pelo éxodo rural, provocado a
partir da revolugao industrial, o que, na compreensio de Lefebvre (2001), pode ser interpretado como uma
“problematica urbana”, mas que também ¢ o responsavel pela transformagao da sociedade, sem, contudo,
omitir a importancia do lazer e da cultura. Ao discorrer a respeito do fendmeno urbano, Lefebvre (1999)
afirma que “As relagdes sociais nunca sio simples, mesmo numa sociedade arcaica” (p. 51).

Essas discussoes acerca da produgio e do consumo, acentua-se a partir desse momento de industrializagao e
urbanizagao, esse espago que nao ¢ novo, mas que passa a agregar uma massa migratoria, trazem consigo habito,
costumes ¢ uma diversidade cultural, que sera atravessada pelas novas l6gicas de produgao e consumo, ¢ nessa
friccao fronteiriga que as coisas acontecem, e 0s campos sociais sao reformulados.

Narrativa que dialoga com as 16gicas de producio, que sio desenvolvidas a partir do que Fausto Neto (2010)
classifica de feixes de relagao, modos de estratégias. Para o autor, esses feixes e as estratégias sao, certamente, a
formacao de campos sociais e as disputas tecno-discursivas pelo trabalho de construgao de sentido, o que se
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torna mais complexo com a introdugao de novos processos e dispositivos, como os mididticos, destacando-se a
centralidade desses elementos e o papel simbdlico exercido pelos receptores.

Compreensao que aproxima de outros pesquisadores, tais como Gomes (2017) e Ferreira (2019), que
também pesquisam a respeito de circulagio, dispositivos, midiatizacao e relagdes sociais. Gomes (2017), ao
discorrer sobre a temdtica, chega a fazer uma analogia entre sociedade, midiatizagio e processos sociais,
afirmando que ¢ um “caldo cultural”.

A midiatizagio ¢ um novo modo de ser no mundo que vai além da mediagio como categoria para
compreender os meios de comunicagdes atuais, embora a mediagao continue sendo um elemento que conecta a
realidade e o individuo por meio da midia. Esse conceito abrange tanto a forma como o receptor se relaciona
com a midia quanto a maneira como ele justifica e tematiza essa relagao. Assim, a midiatiza¢ao é um processo
social complexo que envolve mecanismos de produgio de sentido social (Gomes, 2017).

Trata-se de uma discussao teérica oriunda da ciéncia da comunicagao, que fundamenta a l6gica de producao
e recepgao/consumo, evidenciada na constituicao do folkturismo. Tais discussdes manifestam-se, de forma
recorrente, nas redes sociais digitais, oferecendo ao visitante/turista estimulos ao consumo de uma cultura que,
ao ser midiatizada com elementos folk, torna-se atrativa e capaz de impulsionar a economia. O receptor —
neste caso, o visitante ou turista — consome a producio midiatizada e deixa de ocupar uma posi¢ao passiva,
passando a buscar experiéncias diretas com a manifestagao cultural e, consequentemente, a produzir contetdo
que atrai outros consumidores. Trata-se de um ciclo continuo, descrito por Gomes (2017) como um “caldo
cultural” viciante, impulsionado pela midiatizagao e por seus diversos elementos folk.

Os visitantes ou turistas ja nao apresentam mais uma postura de passividade contemplativa diante dos
lugares que conhecem. Diferentemente de tempos anteriores, em que fotografias ¢ memorias eram
compartilhadas dias ou semanas apds o retorno das viagens ou da participacdo em eventos culturais, hoje a
imersao ¢ imediata e o compartilhamento ocorre de forma instantinea. Aquilo que antes se configurava como
um momento nostalgico, revivido posteriormente, agora assume novas caracteristicas, marcadas pela
simultaneidade entre vivéncia e divulga¢ao.

Primeiro, devido 4 mudanga de comportamento quanto ao processo de exibi¢ao das imagens, sejam elas em
videos ou fotografias — antes, fazia-se necessario ir até uma loja que revelaria as fotos do passeio, para, entao,
apresentar aos familiares e amigos. Em segundo, que o avango tecnoldgico abriu um leque de possibilidades
para que este visitante/turista passasse para a categoria de ativo participativo, com o advento das redes sociais
digitais e sua populariza¢ao e adesao macica — ¢ possivel interagir a0 mesmo tempo em que estd praticando a
a¢io —, ou scja, instituiram-se como produtores de contetdo, exibindo pequenos videos e postando as
fotografias em tempo real, dos espagos de lazer e cultura que estao inseridos.

Para Lefebvre (1999), esse comportamento social é ocasionado pela divisao do trabalho, aparelhado por
normas ¢ valores, mas também depende de uma entidade, denominada cultura. “Nascidas da/na divisao social
do trabalho, isto ¢, no mercado, essas instituiges a servem, a adotam adaptando-a conforme o caso” (Lefebvre,
1999, p. 64).

Essa adaptagao proporciona 4 comunidade seguidora uma interagao dos lugares com as pessoas e a cultura
local. Por sua vez, desperta prontamente o desejo em quem estd assistindo/seguindo, de também conhecer,
participar, interagir, fazer parte. Esse processo de atividade interativa ¢ a traducao mais explicita da légica de
produgdo e consumo do visitante/turista. Sua participagao, incitando novos consumidores a constituirem-se
também dentro da légica de produgao/consumo, a fazerem parte do conjunto.

A rede social digital aproxima, delineia, constitui e exibe, em tempo real e por longos momentos, pois além
de estarem em um carrossel de imagens, o préprio algoritmo recorda apés um ano, os momentos vividos/
postados/exibidos, como uma nomenclatura prépria, o internetés, #IBT. O turismo configura-se como um
elemento fundamental para a compreensao das dinAmicas de produgao e consumo nos segmentos de turismo
de eventos, cultural, de patriménio, entre outros.
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A construgao de espagos turisticos, inicialmente ancorada no plano fisico, tem avancado para o ambiente
virtual, especialmente por meio das redes sociais digitais (RSDs). Esse processo ¢ impulsionado por relagoes
sociais continuas, que conferem visibilidade e territorialidade simbélica aos destinos no universo digital. Como
aponta Costa (2012), “a cultura mostra-se aqui como tendo papel substancial para a ‘inven¢io’ de lugares e
paisagens turisticas” (Costa, 2012, p. 151). O autor complementa, destacando que o turismo reflete de forma
significativa o impulso modernista pela busca do novo, manifestado no interesse constante em explorar novos
destinos e culturas para consumo.

Nesse contexto, o turismo se sobressai como um setor estratégico da economia capitalista, cujo crescimento
continuo gera impactos econdémicos relevantes. Além disso, sua presenca em diferentes espacos promove
transformagoes nas dinimicas socioculturais, influenciando a produgiao do espaco e ressignificando seus
sentidos (Costa, 2012).

Defende-se, com base no presente estudo, que a proximidade entre a economia capitalista e os tragos
marcantes da tecnologia, especialmente nas redes sociais digitais, evidencia-se pelo fortalecimento de légicas de
produgio cada vez mais intensas, ativas e continuas, resultando em uma légica de consumo quase
automatizada. Esse movimento de busca constante pelo novo, conforme apontado por Costa (2012),
manifesta-se nas postagens realizadas nas redes sociais, tanto por érgaos publicos, quanto por grupos ou
empresas ligados ao turismo, a cultura, 2 religido, além de organizagoes niao governamentais (ONGs), entre
outros.

METODOLOGIA

Quanto a abordagem, esta pesquisa ¢ de natureza exploratéria, descritiva e de cardter misto, combinando
métodos qualitativos e quantitativos. Classifica-se como exploratéria por investigar um tema ainda pouco
debatido no meio académico, o que implica na escassez de informagoes disponiveis e na necessidade de um
aprofundamento inicial sobre o objeto de estudo. Além disso, trata-se de uma pesquisa descritiva, dada a
caréncia de dados sistematizados sobre o fendmeno analisado, exigindo o mapeamento e a descri¢ao detalhada
do contexto. Nesse sentido, Veal (2011, p. 29) afirma que “por essa razao, grande parte da pesquisa descritiva
da drea pode ser considerada exploratéria”.

No que se refere a abordagem qualitativa, utilizou-se a netnografia como ferramenta metodoldgica para
analisar as légicas de produgao e consumo a partir das postagens no perfil do Instagram do grupo de Bumba
Meu Boi de Morros. A netnografia permite uma investigagao ativa, baseada em principios da etnografia,
aplicada ao estudo de culturas e comunidades no ambiente das redes sociais digitais. Foi concebida com o
propdsito de auxiliar na compreensio das dinAmicas proprias dessas comunidades virtuais (Kozinets, 2014).

Quanto a abordagem quantitativa, esta envolveu a coleta ¢ a andlise de dados estatisticos descritivos. Os
dados utilizados foram obtidos presencialmente, no periodo de 16 a 19 de junho de 2022, durante as
festividades juninas realizadas nos arraiais da cidade de Sao Luis/MA, no primeiro ano ap6s a pandemia de
covid-19. A coleta foi conduzida pelos Observatérios do Turismo do Maranhao e de Sao Luis, no contexto das
celebragoes do Sao Joao de 2022, contando com a participagio de um dos autores deste artigo na equipe
responsdvel, que posteriormente autorizou o uso dos dados neste trabalho.

Quanto a defini¢ao da populagao e amostra, a pesquisa foi realizada em quatro arraiais: Praca Maria Aragao,
CEPRAMA, IPEM e Nauro Machado, ambos localizados na capital maranhense. A amostra totalizou 1.693
respondentes, sendo 1.433 moradores da grande ilha e 260 turistas/visitantes. O questiondrio foi respondido
por meio do celular do participante, que, apds abordagem e obtendo o consentimento, realizava a leitura de um
QR Code ou Cédigo QR para acessar a pesquisa. Para este trabalho, foram analisados os dados/respostas dos
260 turistas/visitantes.

O questionario utilizado nesta pesquisa foi elaborado pelos Observatérios do Turismo do Maranhao e de
Sao Luis, composto por cinquenta e oito perguntas fechadas ¢ uma aberta. Para os fins deste estudo, foram
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selecionadas apenas cinco varidveis: género/sexo, faixa etdria, tempo de permanéncia, renda e gasto médio
didrio. A andlise dos dados foi realizada por meio do teste de tabulagio cruzada (Crosstabs) ou tabela de
contingéncia, instrumento estatistico que permite verificar a associagao entre varidveis categoricas. Para Field
(2009), quando temos varidveis categéricas associadas a varidveis ordinais ou intervalares, utilizamos a
tabulagao das frequéncias, conhecida como crosstabs ou tabela de contingéncia. A estatistica do qui-quadrado
(32) foi usada para descrever a forma de associagio ¢ determinar se as varidveis sio estatisticamente
independentes ou se estao associadas.

A partir dos desdobramentos anteriormente apresentados, com os dados coletados e as escolhas
metodoldgicas definidas, prosseguiu-se para a etapa de anilise e realizagao dos testes. Para isso, foi utilizado o
software IBM SPSS Statiscs 26. Inicialmente, aplicou-se um filtro na planilha, para separar os respondentes
entre moradores e visitantes/turistas. Em seguida, consultou-se o roteiro de perguntas e isolaram-se as variaveis
de interesse para este estudo. Os resultados serao apresentados em dois momentos: primeiro, a compreensao da
légica de producgao a partir da perspectiva dos visitantes/turistas; e, na sequéncia, os desdobramentos desse
processo de produgao.

RESULTADOS E DISCUSSOES

Anilise netnogréfica

Para ilustrar esta questdo, e apresentar a construgao dos elementos das légicas de produgio e consumo
cultural, que se fazem presentes por novos lugares, estimulando tanto o publico interno (moradores) quanto
externos (visitantes/turistas), segue a Figura 1.
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Figura 1 -

Légicas de producao e consumo nos posts no Instagram do BMB de Morros
Fonte: Captura de tela do Instagram (2024).

O primeiro post, datado de 23/05/2022, ¢ uma arte grifica produzida para apresentar, convidar e fazer
circular a informagio a respeito dos folguedos do Sao Joao do Maranhio, que retornava com as apresentagoes
com publico, apds periodo pandémico. E possivel notar elementos folk, visivelmente e propositalmente
inseridos para evocar a festa folclérica. O fundo, com uma tessitura de tracado com a palha de coco babacu, a
presenca de bandeirolas no alto e abaixo, uma cerca com talos da palha do babagu, as imagens dos brincantes de
Boi (indias, vaqueiro, amo), dos representantes de outros grupos folcldricos, a foto de uma influencer
maranhense (Thaynara OG), uma mengio (texto e foto) de um cantor maranhense, apreciador da cultura (ja
falecido) e a indicagio de um grupo musical que estard presente no evento. No rodapé, a existéncia dos
patrocinadores.
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Todos sao elementos da cultura local, simbolos identitdrios dos costumes e tradi¢oes maranhenses, reunidos
em uma arte grifica, ou seja, elementos da folkcomunicacio (processo que media a comunicacio entre as
culturas erudita e popular), folkmarketing (uniio de elementos da cultura popular em pecas mercadoldgicas)
para o folkturismo (unido do folclore, comunicagio e turismo para promogao do consumo turistico) evocando
os seguidores (moradores/turistas) para a grande festa que se aproxima, o Sio Joao do Maranhio. A arte possui
mais de 2.600 curtidas, que dentro da processualidade capitalista gera engajamento social, que, por sua vez, tem
um poder de alcance das imagens como poder atrativo para o turismo.

A segunda captura de tela, presente na Figura 2, apresenta parte dos 44 comentdrios, dentre estes, destaca-se
o texto de um morador do estado do Ceard, que expressou seu aprego pela cultura do BMB e conclui
afirmando que ja presenciou uma apresentagao.

11
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Figura 2 -
Légicas de produgao e consumo nos posts no Instagram do BMB de Morros
Fonte: Captura de tela do Instagram (2024).

No primeiro post da figura 2, tem-se a fotografia de uma brincante do BMB, trajada de india, a imagem
possui mais de 3.300 curtidas e 64 comentarios, o post ¢ datado de 27/05/2022 — refor¢a-se que o inicio das
apresentagoes folcldricas para o Sao Jodao tem como data oficial o primeiro final de semana de junho, data que
foi antecipada para o dia 01/06. Os meses que antecedem sio movimentados pela construcio das
indumentirias, sele¢ao de novos membros, as novas toadas, o tema, os ensaios, a maquiagem e toda essa prévia ¢
publicizada pelas redes sociais, consideradas como légica de produgao, para a atragio dos moradores e turistas
para, entdo, desenvolver as l6gicas de consumo.
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“Hum semana que vem eu vou curtir”, registra a seguidora nos comentdrios presentes na segunda captura de
imagem presente na figura 2. Certamente, a imagem da brincante nao ¢ referente ao ano de 2022; acredita-se
tratar de um registro fotogréfico ocorrido no Sao Joao de 2019. Os elementos que conduzem a tal inferéncia
s20: 0 ano de 2022 ¢ o retorno das apresentacdes pos-pandemia de covid-19, a imagem retrata a brincante em
um espago de apresentagao, o mes da postagem ¢ maio, as apresentagoes s iniciam em junho; mediante essa
andlise, conclui-se que se trata de #tbt. Com o intuito de produzir engajamento (légica de producio), para
desenvolver alégica de consumo cultural.

O visitante/turista que chega a capital maranhense durante o Sao Joao ¢ impulsionado pelo processo
mididtico, trabalhado na televisio ¢ macicamente nas redes sociais digitais, as chamadas RSD’s (Santaella &
Lemos, 2010). Zucco ez al. (2018) destacam que os turistas decidem sair, viajar, conhecer novos lugares, em
virtude de diferentes motivos ou razdes. Hoje, boa parte desses motivos sao incitados pelas RSD’s, campanhas
que percorrem a time line entre uma postagem e outra, observadas no Instagram, que resulta em bons nimeros.
Numeros estes que carecem de aten¢ao, nao somente por seu movimento, mas pela dinamicidade e o poder de
reflexdao que poderd ser desempenhado a partir de entao.

O recorte temporal deste trabalho foi definido com base em um periodo de pesquisa realizado anualmente,
durante as festividades juninas, por dois observatérios de turismo em Sao Luis, capital do Maranhao. Deve-se
considerar que, no Brasil, as férias escolares ocorrem entre os meses de junho e julho. Com o objetivo de atrair
mais turistas e promover as festas juninas, essas celebragcdes passaram a ser ajustadas para se alinhar a essa
realidade, abrangendo os meses de junho e julho. Esse ajuste alterou a configura¢ao do Bumba Meu Boi, a fim
de atrair e encantar os turistas na alta temporada.

Ao afirmarmos que houve alteracoes, nao se trata de uma fala solta ou achismos, ¢ fato real. A festa junina é
em junho, més em que no nordeste brasileiro, de acordo com a tradigao catdlica, cultuam Santo Anté6nio (13),
Sao Jodo (24) de onde se origina 0 nome do més e consequentemente da festa, Sao Pedro (29), e no Maranhio
tem-se ainda, Sio Margal (30), padroeiro dos brincantes de Bumba Meu Boi.

Durante todo o més de junho, o Nordeste transforma-se em um imenso arraial, mas ao longo dos anos, com
a promogao do turismo, fomentado na Europa a partir da revolu¢ao industrial e impulsionado na América do
Norte algum tempo depois e, por fim, na América do Sul, onde a ideia ¢ ciceroneada tanto por empresarios
como por gestores publicos, ganha adesao com facilidade.

Com a concepgao jé desenvolvida por empresdrios europeus e norte-americanos, implantar no Brasil foi uma
questdo de tempo. Conforme Mendonga ez al. (2011), os industriais observaram que, ao conceder férias aos
trabalhadores, tinham como resposta uma melhoria na eficiéncia nas fébricas e, por isso, adotaram essa medida
de forma estratégica. Essa inovagao estimulou o desenvolvimento de resorzs, a expansao da industria de viagens,
a criacdo de infraestrutura de seguranca e o aumento da capacidade de transportes e, consequentemente, do
fluxo de trifego.

Tanto as férias ofertadas aos trabalhadores quanto as férias escolares, tornaram-se alvo para implementar e
desenvolver a¢oes mercadoldgicas para atrair o turista/visitante. Por coincidir com o periodo junino, esta data
¢ considerada junto aos empreendedores nordestinos como uma espécie de Natal, tanto pela festividade, como,
principalmente, pelo volume de negdcios que serao gerados, impulsionando uma cadeia de produtores e
receptores nas mais variadas dreas.

No caso particular de Sao Luis do Maranhao, o turismo ¢ amplamente propagado, estimulando a vinda nao
s6 de maranhenses, mas generosamente de turistas externos, oriundos tanto do Brasil quanto do exterior.

E importante destacar/apresentar antes de adentrar nas analises dos dados coletados junto a OBSTURSLZ,
o alcance do processo de producio que impacta diretamente na lgica de consumo (Figura 3).

13



ANTONIO JORLAN SOARES DE ABREU, MELISE DE LiMA PEREIRA, ANDRE RiaNI CostA PERINOTTO, O FOLKTURISMO DO...

.@, boidemorrosoficial

Comentarios

fatima.frc 115 sem
Opa!!! Kkkkkk @claudiafranksilva O

Responder Ver tradugao

Ver mais 1 resposta

joice.sempreassim 115 sem
_ Rapaz... partiu Maranhao & ©
Responder Ver tradugao

mayrlacampos 115 sem

@albertojoanpereira @jailinha_sousa ©
olha que lindo

o
. 16,4 mil Q 313 V 8 m Responder Ver tradugao

) ) Ver mais 1 resposta
@ 5§ P Curtido por eric_vale1 e outras pessoas

boidemorrosoficial Porque eu sou bravo, eu sou forte, na g elizangela307 115 sem

terra eu nasci e nela eu me criei... V.. mais Jesuspuoouy
4 de junho de 2022 Responder

Figura 3 -
- Légicas de produgio e consumo nos posts no Instagram do BMB de Morros
Fonte: Captura de tela do Instagram (2024).

A figura 3 traz em primeiro plano a foto de um integrante do BMB de Morros, Sotaque de Orquestra e dos
mais conhecidos e seguidos (80 mil) na rede social Instagram, a postagem ¢ de 04/06/2022, o componente
(trajado de indio), com um tom de pele clara, possivelmente pertencente a raga parda e/ou branca, por
conseguinte, atinente ao hibridismo de grupos étnicos presentes no Brasil. Possui seu corpo marcado por uma
musculatura esculpida por atividades fisicas e devido ao traje (indumentdria) torna-se mais aparente.

O post possuia mais de 16 mil curtidas e 313 comentarios na data de 20/08/2024. Este nimero expressivo ¢
resultado de um engajamento desenvolvido provavelmente pela imagem de seminudez, a qual a inferéncia ¢
promovida e acompanhada pelos comentirios presentes no post ao lado, onde um deles tem a seguinte
expressao: “Rapaz... partiu Maranhio!”.
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O comentdrio executado ¢ de uma seguidora ou simplesmente alguém que foi atraida pela imagem na rede
social e decidiu emitir um parecer. Ao observar a pdgina de quem fez comentario, imagem 1 da Figura 4, a
pessoa tem em seu perfil a informacio de que residiu (j4 que informa com o verbo intransitivo “partiu”, no
sentido de por-se a caminho, seguir viagem) no estado do Maranhio, devido a presenca da sigla MA apés a
imagem da bandeira do Brasil, e sequenciado pelas siglas BSB e GO, que significam, respectivamente, Brasilia e

Goiis, certamente ¢ moradora da regiao Centro-Oeste do Brasil e transita entre a capital Brasilia e o vizinho
estado do Goids.
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Figura 4 -
Légicas de producao e consumo nos posts no Instagram do BMB de Morros
Fonte: Captura de tela do Instagram (2024).

Os demais comentdrios que se seguem sdo de elogios e enaltecendo a beleza do integrante (indio) do BMB
de Morros. Observa-se que a postagem ¢ referente aos dias iniciais de junho de 2022, sendo que as festividades
juninas estavam comegando, ¢ o engajamento preterido, conforme apresentado na imagem 2 da figura 4,
certamente atingiu seu objetivo. O resultado do processo/légica de produgio estd em pleno desenvolvimento e
atraindo aten¢ao para a légica de consumo cultural.

Nesta sequéncia de print (Figura 5) realizados no post do 16/06/2020, periodo que ¢ também
correspondente em que pesquisa 7 loco foi desenvolvida, a apresentagao retratada ocorreu no Arraial do
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IPEM, um dos espagos da pesquisa. O grupo BMB de Morros registra: ARRAIAL IPEM - ESTREIA DO
NOVO ESPETACULO BDM 22 (Boi De Morros). Possui mais de 900 curtidas ¢ 27 comentarios

(20/08/2024).
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Figura s -
Légicas de produgio e consumo nos posts no Instagram do BMB de Morros
Fonte: Captura de tela do Instagram (2024).

Na aba dos comentérios, além dos elogios que sao recorrentes, uma seguidora registra, em tom de tristeza, o
fato de ter ido a Sao Luis, porém nao chegou a ver o Boi de Morros, comenta ainda que viu outros, mas que
prefere o BDM, e que no préximo ano voltard.

Confirma-se, mais uma vez, o discurso ao qual o texto se propds a mostrar. A 16gica de produgao influencia
positivamente o turismo através de novos espagos de fazer circular a cultura e alcangar um ntimero maior de
visitantes/turistas e, por conseguinte, de consumo cultural, provocando um processo migratério.

Lefebvre (1999) compreende como sendo um fenémeno da revolugio urbana, que “se apresenta, desse
modo, como realidade global” (Lefebvre, 1999, p. 52). O que implica por se tornar uma prética social. As
légicas de produgao e consumo sao, sobretudo, uma pratica social, que se fundamenta na representac¢ao de uma
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estratégia de construgio e reconstrugio, com o uso, quase que constante, dos elementos que fazem parte do seu
habitual, da sua cultura.

A revolugao que compreende tecnologia, mercado, cultura e sociedade, s6 se mantém em circulagao devido a
sua dependéncia aos sujeitos consumidores, expectadores ¢ mediadores. As logicas de producio e consumo
promovidas pelo folkturismo do BMB sio como um fendmeno urbano, como diria Lefebvre (1999), que
depende fortemente dos sujeitos, como afirma Braga (2012).

O que nao deixa de ser um deslocamento migratério do antigo para o moderno, do manual para o remoto,
do presencial para o virtual. Em fun¢ao desse movimento migratério e das acoes mercadoldgicas edificadas sob
o folkturismo do Bumba Meu Boi, a seguir, apresentam-se e discutem-se, em niimeros, as anélises cruzadas entre
género, faixa etdria, renda, tempo de permanéncia e gastos.

Analise estatistica descritiva

Esta etapa da andlise concentra-se na compreensao da légica de produgao e consumo a partir da perspectiva
dos visitantes e turistas. Com base nas variaveis selecionadas: género/sexo, faixa etria, tempo de permanéncia,
renda e gasto médio didrio, buscou-se identificar padroes de comportamento e consumo associados a vivéncia
do folguedo do Bumba Meu Boi. A aplicagio da tabulagiao cruzada entre essas varidveis permite mapear
relagdes que revelam perfis de consumo cultural e turistico, em consonincia com as discussoes sobre
folkturismo e a midiatizagao da cultura popular. Dessa forma, buscou-se compreender como se configura a
légica de produgio sob o olhar do publico consumidor da experiéncia.

O enredo analitico desenvolve-se no contexto do espaco urbano, onde a circulagao da informagao estd
intrinsecamente associada ao tempo e a velocidade. Lefebvre (1999) enfatiza que, no espago urbano, tudo se
exibe e tudo carrega significados. Nessa perspectiva, Braga (2012) observa que os sujeitos sociais passaram a
ocupar posi¢oes que, anteriormente, eram exclusivas da industria cultural. A participagao desses individuos
revela padroes de comportamento moldados pelas transformacées histéricas, os quais podem ser analisados
com base em varidveis como género, faixa etdria e renda. A partir do cruzamento das varidveis género/sexo e
faixa etdria, obtiveram-se os resultados apresentados no Gréfico 1.
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Grafico 1 -

Género e Faixa etdria nos arraiais de BMB em 2022.
Fonte: autoria propria, 2024.

A amostra analisada trouxe 136 participantes do sexo feminino e 124 do sexo masculino. Desse quantitativo,
ao realizar o teste de comparagao cruzada, com a faixa etdria, ¢ possivel perceber que hd uma prevaléncia do
género feminino no intervalo entre 19 a 30 anos 21,5%); 41 a 50 anos (7,3%) ¢ de 51 a 60 anos (9,2%).

Nio h4 uma associacao significativa entre essas varidveis, mas é importante ter um olhar descritivo para elas.
Que o numero de pessoas autodeclaradas do sexo/género feminino no Brasil ¢ superior ao masculino, j& nao ¢
novidade, pois o censo demogréfico 2022 (2023), endossa essa predominincia enquanto tendéncia histérica ha
cinco décadas, no entanto deixa margem para interpretagdes: estavam sozinhas ou acompanhadas?

O questionamento pode soar machista e/ou preconceituoso, no entanto, ao observarmos o contexto
histérico referente & presenca das mulheres desacompanhadas, ¢ em espagos publicos, bem como a evolugao
insigne desse género, a inquiri¢io passa a ter uma outra conotagio. Ainda mais por se tratar de uma mulher
realizando uma viagem para fora de sua regido/cidade e participar/prestigiar um evento popular. Lefebvre
(1999) destaca que “Na realidade urbana tudo se passa como se tudo que a compée pudesse se aproximar,
ainda e sempre mais” (Lefebvre, 1999, p. 110).

Essas inferéncias nos conduzem a um novo ponto de reflexao: a relagao entre poder aquisitivo, distribui¢io
de renda, independéncia financeira ¢ autonomia. No contexto brasileiro, estudos apontam para uma forte
heterogeneidade salarial, marcada por desigualdades regionais, de género, de raga, e por diferengas na insercao
no mercado de trabalho, além da atuacio de sindicatos (Arbache, 2001). A seguir, apresentam-se os dados
correspondentes a essas questoes — Grafico 2.
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Renda e Faixa etdria nos arraiais de BMB em 2022.
Fonte: autoria propria, 2024.

Ao se comparar renda e faixa etdria, tem-se uma diferenca estatistica significante (p<0,05), mostrando que
ha um efeito de associacao entre essas varidveis. Percebe-se que existe uma concentragao de renda entre duas
faixas etdrias dos entrevistados de 19 a 30 anos, representando 40,8% da amostra e de 31 a 40 anos,
representando 24,2% da amostra, considerados economicamente ativos.

A distribui¢ao da renda entre 1 e 3; e de 3 a 5 saldrios-minimos pertencentes a faixa etéria de 19 a 30 anos
(representa 12,3%, cada uma), tendo um acentuado decréscimo, conforme vai avangando na expectativa de
vida.

Entre 7 a 10 saldrios-minimos ¢ acima de 10 saldrios-minimos, ¢ possivel confirmar um pequeno reajuste na
renda da amostra, presentes entre as pessoas de 31 a 40 anos (7,7%) e de 51 a 60 anos (5%), respectivamente. A
distribui¢ao de renda, de acordo com os dados analisados na pesquisa, ndo possui uma e/ou acompanha o
amadurecimento da populagao. Ha um processo de evolugao/crescimento da renda e da idade, no entanto,
conforme a faixa etdria avanga, possui uma queda.

Fatores como falta de planejamento para a aposentadoria, aposentadoria antecipada, problemas de saude,
etc., podem estar diretamente ligados. Sao dados significantes, pois, ao se considerar o perfil do visitante, ¢
possivel estabelecer campanhas mercadolégicas direcionadas, propor outros espagos culturais e gastronémicos
¢/ou sugestionar servigos personalizados para o publico de 19 a 40 anos, que tem maior poder aquisitivo.

Tanto os perfis de renda e sexo, como o de faixa etdria, podem apresentar ao setor privado e publico
parcerias a serem desenvolvidas na capital e em outras cidades préximas a Sao Luis, os chamados “Roteiros
Integrados” ou “Oferta Diferencial”, implicando diretamente no tempo de permanéncia e nos valores a serem
gastos. A oferta diferencial estd baseada, principalmente, nos recursos preponderantes de um destino turistico.
Praticamente os padroes de servigo seguem uma mesma orientagao, mas, quando se trata de atrativos naturais
ou culturais, a abordagem torna-se mais evidente (Bahl, 2004, p. 43).

O tempo de permanéncia, ao ser comparado com a renda, mostra que 48,5% ficam entre um e cinco dias,
seguidos de 22,7% que ficam entre seis e dez dias. Ao confrontar-se renda e tempo de permanéncia, tem-se uma
diferenca estatistica significante (p<0,05), mostrando que hd um efeito de associacio entre essas varidveis.
Contudo, pontos relevantes carecem de atengao, a mediana do tempo de permanéncia entre um e cinco dias ¢
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de 8,03%, sendo liderada em todas as faixas de renda. Destaca-se, ainda, o tempo de permanéncia acima de dez
saldrios (11,9%) e entre um e trés saldrios-minimos (9,6%).

Ao considerar a diferenga percentual entre a primeira e a segunda maior renda, comparado ao tempo de
permanéncia, tem-se apenas 2,3%; detalhando um pouco mais, observam-se os percentuais de 9,6%; 8,1% e
6,5% no tempo médio de permanéncia com a renda. Isso pode significar que a classe média sustentou e/ou fez
grande movimento pendular de sustentagao da festividade de Sao Joao de 2022.

Outro fator a ser pontuado ¢ o fato de que a faixa etdria estd incluida no recorte etario da geracao
tecnoldgica (19 a 30 anos e 31 a 40 anos), que possui familiaridade e facilidade em manusear, produzir e
consumir conteudos digitais. O que ¢ associado a0 modo como sao impactados por essas midias, gerando
engajamento e fazendo circular a l6gica de producao e consumo.
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Renda e Tempo de permanéncia nos arraiais de BMB em 2022.
Fonte: autoria prépria, 2024.

Quanto as consideragoes acerca da renda e o tempo de permanéncia, ¢ possivel considerar algumas
interpretagoes, tais como: a permanéncia pode ocorrer na casa de amigos e parentes, 0 que reduziria os gastos
com estadia, entretanto, ao valorizar a presenca da classe média nos espagos de lazer, prestigiando a cultura do
Bumba Meu Boi, haverd consumo de alimentos, bebidas e transporte, fazendo aquecer outras dreas comerciais.

Diante de uma questao mais incisiva, por mais que os visitantes/turistas, estejam na casa de parentes/ amigos,
estes certamente terdo uma mudanga em seu or¢amento, provocado pela hospitalidade e uma movimentagao
atipica em suas residéncias. Ou seja, um aumento no consumo ¢ gerado pelo morador para recepcionar este
visitante/parente.

A exemplo do que pode ser trabalhado enquanto roteiro integrado, processo que ¢ oriundo da oferta
turistica, normalmente expresso através da aglutinacio de vérios produtos turisticos (Bahl, 2004) e, dessa
forma, estimular o consumo para além do folkturismo do Bumba Meu Boi, promovem-se passeios para a cidade
de Alcantara “patriménio histérico”, que estd a menos de 19km, em linha reta. A travessia ¢ realizada com
embarcagdes do tipo ferry-boats e catamaras, nos meses de maio ou junho, quando ocorre a tradicional Festa do
Divino Espirito Santo, constituindo-se como mais um motivo para visitas.
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O que ¢ compreendido por Lefebvre (1999) como complexificacio da sociedade, que ¢ a transicio do rural
ao industrial e do industrial ao urbano. Hoje uma retomada do urbano ao rural, nao no sentido de fixar
moradia, mas de conhecer, visitar, praticar o 4cio.

Na drea conurbada da capital, conta ainda com a cidade santudrio de Sao José¢ de Ribamar, que além do
turismo religioso o tradicional sol e praia também podera ser praticado, como também o acesso aos balnedrios e
parques aqudticos presentes no entorno. No espago “terreiro” da capital, enquanto a noite nao chega para
apreciar os arraiais, o Centro Histérico, com seus casardes coloniais, arquitetura portuguesa, museus, ruas de
pedra de cantaria, igrejas e o segundo Teatro mais antigo do Brasil “Arthur Azevedo”, fazem as honras da casa.

Na tentativa de melhor esclarecer o movimento migratério no periodo junino em Sao Luis, e fazer uma
ligacao entre os pontos ja apresentados, revela-se, com a presente pesquisa, o cruzamento entre sexo e tempo de
permanéncia, o que demonstrara, mais uma vez, a presenga feminina em evidéncia.
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Grafico 4 -

Género e Tempo de permanéncia nos arraiais de BMB em 2022.
Fonte: autoria prépria, 2024.

Na analise do cruzamento género ¢ tempo de permanéncia, o grupo feminino lidera em larga vantagem nos
dois primeiros comparativos de tempo. Ja quando se observa a lideranca do publico masculino, existe uma
maior temporalidade de/na estadia. Entretanto, nao hd uma diferenga estatistica (p>0,05), mostrando que
essas varidveis sao independentes, mas devem ser interpretadas para descrigao.

Em valores reais, as inferéncias nos conduzem para interpretagoes que, pelo dobro de dias, certamente os
gastos foram proporcionais, dessa forma, acredita-se que o publico masculino tenha realizado maiores
investimentos/gastos na capital — o que serd analisado a seguir — durante o folguedo do Bumba-Boi, mesmo
sendo um puiblico um pouco menor que o feminino.

Dados, que quando observados em conjunto com o grafico 1, permitem outras inferéncias, que por estarem
constituidos no conceito de melhor idade, certamente estao aposentados e/ou em vias de aposentadoria, o que
lhes permite um tempo maior para permanéncia, por nio estarem condicionados aos compromissos do mundo
do trabalho, mas sim, 4 prética do écio.

A partir do cruzamento das varidveis faixa etiria e gasto médio didrio, obtiveram-se os resultados
apresentados no Griéfico 5.
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Faixa etdria e gastos nos arraiais de BMB em 2022.
Fonte: autoria prépria, 2024.

A partir da andlise do Gréfico 5, observa-se que, entre as sete categorias de gastos analisadas, a faixa entre
R$101 e R$200 concentra a maior parte da amostra, representando 24,7%, seguida pelos gastos entre R$201 ¢
R$300, com 17,7%. Quando se analisam os grupos pertencentes as faixas etdrias de 19 a 30 anos (13,8%) ¢ de
31 a 40 anos (6,2%), considerados economicamente ativos no mercado de trabalho, verifica-se que sio os mais
representativos em relagao ao gasto médio didrio, totalizando 10%.

Ao relacionar e expor esses dados que graficamente chamam atengio na faixa etdria compreendida entre 19 a
30 anos (13,8%), ao observar o grafico 5, hd que também interpretar o que nio salta tanto aos olhos tio
rapidamente, como ¢ o caso da constincia, quase que gradativa dos percentuais de gastos efetivados pelos
turistas/visitantes das faixas etdrias entre 31 e 40 anos (5,4%); 41 € 50 anos (1,9%) e de 51 a 60 anos (1,5%).
Nota-se nio somente a significAncia da presenca forte desse grupo etdrio, mas, sobretudo, dos valores, que
ficam na média dos R$501 a R$1.000. Ao comparar faixa etiria e quanto gastaram, tem-se uma diferenca
estatistica significante (p<0,05), mostrando que hd um efeito de associagio entre essas varidveis.

Esse resultado refor¢a a necessidade de retomar a analise do Grafico 4, que trata da relagdo entre sexo/género
e tempo de permanéncia. Observa-se que os individuos pertencentes as faixas etdrias de 31 a mais de 60 anos
permanecem, em média, mais que o dobro do tempo, em comparagio as demais faixas etdrias. Essa maior
permanéncia implica em gastos mais elevados, especialmente quando comparados aos realizados por visitantes
com até 30 anos de idade.

A partir das andlises de associacao entre as varidveis, retomam-se inferéncias dedutivas: os visitantes e turistas
que participaram da festividade de Sao Joao de 2022 demonstram certo grau de estabilidade financeira. Trata-
se, em grande parte, de aposentados/pensionistas, empreendedores e outros perfis que, provavelmente,
compdem a amostra analisada.

Dessa forma, as evidéncias obtidas tanto na andlise qualitativa, por meio da observagao netnografica, quanto
na abordagem quantitativa, a partir do cruzamento de dados coletados durante os arraiais da festividade de Sao
Joao de 2022, revelam associagoes significativas. Conclui-se que a légica de produgio e consumo cultural
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observada esta diretamente relacionada ao folkturismo, difundido pelos meios de comunicagao de massa,
especialmente nos espagos de socializagao, mediados pelas redes sociais digitais.

CONSIDERACOES FINAIS

O folkturismo ainda ¢ um tema pouco explorado academicamente, embora, na pratica, ja seja desenvolvido
pela comunidade e promovido comercialmente. A pluralidade cultural de cada regiao brasileira ¢, nesse
contexto, objeto de apropriagao pelo turismo, que a transforma em fonte de renda, produto comercializével e
economicamente viavel.

Este estudo teve como objetivo avaliar a relagao entre o folkturismo ¢ o Bumba Meu Boi, buscando
compreender as légicas de producio e consumo, a partir da perspectiva dos visitantes e turistas. Por meio de
uma abordagem metodoldgica mista, combinando netnografia e pesquisa aplicada, foi possivel mapear como o
Bumba Meu Boi tem se consolidado como um atrativo cultural e turistico, impulsionando a economia local e
redefinindo as dindmicas do turismo no estado do Maranhio.

Respondendo ao problema de pesquisa: como se constituem as légicas de produgao e consumo no contexto
do folkturismo relacionado a0 Bumba Meu Boi do Maranhao?, verificou-se que essas légicas se configuram por
meio de um processo dindmico e interdependente entre tradi¢ao cultural, mediagao tecnoldgica e economia do
turismo. A produgao nao se restringe aos terreiros ou aos espagos fisicos onde o folguedo ¢ encenado; ela
também se manifesta nos ambientes digitais, nos quais as expressoes culturais sao difundidas, ressignificadas e
amplificadas.

Dessa forma, as 16gicas de producio e consumo no folkturismo relacionado ao Bumba Meu Boi maranhense
assumem a forma de um ciclo hibrido: a tradi¢ao popular ¢ preservada em sua esséncia, mas, a0 mesmo tempo,
adaptada as demandas do mercado turistico contemporineo, sendo reinterpretada sob o impacto da
midiatiza¢ao ¢ do apelo comercial. Essa dinimica revela o papel estratégico da cultura na consolidagio de
destinos turisticos ¢ na geracao de renda, a0 mesmo tempo em que suscita reflexdes importantes sobre
identidade, pertencimento e sustentabilidade cultural.

As discussoes apresentadas, aliadas a anélise grafica dos dados, contribuem para ampliar o debate sobre o
comportamento dos publicos envolvidos com o folguedo e com o turismo, consolidando o entendimento do
fendmeno como expressao do folkturismo. Os dados coletados durante o Sao Joao de 2022 — primeiro ano de
retomada das atividades presenciais apds dois anos de suspensio, devido & pandemia de covid-19 —
permitiram observar tendéncias do comportamento turistico pds-pandémico. Especialistas apontam para um
turismo mais intimista, voltado para viagens de lazer internas e valorizacao dos atrativos locais, o que se
confirmou nos dados analisados.

Os resultados demonstram impactos positivos, tanto na movimentagao econdmica, quanto na valorizagéo
cultural. Verificou-se um perfil de turista com engajamento digital, cuja decisio de destino foi fortemente
influenciada pelas redes sociais. Esse dado refor¢a a importancia de estratégias de marketing turistico e da
construcao de uma identidade visual consistente na promocao de eventos culturais.

Dados da pesquisa realizada pelo Observatério do Turismo do Maranhao, divulgados pelo jornal O
Imparcial (2023), mostram um crescimento do turismo no estado. Durante os folguedos juninos de 2022, o
aeroporto de Sao Luis registrou 77.330 desembarques, nimero que posiciona a cidade entre os principais
destinos turisticos do pais nesse periodo, superando os registros desde 2013.

Em consonéncia com os debates aqui apresentados, destaca-se também a tendéncia de integragao de roteiros
turisticos no estado. As noticias de 2023 ja apontam para esse movimento, com destaque para os Lengois
Maranhenses que, embora nao tenham sido o foco inicial deste estudo, ganharam destaque ao serem
apresentados 3 UNESCO, em fevereiro de 2023, como candidatos ao titulo de Patriménio Natural da
Humanidade (O Imparcial, 2023). A regiao também foi destacada pelo The New York Times como um dos 52
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melhores destinos turisticos para visitar em 2023, ocupando a 112 posicao (Francisco, 2023). Essa expansio da
visibilidade turistica regional est4 alinhada as 16gicas do folkturismo discutidas ao longo deste trabalho.

O Observatério do Turismo do Maranhao também revelou que, entre os turistas que decidiram visitar
outras cidades durante o periodo junino, 76% escolheram o polo Lengdis e Delta. Além disso, 42%
permaneceram entre quatro ¢ dez dias, enquanto 28% estenderam sua estadia para sete a dez dias, ou mais (O
Imparcial, 2023).

Esses dados reforcam diretamente o objetivo geral desta pesquisa, que foi avaliar a relacao entre o folkturismo
e 0 Bumba Meu Boi, confirmando os desdobramentos apontados nos resultados mais recentes. A analise
netnografica evidenciou que o Bumba Meu Boi circula ativamente nos ambientes digitais, despertando o
interesse de turistas de fora do estado. As postagens em redes sociais estimulam o engajamento e criam uma
experiéncia antecipada do evento, moldando as expectativas e interagdes dos visitantes. Essa dinAmica reforga a
teoria de Fausto Neto (2010) sobre as bordas da circulagio e o papel das narrativas digitais na construgao do
turismo cultural.

Assim, este trabalho contribui tanto para os debates académicos quanto para aplicagdes praticas no campo
do turismo cultural e do folkturismo, ao evidenciar as légicas de produgao e consumo relacionadas a0 Bumba
Meu Boi. Além disso, oferece subsidios para gestores publicos e privados no desenvolvimento de estratégias que
conciliem autenticidade cultural e crescimento econémico.

Por fim, recomenda-se que futuras pesquisas aprofundem as relagoes entre midiatizagao, turismo cultural e
identidade visual, especialmente no que diz respeito ao uso do meio digital como ferramenta de fortalecimento
da cultura maranhense no mercado turistico global.
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