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RESUMO

O objetivo deste estudo foi verificar os fatores socioeconémicos relacionados com a decisao de compra de carne
com certificagdo de origem, além de levantar os perfis de percepc¢éo e de atitude dos consumidores de carne bovina, emn
Uberlandia, MGFoi realizada a descrigdo das variaveis e construido um modelo m@kipéralized Estimating
Equations(GEE) de regresséo logistica, para testar as possiveis associa¢des entre as caracteristicas socioeconémica:
dos consumidores e os principais atributos da carne que influenciam a deciséo sobre suascofiopneacdes foram
levantadas por meio de entrevistas com 213 consumidores, de abril a maio Ag2€denca do carimbo do servico de
inspecao federal (SIF) ou estadual é o atributo que mais influencia a decisdo de compra dos conduméaitmiasios
entrevistados ja ouviu falar sobre rastreabilidade bovina. Dentre estes, a maior parte esta disposta a pagar mais pela
carne com certificagdo de origeffpesar disso, muitos consideram que o aumento do preco da carne é uma desvanta-
gem da rastreabilidade. Consumidores com maior grau de escolaridade e renda apresentaram melhor conhecimento
sobre este tipo de certificacdo, sendo esses fatores os de grande influéncia sobre a aceitacdo dos consumidores er
pagar mais caro pela carne bovina rastreada.
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ABSTRACT

Factors associated with perceptions and attitude of consumers of beef with certificate of origin
in Uberlandia, Minas Gerais, Brazil

The aim of this study was to verify the socioeconomic factors related to the decision to purchase beef with
certificate of origin, as well as raise the profile of perception and attitude of consumers of beef in Uberlaiidga/MG
performed a description of the variables and built a Generalized Estimating Equations (GEE) model of logistic regression
to identify possible associations between the socio-economic characteristics of the consumers and the main attributes
of the beef that influence its purchase. The information was gathered through interviews with 213 consumers, from
April to May, 2012.The presence of the seal from the Federal Inspection Service (SIF) tatthSpection Service
(SIE) is the attribute that has more influence on the consumers’ decision to purchase beef. Most respondents had
already heard about bovine traceabilitynong these, most would be willing to pay more for beef with certificate of
origin. Howeveythe majority consider that there are disadvantages associated with tracesipiétyally in relation
to the increase in the price. Consumers with higher education and income had more knowledge about this type of
certification, and these factors are of great influence on the consumers’ willingness to pay more for traced beef.
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INTRODU(;AO Por essa razao, os objetivos desta pesquisa foram: 1.
o . verificar a associacdo entre os atributos socioeconémicos
A seguranca sanitaria dos alimentos desempenha ym

0S consumidores e 0s principais atributos da carne que

papel estratégico no comércio mundial e representa uma . -~ i .

- influenciam a deciséo para sua compra; 2. avaliar o conhe-
preocupacao global (Nesbaken, 2009). De acordo com . . . .

. . cimento sobre rastreabilidade bovina e a disposi¢éo para

Sofos (2008), os desafios relacionados com a seguran

a . e .
) . o “Yar a mais pela carne com certificacéo de origem e, 3.
de produtos de origem animal e as dificuldades no contrp g P ¢ g

0- . ~ . .
. . levantar os perfis de percepgéo e de atitude dos consumi-
le dos processos geram a necessidade de se criarem m(%:?e-s de carne bovina rastreada. em Uberlandia. MG

nismos que reduzam o risco potencial de doencas transmi-
tidas por ahmgntos. 3 MATERIAL E METODOS
Neste sentido, destaca-se a rastreabilidade como meio
de integracéo de toda a cadeia produtiva em um sistema dePara avaliar a assocé@gentre a percepgéo e a atitude
monitoramento e certificagéo, melhorando a percepcgaode consumidores de carne bovina rastreada e algumas ca-
seguranca para os consumidores, gracas a geracao de nfia@gristicas sociodemograficas, foi realizado um estudo
quantidade de informacdes sobre a carmeh@gkeet al, Observacional de corte transversal (Medronho, 2008), em
2010). Sendo 0 Brasil um dos maiores fornecedores de d&s supermercados de Uberlandia, cidade do Triangulo
ne bovina para a Unigo Europeia, uma das exigéncias phli@eiro, Minas Gerais, Brasil, de abril a maio de 2042.
continuar com as exportacdes foi aimplantacéo do progfigfinicao da quantidade de entrevistados (n=213) da amos-
ma brasileiro de rastreabilidade. tra baseou-se em Barbetta (2007), considerando-se erro
A rastreabilidade indica a possibilidade de seguir G¥nostral maximo de 5% e a populacdo de 604.013 mil habi-

passos de alguma coisa, no caso, o histérico do aninf@fltes de Uberlandia (IBGE, 2010). o
desde o nascimento ou aquisicdo até o momento do seyVisando a obter informagdes sobre a caracterizagdo da
consumo ou de uma de suas partes. Com ela é possiREfceP¢ao e da atitude de consumidores de carne bovina,
através de uma etiqueta e um nimero vinculado a um cdfiEAM realizadas entrevistas, a partir de formulario
da carne bovina, conhecer todo o manejo do animal, dega;éruturado (36 pguntas fechadas) gbela 1), adapta-

0 seu nascimento até seu abate e comercializacao (Loﬂ8§ develnoet al (2009) e de Rigueiret al (2014)Ainda,

etal, 2007). Segundo Ubilava & Foster (2009), acertificagé%ara todos os entrevistados foram obtidas informacdes

. h ~ r r risti iodemografi relacion m
de qualidade é uma segmentacdo de mercado que Ie\§§’%e caracteristicas sociodemograficas relacionadas co

maiores oportunidades para processadores de alimentt?ssgxo’ idade (ate 40 anos; mais de 40 anos), escolaridade

varejistas, por serem considerados parte do sistema 8tee segundo grau; graduagao ou pos-graduagdo) e renda

gestdo e envolver controle do sistema de producio (ate seis salarios minimos; mais que seis salarios minimos),

utilizadas como variaveis independentes no estudo. No
Nesse contexto, os pontos de venda podem . . ~ - .

o . dperlodo da coleta das informac8es, o salario minimo
comercializar produtos classificados como carne rastreada

ificacio de ori read correspondia ao valor de R$622,00.
ou, apenas, com certificagao de origénearne rastreada Os entrevistados foram selecionados aleatoriamente,

difere da com certificacéo de origem (aquela cuja origenyéndo convidados enquanto se encontravam em frente a

atestada e reconhecida por uma certificadora), por ap Bndola de carnes, nos trés supermercados pesquisados.
sentar outros dados importantes, como o registro de gj

> e e d el q i Ara os consumidores que nunca haviam ouvido falar so-
versas ocorréncias na vida do animal, como datas e IR8 carne hovina rastreada, a entrevista se restringia as

de vacinas, tratamentos veterinarios associados, indigRstses relativas as caracteristicas sociodemograficas.
¢Oes do periodo de caréncia dos medicamentos adminiS-pa.4 jdentificar as caracteristicas sociodemograficas
trados, transferéncias de propriedades e rotas de trangitQ,ciadas a percepcao e a atitude dos consumidores em
do animal, bem como sexo e aptidao (Logied, 2007).  rejac40 & carne bovina com certificagéo de origem, foi rea-
O sistema de rastreamentoe busca melhorar a seguiigi}da a andlise univariada por testes qui-quadoaioy
ca dos processos de obtencdo da carne e dos seus prpgHto de FischePelo teste Exato de Fischguando ha-
tos. Entretanto, estes beneficios ndo séo tao claros paemenos que cinco observacgdes no quadrante do teste.
0s consumidores, como sdo para os pesquisadores e paf@ariaveis que mostraram associacio cendp2 pelo
aindustria (ézemaett al, 2011). teste dex? ou pelo Exato de Fischer foram selecionadas
Torna-se relevante, portanto, avaliar se os consumidsara a construcdo do modelo mdltiplo.
res conhecem o conceito de rastreabilidade bovina e se aAssim, a existéncia de associagdo entre os fatores foi
carne com certificagdo de origem, que atualmentevérificada, utilizando-se o modelo multipkeneralized
comercializada nas redes de supermercados, esté contEstimating EquationéGEE) de regresséo logistica, que é
plada no desejo de compra, ainda que se pague mais caeds adequado quando se observam dados associados
por esse produto. em diferentes dimensdes (Hanéwl., 2003). Neste estu-
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do, foram consideradas as respostas de consumidores p&® referente a idade, sexo, raca e outras caracteristicas do
sentes em diferentes supermercados (considerados sigaimal abatido (8,39%). Grande parte dos entrevistados
tos do modelop analise GEE permite a avaliacao de ass§68,41%) considerou que ha desvantagens da carne
ciac@o de mdltiplos individuos, considerando-se, no meastreada em relagdo a sem rastreamento, sendo o aumen-
delo, o supermercado em que compravam, assumindoteedo preco do produto a principal alegacéo (41,30%).
que os casos sao dependentes, dentro de cada sujeipesar disso, a maior parte relatou que aceitaria pagar
independentes entre sujeitos. Para todas as varidveis pneis caro pela carne rastreada (74,83%), mas somente com
sentes no modelo final (p < 0,05), foi estimado o risco, pacréscimo de menos de 5% (24,52%).

meio da0dds RatiqOR) ajustada e com intervalo de con-

. Tabela 2:Caracteristicas sociodemogréaficas dos consumidores de
fianca de 95%.
& 0 carne de entrevistados (n = 213), Uberlandia, Bf@sil, 2012
RESULTADOS E DISCUSSAO Variavel Categoria %
. . L g . M li 60,1
As caracteristicas sociodemogréficas dos consumidgexo asculing '
Ay . Feminino 39,9
res de carne de Uberlandia entrevistados podem ser eb
servadas n@abela 2. Entre aqueles que ja ouviram falar 20-30 anos 21,13
em carne rastreada, 0s principais critérios considera 31-40 anos 26,29
deciséo d : dp P bovina, f dazde 41-50 anos 23,47
na decisdo de compra da carne bovina foram a presenca 51-60 anos 21,60

do carimbo do servico de inspecéo federal (SIF) ou esta- > 61 anos 751
dual (29,68%), seguida da presenca do selo de qualidacde —

A 10
(18,71%), do preco e do estabelecimento comercial onde At;olgrgi‘jau 4?64358
foi realizada a aquisi¢io da carne (ambos com 14,20% ) ¢rolaridade 39grau 33:33
menor teor de gordura (6,46%), o cheiro (5,81%), a cor 4° grau 17,84
(3,88%), a textura (2,59%), o local onde o animal foi abatido Até 3 salarios minimos 21.60
e o preparo rapido e facil da carne (ambos com 1,94%). 4-6 salarios minimos 34.20
Além disso, 62,59% citaram como conceito de carngsnga 7-10 salarios minimos 22,60
rastreada o “produto que traz as informagdes de origem”. Mais de 11 salarios minimos 15,50
Nenhum entrevistado considerou que ndo ha benefi- N&o respondeu 6,10

cio no consumo da carne rastreada em relacéo ao da §&ag viram )
rastreada. Os maiores beneficios considerados pelos Gary em s'g; ;?Z

sumidores foram a maior seguranca alimentar e 0 mengstreabilidade
risco para a saude publica (78,71%); 0 acesso a inform@dario minimo = R$622,00

Tabela 1:Resumo das caracteristicas levantadas em entrevistas aplicadas a consumidores de carne bovina, em supermercados d
Uberlandia, MGBrasil, 2012

Item Variaveis dicotdmicas (Respostas: ndo/sim)

Consumo de produtos de origem animal com certificacao.
Atitude Disposig&o para pagar mais caro pelo produto de origem animal certificado.
Disposicéo para pagar a mais pela carne rastreaflig 3%; 2. 5%; 3. 10%; 4. 15%; 5. 20%; ou 6 mais que 20%.

Conhecimento prévio sobre rastreabilidade, carne rastreada ou carne com garantia de origem.

Atributo mais importante na decisdo de compra da carne: 1. presenca do selo de qualidade; 2. carimbo do SIF;
3. preco; 4. quantidade de gordura; 5. preparo rapido/facil; 6. cria ou engorda; 7. local de abate; 8. Local de compra,;
9.raga; 10. sexo do animal; 11. Maciez/textura; 12. odor; 13. cor da carne.

Conceito de carne rastreada: 1. Carne que traz as informagdes nutricionais na embalagem; 2. Produto carneo que

nao apresenta contaminantes ou residuos quimicos; 3. Carne que traz as informag@es relacionadas com o sistema de
Percepcao producao e com a origem do animal; e 4. Carne com fiscalizagdo pelo sistema de inspec¢éo federal ou servigco

estadual.

Beneficios em relac@o aos quais a carne rastreada poderia superar a sem rastreabilidade: 1. maior competitividade
no mercado exterior, 2. melhor qualidade, mais saborosa e nutritiva; 3. maior seguranga e menor risco a saude
publica; 4. acesso a informacdes referentes a idade, sexo, raca e outras; e 5. Nenhum

Desvantagens que a carne rastreada poderia trazer: 1. maior preco; 2. menor oferta; 3. valoriza¢éo de todas as
carnes; e 4. Nenhuma.
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As atitudes e percepcgdes de consumidores de carneDos entrevistados, aqueles com ensino superior com-
bovina, em Uberlandia, estatisticamente associadas a seiteto apresentaram menor possibilidade de considerar a
idade, renda e escolaridade encontram-se expostas vasrizacdo de todas as carnes como desvantagens que a
Tabelas 3, 4, 5 e 6, respectivameAssim, 0s entrevista- carne com certificacdo de rastreabilidade poderia trazer
dos do sexo feminino e os com mais de 40 anos apres&mbém em relacdo ao aumento do valor da carne rastreada,
taram menores possibilidades de ja terem ouvido falar enpesquisa mostrou que os individuos com nivel de esco-
carne rastreada, ao contrario dos entrevistados que cltaidade superior mostraram menores possibilidades de
ram receber mais de seis salarios minimos e que posswitarem pagar um valor menor que 5% a mais pela carne
graduacao, que tiveram mais oportunidades de conhemm rastreabilidadedinda, os entrevistados graduados
mentos sobre carne com rastreabilidade. mostraram maiores disponibilidades a pagar 10% a mais

Os consumidores com mais de 40 anos mencionarg®la carne rastreada.

o carimbo do SIF como atributo mais importante na com- Alguns autores citaram que o consumidor realiza a sua
pra da carne com rastreabilidade. Por outro lado, os elecisdo de compra da carne com base em grande quanti-
trevistados que alegaram ter renda mensal menor giade de informacdes (preco, rotulo, marca, aparéncia e tipo
seis salarios minima®onsideraram o preco como atribu-de corte), que, por sua vez, estariam relacionados, na sua
to mais importante. Os individuos com graduac¢&o congiencepc¢éo de qualidade, com os atributos maciez,, sabor
deraram que a baixa quantidade de gordura fosse o dfmescor e nutricdo (Krystallist al, 2007;Verbekeet al,

buto mais importante no momento da compra da carg610;Troy & Kerry, 2010). Contudo, esse comportamento
rastreada. esta mudando e os consumidores tém voltado maior aten-

Dentre os entrevistados que tiveram conhecimengdo e preocupacgdo em relacao as caracteriticas extrinsecas
sobre carne rastreada, os graduados mostraram mendsprodutos, ou seja, fatores relacionados com o sistema
possibilidades de definir o conceito de carne rastreada producéo animal, como a utilizac&o de outras tecnologias
como “o produto carneo que nao possui contaminant@gadiacdo de alimentos, producéo organica, técnicas de
ou residuos quimicosAinda, os que possuiam escolari-biotecnologia, uso de antibiéticos, de pesticidas e de
dade superior mencionaram que a carne rastreada € a “barmonios de crescimento) (Unnevetral, 2010). Se-
ne que traz as informacdes relacionadas ao sistema de guordo Sato & Silva (2008), o perfil do consumidor também
ducao e a origem do animal”. esta mudando, gracas ao maior acesso a informagéo, e

Segundo a pesquisa, as consumidoras mostraram restdo cada vez mais exigentes em relagéo aos atributos de
nor chance de consideraomo beneficio da carne mos-qualidade da carne.
trada, a maior competitividade no mercado extekioda, Por exemplo, em um levantamento com consumidores
as mulheres mostraram-se mais aptas a considerar quie @arne bovina de cinco paises europeus (Fraleraa-
carne rastreada supera a nao rastreada em oferecer miags Pol6nia, Espanha e Reino Uniddzemaekt al
seguranca e menor risco de doencas transmitidas por €11), verificaram que o maior nivel de confianga e a per-
mento para a populagéo. cepcéo de risco para a carne bovina estavam associados a

Tabela 3:Atitudes e percepg¢fes de 213 consumidores de carne bovina, associadas ao género, Uberlandia, Minas Gerais, 2012

Género Questdo levantada Valor de p Odds Ratio IC (95%)

Ja ouviu falar sobre rastreabilidade, carne rastreada
ou carne com garantia de origem?

Nao Sim Total
Masculino 22 105 127 (82,7%) 0,001 1 0,216-0,384
Feminino 35 50 85 (58,2%) 0,288

Maior competitividade da carne brasileira no
mercado exterior como vantagem da carne rastreada.

Nao Sim Total
Masculino 94 11 105 (10%) 0,007 1 0,049-0,619
Feminino 49 1 50 (2%) 0,174

Oferecer mais seguranca alimentar
como vantagem da carne rastreada.

Nao Sim Total
Masculino 28 77 105 (73%) 0,001 1 1,691-6,333
Feminino 5 45 50 (90%) 3,273

IC (95%): intervalo de confianca a 95%
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uma melhor aceitagdo dos consumidores para o usoldwina.Ao contrario do observado neste estidhoet
técnicas que melhorassem a sua seguranca, principalma&n{2009), no Estado do Rio Grande do Sul, verificou-se
te em relacéo ao seu processo de obtencdo, como no cpsma aparéncia, principalmente relacionada com a cor da
da adocdo dainspec¢éo do produto e da rastreabilidadecame, foi 0 aspecto mais citado como importante na deci-
sistema produtivo. séo de compra. Esse comportamento é relatado por diver-
Neste estudo, o preco da carne foi citado como fateos autores, uma vez que a cor é apontada como o indice
mais importante na decisdo de compra por apenas 14,20@ofrescor e qualidade mais ébvia para o consumidor
dos entrevistados, sendo o terceiro fator na ordem de citiérystalliset al, 2007).
¢80, junto com o estabelecimento comercial onde foi reali- Brumm & Terra (1988) salientaram que a carne mais
zada a aquisicdo da carne. Resultado semelhante foi eseura ou com coloracdo esverdeada e superficie Umida
contrado poiTonsor & Marsh (2007), nos Estados Unipode sugerir estado de decomposi¢cdo, com desenvolvi-
dos, ao verificarem que 75% da variabilidade da demanahento de bactérias que aumentam o risco de doencas trans-
ou de consumo esta relacionada com os fatores precangiidas por alimentos. Ubilava & Foster (2009) sugeriram,
carne e renda do consumiddorém, segundéerbeke & por meio de um modelo de regresséo logistica que, na Re-
Vackier (2004) e Hocquetital, (2012), o atributo preco é publica da Georgia, tanto os consumidores quanto os in-
geralmente o fator considerado de maior impacto na detggrantes da cadeia produtiva da carne deviam preocupar-
séo da compra da carne pelo consumiiogulo & Gil  se primeiramente com a aparéncia visual da carne, a fim de
(2007), em estudo realizado na Espanha, relataram quseoevitar a compra de produtos estragadados.
preco é um dos fatores mais importantes na percepcao doNeste estudo, a maior parte (62,59%) dos entrevista-
risco de seguranca alimentar e que os consumidores ad®@s citou como conceito de carne rastreada “aquela que
ditam que produtos mais caros apresentam algum tipotd&z as informacdes de origem”. Os resultados sobre o co-
vantagem. Krystallist al (2007), na Grécia, verificaram nhecimento a respeito de rastreabilidade, verificados nes-
que os consumidores desse pais preferem realizar a ctanpesquisa, foram maiores que os encontrados por Zhao
pra da carne diretamente em acougues, onde acreditnal (2010) para os quais apenas 3% dos 588 entrevista-
poder ter certeza de sua origem, em vez de consultarendas, nas cidades de Beijing e Xianyang, na China, esta-
informag@es disponiveis nos rotulos dos produtos ewam familiarizados com o real conceito de carne rastreada.
contrados em supermercados. Ou seja, preferem confian dos fatores que contribuiu para o baixo indice de fami-
na qualidade visual, em vez de em marcas e certificacdesidade, na China, segundo esses autores, € o fato de que
de qualidade. a rastreabilidade é recente naquele pais, sendo as primei-
A valorizacéo da qualidade do produto, para as class importacdes realizadas em 2009.
ses com renda mais baixa, perde em importancia para oNenhum entrevistado considerou que ndo ha benefi-
preco do produto. Neste estudo, a aparénciatedura) cio da carne rastreada, em comparagdo com a nao rastreada.
e o cheiro foram citados pela minoria dos entrevistadddgrkbak et al (2008) apontaram que os consumidores
como fatores observados no momento da compra da caapeesentam uma disposi¢céo positiva & compra do produ-

Tabela 4 Atitudes e percepcdes de 213 consumidores de carne bovina, associadas a idade, Uberlandia, Minas Gerais, 2012

Idade Questao levantada Valor de p Odds Ratio IC (95%)

Jé ouviu falar sobre rastreabilidade,
carne rastreada ou carne com garantia de origem?

Né&o Sim Total
Até 40 anos 23 78 101 (77%) 0,001 1 0,522-0,752
Mais que 40 anos 34 77 111 (69%) 0,627

Carimbo do SIF como fator mais importante
na tomada de decisdo de compra da carne.

Né&o Sim Total
Até 40 anos 61 17 78 (22%) 0,007 1 1,235-3,806
Mais que 40 anos 48 29 77 (38%) 2,168

Preco como fator mais importante
na tomada de decisao de compra da carne.

Né&o Sim Total
Até 40 anos 63 15 78 (19%) 0,010 1 0,241-0,821
Mais que 40 anos 70 7 77 (9%) 0,445

IC (95%): intervalo de confianca a 95%

Rev CeresVicosa, v64, n.1, p. 031-039, jan/feR017



36 MarcosAurélio Lopeset al.

to, quando, dentre outros atributos, existe a garantia de Os custos com a rastreabilidade, segundo alguns au-
gue ele é seguro. Segundo Grueedl. (2004), é necessa- tores, sdo suportaveis pela indistria, em decorréncia de
rio assegurar uma garantia de origem do produto, magna maior demanda do produto, gragas ao aumento da
trando que ele foi produzido dentro de boas préaticas denfianca dos consumidores em relacdo a carne bovina
fabricacdo e que esta apto a receber seu certificado(Besende Filho, 2008; Pendetlal, 2010) Apesar disso,
origem, analogicamente ao certificado de garantia de quas resultados deste trabalho mostraram, ainda, a existén-
quer outro produto, mostrando confiabilidade para a sua de menores sensibilidade e percep¢do dos consumi-
compra. Para aprimorar a percepgéo de seguranga alimgores brasileiros, quanto aos reais beneficios do siste-
tar, Angulo & Gil (2007) salientaram que os sistemas dma, em vista do baixo valor que estao dispostos a pagar
controle da qualidade devem ser fortalecidos e divulgpara produtos rastreados. Esse comportamento pode ser
dos para o0 maior conhecimento da populacgéo. devido ao fato da ndo ocorréncia de casos da doenca
Grande parte dos entrevistados (68,41%) considerBS$E e a posicao do pais como grande exportador de car-
gue ha desvantagens da carne rastreada em relacéo arserResende Filho (2008), avaliando potenciais benefici-
rastreamento, sendo a principal alegacdo o aumento aida rastreabilidade animal para o setor de carnes ameri-
preco do produto. Mesmo assim, a maior parte (74,83%4no, estimou que o custo para a implantacdo do sistema
relatou que aceitaria pagar mais caro pela carne rastrea#aia pago com o ganho em receita, com uma estimativa
mas somente um acréscimo de até 5% (24,52%), 0 que ped&e o custo e a receita em torno de 30%. Peetall
ser considerado um valor baixo. De acordo com Lazzaro{@010) realizaram, nos Estados Unidos, uma avaliacdo do
(2011), no Brasil a carne certificada pode apresentar valoipacto sobre o custo de producao do uso da identifica-
res até 30% maiores do que os do produto que ndo am&e e rastreamento, citando que representariam os se-
senta certificag&o de origem. Zhetal (2010) encontra- guintes percentuais de aumento: valor de 0,007% do pre-
ram percentuais superiores aos encontrados neste estuda carne no atacado; 0,12% no abate de bovinos e, de
do, relatando que a maioria dos entrevistados na Chin@3% na fazenda.
pagaria de 9 a 12% a mais por produtos rastreados. Neste estudo, a escolaridade foi o fator de maior in-
Na Coréia do Sul, onde grande parte da carrliéncia sobre a percepcao e a atitude dos entrevistados
consumida é importada, Leeal (2011) verificaram dis- que ja tinham ouvido falar em rastreabilidade bovina. Foi
posicdo dos consumidores de pagarem até 39% paraesificado que individuos com maior escolaridade ten-
carne bovina rastreada, em comparacdo com a nd@m a apresentar melhor percepcao sobre a rastreabi
rastreada. Esse resultado reflete a preocupacéo dos dimade e o correto conceito de carne rastreada, que se
sumidores com a seguranca alimergar relacdo a carne refletem em melhor atitude, relacionada com a disposicéao
importada dos Estados Unidos, por causa da ocorrénaipagar mais pela carne rastreada, e também a se preocu-
da BSE (Encefalopatia Espongiforme Bovina), em anggrem menos com o aumento do pre¢o do produto
anteriores. rastreado, em comparagédo com o do néo rastreado. Esses

Tabela 5 Atitudes e percepcdes de 213 consumidores de carne bovina, associadas a renda, Uberlandia, Minas Gerais, 2012

Renda Questdo levantada Valor de p Odds Ratio IC (95%)

Jé ouviu falar sobre rastreabilidade,
carne rastreada ou carne com garantia de origem?

Nao Sim Total
Até seis salarios
- 37 80 117 (68%) 0,019 1 1,036-1,431
minimos
Mais que seis 15 67 82 (82%) 1,239

salarios minimos

Preco como fator mais importante
na tomada de decisdo de compra da carne.

Nao Sim Total
Até seis saléarios .
minimos 64 16 80 (20%) 0,042 1 0,170-0,968
Mais que seis 61 6 67 (8%) 0.406

salarios minimos

IC (95%): intervalo de confianca a 95%
Salario minimo no momento da pesquisa: R$622,00
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resultados indicaram que a escolaridade melhora a consiores niveis de escolaridade e de renda e maior idade
ciéncia das pessoas em relagdo a importancia da casée fatores de grande influéncia sobre a aceitagdo dos
rastreada, gracas ao maior acesso as informacdes sawmresumidores a quanto pagarem a mais pela carne bovi-
sua obtencdo, proporcionando maior transparénciana rastreada, como era esperado, o que provavelmente
compreensao das etapas envolvidas no processo de gsia associado a melhor percepcao desses individuos
ducéo, o que acarreta maior nivel de garantia e seguradoa beneficios deste tipo de produto. Comportamento
ao produto final. Neste estudo, também foi observadgemelhante foi verificado em outros paises, indicando
gue individuos com maior renda mensal e com mais idagee este tipo de consumidor representa dois tercos do
apresentam maior probabilidade de aceitar pagar mais carercado e corresponde a parcela das pessoas em que 0
pela carne com certificacdo de origem. E provavel quearketinge a divulgacdo de informacdes sobre
isso esteja relacionado com a percepc¢dao correta da cammstreabilidade promoveriam melhores resultados
rastreada, relatada por este grupo de individuos, in@i‘erbeke &/ackier 2004; Krystalliet al, 2007).

cando que o conhecimento sobre o conceito correto e osNeste estudo, maior idade também se mostrou asso-
beneficios da carne rastreada esta relacionado com wreda a importéncia dada a presenca de carimbos de ins-
atitude favoravel ao consumo desse produto. Ou sepmcéao federal (SIF) ou estadual. Por outro lado, na Grécia,

Tabela 6 Atitudes e percepcdes de 213 consumidores de carne bovina, associadas a escolaridade, Uberlandia, Minas Gerais, 2012

Escolaridade Questdo levantada Valor de p Odds Ratio IC (95%)

Jé ouviu falar sobre rastreabilidade,
carne rastreada ou carne com garantia de origem?

Nao Sim Total
Até 2 grau 39 66 105 (63%) 0,001 1 2,052-3,552
3 grau 18 89 107 (83%) 2,700

Pouca quantidade de gordura como fator mais
importante na tomada de decisédo de compra da carne.

Nao Sim Total
Até 2 grau 64 2 66 (3%) 0,048 1 1,010-8,220
3’ grau 81 8 89 (9%) 2,881

Produto carneo que ndo possui contaminantes ou
residuos quimicos como conceito de carne rastreada.

Nao Sim Total
Até 2 grau 61 5 66 (7%) 0,038 1 0,021-0,895
3’ grau 88 1 89 (1%) 0,139

Carne que traz as informacdes relacionadas com o
sistema de producgéo e origem do animal como
conceito de carne rastreada.

Nao Sim Total
Até 2 grau 31 35 66 (53%) 0,001 1 1,345-2,672
3 grau 27 62 89 (70%) 1,896

Valorizacao de todas as carnes como
desvantagem da carne rastreada.

Nao Sim Total
Até 2 grau 48 18 66 (27,3%) 0,001 1 0,263-0,656
3°grau 77 12 89 (13,5%) 0,416

Qual percentual de acréscimo estaria disposto
a pagar a mais pela certificacdo? (< 5%)

Nao Sim Total
Até 2 grau 37 22 59 (37,3%) 0,013 1 0,235-0,841
3 grau 63 18 81 (22,2%) 0,444

Qual percentual de acréscimo estaria disposto
a pagar a mais pela certificacéo? (10%)

Nao Sim Total
Até 2 grau 47 12 59 (20,3%) 0,001 1 1,355-2,860
3 grau 55 26 81 (32,1%) 1,969

IC (95%): intervalo de confianca a 95%
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