Acta Scientiarum. Human and Social Sciences
ISSN: 1679-7361

ISSN: 1807-8656

actahuman@uem.br

Universidade Estadual de Maringa

Brasil

Schaab, Luana Las; Alves, Alexandre Florindo
Fatores relevantes para a localizacao das MPE cervejeiras no Parana
Acta Scientiarum. Human and Social Sciences, vol. 42, nim. 1, 2020
Universidade Estadual de Maringa
Brasil

DOI: https://doi.org/10.4025/actascihumansoc.v42i1.52105

Disponivel em: https://www.redalyc.org/articulo.0a?id=307364329011

yc¥g

=k ~
Como citar este artigo | @é)d

Numero completo Sistema de Informacéo Cientifica Redalyc

Mais informagdes do artigo Rede de Revistas Cientificas da América Latina e do Caribe, Espanha e Portugal

Site da revista em redalyc.org Sem fins lucrativos académica projeto, desenvolvido no ambito da iniciativa
acesso aberto


https://www.redalyc.org/comocitar.oa?id=307364329011
https://www.redalyc.org/fasciculo.oa?id=3073&numero=64329
https://www.redalyc.org/articulo.oa?id=307364329011
https://www.redalyc.org/revista.oa?id=3073
https://www.redalyc.org
https://www.redalyc.org/revista.oa?id=3073
https://www.redalyc.org/articulo.oa?id=307364329011

http://periodicos.uem.br/ojs/acta
ISSN on-line: 1807-8656
Doi: 10.4025/actascihumansoc.v42i1.52105

Fatores relevantes para a localizacao das MPE cervejeiras no
Parana

Luana Las Schaab’ e Alexandre Florindo Alves
Universidade Estadual de Maringé, Av.Colombo, 5790, Zona 7, Maringa - Parand, Brasil. *Autor para correspondéncia. E-mail: luanalasschaab@gmail.com

RESUMO. Os padroes de comportamento da industria sdo influenciados por mudancas socioeconomicas e
demograficas. As diferentes formagdes de mercado sdo decorrentes da conduta do setor produtivo que,
dada a percepcao do consumo, definem posi¢oes. Tendo em vista a inddstria de cervejas brasileiras,
observa-se o surgimento de novas Micro e Pequenas Empresas Cervejeiras (MPE Cervejeiras) nos altimos
anos, que, em termos gerais, apresentam uma nova posicao no setor. Diante desse contexto, a fim de
determinar as variaveis e investigar o crescimento e concentracao das MPE Cervejeiras, é realizada uma andlise
com dados primarios, obtidos por meio de questionario online direcionado aos empresarios das mesmas, no
estado do Parana. Os resultados apontam que a variavel PIB per capita possui maior impacto para escolha da
localizacao das MPE Cervejeiras e a concentracao das MPE Cervejeiras impacta no crescimento do setor.

Palavras-chave: cervejaria; cerveja artesanal; economia da cerveja.
Relevant factors for the location of brewing MSC in Parana

ABSTRACT. Industry behavior patterns are influenced by socio-economic and demographic changes. The
different market formations occurs due to the behavior of the productive sector that, given the perception
of consumption, define positions. Looking into the Brazilian beer industry, new micro and small breweries
have emerged in recent years, which in general terms present a new position in the sector. In this context, in
order to emphasize the determinants of growth and agglomeration formation in certain regions, an analysis
with primary data, obtained by means of an online questionnaire addressed to the entrepreneurs of micro and
small companies (MSC), in the state of Parana, is made. The results show that the GDP per capita has the
largest impact when choosing MSC location and, the concentration of MSC Breweries impacts sector growth.
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Introducao

O setor cervejeiro caracteriza-se por possuir uma ampla cadeia produtiva iniciada em insumos agricolas,
passando pelas maltarias, maquinas, equipamentos e embalagens, enquanto sua distribuicao se propaga por
grandes atacadistas, lojas de conveniéncia, padarias, restaurantes, feiras, bares e casas noturnas. Segundo
Cervieri, Texeira, Galinari, Rawet e Silveira (2014), o setor de bebidas brasileiro produtor de refrigerantes e
cervejas ostenta ampla difusao regional. Em consequéncia, a op¢ao por produzir localmente é mais racional
dada a reducao nos custos logisticos.

Nesse contexto destaca-se o setor das Micro e Pequenas Empresas Cervejeiras (MPE Cervejeiras) no
estado do Parana que é utilizado como foco de estudo para determinar as varidveis caracteristicas das
regides de maior insercao das mesmas e aprofundar o estudo ligado ao crescimento do mercado
microcervejeiro. O estado estd inserido na regiao Sul e, conforme é mostrado no presente estudo, apresenta
alto crescimento e concentragdo do numero de cervejeiras no periodo recente, “[...] 91% desses
estabelecimentos estao localizados nas regides Sudeste e Sul” (Servi¢o Brasileiro de Apoio as Micro e
Pequenas Empresas [SEBRAE], 2017). Com o intuito de analisar as varidveis chave para a concentracao do
segmento de microcervejarias, o estudo ird abordar os determinantes locacionais por meio de questionario
para as empresas cervejeiras de micro e pequeno porte inseridas no estado, de acordo com definicao adotada
pelo Servigo Brasileiro de Assisténcia as Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE)'.

" Conforme definicdo do SEBRAE a classificagdo de porte da indUstria classifica: a micro as que contém até 19 pessoas ocupadas, empresa de pequeno porte de 20 a 99, média
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A urbanizacgao, concentracao industrial e de servicos, proximidade com o consumidor, tamanho da
populacdo, renda, nivel de emprego, facilidade de acesso a informacao e aglomeracao do turismo sao
variaveis de interesse nesse estudo. Neste sentido, observa-se o porte das empresas cervejeiras brasileiras,
distinguidas por apresentarem perspectivas de mercado independentes. As médias e grandes empresas
cervejeiras (MGE Cervejeiras) possuem o foco no volume de producao das cervejas denominadas mainstream,
popularmente conhecidas como cervejas de massa. Essas cervejas apresentam poucas caracteristicas em
relacdo ao sensorial e, portanto, o seu custo de producao é menor devido a sua composicao ser altamente
padronizada. Entretanto, as micro e pequenas empresas cervejeiras (MPE Cervejeiras) nao alcancam esse
volume com baixo custo por nao produzirem em economias de escala e trabalharem com produto
diferenciado. As cervejas produzidas pelas MPE Cervejeiras sao denominadas de ‘cervejas artesanais’,
‘cervejas especiais’, ou crafts, e a prioridade esta na qualidade do produto. Dessa forma, as MPE Cervejeiras
atingem a demanda com outras taticas de mercado.

As MPE Cervejeiras sao conhecidas primeiramente como cervejarias ‘ciganas’ e, mais recentemente,
como cervejarias ‘associadas’ as quais nao operam uma fabrica, mas terceirizam sua producao, e, portanto,

podem ndo possuir o registro pela subclasse ‘Fabricacdo de cervejas e chopes? da CNAE® utilizado como
filtro para busca neste estudo. Por tal razdo nao foram consideradas na pesquisa. Outro termo comum
utilizado é o de cervejas ‘colaborativas’, que se distingue pela producdao de uma receita de cerveja em
conjunto com cervejarias ou com um cervejeiro, o objetivo em comum é o de buscar novos mercados a partir
da distribuicdo em outros locais agregando a producdo as marcas. A principal motivacao para a cervejaria
detentora da indudstria em atender as demais marcas cervejeiras é a amortizacao do investimento na planta
industrial e para as cervejarias que terceirizam sua producao sao os custos envolvidos na obtencao da planta
industrial.

Dado o contexto, questiona-se quais sdo as varidveis que impactam a escolha de locacional das MPE
Cervejeiras, sendo o objetivo do presente estudo determinar tais varidveis e investigar as mesmas no
processo de formacao de aglomeracao no estado do Parana.

O padrao economico de localizacao

As empresas sofrem influéncias das varidveis locacionais de cada regiao. Alfred Marshall (1920b) iniciou
o ramo que estuda a localizacao de empresas em determinada regiao devido a economias externas de escala.
A contribuicao dos estudos de Marshall integra as vantagens entre atividades comerciais com demais
empresas localizadas na mesma regido. Recentemente, a importancia da localizacdo, principalmente a
formacao aglomerativa de micros e pequenas empresas, foi abordada por Paul Krugman (1992) no campo da
nova economia geografica.

Com o interesse de investigar os pressupostos do agrupamento de empresas similares em conjunto,
dentre outros, a teoria da localizacao contribui para o estudo dos vinculos econdmicos distribuidos nas
mesmas regioes. Trabalhos relacionados a teoria de localizacdo economica, como os de Gotardo (2016),
Kusbick e Tartas (2015), Santos e Lages (2013) e Arruda e Ferreira (2014) apresentam um vasto referencial
tedrico sobre o crescimento da industria e os fatores que impactam a sua localizacdo através da teoria da
localizacao. Os estudos tém como objetivos os de responder por que determinadas localidades geograficas
influenciam as escolhas das empresas, quais regides apresentam interacoes positivas para o crescimento da
industria e ainda quais os fatores locacionais que mais influenciam a localizacdo industrial. As abordagens
dos estudos possuem a finalidade de discutir as variaveis refletidas das disparidades regionais que afetam a
localidade das industrias, de acordo com a teoria. Os autores concluem as perspectivas da capacidade de
influéncia para o crescimento industrial em relacao a sua localidade e da consequente concentracao das
mesmas nas regioes analisadas em cada estudo.

Krugman (1992) entende por geografia econdmica a localizagao da produgao no espago, ou seja, 0 ramo
da economia que se preocupa com o local, espaco delimitado por determinada regido, onde ocorrem os
movimentos econdmicos entre as empresas. O modelo abordado pelo autor considera a interagao entre os
rendimentos crescentes, os custos de transporte e a demanda:

empresa de 100 a 499 e a grande empresa possui 500 ou mais pessoas ocupadas (Departamento Intersindical de Estatistica e Estudos Sécioecondmicos [DIEESE], 2015).
2 Registro controlado pela Receita Federal Brasileira, 6rgao do Ministério da Fazenda (Classificagdo Nacional de Atividades Econdmicas [CNAE], 2018).

3 Num primeiro momento o registro na subclasse Fabricagdo de cervejas e chopes nao era compensatorio para cervejarias que terceirizavam a produgdo devido aos impostos sobre
a classificagdo. Recentemente, um maior nimero de MPE Cervejeiras aderiu a classe devido a incentivos fiscais alcangados pelo setor.
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Se as economias de escala forem suficientemente grandes, cada fabricante prefere fornecer o mercado nacional a
partir de um Unico local. Para minimizar os custos de transporte, escolha um local que lhe permita contar com uma
grande demanda local. Mas a demanda local serd 6tima exatamente onde a maioria dos fabricantes escolher se
localizar. Desta forma, existe um argumento circular que tende a manter a existéncia do cinto industrial uma vez
que foi criado (Krugman, 1992, p. 20, traducao dos autores).

Portanto, a abordagem se mantém em verificar a estrutura do mercado e do setor, se existem beneficios
dada a estrutura da localizacdo e quais os recursos que permitem a existéncia de custos fixos e de
transporte. A teoria de localizacao de Marshall (1920a) identifica inicialmente as razdes para a concentracao
de uma atividade em determinado local. Segundo Krugman (1992), Marshall em 1920 identifica que a
concentracao de um elevado nimero de indidstrias em um mesmo local cria um mercado comum para
trabalhadores qualificados, e que esse mercado comum beneficia tanto os trabalhadores quanto as
empresas. Em segundo lugar, conforme aponta Krugman (1992, p. 43, traducao dos autores), “Marshall
define que um centro industrial permite uma maior variedade de fatores necessarios ao setor a um menor
custo, e por fim que a troca de informacdo flui com mais facilidade quando had empresas localizadas
préoximas”.

Dessa forma, a nova economia geografica tem por base a teoria da localizacdo que se relaciona devido a
importancia de um mercado conjunto para a localizacao das atividades industriais. A partir das economias
de escala os empresdrios possuem incentivos para concentrar sua producdo dos bens e servicos em um
numero limitado de lugares. Dados os custos de transacdo, a localizacdo da empresa individualmente é
preferivel pela alta demanda e pela oferta de fatores de producao, que em geral, também é o local escolhido
por demais empresas (Krugman, 1992). Nesse sentido, ocorre a concentracao de empresas em determinado
local e, por conseguinte, a aglomeracao, ou seja, a formacao de cluster em determinada regiao. Porter (1998)
define o cluster como as concentragoes geograficas de empresas e institui¢coes interligadas em um
determinado espaco. O autor aborda que a formacao de clusters abrange uma série de industrias vinculadas e
outras empresas importantes para a concorréncia, ou seja, as demais empresas ou servi¢os necessarios ao
suporte para a empresa que estd localmente concentrada. Por exemplo, as MPE Cervejeiras estao
concentradas em determinado local, esse local deve possuir empresas para atender essas cervejeiras com
materiais como embalagem, garrafas, rétulos, materiais de escritério, banners, servicos de manutencao,
barris etc. Porter (1998) ainda discute que o lado da demanda também deve possuir estabelecimentos que
atendam esse cluster na formacdao de mercado, e que também pode ocorrer a formacdo de clusters pelos
mesmos.

A nova economia geografica procura determinar as varidveis econOmicas para que se possa observar o
campo espacial e econOmico através das mesmas. O papel da geografia econdmica juntamente ao das
ciéncias econOmicas é maior nas ultimas décadas. Essa explora a influéncia da cultura no dominio do
consumo, estuda os circuitos econdmicos de redistribuicdo; e contribui também para o estudo da
flexibilidade e da metropolizagao (Claval, 2005).

Pesquisa exploratdria de dados primarios

A observacdo do crescimento e aglomeracao de MPE Cervejeiras em determinados estados no periodo
recente recebe destaque no cendrio nacional e regional. Para verificar tal crescimento e concentracdo em
determinadas regioes no Parand, a pesquisa quantitativa de carater descritiva foi utilizada.

Os dados foram coletados através de questionario direcionado as MPE Cervejeiras, conforme
classificacao de micro e pequenas inddstrias do SEBRAE apresentada anteriormente, e cadastradas na RAIS
no estado do Parand, para a subclasse ‘Fabricacdo de cervejas e chopes’. As MPE Cervejeiras excluidas da
pesquisa sao as que nao se enquadram como micro e pequenas inddstrias. A avaliacao das varidveis a serem
investigadas através de questiondrio para a obtenc¢ao dos dados primarios da pesquisa tem como base a nova
geografia econémica juntamente a teoria de localizacao.

Para direcionamento do questionario, conforme mencionado, fez-se entao a pesquisa na RAIS por classe,
estado e tamanho do estabelecimento. Em seguida procurou-se os contatos das empresas investigadas de
acordo com os municipios em que estavam localizadas. A populacdo para 2016 foi de 87 empresas
cervejeiras, dado ultimos dados fornecidos na RAIS. As MPE Cervejeiras concordaram com a
confidencialidade do estudo e dessa forma nao serao nomeadas, assim como os nomes dos autores de cada
questionario respondido individualmente.
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O questiondrio foi dividido em duas partes, primeiramente com a investigacao sobre a cervejaria e
percepcoes quanto a abertura, crescimento, definicio de MPE Cervejeira e varidveis de impacto na
localizac¢ao. No segundo momento utilizou-se da escala de Likert de 5 pontos com afirmacdes quanto ao
impacto de varidveis sobre a escolha da localizacao da MPE Cervejeira.

O tamanho da populacdo é dado pelo total de MPE Cervejeiras existentes no grupo a ser alcancado
através do questiondrio. A amostra sera a quantidade de respostas ao questionario representando parte da
populacdo. O grau de confianca é dado pelo nivel de precisao que a amostra reflete dada a populacdo. A
margem de erro da pesquisa representa o nivel em que a pesquisa apresenta a percepcao real da populacao.
Para o cdlculo a férmula 1 é apresentada abaixo e no estudo o grau de confianca é de 90%.

Z’p(1- p)

= €
S (zzpu—p)) M

&N

em que:

N - é o tamanho da populacao.

e - é a margem de erro.

Z - é o namero de desvios padrao da propor¢cao mediana da amostra.

o - € a proporcao populacional.

Dessa forma, os dados primarios buscam investigar as variaveis locacionais determinantes no processo
de aglomeracao das microcervejarias no estado do Parana. Os ganhos de concentracdo, seja em cidades ou
agrupamentos geograficos, resultam de varidveis observadas na teoria que possam impactar nas empresas
cervejeiras e, portanto, foram observados dados referentes a urbanizacdo, concentracao industrial e de
servicos, proximidade com o consumidor, tamanho da populacao, renda, nivel de emprego, facilidade de
acesso a informacao e aglomeracao do turismo.

Para melhor investigacao dos resultados utilizou-se o método de Ranking Médio (RM) para a mensuragao
da opinido dos respondentes. Para a obtencao dos valores, considera-se, inicialmente, a média ponderada
(MP), férmula 2, conforme demonstrada a seguir:

(MP)=3(1V,) @)

em que:
fi- é afrequéncia observada de cada resposta para cada afirmacao.
Vi - é ovalor de cada resposta conforme a Escala de Likert.

Dada a média ponderada, a mesma ¢ utilizada para o calculo do Ranking Médio (RM), conforme a
quantidade de participantes da pesquisa, demonstrada na férmula 3:

(RM )= — 3)

em que:
NS - é a quantidade de participantes da pesquisa.
Dessa forma, para esta pesquisa, resultados com RM menor que 3 sugerem percepcao concordante; RM
igual a 3 significa sem opinido, indiferente ou neutros e RM maior ou igual a 3 sugere discordéncia
(Carvalho, & Carvalho, 2015).

Caracterizacao das MPE cervejeiras no Parana

O estudo sobre o crescimento e concentracao das MPE Cervejeiras enfatiza a importancia da localizacao
para a observacao das possiveis varidveis determinantes na formacao de aglomeragdes das cervejarias. A
determinacao das variaveis a serem investigadas foram consideradas a partir da nova economia geografica.

O processo de entrevista contou com 30 respostas de MPE Cervejeiras do Parand, todas registradas na
subclasse ‘Fabricacao de cervejas e chopes’ da CNAE. O ntimero de respostas, de acordo com a expressao (1),
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corresponde a uma amostragem com nivel de confianca de 90% e erro amostral de 13%. Os municipios que
possuiam pelo menos uma cervejaria participando da pesquisa sao referenciados na Tabela 1, assim como os
dados dos préprios municipios em relacao as possiveis varidveis de impacto para determinacao da escolha
locacional. A identificacdo das cervejarias teve base na procura pelos municipios em que estavam
localizadas na RAIS em 2016, sendo que, das 30 cervejarias participantes, 5 tiveram a data de abertura
registrada em 2017. As cervejarias participantes da pesquisa com abertura em 2017 ndo possuiam ainda
registro na RAIS de 2016, e, portanto, aparecem na pesquisa por estarem localizadas em municipios que ja
havia registro de pelo menos uma MPE Cervejeira.

Referente a subclasse ‘Fabricacao de cervejas e chopes’ na CNAE, definida para o estudo, ha que se
considerar que sao poucas as cervejarias que terceirizam sua producao e estao registradas dessa maneira -
apenas 4 MPE Cervejeiras assumem esse posicionamento e duas MPE Cervejeiras terceirizam e possuem a
prépria fabrica — ou seja, a maioria dos registros na classe possui planta industrial préopria. A terceirizagao
por parte de empresas que sao detentoras de uma planta industrial pode ser decorrente de uma baixa
capacidade instalada e, assim, procuram alternativas para atender a préopria demanda. Todas as cervejarias
que terceirizam a produc¢ao informaram uma média mensal de até 10.000 litros produzidos.

Tabela 1. Regides e dados dos municipios de insercao das MPE Cervejeiras da pesquisa.

fndice Inardes ICMS por Quantidade de
Quantidade dé) PIB per Emprego (RAIS) Densidade Municipio de  industrias CNAE
Mesorregioes de MPE PEr ndustria de Demografica Origem do 2.0 - Classe

A Municipi L hy ita - N 2 o
do Parana unicipio Cervejeiras - Deserr}p.e nho capita Transformagao - (hab/km?) - Contribuinte (R$  Inddstria de
Municipal 2015

2016 2014 per capita 2016 2016 1,00) per capita - Transformacao -
2016 2016

Centro Oriental 10 - 34292 0,0547 34,19 1.380,99 1.468
Paranaense

Ponta Grossa 7 0,802 34942  0,0451 168,4 2.286,30 1.268
Centro-Sul 3 : 24.105 0,0288 22,39 337,64 1.100
Paranaense

Guarapuava 2 0,762 26723  0,0368 56,41 768,04 739
Metropolitana 37 - 41637 0,0502 165,54 4.305,13 9.222
de Curitiba

Araucaria 3 0,8231 10456  0,1229 287,39 30.817,92 682

Campo Largo 2 0,7876  28.927 0,066 98,02 1.667,9 654

Colombo 1 0,7174  18.896  0,0378 1.187,74 617,91 1.153

Curitiba 16 0,8811  44.624  0,0414 4.349,07 4.845 44 8.488

Morretes 1 0,6324 15.180 0,0143 23,98 112,15 51

Pién 1 0,7843  55.905  0,1137 48 692,57 61

Pinhais 5 0,7869  40.070  0,0849 2.097,85 2.947,13 1.239

Sdo José dos 2 08109 76461  0,1032 320,62 3.914,39 1.804

Pinhais
Norte Central 15 - 30442 0,0652 90,03 1.037,40 8.237
Paranaense

Londrina 3 0,8337  32.388  0,0412 0,0412 1.842,05 2.776

Maringd 4 08521  38.882  0,0688 0,0688 1.320,4 2.938

Primeiro de 1 0,6825  22.622  0,0212 0,0212 18,25 47

Maio

Rolandia 1 0,7887  36.241 0,159 0,159 498,97 534
Norte Pioneiro 3 - 22085 0,0415 35,91 297,90 1.171
Paranaense

Jacarezinho 1 0,7823 25544  0,0721 0,0721 1.072,42 108
Oeste 11 - 36228 0,067 56,95 485,77 3.897
Paranaense

Cascavel 4 08383 32372 0,0575 0,0575 994,12 1.791
Parana 87 _ 33769  0,0551 56,25 2.304,40 31.987

Fonte: Elaboragao prépria com base nos dados da pesquisa e IPARDES (2016).

O estado do Parana encontra-se dividido em dez mesorregides: Centro Ocidental Paranaense, Centro
Oriental Paranaense, Centro-Sul Paranaense, Metropolitana de Curitiba, Noroeste Paranaense, Norte
Central Paranaense, Norte Pioneiro Paranaense, Oeste Paranaense, Sudeste Paranaense e Sudoeste
Paranaense. Porém, participaram da pesquisa as MPE Cervejeiras localizadas em seis das dez mesorregioes,
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com MPE Cervejeiras localizadas em 16 municipios do estado (Tabela 1). Os dados referentes aos municipios
apresentados na Tabela 6 estao em conformidade com as varidveis utilizadas no questiondrio para definicao
dos padroes de localizacao das MPE Cervejeiras.

Referente a caracterizacdo das regides participantes na pesquisa, é perceptivel um maior nimero de
registros das MPE Cervejeiras na mesorregidao Metropolitana de Curitiba. Observa-se que dentro dos limites
do estado do Parand também ha a formacdo caracteristica de aglomeracdo das empresas cervejeiras na
regiao Metropolitana de Curitiba, assim como verificado para a regido Sul do pais em relacao aos limites do
Brasil. A mesorregiao também possui o maior PIB per capita, ICMS per capita e quantidade de industrias de
transformacao registradas no CNAE. O IPDM* é representado pelos municipios de Araucéria, Curitiba e Sao
José dos Pinhais, dentre os oito municipios da mesorregiao.

Na sequéncia, o Oeste Paranaense possui o maior PIB per capita, segundo em quantidade de emprego
registrados na RAIS per capita na industria de transformacao e terceiro em quantidade de industrias de
transformacao pela CNAE, e também terceiro na quantidade de MPE Cervejeiras. O Centro Oriental
Paranaense, com o municipio de Ponta Grossa, é a terceira mesorregidao com maior PIB per capita e segundo
em relacdo ao ICMS. Porém, a regido ndo possui destaque quando comparada as mesorregides Oeste
Paranaense, Metropolitana de Curitiba e Norte Central Paranaense em relacao as demais variaveis.

A quarta mesorregiao com maior PIB per capita é o Norte Central Paranaense, com 15 MPE Cervejeiras,
atrds da Metropolitana de Curitiba, terceira em relacdo ao ICMS, possui a segunda maior quantidade de
industrias de transformacao pela classificacio CNAE e também segunda maior densidade demogréfica e
primeira em empregos per capita nas indudstrias de transformacao.

O IPDM registrou dois municipios na regido, Rolandia e Primeiro de Maio, cada um com uma MPE
Cervejeira, com médio desempenho, e Londrina e Maringa com alto desempenho, com 3 e 4 MPE Cervejeiras
registradas, respectivamente.

Em geral, as mesorregioes Metropolitana de Curitiba e Norte Central Paranaense se destacaram no
desempenho das varidveis investigadas, em contraponto ao observado na Itdlia, onde Esposti, Fastigi e Vigano
(2017) apresenta os fatores geograficos e locais como de relevancia limitada em pesquisa das microcervejarias.
Nota-se possiveis variaveis relacionadas com o crescimento das MPE Cervejeiras, sendo, portanto, necessaria
uma maior investigacao da perspectiva das MPE Cervejeiras em relacdo a escolha locacional.

Dada a caracterizacdo do espaco de insercdo das MPE Cervejeiras com base nas varidveis investigadas, é
importante verificar as motivacoes das mesmas em se localizarem nessas regioes. Além do espaco geografico
de insercdo existe a no¢ao de espaco econd6mico em conjunto, que atrai ou exclui atividades econémicas.
Dessa forma, foi questionado quais as variaveis de maior influéncia quanto a escolha locacional para as MPE
Cervejeiras (Figura 1).

Aglomeracio de

m Aglomeracio de indistrias
e

Servigos

B Qualidade da
mfraestrutura

28%
urbana
E Tamanho da
populacio
3%
Eh " PE per capita
| Nivel de emprego {do municipio)

Figura 1. Principais varidveis que impactam na escolha da localizacdo de uma MPE Cervejeira.
Fonte: Elaboragao prépria com base nos dados da pesquisa.

‘0 desempenho municipal (IPDM) é expresso por um indice cujo valor varia entre 0 e 1, sendo que, quanto mais préximo de 1, maior o nivel de desempenho do municipio. Com
base no valor do indice os municipios séo classificados em quatro grupos: baixo desempenho (0,000 a < 0,400); médio baixo desempenho (0,400 a < 0,600); médio desempenho
(0,600 a < 0,800); e, alto desempenho (0,800 a 1,000) (Instituto Paranaense de Desenvolvimento Econdmico e Social [IPARDES], 2017).

Acta Scientiarum. Human and Social Sciences, v. 42, €52105, 2020



Crescimento e concentragiao das MPE cervejeiras Page 7 of 12

A densidade demografica é o indicador determinado pela razdo entre a populacdo e a area de uma
determinada regido. A mesorregiao Metropolitana de Curitiba possui a maior densidade demografica,
seguida pela mesorregiao Norte Central Paranaense e sao as que possuem maior nimero de MPE Cervejeiras
participantes do estudo e registradas pela RAIS em 2016.

O tamanho da populacao é a segunda variavel percebida como mais importante pelas MPE Cervejeiras
quanto a escolha locacional e, conforme observado na nova geografia econémica, os empresarios possuem o
incentivo em estarem localizados de acordo com a alta quantidade de demanda.

Para medir a qualidade da infraestrutura urbana optou-se pelo Indice Ipardes de Desempenho Municipal
(IPDM)°. Observa-se que a maior quantidade de MPE Cervejeiras estd localizada nos municipios com mais
alto indice. A infraestrutura urbana é dada por redes de distribuicdo, por exemplo rede vidria, de
saneamento, de energia e de comunicacdes. Por outro lado, o IPDM verifica o desempenho em relacao ao
emprego, renda, producdo agropecudria, educacao e saude. Estudos como o de Kusbick e Tartas (2015)
relatam a aglomeracao industrial decorrente do desenvolvimento com base na infraestrutura e, por
seguinte, a ocorréncia de geracao de emprego, renda e educagao. Portanto, em concordancia ao observado
no estado de Sao Paulo, Rosalin e Gallo (2015) apontam a infraestrutura como uma das variaveis na
formacao do cendrio cervejeiro.

O nivel de emprego per capita em 2016 foi observado a partir da RAIS para a industria de transformacao,
com base na projecao da populac¢ao disponivel no Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2013).
Os municipios pertencentes as mesorregioes Metropolitana de Curitiba e Norte Central Paranaense
apresentam os maiores valores para a variavel nivel de emprego per capita. Mao de obra, custos de
transporte, aglomeracdo, mercado consumidor, fonte de matéria prima e fornecedores de insumos sdo
fatores que aparecem com frequéncia quando testados como determinantes locacionais das industrias
(Gotardo, 2016). Observa-se que a aglomeracao de industrias e de servicos nao foram altamente impactantes
para a localizacdo das MPE Cervejeiras quando questionadas em relacdo as demais varidveis na Figura 1.
Porém, na Tabela 2 a varidvel aglomeracao de servigos aparece como relevante para a escolha da localizacao
das MPE Cervejeiras. Pode-se atribuir que a tendéncia, nas grandes cidades, é se deslocar o minimo possivel
em face das dificuldades cronicas de transporte (Federacao das Industrias do Estado de Sao Paulo [FIESP],
2010). O fato é visto como a acessibilidade das MPE Cervejeiras aos servicos necessarios para a empresa, e
também percebido pelo lado da distribuicao da producao das mesmas.

A fim de ampliar a investigacdo, as varidveis observadas sdo definidas em niveis pelo Ranking Médio
(RM), calculado conforme expressao (2) da metodologia. Cabe ressaltar que foi calculado, em concordancia
com a média ponderada da frequéncia observada de cada resposta para cada afirmacdo correspondente a
Escala Likert, em relacao a quantidade de MPE Cervejeiras participantes da pesquisa. Os resultados
apresentam-se na Tabela 2.

Tabela 2. Percentual de avaliacdo das variaveis de impacto positivo na escolha da localizacao das MPE Cervejeiras.

Porcentagem

Questoes 1 3 3 1 5 RM
O PIB per capita da regiao. 23,33 33,33 16,67 16,67 10 2,6¢
A concentracao de industrias da regiao. 6,67 20 50 13,33 10 3,0V
A concentracao de servicos da regiao. 6,67 36,67 33,33 13,33 10 2,8¢
A urbanizagao. 10 46,67 20 10 13,33 2,7¢
Os niveis de salarios da regiao. 20 43,33 10 3,33 23,33 2,7¢
O nivel educacional da populacao da regiao. 23,33 30 16,67 13,33 16,67 2,7¢
A qualidade da infraestrutura da regiao. 16,67 36,67 20 10 16,67 2,7¢
O nivel de qualificacdo da mao de obra da regiao. 6,67 30 33,33 23,33 6,67 2,9¢
O custo do terreno ou aluguéis. 6,67 40 16,67 23,33 13,33 3,0V

1= concordo plenamente, 2 = concordo, 3 = concordo parcialmente (neutros), 4 = discordo, 5 = discordo totalmente. Concordo (C): RM < 3; Neutro (N):
RM = 3; Discordo (D): RM > 4.
Fonte: Elaboracao prépria com base nos dados da pesquisa.

A concentracao industrial nao é percebida pelas MPE Cervejeiras como fator impactante para escolha
locacional, apesar de Kusbick e Tartas (2015) argumentarem, por meio da teoria da localizacao, que da

5 O IPDM avalia a situagdo dos municipios paranaenses, considerando, com igual ponderagdo, as trés principais areas de desenvolvimento econémico e social, a saber: a)
emprego, renda e produgdo agropecuaria; b) educacdo; e c) salde. Na construgdo do indice da dimens&do Salde sao usadas as variaveis: nimero de consultas pré-natais; dbitos
infantis por causas evitaveis, e dbitos por causas mal definidas. Na educagéo, as seguintes variaveis: taxa de matricula na educagao infantil; taxa de abandono escolar (12 a 42 série
/1° a 5° ano; 5% a 82 série / 6° a 9° ano e ensino médio); taxa de distor¢do idade-série (12 a 42 série / 1° a 5° ano; 5 a 82 série / 6° a 9° ano e ensino médio); percentual de docentes
com ensino superior (12 a 42 série / 1° a 5° ano; 52 a 82 série / 6° a 9° ano e ensino médio); resultado do IDEB (12 a 42 série / 1° a 5° ano e 52 a 82 série / 6° a 9° ano). E na dimensao
Emprego, Renda e Produgdo Agropecudria as variaveis relacionadas ao salario médio, ao emprego formal e a renda da agropecudria (IPARDES, 2017).
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aglomeracao industrial ocorre o surgimento de toda uma cadeia produtiva de fornecedores de bens e
servicos especializados para a agroindustria. Isso gera beneficios mutuos para as MPE Cervejeiras
localizadas préximas.

As variaveis observadas que se referem a posicao de uma regido em relacdo ao seu acesso aos seus fatores de
producdo, incluem terra, infraestrutura, mao-de-obra, capital financeiro, infraestrutura tecnoldgica e acesso a
bens e servicos publicos (Esparza, 2012). Dessa forma, algumas dessas varidveis foram utilizadas para a
investigacao sobre os padroes de localizacao. A qualidade da infraestrutura e a concentracao de servigos na regiao
referem-se a localizacao apresentando serem positivas, e, portanto, podem ser consideradas como de impacto.
Porém, o custo do terreno ou aluguéis, representando a terra, nao pode ser considerada uma variavel de impacto
na escolha da localizagao das MPE Cervejeiras, ja que seu RM se apresentou neutro.

O PIB per capita do municipio, em concordédncia verificada anteriormente, aparece como a varidvel de
maior impacto na localizacdo das MPE Cervejeiras, seguido pelas varidveis: urbanizacao, niveis de salérios,
nivel educacional da populacao e qualidade da infraestrutura.

Entender as perspectivas das MPE Cervejeiras em relacdo as varidveis consideradas atrativas na escolha
do local de abertura da cervejaria é fundamental para verificar o desenvolvimento industrial das mesmas e o
processo de clusterizacdo. Nesse sentido foram feitas relacdes complementares quanto ao nivel de
concordancia das determinadas afirmagoes (Tabela 3).

Tabela 3. Nivel de concordancia das MPE Cervejeiras em relagao a aspectos da dinamica do setor

Porcentagem
1 2 3 4 5

Questoes RM

1. A concentracdo de MPE Cervejeiras no estado do Parand facilita o
crescimento do setor.

2. A troca de informacao/conhecimento entre as MPE Cervejeiras é fator
positivo para a abertura de novas MPE Cervejeiras.

3. A proximidade locacional com fornecedores de matéria prima
representa uma real motivacdo para abertura MPE Cervejeiras no 16,67 30,00 16,67 16,67 20,00 2,7¢
estado.

4. O aumento no nimero de MPE Cervejeiras no estado traz maiores
oportunidades e abertura para o crescimento do mercado cervejeiro.

5. O crescimento do mercado cervejeiro, juntamente com a abertura de
novas MPE Cervejeiras, é percebido como uma ameaca para a minha 20,00 30,00 16,67 20,00 13,33 3,7°
empresa.

6. Cursos, palestras e eventos sdo fontes de mao de obra qualificada e
propagacao da cultura cervejeira.

7. Estar localizado préximo ao mercado consumidor foi determinante na
escolha das MPE Cervejeiras.

8. O perfil do consumidor local impacta na escolha de localizacao das
MPE Cervejeiras.

9. O turismo local, considerando eventos, feiras e rotas cervejeiras,
possui impacto positivo para o crescimento da comercializagao, e 30,00 36,67 3,33 6,67 23,33 2,57¢
consequentemente, para abertura de novas MPE Cervejeiras.

30,00 26,67 16,67 13,33 13,33 2,7¢

20,00 30,00 20,00 16,67 13,33 2,5¢

13,33 3,33 20,00 30,00 33,33 2,8¢

30,00 26,67 16,67 1333 1333 2,5¢
30,00 36,67 3,33 16,67 13,33  2,47¢

23,33 43,33 10,00 10,00 13,33 2,47¢

1= concordo plenamente, 2 = concordo, 3 = concordo parcialmente (neutros), 4 = discordo, 5 = discordo totalmente. Concordo (C): RM < 3; Neutro (N):
RM = 3; Discordo (D): RM > 3.
Fonte: Elaboracao prépria com base nos dados da pesquisa.

Nesse ponto, em relacdo a concentracdo das MPE Cervejeiras no Parana ser facilitadora do crescimento
do setor ocorre concordancia com base no RM, com 56,67% de MPE Cervejeiras que concordam com a
afirmacao, sendo 16,67% cervejarias imparciais e 23,66% as que discordam da afirmacao (Tabela 3). Ainda
que a visao de mercado entre as MPE Cervejeiras seja dispersa, pode-se considerar que a maioria concorda
com a afirmacdo que a concentracdo das MPE Cervejeiras impacta no seu crescimento e na abertura de
novas cervejarias no estado.

A proximidade geografica cria beneficios econdmicos para industrias especificas e essa percepcao é chave
para definicao de clusters industriais (Esparza, 2012). No sentido econdmico, a concentragao de cervejarias
proporciona um mercado consumidor e de insumos. Em concordancia com a resposta referente a
concentracdo, quando questionadas se o aumento no nimero de MPE Cervejeiras no estado traz maiores
oportunidades e abertura para o crescimento do mercado cervejeiro, a afirmacao é observada de forma
positiva para o mercado cervejeiro, e da mesma forma, nao é percebido como uma ameaca para as MPE
Cervejeiras, conforme verificado nos RM das questoes 1, 4 e 5 (Tabela 3).
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Também, percebe-se que a existéncia de cursos, palestras e eventos, que sado fontes de troca de
informacao, sao facilitadores da propagacao da cultura cervejeira e incentivadores em relacao a mao de obra
voltada ao setor de MPE Cervejeiras. O turismo local também é visto como importante para o crescimento da
comercializagdo do setor e a abertura de novas MPE Cervejeiras, questoes 6 e 9 (Tabela 3).

Em relacdo ao local de insercao das MPE Cervejeiras considera-se que as firmas se localizam em uma
posicao o6tima em relacdo a distancia do local de origem das matérias-primas e do mercado consumidor
(Kusbick, & Tartas, 2015). Como a producao das mesmas nao é em larga escala e, dessa forma, a utilizacao
de insumos é baixa quando comparada as médias e grandes cervejarias, é vantagem para as MPE Cervejeiras
se localizarem préximas ao mercado consumidor.

As MPE Cervejeiras também concordam que o perfil do consumidor ird influenciar na decisao da
localizagao. Essa perspectiva reafirma a decisao de escolha das variaveis das MPE Cervejeiras em relagao ao
PIB per capita e tamanho da populacao para a localizacdo. Ambas sao amplamente consideradas
determinantes para a escolha locacional de insercao.

Cabe, por fim, considerar o termo utilizado MPE Cervejeira, a fim de verificar a opiniao referente aos
setores produtores de cervejas artesanais e das cervejas mainstream. Portanto, questionou-se a opiniao das
MPE Cervejeiras em relacdo a quantidade de vinculos ativos dada a definicdo do SEBRAE para micro e
pequenas empresas do setor industrial, que determina como microempresa até 19 pessoas ocupadas e uma
pequena empresa de 20 a 99 pessoas ocupadas. Verificou-se qual a percepcao dos sécios e se concordavam com o
limite utilizado de até 99 vinculos ativos para referenciar micro e pequenas empresas no setor cervejeiro.

Do total das MPE Cervejeiras, 7 informaram que nao possuiam funcionarios, ou seja, apenas os socios
responsabilizavam-se pela empresa. Verificou-se o registro de 10 MPE Cervejeiras na faixa de 1 a 4
funcionarios, 4 MPE Cervejeiras com 5 a 9 funciondrios e também 4 MPE Cervejeiras dentro da faixa de 10 a
19 funcionarios. Por fim, 3 cervejarias participantes responderam possuir de 20 a 49 funcionarios e nenhuma
MPE Cervejeira participante enquadrou-se na faixa de 50 a 99 funciondrios.

Do total de MPE Cervejeiras no estado do Paranda registradas pela CNAE, Tabela 4, o resultado da
pesquisa apresenta 3 MPE Cervejeiras na faixa de 20 a 49 funcionarios que responderam a pesquisa e os
dados consultados na RAIS registraram s6 uma. Essa observacao demonstra que as MPE Cervejeiras possuem
outras atividades econdmicas secundarias a subclasse ‘Fabricacao de cervejas e chopes’. Dessa forma, o
registro de funcionarios pode ter sido em demais subclasses e causado a divergéncia na pesquisa.

Tabela 4. Vinculos ativos em 2016 no Parana por faixas.

Quantidade de vinculos ativos Parana
0 Empregado 51
Dela4 25
De5a9 6
De 10a 19 4
De 20 a 49 1
Total 87

Fonte: Elaboracao prépria com base nos dados da Rais.

A Tabela 4 em concorddncia com a pesquisa, ndo apresenta registros de cervejarias na faixa de 50 a 99
vinculos ativos, e, a maior quantidade registrada em uma MPE Cervejeira foi de 27 funcionarios. Percebe-se
que a classificacao utilizada pelo SEBRAE é abrangente quanto a faixa de vinculos ativos em relacao as
micro e pequenas industrias quando verificado para o setor de ‘Fabricacao de cervejas e chopes’ da CNAE.

Ao questionar as MPE Cervejeiras sobre essa classificacao, 17 responderam que ndo concordam com a
faixa definida, 3 delas nao responderam ou nao opinaram e 8 MPE Cervejeiras concordam com a
classificacao utilizada de até 99 funcionarios. Portanto, a fim de viabilidade do estudo, poderia se considerar
a faixa de pesquisa pelo CNAE em até 49 vinculos ativos.

Para tentar esclarecer a definicao do SEBRAE, foi observado o volume produzido em litros em relacao a
quantidade de vinculos das MPE Cervejeiras, da soma de funcionarios e socios. Na Figura 2 é apresentada a
quantidade de vinculos em relagdo a producao média mensal em litros das MPE Cervejeiras que participaram da
pesquisa.

Ainda sao poucas as cervejarias com mais de 20 funcionadrios, e percebe-se um crescimento dos vinculos
em relacdo a faixa de producdao média mensal de litros produzidos definida na Figura 2. A partir de 90.000
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litros nao ha um aumento na quantidade de funcionarios, entretanto, espera-se que um salto na faixa média
de litros produzidos volte a aumentar significativamente a relacdo, ja que a tendéncia é de crescimento.
Marcusso (2015) classifica que 49 funciondrios seria muito baixo para se ultrapassar o limite de producao de
200 mil litros més!. A percepcao é de que as cervejarias que produzem as cervejas chamadas mainstream
produzem muito mais que 200 mil litros/més, e consequentemente, possuem além de 99 funcionarios.

Portanto, a fim de verificar a utilizacao da faixa para pesquisa, pode-se considerar satisfatéria a definicao
utilizada pelo SEBRAE de até 99 vinculos ativos, ja que a faixa engloba todas as MPE Cervejeiras, mesmo que
em menor quantidade as também registradas na faixa de 50 a 99 vinculos ativos, sem incluir as MGE
Cervejeiras. Também, a faixa utilizada comeca a apresentar uma percep¢ao em relacao ao volume produzido
em litros e a quantidade de funciondrios, o que pode beneficiar estudos posteriores.

30 27

(]
h

Vimulos Ativos
n

0 A10.000L 15.000L A 30000L A 50000LA 100.000L
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Quantidade média mensal de litros produzidos

Figura 2. Proporcao de vinculos ativos por faixa da média mensal de litros produzidos pelas MPE Cervejeiras Paranaenses.
Fonte: Elaboracao prépria com base nos dados da pesquisa.

Consideracoes finais

O estado do Parana foi escolhido por apresentar um crescente nimero de MPE Cervejeiras. A sua
caracterizacdo apresentou concentracdo na mesorregido Metropolitana de Curitiba, seguido pela
mesorregiao Norte Central Paranaense que em relacdo a escolha locacional de inser¢ao das MPE Cervejeiras
apresentaram, no geral, bons niveis dos indices observados e sao as que possuem maior quantidade de
municipios com MPE Cervejeiras.

As regides de destaque do Parand apresentam as variaveis locacionais determinantes no processo de
aglomeracao das MPE Cervejeiras. O PIB per capita e o tamanho da populacao foram expressivos nas regioes
e, também, para a motivacdo do local de insercao da MPE Cervejeira. As demais varidveis relevantes para as
MPE Cervejeiras na escolha locacional foram a urbanizacdo, niveis de saldrio, educacdo, infraestrutura,
concentracao de servicos e mao de obra qualificada da regiao. Por outro lado, nao impactaram na escolha a
concentragao de industria e o custo do terreno ou aluguéis, este Gltimo visto na teoria de localizacao como
variavel chave para escolha locacional.

A concentra¢ao das MPE Cervejeiras foi amplamente percebida como um impacto positivo, com destaque
para a percepcao de que a aglomeracdo das mesmas impacta no crescimento e na abertura de novas
cervejarias no estado do Parana. Nesse sentido, o crescimento do mercado cervejeiro nao é visto como uma
ameaca e concordam que a troca de informacao e conhecimento é importante para o mercado, assim como
cursos, palestras, eventos e feiras sdo indutores para mao de obra qualificada e crescimento da cultura
cervejeira. Essa analise estd de acordo com a teoria que a empresas localizadas préximas permitem maior
troca de informacao e assim maior desenvolvimento.

As MPE Cervejeiras concordam em maior grau com a importancia de estarem localizadas préximas ao
mercado consumidor e o perfil da demanda ser importante para a determinagao locacional. Em seguida, a
proximidade da fonte de matéria prima foi considerada relevante na decisdo para escolha de insercao das
MPE Cervejeiras.
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Em relacao a quantidade de vinculos ativos como delimitador na pesquisa, nao foi observado registros de
cervejarias na faixa de 50 a 99 vinculos ativos no Parand. Porém, ao investigar a relacdao de producao em
litros e a quantidade de vinculos ativos pode se considerar vidvel a andlise de 0 a 99 vinculos ativos para
classe ‘Fabricacao de cervejas e chopes’ quando observado o volume de producao.

A justificativa encontrada para a diferenca no padrao de distribuicao se baseia também no volume de
producdo. Enquanto que as MGE Cervejeiras focam seu investimento em grandes inddstrias, as MPE
Cervejeiras atendem o mercado com uma producdo de em média de 19,5 mil litros por més e nao
ultrapassam a quantidade de 99 vinculos ativos, ao passo que as MGE Cervejeiras se enquadram nas classes
com mais vinculos. Essa percepcao é factivel também com a observacao com relacao a receita bruta definida
em lei. Dessa maneira, a proximidade com fornecedores e com a demanda é relevante para o setor das MPE
Cervejeiras, em funcao de custos de transporte.

A multiplicacao decorrente da localizacdo das MPE Cervejeiras caminhando para concentracao abre
oportunidade para diversos investidores atuarem no mercado e influenciam o desenvolvimento econémico
nos estados de diversas formas, por exemplo, escolas cervejeiras, feiras locais, importagao e exportacao de
insumos e produtos, maquinas, equipamentos e agricultura. A aglomeracao das MPE Cervejeiras produz ao
longo da cadeia produtiva diversas oportunidades geradoras de renda e emprego que contribuem para o
crescimento da regiao.

Como limitacoes do estudo pode ser citado o fato de que as respostas foram espontaneas, fazendo com
que empresas tenham ficado fora da amostra. Por outro lado, isso refor¢a a indicacao de que estudos futuros
poderdo retomar o assunto permitindo, com isso, uma analise da evolucao do fen6meno ao longo do tempo.
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