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Resumen: Trasla celebracion del festival de rock de Avandaro en 1971, siguié el periodo
de prohibicién durante el cual el rock en espafiol se mantuvo al margen de la visibilidad
medidtica en México por més de una década. Su retorno a los medios de comunicacién
masiva se dio en el marco de la transicién del pais al modelo neoliberal. Este ensayo
pretende esbozar las condiciones econémicas, politicas y sociales que permitieron el
regreso del rock a la esfera medidtica en México y las implicaciones de éste.

Palabras clave: Rock en espanol, Medios de comunicacion masiva, Forma simbdlica,
Neoliberalismo.

Abstract: After the celebration of the rock festival of Avindaro, México, in 1971, came
the period of prohibition. During this period, the rock in Spanish stayed out of the
mediatic visibility in Mexico for longer than ten years. Its return to the mass media
occurred in the frame of the country’s transition to the neoliberal model. This essay aims
to describe the economic, political and social conditions that allowed its comeback to
the media sphere in Mexico and its implications.

Keywords: Rock in Spanish, Mass Media, Symbolic Form, Neoliberalism.
Delineando

Este ensayo pretende bosquejar de manera general las condiciones
econdmicas, politicas y sociales que permitieron que el rock en espanol
volviera a ser visible medidticamente tras afnos de prohibicién en
México y qué manifestaciones de ¢l fueron difundidas en los medios
de comunicacién masiva, pues no todas las manifestaciones de rock
nacional gozaron de la misma visibilidad. Este proceso ocurre durante
la transicién del pais al modelo neoliberal en las décadas de 1980 y
1990, cuando empresas pertenecientes a conglomerados transnacionales
de comunicacién comienzan a comercializar al rock en espanol como
bien cultural. Para fines analiticos, se entiende al rock como una forma
simbolica (Thompson, 1998ay 1998b) mis que como un ente meramente
musical.
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Las formas simbdlicas son definidas como “las acciones, los objetos y
las expresiones significativos de diversos tipos” (Thompson, 1998a:203).
Se caracterizan por ser intencionales, convencionales, estructurales,
referenciales y contextuales. El andlisis de la cultura en Thompson (1998a)
se basa en el estudio de la produccién, transmisién y recepcién de
las formas simbdlicas en contextos y procesos histéricos estructurados
socialmente.

La cultura en Thompson (1998a) serfa entonces no solo el conjunto
de acciones, objetos y expresiones signiﬁcativos insertos en contextos
particulares, contingentes de sus condiciones histéricas y socialmente
estructurados, sino también el coémo se producen, transmiten y reciben
dentro de estos. Es importante senalar que el proceso de recepcién implica
una interpretacién e integracién del contenido simbdlico en los sujetos
dentro de su contexto, de tal manera que sus percepciones, aspiraciones
y maneras de actuar y desenvolverse en el mundo estin orientadas en
funcién de la contingente integracién de formas simbdlicas en si en
un contexto estructurado. Por ello, el Yo en Thompson (1998b) es un
proyecto simbdlico.

Las formas simbdlicas, como fendmenos contingentes a merced del
devenir histérico, no son estaticas. Los sujetos, tanto en su papel
de productores como en el de consumidores de éstas, les otorgan
constantemente un valor simbdlico que va evolucionando a lo largo del
tiempo. A este proceso se le denomina construccidn simbdlica (Thompson,
1998a; 1998b).

La construccién simbdlica es entonces una actividad fundamental de
la humanidad que posibilita el proceso de transmisién cultural, esto es
la transmisién de formas simbdlicas de productores a receptores. Con
desarrollo de las sociedades modernas, el modo de producir, reproducir y,
especialmente, poner en circulacién formas simbdlicas evoluciond e hizo
posible que éstas estén disponibles para una gran cantidad de destinatarios
sin necesidad de un tiempo espacio compartido, surge asi la comunicacion
de masas (Thompson, 1998b).

Las instituciones orientadas a la produccién y difusién masiva de
formas simbolicas son denominadas instituciones medidticas. El auge de
las instituciones medidticas ha implicado un cambio en la configuracién
de lo publico y lo privado en las sociedades modernas, donde lo
publico se puede entender en un sentido de disponibilidad de acceso.
Asi, las instituciones medidticas se han posicionado como instituciones
paradigmaticas del ejercicio de poder simbdlico al tener gran capacidad
de agencia en la gestion de la propiedad piiblica medidtica, es decir, la
visibilidad de formas simbdlicas.

Asimismo, el desarrollo del modelo econdmico intrinseco en la
evolucién de las sociedades modernas, hizo posible el desarrollo de
instituciones medidticas que buscan un beneficio econémico por medio
de la explotacién comercial de las innovaciones técnicas para la
produccion y difusion de formas simbélicas de manera generalizada, a las
cuales se les considera industrias medidticas.
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Por sus intenciones de lucro, las industrias mediiticas buscan dotar
de un valor econémico a las formas simbdlicas que ponen en circulacién
convirtiéndolas en bienes de consumo a los cuales Thompson (1998b)
denomina bienes simbélicos.

Las industrias mediaticas se encargan tanto de la transmision y apoyo
a las formas culturales preexistentes, pero también de su transformacion.
A este proceso de transmision cultural a través de los medios de
comunicacién masiva se le denomina mediatizacion de la cultura moderna
(Thompson, 1998ay 1998b).

Dentro de esta perspectiva tedrica, este ensayo se sitia como una
aproximacion a las condiciones que permitieron que el rock en espanol
volviera a ser visible medidticamente tras anos de censura y el cémo fue
visibilizado. El ensayo plantea este suceso como una posible manifestacién
local de los cambios econdmicos, tecnoldgicos y politicos que las
sociedades occidentales experimentaron a finales del siglo XX y que
tuvieron implicaciones en las industrias medidticas.

Las cuatro tendencias de cambios en las industrias de los medios que
Thompson (1998a) identifica en la segunda mitad del siglo XX son
concentracion en aumento de las industrias de los medios, creciente
diversificacidn, creciente globalizacién de las industrias de los medios y
una tendencia hacia la desregularizacién.

Definir al rock como una manifestacién cultural, mas alld de sus
caracteristicas estrictamente musicales, resulta complejo por sus diversas
manifestaciones y sus limites poco claros con algunos otros géneros.
Musicos que para algunos entran dentro de la categoria de rockeros para
otros son mas bien pop. Ya que este ensayo pone al centro la visibilidad
del rock en espanol en los medios de comunicacién masiva, se tomara al
acto de presentar al contenido como ‘rock’ como criterio de pertenencia
a dicha categoria. Esta decisién se debe a que el mostrar un bien simboélico
etiquetado como ‘rock’ implica en si mismo una manera de hacer visible
al rock, tanto en el hecho de la enunciacién como tal, como en el qué se
estd mostrando como rock.

La visibilizacién del rock en los medios no es necesariamente una
muestra de censura o simpatia hacia el género, sino que parece obedecer
més bien cuestiones econdémicas. Como ya se ha planteado, ese es
justamente el motivo de ser de las industrias medidticas: el beneficio
econdmico. Asi, por ejemplo, durante el periodo de éxito del rock and
roll en la década de 1960, musicos cuyas canciones eran més bien baladas,
eran presentados como rocanroleros o, viceversa, durante el periodo de
prohibicién, hubo producciones musicales que obedecian al ritmo del
rock, aunque fuesen presentadas como pop (Galvén, 2013).

Esimportante recalcar que la definicién de rock utilizada en este ensayo
es con mera intencion de andlisis, por lo que puede no ser adecuada
para otros fines. Si lo que se pretendiera analizar fuera la construccién
simbdlica del rock en espanol, habria que tomar en cuenta el proceso
de recepcidn, que implica una interpretacién situacional, la cual no
coincide completamente con las intenciones con las que el contenido fue
concebido (Thompson, 1998b). Por ello, el criterio usado en este proyecto
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no obedece a la ontologia de rock como forma simbélica, pero si es vilido
dentro de los limites del mismo.

Etapas de la visibilidad del rock en espanol en los medios de
comunicacion masivacon cobertura nacional en México

Estado interventor y salida del rock del espectro medidtico

En septiembre de 1971 se llevd a cabo el Festival de Rock y Ruedas
de Avéndaro. El evento fue concebido originalmente como un festival
automotriz con un concierto de rock como acompafiamiento, basado en
los festivales de rock Woodstock y Monterey en EE.UU. Su organizacién
fue avalada por Televisa, empresa de medios que para esa década era la
principal televisora del pais (Gémez, 2017).

La convocatoria al evento fue tan grande que termind por convertirse
en el primer concierto masivo de rock en México con entre 100 y 300 mil
asistentes. Las cifras no son claras ya que el concierto fue en un espacio
abierto, lo cual complicé el control de acceso y la carrera de autos que dio
motivo a su organizacién nunca se llevd a cabo por falta de espacio, pues
originalmente se esperaba un maximo de 70 mil personas (Gémez, 2017).

El tipo de rock que se presentd fue de la Onda chicana, movimiento
de rock psicodélico cantado en inglés que surgié en el norte del pais,
principalmente en Tijuana y que tomé fuerza a nivel nacional en la
segunda mitad de la década de 1960 (Gonzélez, 2018; Gémez, 2017).
El movimiento de la Onda chicana, como una manifestacién local con
influencias del rock psicodélico, que a su vez estaba relacionado con el
movimiento de los hippies en EE.UU., era seguido principalmente por
jovenes que, junto con la musica, también se apropiaron de los ideales
hippies, mezcldndolos con el misticismo indigena, endémico de México.
Asi, por ejemplo, sus prendas de vestir solian consistir en huaraches,
huipiles, sarapes y rebozos (Gémez, 2017). Por ese sincretismo, Enrique
Marroquin (en Gémez, 2017) denomind a ese tipo de jévenes jipitecas,
contraccion de hippies aztecas-toltecas.

El festival de Avdndaro se celebrd en un periodo de tension entre
el Estado y los jovenes, pues recién habian ocurrido las masacres de
Tlatelolco (1968) y el Halzonazo (1971). El evento estuvo incluso
vigilado por miembros del ¢jército mexicano, aunque no hubo ningin
enfrentamiento entre éste y el publico. Més atn, hubo soldados que se
unieron al festejo, segun testimonios (Gémez, 2017).

Los asistentes al festival de Avandaro fueron principalmente jévenes de
clase media y baja, varios de ellos jipitecas. Este perfil no necesariamente
correspondia con el delas victimas de las de Tlatelolco y de “El halconazo”,
quienes eran mayoritariamente estudiantes y escuchaban trova, pues al
rock lo consideraban musica del imperialismo. Aun asi, los asistentes
tenfan muy presentes ambos sucesos. En algunos casos, ellos mismos
o personas cercanas a ellos estuvieron implicados en uno o ambos
movimientos, por lo que existia mucha empatia (Gémez, 2017).
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De esta manera, pese a que el festival de Avdndaro fue organizado con
fines meramente econdmicos y ludicos, no pudo mantenerse al margen de
lo politico. Los jévenes erigieron un altar con el simbolo de amor y paz
en honor alos caidos de Tlatelolco. Asimismo, durante el performance de
Peace & Love, clamaban “Tenemos el poder” (Gémez, 2017).

Por otro lado, durante el concierto se llevaron a cabo practicas que
resultaban sumamente escandalosas para la sociedad mexicana de aquella
época, como lo son desnudos y consumo de drogas, principalmente
mariguana (Gomez, 2017). Esto dio pauta a que la cobertura noticiosa
del evento fuera criminalizando a quienes lo conformaron y que el Estado
tuviese un pretexto para censurar al rock (Gémez, 2017), el cual resultaba
amenazante por su gran capacidad de convocatoria. Dadas las tensiones
existentes entre el Estado y la juventud mexicana, una congregacién tan
grande de jévenes era potencialmente subversiva (Sanchez Ruiz, 2017).

Como resultado de lo anterior, el gobierno de Luis Echeverria conmind
a las estaciones de radio a no reproducir musica rock, a las disqueras a no
producirlo y, en general, se dejaron de dar permisos para la organizacién
de este tipo de eventos (Galvan, 2013; Gonzélez, 2018). Esta medida no
encontro oposicién en otro sector que el de los propios j(’)venes, pues
el género era despreciado por los adultos, independientemente de sus
preferencias politicas. Los de derecha lo consideraban potencialmente
subversivo y para los de izquierda no era mds que el resultado del
imperialismo cultural (Monsivdis en Gémez, 2017; De la Peza, 2014).

La salida del rock de los medios fue facilitada por el hecho de que
para entonces las baladas se estaban posicionando como un negocio mas
redituable, junto con el género de la ranchera (Galvan, 2013; Gonzalez,
2018). Asimismo, hay que tomar en cuenta que la principal red de medios
nacional pertenecia a Emilio Azcérraga, quien debido a sus intereses solia
mantenerse del lado oficial (Fernidndez y Paxman, 2013).

Los unicos referentes al rock y la cultura hippie en televisién eran
mostrados como figuras comicas y ridiculizadas (Gonzalez, 2018). De
esta manera, durante la década de 1970 se puede hablar de una
institucionalizacién de un estigma hacia la juventud rockera de la onda
chicana que ya venia perfilindose desde la década anterior. Rock, joven
y estudiante quedaron mezclados en un estereotipo de holgazaneria,
consumo de estupefacientes, potencial subversién y amenaza.

Es importante sefalar que no en toda la republica mexicana se vivid
el periodo de prohibicién de la misma manera. En Guadalajara, por
ejemplo, donde las principales estaciones radiofénicas no pertenecian a
Azcarraga, el rock nacional no fue completamente expulsado de la radio
(Torres, 2002; Gonzalez, 2018). No obstante, debido a la centralizacién
de los medios nacionales en la Ciudad de México, se puede hablar de una
afectacién nacional generalizada. Pues ahora las bandas solo aspiraban
a una visibilidad medidtica local a través de un nimero muy reducido
de emisoras y de formatos, lo cual coartaba sus posibilidades de éxito y
reconocimiento.

Por otro lado, la prohibicién del rock afectd principalmente a las
producciones en espaiol y nacionales, aunque fuesen en inglés. No
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obstante, el rock anglosajén no sufrié la misma censura mediatica, siguié
sonando en algunas estaciones de radio y podia comprarse en algunas
tiendas, aunque de manera limitada. No obstante, la prohibicién de
eventos de rock fue més estricta y aplicé para cualquier agrupacion, por lo
que no se realizaban conciertos de rock en la Reptiblica (Gonzdlez, 2018).

Repliegue del Estado y retorno del rock al espectro medidtico
nacional

El rock en espafol se mantendria al margen de la visibilidad mediatica
en México hasta la segunda mitad de la década de 1980. Epocaen la que
justamente comienza en México la transicién del Estado autoritario al
neoliberal. Para algunos autores, el neoliberalismo en México comenzé
con Miguel de la Madrid, cuyo sexenio duré del 1 de diciembre de 1982
al 30 de noviembre de 1988. Si bien, justo antes de su periodo como
presidente, en noviembre de 1982, se firmé la Carta de Intencidn con el
Fondo Monetario Internacional (Cadena, 2005). Dicha Carta derivaba
en un programa de ajuste estructural que correspondia con el modelo
neoliberal cldsico (Ibidem), cuyo fundamento era la competencia mundial
dindmica (lbidem). Esta idea de competencia y libre mercado implicé
el repliegue del gobierno en la intervencién y regulaciéon econdmica, asi
como la privatizacién de varias instituciones Estatales y paraestatales
(Sdnchez Ruiz, 2012).

Segin Leal (2014), junto con el cambio del modelo econémico
proteccionista al neoliberal, se vivi6 una transformacién en los
imaginarios sociales sobre la nacién. Tras la crisis econémica de 1982,
se fue debatiendo y adoptando en la esfera publica la idea de que los
problemas del pais eran resultado del poder excesivo del Estado vy, por
tanto, éste debia ser limitado por la sociedad. Asi, se transformaron los
valores que habian legitimado al Estado desde la revolucién.

Cabe destacar que esta tendencia a la apertura del mercado fue un
suceso que se vivié durante la década de manera generalizada en América
Latina (Garibaldo y Bahena, 2015), si bien cada nacién lo vivié de forma
particular.

Red de rockeros en la Ciudad de México

Aunque desde décadas anteriores, en otras ciudades se gestaron
importantes movimientos de rock como en Tijuana o en Guadalajara
(Gonzilez, 2018; Torres, 2002), la centralizacién de los centros de
toma de decision de las empresas medidticas nacionales, de los recintos
importantes en la Ciudad de México hizo que estos movimientos fueran
visibles y reconocidos nacionalmente cuando sus musicos entraron en
contacto con las redes de personas involucradas en el dambito musical y de
medios masivos ubicados en la Ciudad de México.

Por esta razén, es pertinente un breve andlisis del desarrollo de la
comunidad rockera en este contexto, ya que quienes la conforman son, de
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hecho, quienes tendran mayor acceso a la visibilidad medidtica nacional
que el rock gozara a partir de la segunda mitad de la década de 1980, como
se detalla mas adelante.

Durante la época de la prohibicién, el publico del rock desarrolld
sus propios espacios de consumo como los hoyos fonky y los conciertos
en Tlatelolco, pero también entrd en contacto con otros géneros que
igualmente se desarrollaban en espacios autogestivos como la trova, la
cancién de protesta y el canto nuevo, de esta manera se da una empatia
con sus causas y surge una corriente de rock que comienza a ser en espanol,
aborda temdticas de la vida cotidiana en la urbe, en algunos casos mezcla
rock con ritmos del folclor local, gana simpatia con la izquierda y adquiere
una carga politica (Gonzélez, 2018; Abu-Chouka, 2016; De la Peza,
2014).

Desde comienzos de la década de 1980, practicas autogestivas, entre
las que destacan las numerosas disqueras independientes y la generacién
de foros, pusieron en circulacién el rock nacional fuera de los hoyos
fonky (Gonzalez, 2018). La mayoria de estos nuevos recintos y disqueras
pertenecian a miembros o ex miembros de bandas de rock con cierta
importancia en el medio. Igualmente, espacios como el tianguis del
Chopo, recintos y eventos universitarios, entre otros nuevos foros
volvieron a darle visibilidad al rock en espanol dentro del espacio publico
(DelaPeza, 2014). Asimismo, con el repliegue del Estado y la apropiacién
del espacio puiblico de la recién surgida sociedad civil (Leal, 2014), que
contaba con rockeros entre sus filas, los conciertos de rock en espacios
publicos fueron creciendo (De la Peza, 2014; Gonzalez, 2018) y con ellos
la visibilidad del rock en espanol. No obstante, esta visibilidad segufa
estando al margen de los medios de comunicacién masiva.

Rock en tu idioma

La reaparicién del rock en el espacio publico medidtico se dio en la
segunda mitad de la década con la campania publicitaria Rock en tu idioma.
Esta surgié en 1986 como una estrategia de RCA-Ariola para introducir a
México a las bandas argentinas y espanolas que pertenecian a los exitosos
movimientos de rock que ambos paises experimentaron tras la reciente
caida de sus respectivos regimenes dictatoriales (Gonzélez, 2018; Castro,
2008).

Estas bandas ya habian sido identificadas como una buena oportunidad
de venta por empresas estadounidenses y europeas, mas con la intencién
de aumentar sus ventas, se pensé en seguir el modelo estratégico de usar
a México como ‘trampolin’ al éxito en Iberoamérica utilizando la red de
distribucién que Televisa habia tejido por Sudamérica, EE.UU. y Europa,
principalmente Espana (Sinchez Ruiz, 1991; Génzalez, 2018).

Ya que el fin de esta campana era propiciar la introduccién de los
materiales de rock argentino y de la movida espanola, al principio no se
tomaron en cuenta a las bandas nacionales y fue hasta 1988, ya como
BMG Ariola, que se integrd al rock mexicano a sus productos (Gonzélez,
2018; Garibaldo y Bahena, 2015; Galvén, 2013).
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Algunos ejemplos de agrupaciones musicales distribuidas bajo esta
etiqueta fueron Hombres G, Los Toreros Muertos, Alaska, Nacha pop de
la movida espanolay Charly Garcia, Alberto Spineta, Ledn Gieco, después
Andrés Calamaro, Enanitos verdes y Soda Estéreo de Argentina. A finales
de la década, cuando se integraron bandas mexicanas, su catdlogo incluyd
a grupos como Caifanes, Ne6n, Maldita vecindad y los hijos del quinto
patio, Alquimia, Fobia, Ashay Los amantes de Lola (Gonzalez, 2018).

En un principio, BMG Ariola planteé que seleccionaria a quiénes
producirian en México por medio de un concurso, el cual ganaron Los
amantes de Lola (Gonzélez. 2018). No obstante, también integraron a su
catalogo a varias bandas que habian formado parte de la para entonces ya
extinta disquera Comrock, fundada de manera independiente por Ricado
Ochoa, quien fuera musico de la agrupacién Peace & Love y que se habia
presentado en Avdndaro (Gonzélez, 2018; Proceso, 1996).

Cabe sefalar que Jorge Mondragdn, quien organizé el concurso para
BMG Ariola ya habia colaborado con el manager de las bandas Botellita
de Jerez, Neén y a las Insdlitas Imégenes de Aurora (posteriormente
Caifanes) (Mondragén en Del Rio, 2004). De esta manera, se puede
ver como la red entre determinados sujetos del ambito rockero con una
posicion privilegiada y sujetos con capacidad de agencia en empresas
medidticas comienza a operar cuando las circunstancia tanto politicas
como de mercado posibilitan el regreso del rock en espanol a los medios
nacionales.

Estas circunstancias geopoliticas parecen operar de forma similar en los
otros polos de produccion del Rock en tu idioma, pues la mayoria de las
bandas promocionadas provenian de las capitales de sus paises de origen,
Madrid y Buenos Aires respectivamente.

El éxito de la campana incentivé a que las demds companias disqueras
de México comenzaran a firmar contratos con otras bandas de rock.
De esta manera, WEA grab6 a Café Tacvba; PolyGram, a Man4, antes
Sombrero Verde; Discos Melody, a Ritmo peligroso; y CSB, a Bon y
los Enemigos del silencio (Gonzélez, 2018). Esto a su vez, provocé que
las disqueras pertenecientes a grandes empresas, de nuevo interesadas en
comercializar rock en espafiol, gestionaran espacios en radio y televisiéon
de forma mas exitosa de lo que les era posible a las pequefias disqueras
independientes.

La campana publicitaria tuvo tanto éxito que terminé convirtiéndose
en sinénimo de rock en espafol. Esta primera comercializacién
internacional sirvié para homogeneizar la oferta del mercado de rock
en los paises de Iberoamérica, tomando como identidad la lengua
y posicionando a Espafia, Argentina y México como principales
exportadores. Esta labor de distribucién se facilité debido a la tendencia
generalizada en Latinoamérica a politicas neoliberales que inclufan, entre
otros, la apertura de los mercados (Garibaldo y Bahena, 2015).

De esta manera, la recién instaurada légica de mercado abierto y el
apoyo ganado por las empresas de medios interesadas en vender rock,
en conjunto con la apropiacién del espacio de la naciente sociedad civil
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fueron relegando al Estado y el rock nacional sali6 de la posicion periférica
en que éste lo habia mantenido por alrededor de quince afios.

Asimismo, el incentivo de la produccion de la industria medidtica a las
bandas en espafiol motivé a que algunas agrupaciones de rock nacional
que componian principalmente en inglés se castellanizaran. Pues hasta
entonces algunas bandas habian continuado con la tendencia heredada de
la Onda chicana de cantar en inglés, en algunos casos con aspiraciones a
entrar al mercado internacional o porla conviccién de que esa eralalengua
franca del género (Gonzélez, 2018).

Estado neoliberal y visibilidad medidtica del rock en funcion del
mercado

Tratado de Libre Comercio de América del Norte (TLCAN)

Continuando con la linea de politicas neoliberales que el pais venia
siguiendo, en enero de 1994, entra en vigor el Tratado de Libre Comercio
de América del Norte (TLCAN), el cual vincula a México, Estados
Unidos de América y Canadd en un bloque comercial. Segun Sénchez
Ruiz (2012), Canadd no incluyé en dicho tratado a las industrias
culturales, pues consideraba una amenaza para su soberania cultural el que
subarra programadtica fuera mayoritariamente estadounidense. Contrario
a Canad4, México no protegié su consumo cultural y contemplé la
comercializacién de productos culturales como cualquier otra mercancia
(Sdnchez Ruiz, 2012).

Esta circunstancia le dio a los grandes conglomerados de comunicacion
con base en EE.UU. (majors) instalados en México lalibertad de operar en
funcién de sus ventas, pero también, de aprovechar su infraestructura de
produccion para establecer redes de poder asimétricas que les facilitaran
posicionarse como preponderantes en los flujos de contenido (Sédnchez
Ruiz, 2000), que era una estrategia ya conocida por las majors.

Esto ocurre en un momento histérico en el que si bien la empresa con
la principal red de produccién y distribucién de contenido medidtico
de México, Televisa, estructuralmente seguia dominando el espectro
electromagnético del pais y exportando mucho contenido a Sudamérica,
una parte significativa de la poblacién habia perdido la confianza en
ella, particularmente en sus noticieros, por considerarlos oficialistas
y perpetradores del régimen priista, Hubo movimientos sociales que
incluso promovian no consumir su contenido televisivo (Fernindez &
Paxman, 2013). Las condiciones tanto de infraestructura de las majors
y la relacién de Televisa con el publico nacional posibilitaron que los
contenidos de las 72ajors hayan sido bien recibidos como una alternativa
de consumo de bienes culturales.
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Auge de la visibilidad mediética del rock en esparol

El posicionamiento que el rock en espafiol alcanzé en Iberoamérica con
la lengua como bandera de identidad compartida a través de la campana
Rock en tu idioma se vio amplificado en la década de 1990. Con un
publico consolidado, las empresas medidticas transnacionales instaladas
en México comenzaron a diversificar los productos de rock que ofrecian,
pero partiendo de la base mercantil asentada por el Rock en tu idioma.

De esta manera, el rock gestado en la Ciudad de México y que fue
inserto en el movimiento del Rock en tu idioma a finales de la década
de 1980 obtuvo mayor visibilidad medidtica, junto con el rock argentino
y, en menor medida para entonces, el espanol. Asimismo, se integraron
a la industria manifestaciones de rock en espanol de Chile y Colombia
(Gonzilez, 2018).

Uno de los espacios mas importantes de difusién medidtica de rock en
espafiol durante la década de 1990 fue el canal de paga Music Television
en su version para Latinoamérica (MTV LA), que comenzd transmisiones
en 1993. MTV LA era parte del proyecto de expansion localizada que
MTYV habia comenzado desde anos anteriores con sus versiones para
Europa (1987), Brasil (1990) y Japén (1992) (Zécalo Saltillo, 2015). En
solo tres anos al aire, el servicio de Mtv LA por cable era pagado por 2
millones de personas en México y 65 en Latinoamérica (Proceso, 1996).

Tras comenzar transmisiones en Latinoamérica, MTV abrié en 1994
una categoria para premiar a artistas latinoamericanos en los MTV Video
Music Awards, la cual ganaron en su primera edicién Los fabulosos
Cadillacs (Argentina) con Matador; en 1995, Café Tacvba (México) con
Ingrata; en 1996, Soda Stereo (Argentina) con Ella usé mi cabeza como
un revélver; en 1997 otra vez Café Tacvba con Chilanga banda; en 1998,
el premio para latinoamericanos se dividié en zona sur y norte, ambas
otorgadas a Molotov (México) por Gimme tha Power.

Asi, laestrategia de promocién de un sencillo por medio de un videoclip
popularizada en la década de 1980, comienza a ser utilizada exitosamente
para promover rock en espafiol en México y Latinoamérica (Gifreu,
2009).

Debido a que se adaptaba el mismo sencillo a promocionar para
distintos medios de comunicacidn, se observa en esta década una
congruencia entre los contenidos de rock difundidos en revistas con
espacios para musica, radio y en televisién (Galvdn, 2013). El éxito de la
estrategia se manifest6 en un nimero muy elevado de ventas de discos de
las bandas de rock en espafiol, resultando un negocio muy rentable (Lynn
Fainchtein en Proceso, 1996).

La gestién de contenidos en diversos medios era realizada por sujetos
con una capacidad de agencia privilegiada en la red de relaciones
simbidticas y de poder entre productores de contenido y las empresas de
difusién, surgiendo asi las agencias de manejo de rockeros. A principios
de la década de 1990, la tinica agencia de este tipo en México era Arrabal
Producciones, perteneciente a Marusa Reyes. Esta agencia contaba con
un buen contacto con la transnacional BMG Ariola. Entre las bandas
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que representaban se encuentran Caifanes, La maldita vecindad y Fobia
(Proceso, 1996). Posteriormente, a lo largo de la década fueron surgiendo
otras agencias.

Para 1998, las transnacionales BMG Ariola, Warner Music, Polygram,
EMI, Sony Music y Universal Music y la empresa nacional Fonovisa
dominaban el 86% del mercado mexicano de discos (Garcia, 1998). De
igual manera, éstas empresas dominaban la programacién radial. Esto
pudo deberse tanto a las relaciones simbidticas de las estaciones de radio y
las disqueras, la gestién de las agencias de manejo, asi como la posibilidad
que éstas tenfan de realizar pricticas como la payola.

Por su parte, las bandas de los catdlogos de disqueras completamente
independientes tenfan muy poca o ninguna visibilidad en medios de
comunicacién masiva, ya que no contaban con la infraestructura ni el
capital econdmico necesarios para la diversificacién de sus productos,
ademds de encontrarse en una posicién poco privilegiada en la red de
relaciones de las empresas medidticas (Proceso, 1996). Asi, la recién
instaurada légica de mercado, como es su forma de funcionamiento,
favoreci6 a los sujetos con mayor capital acumulado en la arena, sin
aportar a la diversidad o pluralismo en la esfera de la comunicacién
(Thompson, 1998b).

De esta manera, la visibilidad del rock en espaiol como propiedad
publica medidtica aumentd significativamente, pero este aumento
conllevé un crecimiento en la diferenciacién de acceso a la visibilidad,
reconocimiento y ganancias entre actores periféricos y centrales para las
industrias mediaticas, donde la cualidad de centralidad y periferia parece
no ser el reflejo del talento, el esfuerzo o el amor del publico, como lo
pintaba la narrativa del éxito; sino también y, quizd preponderantemente,
de factores mas pragmadticos como el acceso a redes medidticas globales
que se instalaban en este momento histérico en espacios geograficos
particulares que contaban con una infraestructura de medios que se
pudiese aprovechar como plataforma, especificamente la Ciudad del
México en el caso nacional, y que buscaban formas simboélicas ‘locales’
para integrar en su red de distribucién internacional focalizada.

Este comportamiento de las relaciones asimétricas entre pocos
productores y distribuidores de bienes culturales, principalmente
conglomerados de comunicacidn, y numerosos consumidores de estos
es en realidad lo esperado en el proceso de globalizacién medidtica que
comenzaron a experimentar las sociedades occidentales desde el siglo
XIX, con el comienzo del tejido de redes de comunicacién, y que fue
intensificindose durante el siglo XX hasta alcanzar a finales del siglo el
‘paradigma de informacién’ facilitado por el desarrollo de sistemas de
comunicacion satelital (Thompson, 1998b; Sanchez Ruiz, 2000). Es decir,
la explosiva visibilidad que el rock en espanol alcanzé no solo en México,
sino en toda Latinoamérica fue una manifestacién contingente local de
un fenémeno a escala global relacionado con la tendencia mundial a las
politicas neoliberales y, dentro de este marco juridico, la articulacién de
redes privilegiadas de distribucién conformadas por empresas de medios
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con base en Norteamérica, Europa Occidental, Australia o Japén, pero
con importantes ventas en paises tercermundistas (Thompson, 1998b).

Esta etapa de la globalizacién de medios denominada transnaciona-
lizaci6n se caracterizé por orientar los movimientos del capital. Ademas
de utilizar las redes de distribucién para comercio internacional, también
se orientan los flujos de inversion a partir de una operacién desde diversos
paises (Sanchez Ruiz, 2000).

Asi, la gestion de visibilidad de musicos como Michael Jackson o
Madonna se daba a escala mundial, mientras musicos como Caifanes o
Los fabulosos Cadillacs eran mostrados mas bien en el sector geogréfico
latinoamericano (Zécalo Saltillo, 2015).

El rock como plataforma de visibilidad de problemaiticas
sociales

Por los espacios en los que se desenvolvié el rock durante la época de
prohibicién e, incluso desde Tlatelolco, ciertas corrientes de rock se
involucraron en cuestiones politicas, apoyaron movilizaciones sociales y,
en algunos casos, utilizaron la musica como una plataforma para sefialar
problematicas sociales. Algunos ejemplos de esto son el grupo Los Nakos
o la cancién ‘Abuso de autoridad’ del Tri, considerada por algunos como
la primera cancién de protesta de rock mexicano (De la Peza, 2014;
Gonzélez, 2018).

No obstante, estas canciones o agrupaciones de denuncia no habian
contado con difusién en medios de comunicacién masiva con cobertura
nacional. En la década de 1990, algunas bandas aprovecharon su nueva
posicion privilegiada en el espectro de medios masivos para visibilizar
ciertas problematicas sociales del pais y manifestar su apoyo a algunos
movimientos sociales.

Un caso quizd paradigmatico sea la relacién entre el movimiento
Ejército Zapatista de Liberacién Nacional (EZLN), que puso los
reflectores sobre uno de los sectores de la poblacién mexicana mds
abandonados hasta ese entonces: las comunidades indigenas. La sociedad
civil, con rockeros entre sus filas, reaccioné exigiendo al gobierno
mexicano que se reconociera al EZLN y el problema se resolviera por
medio del didlogo entre ambos (De la Peza, 2014).

En febrero de 1995, el reciente gobierno del presidente Ernesto Zedillo
rompe relaciones con el EZNL y ordena la aprehensién de los dirigentes
del movimiento zapatista (De la Peza, 2014). La fragmentacion del
didlogo entre el Estado y el EZNL coincide con la prohibicién de los
conciertos de rock al aire libre por parte el Departamento del Distrito
Federal, supuestamente como reaccion al desenlace violento que tuvo el
concierto gratuito de Caifanes organizado por la Delegacién Venustiano
Carranza el 19 de febrero de 1995 (De la Peza, 2014).

Como manifestacién contra la censura del rock y exigiendo la paz en
Chiapas, estudiantes de la UNAM que formaban la Caravana Ricardo
Pozasylaasociacion El Club de los corazones rotos, confirmada por varios
artistas como Santa Sabina, Maldita Vecindad, Café Tacvba, Botellita de
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Jerez, Fratta, La Lupitay Guillermo Brisefio organizaron dos conciertos:
el primero fue el 28 de febrero y el segundo el 18 de mayo de 1995. El
primero congregé a aproximadamente 15 mil personas, mientras que el
segundo, bajo el nombre Festival 12 Serpientes, congregé a mas de 30 mil
(Paredes en De la Peza, 2014; Gonzailez, 2018).

Asi mismo, en solidaridad con el EZNL se produjeron varios albumes,
entre los cuales destaca Juntos por Chiapas (Varios artistas, 1996), el cual
fue vendido en varios paises latinoamericanos, ademas de México. En éste
participaron diversos musicos latinoamericanos famosos provenientes
de la linea de rock y canto nuevo que desde hacia dos décadas era
politicamente activa como Café Tacvba, Andrés Calamaro, Charly
Garcfa, Fito Pdez, La Maldita Vecindad, Mercedes Sosa, entre otros. Cabe
destacar que algunos de estos musicos habian sido acogidos por los grandes
conglomerados de comunicacién.

Otro ejemplo de visibilizacién mediatica de problematicas sociales a
partir del rock en la década de 1990 son varias canciones de la banda
Molotov. Su élbum debut s Dénde jugarin las nizias? (1997) incluye varias
canciones explicitas de denuncia o con una fuerte carga politica. Una
de las criticas que el dlbum incluye es hacia Televisa con la cancién
“Que no te haga bobo Jacobo”, haciendo referencia al periodista Jacobo
Zabludovsky y mencionando explicitamente que trabaja para Televisa.
Esta critica a la principal empresa mediatica de México vuelve a estar
presente en su siguiente dlbum Molomix (1998), con la cancién “El
carnal de las estrellas”, la cual hace referencia al acoso sexual ejercido por
los productores musicales de Televisa hacia los artistas de la empresa,
mencionando concretamente a De Llano y a Velasco.

En épocas anteriores, estas criticas no hubieran podido contar con
gran visibilidad, pues no hubieran recibido apoyo de los medios masivos
para su distribucién, ya la critica es justamente hacia el que fuera el
medio hegeménico. No obstante, al existir productoras independientes
respaldadas y distribuidas por majors, el acceso de estos mensajes a la
visibilidad medidtica se volvi6 posible. En este caso particular, la disquera
que produjo a Molotov fue SURCO, la cual fue fundada por Gustavo
Santoalalla (en Teatro Nescafé, 2018) y Anibal Kerpel como empresa
conjunta con Universal.

Cabe sefalar que las denuncias que hace Molotov no eran nuevas,
algunas databan de la década anterior (Ferndndez & Paxman, 2013)
y habian entrado a la esfera publica gracias a proyectos editoriales
alternativos cuyo sustento dependia de la naciente sociedad civil
(Herndndez, 2010), por lo que no dependian econémicamente del
gobierno. Lo disruptivo de estos productos medidticos no es entonces
su aparicién en si misma, pero si el que fueran mostrados por grandes
empresas de medidticas, fuera del &mbito alternativo o independiente.

Conclusiones

Durante la década de 1970 la censura del rock resulté relativamente
sencilla para el Estado por ostentar un alto control sobre las
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instituciones medidticas nacionales y porque éstas estaban pricticamente
monopolizadas por Azcirraga (Sinchez Ruiz, 2017). Sin embargo, veinte
afios més tarde, el Estado podia seguir desplazando al rock del espacio
publico fisico, no asi del espectro electromagnético. De esta manera, el
TLCAN sirvié como un freno a la censura del Estado, pues por estar
fuera de la jurisdiccién de México, no se limitd su transmisién o venta
como bien cultural por parte de las empresas majors. Asi, la visibilidad
medidtica del rock dejé de depender del Estado y comenzé a operar en
funcién del libre mercado. Cabe destacar que entre las transformaciones
que el Estado sufrié en su metamorfosis al neoliberalismo, se encontraba
también una supuesta apertura y posicionamiento favorecedor de la
libertad de expresion (Saavedra, 2006).

En otras palabras, el retorno de la visibilidad mediatica del rock fue
posible en un contexto de un Estado neoliberal, cuyas condiciones de
libertad de expresién ya no obedecen a las restricciones territoriales de
Estado-nacion, redefiniendo la idea de soberania nacional (Thompson,
1998b; Sanchez Ruiz, 2000); y la visibilidad que obtuvo fue proporcional
a lo rentable que éste resultd como bien cultural gestionado por grandes
conglomerados de comunicacién.

Lo planteado anteriormente permite entender las condiciones politicas
que ocasionaron el repliegue del Estado como censor y la instauracion de
la 16gica de libre mercado como ente dominante en la contingencia de
lo visible medidticamente, a continuacién, trataré de abordar de manera
general los sucesos que llevaron a que precisamente rock en espanol fuera
visibilizado.

Un factor que se podria considerar determinante es que esta visibilidad
ocurre justamente en la etapa de transnacionalizacién. En fases anteriores
donde se buscaba la internacionalizacién, hubiese sido dificil que esto
fuera posible, ya que los contenidos eran hechos en el pais de origen de las
empresas medidticas y exportados al resto del mundo a través de una red
de comunicacién (Sinchez Ruiz, 2000).

La transnacionalizacién permitié que dentro de zonas geograficas
determinadas se instauraran nuevos centros de produccion de bienes
simbdlicos a través de alianzas y fusiones con empresas locales. El hecho
de que Argentina y México se posicionaran de manera privilegiada y sus
bandas tuvieran acceso a la red de distribucidn iberoamericana trazada
por las majors, principalmente MTV LA, pareciera corresponder con el
antecedente que sentd la campana Rock en tu idioma, que, por las razones
antes mencionadas, visibilizé determinadas manifestaciones de rock de
Espafa, Argentina y México.

La razén de que MTV LA haya tomado lo realizado por Rock en tu
idioma como base de partida puede entenderse como una cuestiéon de
identidad de la marca. Si bien, se buscaba expandir el mercado a través de
producciones ‘locales’, se mantuvo una linea discursiva de la marca MTV,
que desde sus inicios habia difundido rock y pop (Zécalo Saltillo, 2015).

Repasando lo anterior, podria pensarse que el retorno del rock en
espafiol al espectro medidtico tras su prohibicién posavindaro fue
la contingente manifestacion local de un conjunto de factores que
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caracterizaron a las sociedades occidentales a finales del siglo XX: el
repliegue del Estado a partir de la transicién al modelo neoliberal, la
expansién y diversificacién de las empresas de medios, y el éxito y
apropiacién del rock a nivel mundial (Thompson, 1998b; Sinchez Ruiz,
2000y 2012; Gonzélez, 2018).

Es decir, el movimiento de rock que se dio en la Ciudad de México no
fue el tinico, pero debido ala configuracién desigual al interior del pais que
implica la entrada de un Estado a la economia-mundo (Sinchez, 2000),
fue el que pudo entrar en la 16gica de distribucién mediatica que se fue
complejizando y en el proceso lo fue favoreciendo, por ser el que contaba
con mds capital —social y cultural- fomentando asi el desarrollo de un
ecosistema rockero que después fue acogido por la industria mediatica,
al llegar a México en busca de contenido con ese perfil para distribuirlo
internacionalmente.

El desarrollo particular del rock o de los distintos tipos de rock que se
gestaron en la Ciudad de México pudo tener a su vez implicaciones en
qué se hizo visible junto con él. En otras palabras, el contacto tan cercano
que tuvo a distintos movimientos sociales durante su prohibicién, doté a
una corriente de rock de una fuerte carga politica e interés social. Cuando
las bandas de esta corriente comienzan a ser promovidas, el que dichas
bandas y, sobre todo, su publico sea politicamente activos, hace posible
que las causas sociales por las que se interecen sean visibilizadas en tanto
resulten rentables. Para que las causas sociales sean rentables, necesitan la
aprobacion o seguimiento de un gran niimero de personas.

Puede pensar que, bajo una légica neoliberal, no habra ideas realmente
transgresoras en el espectro medidtico musical, pues estas deben contar
con ciertaaceptacién del publico, en tanto vendibles, para ser visibilizadas.
Lo que se visibiliza puede ser tomado como un sintoma de las ideas
aceptadas, al menos por un sector econdmicamente significativo de la
poblacién.

Lo anterior es también un ejemplo de una manifestacién local
de la transformacién de ‘lo publico’ en el contexto del paso de las
organizaciones medidticas a organizaciones comerciales de gran alcance
(Thompson, 1998b). La libertad de expresién ya no se veta amenazada por
el abuso del poder excesivo del Estado, mas esto no la garantizaba. El riesgo
quelalibertad de expresién enfrenta en este contexto es que el crecimiento
de las organizaciones medidticas, bajo la 16gica mercantil, puede reducir
la diversidad vy, asi, los limites de la capacidad de formas simbélicas que
una parte significativa de los individuos puede integrar asi en su proceso
de construccién del yo, que lo orienta en su percepcion y quehacer en el

mundo (Thompson, 1998b).
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