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Resumen: A partir de la segunda mitad del siglo XX, alrededor del mundo se ha
observado un crecimiento en la produccién de imédgenes pictdricas en las calles de
las ciudades contemporaneas, una condicién donde el espacio urbano y la expresién
convergen a través de im4genes materiales que parecen tener la intencién de “decir
algo”. Este aspecto dirige el punto de atencidn al fendmeno comunicativo, pero
considerando la imagen y el contexto. Por ello, el objeto de estudio a desarrollar en
este articulo es la configuracidon informacional que las manifestaciones pictéricas
tienen al interactuar en diferentes entornos de la ciudad contemporanea. Con fines
de conocer cémo la gente al expresarse codifica visualmente la informacién
sociocultural segun el contexto en el que habitan, se opta por trabajar con un
enfoque semidtico cultural y una estrategia metodoldgica de seleccidn y andlisis de
expresiones pictéricas y lugares diversos de la ciudad de San Luis Potosi, México. La
observacién de estos aspectos representa un acercamiento mayor a la realidad
habitante, revelando, a partir de diferencias formales y de contenido, cémo la
informacidn, es decir, los cddigos, mensajes y significados, cambian y se transforman
en los diferentes entornos de la ciudad contemporénea.

Palabras clave: arte urbano, graffiti, informacién, comunicacién, ciudad
contemporanea.

Abstract: Since the second half of the twentieth century, there has been an
increase in the production of images in the streets of contemporary cities around
the world, a state in which urban space and expression converge through material
images that seem to have the intention of “saying something”. This aspect directs
the attention to the communicative phenomenon, but considering the image and
the context. Therefore, the object of study to be developed in this article is the
informational configuration that pictorial manifestations have when interacting in
different environments of the contemporary city. In order to know how people
visually encode socio-cultural information according to the context in which they
live, we have chosen to work with a cultural semiotic approach and a
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methodological strategy of selection and analysis of pictorial expressions and
different places in the city of San Luis Potosi, Mexico. The observation of these
aspects represents a closer approach to the reality of the inhabitants, revealing,
through formal and content differences, how information, that is, codes, messages
and meanings, change and transform in the different environments of the
contemporary city.

Keywords: Street Art, graffiti, information, communication, contemporary city.
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INTRODUCCION

Apartir de la segunda mitad del siglo XX, alrededor del mundo se
ha observado un crecimiento en la produccién de imégenes pictéricas
en las calles de las ciudades, cada una con sus propios motivos y
necesidades. Una condicién donde el espacio urbano y la expresiéon
convergen a través de imdgenes materiales que parecen tener la
intencion de “decir algo”.

Si bien este “decir algo” dirige el punto de atencién al fenémeno
comunicativo, la realidad es que el enfoque de las ciencias de la
comunicacién y su marcado énfasis en la construccién-emisién de
mensajes en los medios de entretenimiento, la publicidad, el
marketing y la propaganda (Vidales, 2010), asi como el hecho de
entender visualmente la comunicacién como un simple ejercicio de
trasmisidon de mensajes en imagenes (Frascara, 2006; Ferrer y Gémez,
2013), ha generado que el fenémeno comunicacional sociocultural
contemporéneo, y su relacién con las expresiones pictéricas, sea es un
tema todavia poco analizado desde quienes hacen, practican y
significan la ciudad.

Existen algunos estudios que han tratado de sumar a sus andlisis
aspectos complejos de la realidad contemporanea con intenciones de
explicar comunicacionalmente las expresiones pictéricas, en ocasiones
como medios artisticos de protesta en la concientizacién publica
(Kamaruddin y Aziz, 2022; Alhatimi, 2024; Sahabuddin vy
Hildayanti, 2024; Demaj y Vandenbroucke, 2023); como
herramienta de respuesta pictérica hacia la produccién visual
hegeménica (Kozlovs y Skulte, 2020; Samutina y Zaporozhets, 2021);
como un lenguaje que acta en situaciones de debate (Casino, 2019);
y en otros como parte de la identidad cultural de grupos pandilleriles
(Reguillo, 1995); como elemento visual semiético estructurado
(Gandara, 2020); como memorias comunicativas (Ochoa, 2021); 0
como productos adaptables a diferentes contextos (Garduno, 2021);
sin embargo, si bien estos acercamientos contribuyen al conocimiento
de la imagen pictdrica y la comunicacién en el espacio urbano, todavia
carecen de profundizacién, debido, principalmente, a limitaciones
estilfsticas (todo como arte urbano o todo como graffiti), tematicas (el
contenido como mensaje unico) y de espacio/tiempos tnicos
(situaciones o ubicaciones especificas).

Estas limitaciones no empatan con lo que sucede en las calles de las
ciudades del mundo donde murales artisticos, representaciones de
santos y virgenes, personajes de barrios, graffitis, pintas, dibujos, o
placazos, conforman un complejo abanico visual urbano (Reguillo,
1995; Visconti et al., 2010; Llamosa, 2013). Por ello, si se busca
ampliar el punto de atencién al fenémeno comunicativo urbano
desde las manifestaciones pictdricas, es necesario considerar la imagen
en torno a ese campo compartido llamado contexto, ya que es ahi
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donde la informacién nace y se difunde de acuerdo a sus
particularidades espaciales, sociales y culturales (Galindo, 2011).

Pensar en el contexto es contemplar escalas, situaciones y
ubicaciones. Omitir las condiciones contextuales, por otro lado,
termina por incidir en el desconocimiento de la gente y sus
necesidades de expresion, sus formas de habitar y las situaciones que
viven. Omitir el contexto es, pues, dejar de lado las propias
“informaciones” de los habitantes.

Dicho esto, el objeto de estudio a desarrollar en este articulo es la
configuracién informacional de las manifestaciones pictdricas, esto
con fines de conocer, de manera fidedigna, cémo la gente al expresarse
pictéricamente codifica visualmente la informacién sociocultural
segin sus realidades habitantes. Bajo la pregunta ¢cémo la
informacién de las manifestaciones pictdricas urbanas se configura al
interactuar en diferentes contextos de la ciudad contemporanea?, se
busca explicar, a partir de un e¢jercicio tipoldgico, el proceso de
expresion pictdrica entre la informacién contenida de las imagenes, la
informacién habitante y la informacién de los contextos urbanos.

Es importante mencionar que cubrir el espectro global de las
manifestaciones pictdricas urbanas resulta imposible, no obstante,
tomar en cuenta la region latinoamericana, particularmente la ciudad
mexicana de San Luis Potosi, por su cantidad y variedad de imagenes
pictdricas en diferentes sitios, es adecuado para conocer los diversos
factores de configuraciéon de informacién. Con esto, se busca
contribuir al debate sobre la imagen pictérica y el fenémeno
comunicativo urbano primando la informacién sociocultural como
punto neural.

Las manifestaciones pictéricas urbanas como unidades de
informacién

Pensar las manifestaciones pictéricas urbanas desde la informacion,
pero de manera apegada a la esencia sociocultural, amerita dos
aspectos claves de comprension: el primero desde el punto de vista del
fenémeno de la comunicacidn, es decir, a todo proceso o sistema de
intercambio, union, relacién y trasmisiéon de informacién a través de
la expresion (Craig, 1999; Pasquali, 2005; Galindo, 2011); y el
segundo desde la perspectiva semidtica cultural y su énfasis en la
compleja constitucion informativa-significativa y el sentido de los
productos culturales de la gente y los contextos sociales (Vidales,
2010; Lotman Y., 1990; Eco, 2000).

Desde la mirada de la comunicacién, se entiende que una expresién
es un proceso de objetivacion en donde una materia es modificada por
la aplicacién de energia. La expresion y su sustancia adquiere
elementos provenientes del contexto hasta conformar un sentido
comunicativo (Martin, 2007). Por ende, al hablar de cémo una
expresion surge y se relaciona con el contexto, es indispensable tomar
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en cuenta la informacién contenida y el cddigo que determina su
sentido.

La informacién, conformada a partir de un ordenamiento de datos
de relevancia con potencial de ser trasmitidos (Pifiuel, 1982), puede
entenderse como una especie de “necesidad”, en donde pueden caber
desde senales-estimulos, hasta contenidos complejos de datos
estructurados segun las reglas sociales de un marco cultural; estas
reglas, los cédigos, al ser repertorios o sistemas organizado de signos
que estin regidos por normas o grados de convencién por los
integrantes de una comunidad, permiten comprender el significado
atribuido a las expresiones, de acuerdo a las formas de ver el mundo
(Pifiuel, 1982; Escobar, 2014; Eco, 2000). Se entiende, pues, que los
datos seleccionados a ser expresados son acoplados o generados bajo el
marco de codificacién que solamente puede ofrecer el contexto y sus
dimensiones sociales, culturales, politicas o espaciales.

Asi, la informacién, en términos visuales como en este caso, se
refiere a aquello que Mitchell (2017) denomina “la dimensién social
de la visién”, donde los actos del ver y la visibilizacién de aspectos
socioculturales permiten concebir la imagen como elemento de la
realidad vivida que contiene significados, simbolos, identidades, y
aspectos de disputa y conflicto (Bryson, 1988; Foster, 1988; Nelson,
2000; Jay, 2003; Brea, 2005). Es decir, existe una alta carga de
aspectos subjetivos, emocionales y culturales, que amerita pensar las

manifestaciones pictéricas urbanas! (MPU en adelante) como
dispositivos de respuesta que albergan significados, mensajes y c6digos
expresados visualmente, que tienen la capacidad de relacionarse a la
condiciéon urbana (Silva, 2013), o, en otras palabras, como textos
culturales contemporaneos.

Como todo texto, las MPU, al ser manifestaciones de contenido
informacional cultural, operan como sistemas de jerarquias
multidimensionales y grados de subjetividad que decretan las reglas de
codificacién y la variedad de significados a través de diferentes niveles
de informacién, por lo cual, tienen la capacidad de albergar varios
fenémenos socioculturales que operan de manera relacional tanto
como portador como generador de informacién (Lotman Y., 1990;
Eco, 2000). Debido a esto, el texto y su heterogénea y multiple
conformacién informacional, actiia o interactua a través de cambios y
adaptaciones en funcién del contexto en el cual surge, lo que permite
que sea traducido desde los cddigos pertenecientes a las diversas
realidades socioculturales (Lotman Y., 1990; Bareiy Ardn, 2003).

En el caso de las MPU, el punto nuclear obedece a aquello que Eco
(2000) llama el hipercédigo, una base de informacién compartida que
se ajusta a jerarquias y grados que, en este caso, corresponde a los
clementos de pintura-calle, cédigos técnicos generales que generan
repertorios informacionales a través de estilos, variedades de
presentacién y sentidos especificos.
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A partir de este punto, se entiende que la informacién de las MPU
depende de: a) una dimensién visual-material, donde las funciones
textuales de creatividad revelan nueva informacién que se hace
presente en los cambios formales-perceptibles de los productos
culturales (visuales y espaciales); de memoria que se refiere a la
informacién sociocultural almacenada en los textos; y de
comunicacién que trata la relacién de tal informacién contenida
entre grupos propios o ajenos desde el contacto formal, material o
fisico de los textos; y de b) una dimensién contextual, donde los
cambios de sentido generados al entrar o salir de fronteras espaciales
otorgan nueva informacién significativa (Lotman Y., 1990; 2003).

En la dimensién visual-material, las MPU presentan diferentes
niveles de informacién que contemplan aspectos sinticticos,
seménticos y pragmiticos (Eco, 2000) que determinan los grados de
innovacién en las manifestaciones, los tipos de informacién contenida
(memoria), y la comunicacién o las formas en la que la informacién
interactia entre imagenes y sujetos.

A través de la sintaxis, por ejemplo, es posible entender la
estructuracién formal que da orden fisicamente a las MPU (Morris,
1985; Eco, 2000), para que, con datos estilisticos, se puedan inferir
tipos de informacién que se traducen como transformaciones
formales que generan nuevas dinamicas de significacién, informacién,
trasmisién e intensidad de sefiales (Martin Serrano,1982; Lotman Y.
M., 1990).

Tales dindmicas son generadas por informacién contenida que
responde al aspecto semantico (Eco, 2000), el cual se relaciona con la
funcién de memoria del texto cultural. Asi, en la memoria es posible
identificar dos comportamientos de almacenamiento de informacién,
uno que prima los cddigos tradicionales de la cultura donde el
contenido suele ser altamente institucionalizado y la informacién
tiene que ver con simbolos y signos de los grandes discursos de la
cultura, como la historia o la religién, representados visualmente de
manera mds simétrica y racional (forma y contenido de mayor
aceptacion); y otro donde las codificaciones de lenguajes o elementos
sociales en vigencia, incitan a la generaci(')n de textos nuevos que
anteponen lo expresivo, acto o reaccién promovidos por cédigos
sociales contempordneos con cargas informativas disparatadas de
reducciodn signica, es decir, asimétricas ¢ irracionales (Lotman Y. M.,
1990; 1998; Eco, 2000).

Este contenido memoristico que responde al nivel de informacién
semantico, a su vez, determina la informacién dispuesta a ser
intercambiada, recibida, unida o trasmitida en relacién a los grados de
convencionalidad que tienen los textos. Se habla aqui de la funcién
comunicativa, la cual se ajusta a las mismas dos lineas de memoria en
tanto: a) contenido (imperativo de consenso cultural-histérico con
elementos ficilmente reconocibles), que actia comunicacionalmente
de forma abierta, desde un tipo de comunicacién denominado YO-
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EL, donde la informacién mds estitica permite el involucramiento
entre diferentes tipos de grupos sociales; y en tanto b) expresion, que
produce un tipo de comunicacién YO-YO donde la informacién se
transmite bajo la premisa del reconocimiento cultural de grupos
particulares, hecho que permite el manejo de informacién (mensajes-
significados) haciendo uso de elementos “criptogréficos” (Lotman Y.
M., 1998), que terminan por provocar cierto rechazo,
desconsideracién o desconocimiento para la mayoria de la sociedad
por no poder descifrar la informacién.

Asi, es posible pensar en MPU como graffitis o pintas cuando la
sintaxis es menos reconocible infiriendo que su memoria es altamente
expresiva y sus cualidades comunicativas igualmente herméticas, o
bien, pensar en las representaciones de mayor comprensibilidad y su
figuralidad mas identificable que buscan llegar a todo tipo de gente
como murales con contenidos histdricos o artisticos.

En la dimensién contextual, por otro lado, las realidades de los
entornos, al ser bases de informacién, producen dindmicas entre los
cddigos de los lugares y los de las imagenes, resultando esto en una
alteraciéon denominada semiosis, en la que mismo significante (en este
caso corpus estilistico) se asocia a méds de un significado (Escobar,
2014). Asi, si cada forma, elemento o producto que realiza la gente
parte de lo que conoce, entonces la informacion es siempre adaptable
y adaptada a los marcos de reconocimiento sociocultural de los
contextos (Vidales, 2010).

Al cambio de sentido dado por el contexto, se suma el hecho de que
el espacio urbano y sus caracteristicas materiales definen la cantidad y
variedad de produccién pictérica por las situaciones y los intereses
habitantes, configurando desde la espacialidad la transmisibilidad de
la informacién (Eco, 2000). Esto influye selectivamente en cémo los
canales (sitios de circulacién-transmisién de informacién) y las
sefiales (intensidad y fuerza de la informacién compartida) producen
la comunicacién (Martin, 2007).

Por ello, es necesario resaltar la existencia de fronteras que aseguran
el cambio informacional de las MPU por medio de activaciones o
desactivaciones en relacién al espacio simbélico o semiosfera donde
las imdgenes toman sentido. Comparando términos urbanos con
términos semioticos, la semiosfera se constituye por las caracteristicas
espaciales de lugar entendido como espacio vivido, cotidiano,
significativo y simbdlico (Castree, 2003; Cresswell, 2004); mientras
que la frontera se apoya en las bases conceptuales de territorio en
tanto espacio fisico-material, organizado, apropiado y de pertenencia
entre un adentro y un afuera (Haesbaert, 2011).

METODOLOGIA

La cantidad y diversidad de MPU en diferentes sitios de la ciudad
de San Luis Potosi permiti6, en primera instancia identificar tres
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tipos de entornos con tres realidades diferentes que garantizara el
analisis de configuracién de informacién: el centro histérico de San
Luis Potosi como centralidad urbana, la zona barrial Tlaxcala-
Santiago como periferia histérica, y la colonia Arbolitos como
periferia externa o suburbio.

Tras la seleccién de los lugares, se realizaron métodos de
observacién en campo y registros fotograficos de las MPU tanto
presencialmente como con ayuda de Google Earth con fines de
identificacién de particularidades sintdcticas (tipos y estilos)
correspondientes al nivel de informacién superficial. Esto, a su vez,
dio oportunidad de relacionar datos sobre los tipos de imdgenes y sus
productores que ameritaron la realizacién de entrevistas
semiestructuradas. A ello se sumé el andlisis etnogrifico digital en
paginas de internet para conocer c6mo las intenciones de creacién se
vinculan a las formas-figuras de las expresiones pictéricas (nivel de
informacién seméntico-significacional).

Se entrevist6 a las siguientes personas: a) productores en proyectos
municipales y trabajadores de las dependencias gubernamentales de
municipio Unidad de Gestién del Centro Histérico de San Luis
Potosi; b) Sol Lopez e Itzel Ibarra, participantes de las marchas
feministas del 8M; ¢) Craso, productor de graffitis ilegales, d) Jamer
Yunuen, quien ha participado en encargos de algunos murales de
grupos pandilleriles y también ha hecho graffitis por su cuenta; y ¢)
Julio Becerra, habitante que ha participado en intervenciones
pictdricas con fines culturales y religiosos en zonas populares. Los
sitios consultados para el ejercicio etnografico fueron El San Weed,
Barrio’s San Wicho, Barrio de Tlaxcala S.L.P Vecinos e Historias,
Gobierno Municipal SLP y YO SOY DE SAN LUIS POTOSI.

Con la informacién recabada sobre las caracteristicas de las
manifestaciones pictdricas, de produccién y de los lugares, se
continud la recoleccién de datos contextuales a través de consultas de
fuentes secundarias como investigaciones sobre los sitios, asi como
articulos periodisticos y paginas gubernamentales.

RESULTADOS Y DISCUSION

La configuracién informacional de las MPU

A partir del planteamiento que advierte que el graffiti sirve a grupos
especificos, y el arte urbano (regularmente mural) a diversidad de
publicos (Guerrero, 2020), se propone aqui diferenciar las MPU
conforme a sus cualidades sintdcticas (primer nivel de informacién)
de la siguiente manera: un primer grupo denominado cualidad
comunicativa abierta, donde entran aquellas imdigenes pictéricas
como murales con contenidos o formas reconocibles; y otro de
cualidad comunicativa cerrada donde operan manifestaciones menos
entendibles y dirigidas a ptblicos especificos.
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Las MPU de cualidad comunicativa abierta se caracterizan por
aspectos fisicos donde las dimensiones son mayores, abarcando
importantes cantidades de espacio en muros en las que suelen
representar personajes, escenas o momentos (Lewisohn, 2008). Es
decir, su contenido informacional presenta mayor fuerza en la
denotacién, jerarquias semdnticas de primer grado que,
posteriormente, generan connotaciones en funciéon de cédigos
contextuales (Eco, 2000).

En San Luis Potosi se identificaron cuatro tipos de MPU de
cualidad comunicativa abierta, a partir de ahora de tipo A. Las Al-
Representaciones artistico-institucionales suelen aparecer en espacios
centrales como cascos histéricos o sitios de relevancia econdémica. En
la actualidad existen bajo el mote de street art o arte urbano,
extensién del arte publico oficial, gozando de altos niveles de
aceptaciéon por parte del sector privado, las instituciones
gubernamentales y un porcentaje importante de la sociedad civil,
situaciéon que empata con las agendas turisticas en los espacios
centrales y sus objetivos de valoracién del pasado (Conklin, 2012;
Tavares Carmona, 2018). Los cdédigos que las rigen son altamente
hegeménicos y tradicionales (Lotman Y., 1990).

Las A2-Representaciones de religiosidad popular suelen mostrar
elementos de alta aceptabilidad o reconocimiento por el contenido
informativo religioso, pero dialogando espacialmente fuera de
espacios tradicionales de culto como templos o capillas, para aparecer
en las calles de barrios y zonas populares. En estos casos, la gente busca
representar virgenes, santos y demds figuras religiosas, a modo de
“manda” o ayuda, o bien, busca mantener tradiciones locales de indole
callejera en barrios o colonias marginadas (Rivera, 2019).

El tipo A3-Representaciones locales suelen centrarse en personajes
especificos de relevancia sociocultural y de c6digos locales menores,
por tanto, los contenidos se ajustan a nivel colectivo, en pequenas
comunidades, donde la informacién y sus formas de trasmisién se
ajustan unicamente a quienes forman parte de éstas por medio de
memorias grupales que priman experiencias vividas (Halbwachs,
2004).

Las MPU de tipo A4-Representaciones de marginalidad también se
estructuran formalmente con personajes de relevancia, pero no de
nivel local de barrios o colonias, sino de nivel grupal. De tal manera
que la informacién codificada proviene de grupos cerrados
pertenecientes a la periferia cultural y ubicados al margen de lo
institucional (pandillas, grupos delictivos, barras bravas de futbol),
con percepciones negativas y menor aceptacion por el grueso de la
ciudadania.

El grupo de cualidad comunicativa cerrada o MPU de tipo B, con
rasgos formales de baja comprensibilidad, también presenta cuatro
subtipos. El B1-Graffiti contempla la identidad y la expresién a través
de la escritura de nombres o palabras en pricticamente cualquier zona
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de la ciudad. Sus productores forman parte de una comunidad global
que define la pertenencia de sus miembros a nivel mundial de manera
desterritorializada, sin la necesidad de compartir mismas bases
culturales, nacionales o histéricas (De Diego, 1997). Mds all4 de sus
multiples estilos, la cualidad sintactica del graffiti se caracteriza por un
tipo de estructuracion basada en inscripciones caligréficas o imagenes
dibujadas que tienen como punto mas reconocible la distorsiéon
intencional de letras, colores y formas (Silcudean, 2012). Hablamos,
pues, de senales codificadas que responden a modo de “estimulo”
(Eco, 2000).

Las B2-Pintas sociopoliticas, de origenes modernos en revoluciones
estudiantiles y descontentos sociales en los inicios de la segunda mitad
del siglo XX, son expresiones que suelen darse en ejercicios de
protesta contra los poderes ficticos o institucionales (Silva, 1988). Su
sintaxis se compone de frases o nombres expresadas verbalmente con
algunos apoyos de imagineria simboélica del movimiento o colectivo al
que los productores pertenecen. Por ende, su presencia en las ciudades
opera con cierta tendencia a la “saturacién” en espacios o lugares
seleccionados por criterios simbdlicos de quienes reclaman para
visibilizar las causas de los problemas sociales, hecho que influye en la
facil reproduccién y en alteraciones visuales importantes en los
inmuebles intervenidos.

Las B3-Marcas pandilleriles son elementos pictérico-verbales
emblemdticos y delimitantes territoriales de grupos marginales. Con
una codificacion visual “en clave” de letras y numeros relacionados a
los nombres de las pandillas, en términos estructurales, éstas se
caracterizan por tener tonos acromaticos y una caligrafia influenciada
por los grupos mexicoamericanos cholos en la mayoria de los casos
(Marcial y Vizcarra, 2017).

Finalmente, las manifestaciones B4-Pintas de humor y ocio
corresponden a expresiones de cardcter humoristico donde el ocio se
hace presente (Silva, 2013). En estas imdgenes se observa una simpleza
sintdctica que consta de nombres y palabras como frases cortas de
tamafio pequefio y ubicaciones irrelevantes motivadas por la
cotidianidad de la broma, el amor o las ocurrencias; y una capacidad
comunicativa minima ya que la intencién expresiva involucra a pocas
personas, regularmente nifos o adolescentes (Craso, comunicacién
personal, 9 de febrero, 2024).
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Tabla 1
Caracteristicas informacionales generales en las MPU
. Caracteristicas .
. Cualidad Caracteristicas .,
Tipo MPU  Imagen L formales  Grupo productor o Informacién base
comunicativa . . semidticas
(sintaxis)
Ei Contenido
. , iguras L
Al Abierta/ yo-¢l gu. L retorico/ -
. reconocibles;  Instituciones s Oficialismo,
Representaciones Consenso . simbélico C
o . o personajes  gubernamentales/ L historia, arte,
artistico- social, histérico, 7., . .. tradicional/ + ,
o histéricos- econdmicos . . hegemonia
institucionales cultural +hiperracional
culturales ; ,
++simetria
Contenido
A2 Abierta/ yo-¢l Figuras iconico- .
, . . . Culto, creencia,
Representaciones Consenso  reconocibles;  Habitantes/ retdrico .
. . . vida cultural
de religiosidad cultural- Personajes creyentes tradicional/ + boli
. . ) . simbélica
popular religiosa religiosos +hiperracional
+simetria
Figuras .
Ch . . . Sujetos o
reconocibles; Habitantes Contenido i
) . oy racticas
A3 . ., personajes, relacionadosalas  simbolico P
, Abierta /yo-¢l L . socioculturales
Representaciones elementoso  précticasoalos tradicional/ & .
Consenso local ; . de relevancia en
locales escenas de sujetos racional & . L
. . , la vida cotidiana
relevancia representados simetria
popular
local
) , Figuras . .
Abierta / yo-¢l Ch . Miembros de los . Representaciones
reconocibles; Contenido .
A4 Consenso : grupos s de sujetos
. . personajes de Simbdlico/ )
Representaciones colectivo/ : productores . vinculados a
. o relevancia para . -racional -
marginales reconocimiento (pandillas, barras . , grupos
. el grupo o simetria k
ajeno ] bravas, etc.) marginales
colectivo
Cerrada /yo-yo ~ Formato Expresién  Expresion; estilo
Alcance global  anénimo, simbdlica de vida;
B1 Graffiti (cultura) distorsién de Grafiteros.  contempordnea  naturales,
*reducciéon  letras, tamafios ++ irracional +  respuestas /
signica y colores + asimetria  impulso y deseo
Cerrada/ yo-yo .,
Yoy Formato Expresion
Alcance social Ll
. o verbal; frases Simbélica Protesta,
B2 Pintas (movimiento Integrantes del ,
L , con colores o . contempordnea  demandas,
sociopoliticas social) , movimiento ' }
. ¢ simbolos del + Irracional + denuncias
reduccién R ) ,
o movimiento asimetria
signica
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Cerrada / yo-yo ~ Formato Territorialidad,

Alcance criptico entre . Expresion advertencia,
) Miembros de los , ..
B3 Marcas colectivo letrasy UbOS contemporinea  dominioy
pandilleriles (grupo) nimeros, §Hupos ++irracional + organizacién de
« L pandilleriles ) )
reduccién marca del ++asimetria grupos
signica grupo pandilleriles
Cerrada/ yo-yo
Alcance intimo, . Expresién
_ ) Frases sin . . g
B4 Pintas ocio- personal (1-2 . Ninos y/o contemporanea Expresion basica,
] sentido, 1-2 . ,
humor sujetos) adolescentes +irracional  efimero, burda
. ,, palabras | )
reducciéon +asimetria
signica
Figura 1.
Valores semidticos de informacién de las MPU
Tipo MPU / Cualidad semidtico informacional , , . . Alcance comunicativo
, , Simetria Racionalidad
(mdx. 6/ min. 1) (general)
Al Representaciones artistico-institucionales 6 6 6 (comun‘lc.lad global-
oficial)
A2 Representaciones de religiosidad popular 5 6 6 (comunidad culrural-
popular)
A3 Representaciones locales 5 5 4 (comunidad culeural-
local)
A4 Representaciones marginales 5 3 3 (comunidad culrural-
grupal)
B1 Graffici . 2 (l.etras 3 (lugar do‘nde 6 (comunidad cultural-
distorsionadas) aparece-ruido) global)
B2 Pintas sociopoliticas 4 (palabras 3 (lugar do.nde 4 (comun/@ad social-
completas)  aparece-ruido) politica)
B3 Marcas pandilleriles 1 (criptico) 1 2 (comunidad social-
grupal)
B4 Pintas de humor y ocio 2 (intimo) 1 1 (comunidad
[inter]personal)

Ahora bien, para pensar en las diferentes formas en que la
informacién de las MPU interactta en el espacio urbano, se vuelve
necesario “traducir” aquellos aspectos informativos generales a
“caracteristicas textuales culturales” bajo los valores de lo racional y la
simetria que contribuyen a un primer entendimiento de la dindmica
de informacién imagen-espacio de las MPU.

En la Tabla 1 se muestran los valores semiéticos de informacién en
cada tipo de MPU. Estos valores se trabajaron tomando en cuenta el
nivel de informaciéon formal-sintactico y el nivel de informacién de
memoria-semintico desde el hecho de que la informacién mds
comprensible es aquella que se expresa en formas facilmente
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reconocibles. A este aspecto se sumo6 el tamano de la comunidad que
produce los contenidos informativos ya que la cantidad o intensidad
de trasmisién de la informacién entre sus miembros define el alcance
comunicativo.

Con ello, los valores de la racionalidad, la simetria y el alcance
comunicativo, generan un aspecto clave en la vinculacién contextual.
Es decir, de estos valores se pueden identificar valores similares de
simetria-racionalidad en los entornos urbanos que expliquen el grado
de convencionalizacién de informacién de las MPU, y, por ende,
descifrar la relacién informativa de imagen-espacio, y la traduccién
contextual de la informacién.

Realidad y contexto: las MPU en la ciudad de San Luis Potost

No todas las MPU se encuentran en todos los tipos de lugares de la
ciudad, ni operan de la misma manera. Las Al-Representaciones
artistico-institucionales, por ejemplo, son un caso interesante de
cémo el hipercédigo urbano de pintura-calle (marginal y
desconsiderado hasta hace no mucho tiempo) se vincula con cédigos
altamente tradicionales de la historia, el arte y las instituciones
gubernamentales que, a su vez, empatan con los c6digos contextuales
histérico-patrimoniales del centro histérico de San Luis Potosi.

En términos de la codificacién visual, las Al fungen como una
extensiéon de informacién hegemoénica. Primero, la palabra “arte”
promovida en los proyectos municipales de embellecimiento y rescate
urbano, convierte a las MPU en imégenes permitidas y libres de
prejuicios. Después, la informacién contenida soportada por discursos
oficialistas, empata con la idea de imagen urbana que los encargados
del centro histérico potosino han tenido desde la segunda mitad del
siglo XX, buscando mostrar valores como la historia, las tradiciones,
el pasado (Sarlo, 2006; Castrejon y Azevedo, 2013; Giménez, 2021).

A la concordancia de cédigos culturales tradicionales del campo
hegemoénico entre la imagen y el lugar se suma una fase de
semiotizacién originada por otro factor informacional hegemdnico
més actual: el econémico-comercial. Este se ha vinculado al arte y a la
cultura de las ciudades latinoamericanas a partir de las agendas de
consumo y turismo en centros histéricos, con la visién compartida de
que este tipo de lugares deben primar la higienizacién o el
embellecimiento, tanto para mantener el mensaje histérico, como la
atraccién de clientes (Ettinger, 2011).

Tanto en entrevistas a trabajadores de dependencias
gubernamentales (Veldzquez y Unidad de Gestién del Centro
Histérico, 2024) como en notas periodisticas, los encargados del
proyecto Color Hidalgo evidencian la intencién de produccién
pictérica institucional de “responder visualmente” a los graffitis
elaborados en zonas de relevancia comercial dentro del centro
histérico potosino bajo el argumento de que los graffitis afectan la
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imagen de los negocios y, como consecuencia, los ingresos son
menores (Rangel, 2023).

Figura 2

Murales del proyecto Color Hidalgo (Tipo Al)
Nota. Fotografia por Ratl Gerardo Ibarra Varela.

Tal situacién da un nuevo significado a las Al como
“erradicadores” de expresiones no oficiales que interrumpen estos
intereses. Asi, esta condicién de configuracién informacional basada
en la interaccién de cddigos hegemonicos tradicionales con otras
informaciones culturales periféricas (como el graffiti) a través del
hipercédigo pictérico urbano, convierte a estas imédgenes en una
herramienta visual de control institucional en centralidades, y un
signo de relevancia comercial-econdémica en espacios tradicionales
como el centro histérico potosino.

Las A2-Representaciones de religiosidad popular, por otro lado,
comienzan su adaptacién informativa desde la calle y sus situaciones
de vida en barrios y colonias urbano-populares. Estos lugares
contrastantes poseen aspectos de pobreza, violencia y exclusién, pero
también de alteridad, vecindad y socialidad, que terminan por
conformar un espacio heterogéneo donde sus habitantes viven a partir
del arraigo, la experiencia y la pasién (Gramsci, 1971; Madrigal, 2020;
Ortiz, 2020).

En concordancia con la heterogeneidad de estos sitios, la
produccién pictérica de informacién religiosa se presenta de dos
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formas: una relacionada a aspectos sociales, donde se destacan las
representaciones de la Virgen de Guadalupe, San Judas Tadeo y la
Santa Muerte como signos de cuidado y proteccion; y otra vinculada a
aspectos meramente culturales y tradicionales, que suele darse
principalmente en periferias histéricas como barrios antiguos. En la
zona barrial Tlaxcala-Santiago de la capital potosina, uno de los
ejemplos de esta tltima es la Virgen Dolorosa.

En cualquiera de los casos, la calle se convierte en el principal lugar
de culto, lo que deja ver que no depende de la formalidad
institucional de la Iglesia y de sus templos. La relacién informativa del
culto, la calle y los vecinos ya representa una primera recodificacién de
lo religioso a lo popular donde la informacién cultural religiosa
(altamente racional) adquiere cualidades irracionales por la
informacién socioespacial histéricamente marginal de las zonas
barriales. Esto termina por incidir en presentaciones asimétricas de
estas figuras, fuera de cdnones artisticos y dentro de una condicién
estética popular.

Evidentemente, el estado semidtico-informativo de lo religioso + lo
popular no solamente se explica desde la espacializaciéon de la
informacién visual religiosa a la calle, sino, sobre todo, desde las
implicaciones sociales y vecinales de estos entornos. Por ello, la
informacién adquirida en las A2 suma lo barrial a lo religioso + lo
popular, haciendo que este tipo de expresiones supere, en algunos
casos, el culto (cédigo cultural religioso) para ahora operar en torno a
ciertos deseos o necesidades que solamente existen para los habitantes
de estas zonas.

Asi, la figura de la virgen, aparte del culto, es usada para ahuyentar
borrachos o drogadictos, como busqueda de seguridad y de paz, o
como motivante de superacién ante las adversidades sociales y
econdémicas (Madrigal, 2009; Rivera, 2019), lo que, en términos
semidticos, indica que se da una adaptacion al contexto a modo
relacional entre la informacién cultural simbdlico-religiosa y la
informacién social de abandono-descuido. La imagen de San Judas
Tadeo suma lo barrial con informacién de proteccién pero también
de ilegalidad (Marcial y Vizcarra, 2017; Rivera, 2019), haciendo que,
dependiendo de sus ubicaciones, este tipo de contenido funja sefal
informativa de advertencia con funciones similares a las B3-Marcas
pandilleriles. De manera similar, la Santa Muerte, figura que se sitta
en el margen de aceptacién de la informacién cultural religiosa
(Herndndez, 2017), empata con informacién social proveniente de
grupos que estdn al margen social como las pandillas, en este caso,
dando lugar a que, en lo barrial, se sumen cédigos que reflejan
informacidn social proveniente de pricticas pandilleriles vinculadas a
la criminalidad, la inseguridad y la violencia (Cerbino, 2006; Perea,
2008).
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Figura 3
Virgen de Guadalupe y San Judas Tadeo en el barrio de Tlaxcala (Tipo A2)
Fotografia por Ratl Gerardo Ibarra Varela.

El caso de la Virgen Dolorosa forma parte de una tradicién barrial
con mas de 100 anos de los barrios de Tlaxcala y Santiago. Su
conformacién informacional de lo religioso + lo popular + lo barrial,
suma en el ultimo punto informacion contextual sobre cdmo se viven
las tradiciones de los barrios. En ese sentido, la informacién reflejada
es la informacién simbdlica readaptada en contextos populares y no
informacion expresada incentivada por problemas sociales actuales.
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Figura 4
Virgen de los Dolores en el barrio de Santiago (Tipo A2)
Nota. Fotografia por Raul Gerardo Ibarra Varela.

Las A2-Religiosidad popular, por lo descrito, tiene grados de
convencionalizacién informativa que van desde lo mas aceptado
como la figura de la virgen, usada por la gran mayoria de habitantes, la
figura de San Judas Tadeo que adapta informacién social similar a la
figura de la virgen, pero también informacién de problemas de
ilegalidad, y la figura de la Santa Muerte, menos convencional, aspecto
que coincide principalmente con grupos marginales vinculados al
crimen, la drogadiccién o la violencia.

Las A3-Representaciones locales también suelen aparecer en
contextos populares, pero con una légica de codificacién diferente. Al
ser imagenes que buscan representar actividades relevantes para los
barrios (que en el caso de la zona barrial potosina de Tlaxcala-
Santiago son la cumbia, la lucha libre o el futbol), dependen del uso de
figuras locales que hayan sido igual de relevantes en la prictica de tales
actividades.

Por ende, este tipo MPU se conforman, en primera instancia del
personaje-practicante que sirve como elemento informacional de
anclaje para generar la codificacién adaptada de la prictica (musica-
deporte) a lo visual (la imagen), ya que en un principio no existen
bases para hacerlo; y la del personaje-habitante que permita la
adaptacién del cédigo barrial a través de un elemento reconocible
humano, en este caso el vecino, el amigo, etcétera.

Asi, la configuracién de informacién en las A3 pasa por cédigos
globales de cultura popular que empatan con el nivel de irracionalidad
de los contextos urbano populares, aspecto que permite su adaptacién
al entorno y refleja c6mo las actividades representadas forman parte
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activa de la vida cultural barrial. A ello se suma el recuerdo del factor
personaje-habitante y su rol social como animador de la practica en la
memoriay la vida barrial.

Figura 5
Mural dedicado a la familia Quistidn en la zona barrial Tlaxcala-Santiago (Tipo A3)
Nota. Fotografia por Ratl Gerardo Ibarra Varela.

Las A4-Representaciones marginales son realizadas normalmente
por pandillas, que, en el caso potosino, al ser més de 400 en la ciudad,
se convierten en uno de los grupos habitantes de mayor presencia y
reconocimiento, pero también de los més criticados (El Universal,
2021). Sus miembros, predominantemente jévenes, han
experimentado violencia en sus hogares, lo que los lleva a buscar un
sentido de pertenencia en las calles y su inherente condicién
problemitica de delincuencia (Cerbino, 2006; Perea, 2008).

Aqui la informacién se expresa con representaciones de sujetos
fallecidos, sefiala Jamer (2024), lo que revela aspectos del recuerdo,
pero también la fuerza de estos grupos. Esto es posible observarlo a
nivel sintactico por el uso de formas reconocibles, pero también por el
tamano, la ubicacién, el tiempo y el dinero. El contenido de decesos
provocados por un estilo de vida de violencia o crimen, convierte a las
A4 en representaciones de la normalizacién de la muerte.

Tal fenémeno de codificacién resulta interesante porque activa la
funcién memoristica de los textos culturales desde la ritualizacién de
la conmemoracién (Erll, 2012) con una especie de “santificacién” del
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fallecido (Perea, 2008). Esto, entonces, genera una nueva condiciéon
informacional de creatividad que las posiciona en algo similar a las
A2, pero de convencionalidad limitada y exclusiva a los grupos
pandilleriles. En la Figura 7 puede observarse esta situacion.

L 1

Mural de joven fallecido en multifamiliares de la colonia Arbolitos (Tipo A4)
Nota. Fotografia por Ratl Gerardo Ibarra Varela.

En el segundo grupo, de cualidad comunicativa cerrada, las B1-
Graffiti acttan adaptando su informacién bdsica de deseo (de
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visibilizacién y de reconocimiento), y de impulso (modo en que debe
realizarse las imdgenes ante la vigilancia institucional) a dos
comportamientos especificos determinados por el lugar. Uno de
adrenalina-riesgo en espacios de mayor vigilancia, y otro de ocio-no
riesgo en sitios de menor consideracidn institucional.

El comportamiento adrenalina-riesgo se da en las zonas mis
protegidas de la ciudad, en este caso, el centro histérico potosino.
Aqui la adrenalina es motivante de produccién pictérica debido a la
menor cantidad de tiempo en realizar el trabajo, que se combina con
el riesgo propiciado por la audacia espacial (riesgo fisico) y la
vigilancia de las autoridades (riesgo social) al intervenir en sitios
prohibidos o protegidos para asi construir una mayor reputacion
entre los miembros de esta cultura; pero también es un cédigo
contempordneo que pone a las Bl como ruido ya que su informacion
cultural es ajena a la informacién de espacios altamente conservadores
y a sus codigos culturales tradicionales, lo que explica el mote de
“vandiélico” adjudicado en estos lugares.

El otro comportamiento del graffiti, de ocio-no riesgo, se da en
espacios no centrales (barrios, avenidas, colonias, etcétera), a partir de
un cambio de sentido expresivo donde la adrenalina y el riesgo son
reemplazadas por un ocio que se traduce en mayor tiempo de
produccién pictérica y un no riesgo evidente por la baja o nula
vigilancia de las autoridades. Esto quiere decir que, en torno al nivel
de consideracién espacial que las autoridades tienen sobre los lugares
de la ciudad, surge una premisa de “a mayor distancia de las dreas
principales, menor interés por parte de las instituciones, y miés
produccién de graffiti”.
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Mapa de contraste de comportamientos de B1-Graffiti en zonas centrales y no centrales
Nota. Elaborado por Raul Gerardo Ibarra Varela.

Con cllo, las variables de menor vigilancia y abandono (tanto
institucional como de inmuebles) contribuyen a plasmar con mayor
libertad las B1-Graffiti que logran adaptarse a entornos no centrales
por los valores de irracionalidad compartidos entre contexto e
imagen. Asi, la produccién pictérica de B1 aumenta, dando lugar a
una comunicacion de tipo YO-YO durable, constante e intensa entre
sus miembros, con cualidades sintdcticas mayores (mds cantidad,
mayores tamafios y més estilos) que anade a la creatividad del graffiti
informacion social de descuido y desinterés reconvertida en libertad
creativa gréfica.

El caso de las B2-Pintas sociopoliticas en San Luis Potosi, tiene en
el 8M uno de los ejemplos mas relevantes. Aqui la visibilizacién de
informacion se da, a nivel sintictico, en frases que revelan nombres de
agresores o necesidades sociales en torno a la desigualdad social,
cultural ¢ histérica de la mujer. A ello se suman elementos gréficos
relacionados a la feminidad como el simbolo de Venus que representa
el género, el orden cromatico de morado-rosa con referencia a lo
femenino, y del verde que significa la libertad de decisiéon sobre el
cuerpo de la mujer, comenta Sol Lépez (comunicacién personal, 3 de
abril, 2024).
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Al ser las B2 expresiones visuales que aparecen estéticamente de la
mano de una memoria cruda y vivida con carga de profundidad
politica (Ranci¢re, 2019), se convierten en subtextos con cédigos
contempordneos donde lo simbélico recae, no en el consenso
histérico, sino en lo impactante (Lotman, Y., 1990). Por ende, al igual
que las B1-Gratftiti, las B2 son ruido informacional no ajustado a la
informacién de las centralidades histéricas (arte-patrimonio) ni a los
cédigos tradicionales (religiosos-patriarcales en este caso).

Este desajuste informacional no es lo tinico contrastante entre la
informacién de la imagen y la del contexto, lo es también su
presentacién en el espacio, debido a que los lugares que estas
expresiones ocupan pasan por una etapa de intervencién intensa en la
cual la informacién se hace presente con una saturacién pictérica en
aquellos inmuebles que guardan relacién con una percepcién
imaginaria de ver los monumentos y las calles del centro histérico
como espacio “enemigo” (iconoclasia) ya que en ¢él residen las
entidades que mds han afectado al movimiento, como el gobierno o la
Iglesia, sefialan Itzel Ibarra y Sol Lépez (comunicacién personal, 3 de
abril, 2024), participantes del 8M.

Figura 8
Pintas en la marcha del 8M del 2024 en la zona centro histérico de San Luis Potosi
Nota. Fotografia por Itzel Ibarra Varela.

Otro subtipo de cualidad comunicativa cerrada, son las B3-Marcas
pandilleriles, expresiones que suelen presentarse principalmente en
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zonas populares urbano-populares de tres maneras diferentes
observables en el nivel de informacién sintéctica. Una, de jerarquia
mayor, estilisticamente mds elaborada y de cardcter altamente
simbélico, se vincula a los miembros de la banda en las zonas mas
intimas del territorio dominado, sustentdndose en la representaciéon
de la pandilla a partir del emblema, imagen-reconocimiento ante si
mismos y ante los demds (Silva, 2006); el segundo, de jerarquia media,
tiene funciones informativas especificas y de entrada/salida del
territorio controlado con una estructuracién encriptada de nameros y
una o dos letras del nombre de la banda; y el tercero, de jerarquia
menor, con caracteristicas formales menos elaboradas y altos grados
de repeticién, posiblemente elaboradas por ninos y jévenes de recién
incorporacién a las dindmicas pandilleriles, demuestran que no tiene
ni funciones significativas ni tampoco indicativas, sino meramente
complementarias.

El factor territorio es importante, no s6lo por la visibilizacién de
informacidn, sino porque a partir de dominios territoriales, el nimero
de integrantes, la relevancia cultural y el impacto social de las
pandillas en la vida cotidiana de las zonas urbano-populares, las calles
se convierten en canales comunicativos intraespecificos irracionales
que permiten una alta produccién de B3 (Lotman, Y., 1990; Martin,
2007). Este aspecto conlleva, por supuesto, a considerar informacion
social de criminalidad, inseguridad y violencia derivada de las
précticas de los grupos pandilleriles.
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Figura 9
Marcas pandilleriles de Police, barrio de Tlaxcala, San Luis Potosi
Nota. Fotografia por Ratl Gerardo Ibarra Varela.

Finalmente, el caso de las B4-Pintas de humor y ocio también se
relaciona con espacios urbanos irracionales. Estas pintas efimeras no
se destacan por su repeticién constante, ni por dimensiones
importantes, ni tampoco buscan mostrar identidades individuales
como el graffiti ni colectivas como las pandillas. Sin embargo, si
ofrecen importante informacién sobre los entornos urbano-populares
como espacios simbolico-expresivo y comunicativo, a partir de la
relacién de intimidad entre habitantes y contextos.

En el nivel sintictico de informacién aparecen nombres, palabrasy
frases que fungen como marcas motivadas por la cotidianidad de la
broma o la parodia (Gardund, 2021). Desde una perspectiva
mexicana coloquial, podria pensarse en declaraciones de amor,
ocurrencias o cualquier otro producto de lenguajes populares. En ese
sentido, el hecho de que este tipo de MPU tenga cierto grado de
carencia estilistica, concuerda con ubicaciones irrelevantes, aspecto
que revela la falta de organizacién, fuerza o relevancia de sus
productores.

Segun explica Craso (comunicacién personal, 9 de febrero, 2024),
esto podria deberse a que quienes realizan estas pintas son jévenes que
recién estan conociendo la técnica de aerosol en la calle. Este dato
habla de la relevancia del hipercédigo pictérico urbano y su alcance en
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la vida cotidiana de la gente joven que habita en los sectores
populares. Es pues “un punto de vista [que] marca... una nocién
espacial, aquello que reconozco porque veo...y s¢” (Silva, 2006, p. 47).

Ahora, si bien en términos expresivos las B4 contemplan
informacién del actuar juvenil en zonas populares, en términos
contextuales el abandono y el descuido material en este tipo de
entornos, suman a la configuracién informacional en estas
expresiones, informacién de las realidades barriales y sus
problemiticas socioespaciales. Es pues una coyuntura entre el ejercicio
expresivo y la practica estética libre de los menores ante circunstancias
contextuales poco favorecedoras.
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Figura 10

Pintas en calle Ciclén, barrio de Tlaxcala, San Luis Potosi
Nota. Fotografia por Raul Gerardo Ibarra Varela.

CONCLUSIONES

Ver las MPU como unidades de informacién representa la
oportunidad de ampliar su comprensién en términos de la
comunicacion y la vida social en las ciudades contemporaneas. En ese
sentido, pensar en informacién y los datos que la constituyen, y en
configuracién y los cambios que padecen en los lugares donde
aparecen, permite ver en las MPU una oportunidad de acercamiento
mayor a las diversas visiones de vida, significados y cdédigos que
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también forman parte de los grupos sociales y las culturas en la
actualidad. Es decir, se convierten en indicadores analiticos de indole
expresiva provenientes directamente de las personas.

No obstante, la propuesta desarrollada en este texto sobre la
configuracién informacional solamente muestra una primera pauta
del anilisis del fenémeno comunicativo urbano contemporaneo. Es
importante tomar en cuenta Otros aspectos que podrian significar
formas de estudio mdis detalladas y profundas tales como la
identificacién y explicacién de mas diferencias visuales-estilisticas
aparte de las aqui presentadas, asi como la interaccién entre éstas
(cudles, cémo y cudndo aparecen en determinados tipos de contextos
urbanos), la dimensién material del espacio, y los efectos en los
habitantes no productores. Ante esto, los valores semidticos de
simetrfa y racionalidad aportan una previsualizacién de las
condiciones en las que las MPU podrian actuar comunicacionalmente
por contexto: disputa, convergencia, etcétera.

Entre los datos concretos, destaca el hecho de que, a partir del
ejercicio tipoldgico de las MPU, se observa que siete de los ocho
subtipos, son generadas por grupos sociales alternativos o de la
periferia cultural, aspecto clave que invita a poner el enfoque de
estudio de manera multiple, con el apoyo de diferentes disciplinas.
Limitarse a una sola, implicarfa no ajustarse a las necesidades de la
gente ni a la cotidianidad de la vida contemporanea.

Destaca también el hecho de que, pese a su omisién, la
configuracién de las MPU en cualquier nivel de informacién
(sintdctico, semantico, pragmatico) aporta datos sobre los estilos de
vida y las formas de expresar y habitar el espacio urbano en relacién a
problemas sociales y a deficiencias materiales, y ver cémo los sectores
juveniles comparten en las calles sus intenciones (incluso las mids
burdas o inocentes).

En suma, en tanto textos de la cultura urbana contemporanea, y
como productos complejos de informacién, las MPU generan pautas
para conocer, desde la cuestién expresiva, las intenciones, los motivos
y los usos de las imdgenes en el espacio urbano. Este tipo de
produccién cultural, como se trat6 de evidenciar en este articulo, debe
verse de manera menos superficial, y mdis cercana a las dindmicas
constantes de la vida, entre c6digos, mensajes y significados de quienes
les dan sentido a las ciudades: sus habitantes.
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