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Noticias, psicosfera e violéncia da informacao:
as agéncias transnacionais de noticias e a
alienacao do territorio brasileiro

News, psycosphere and the violence of information: transnational
news agencies and the alienation of the Brazilian territory

André B. Pasti!

Resumo: No atual periodo historico, os acontecimentos s6 marcam sua
presenca por intermédio dos meios de comunicacdo de massa. Nesse
contexto, as noticias exercem um papel importantissimo nos usos do
territério e em sua reorganizacido. O objetivo deste artigo é retomar a
teoria geografica para analisar a circulacio de noticias do ponto de vista do
territorio usado, problematizando a centralizacio do comando da
circulagido das noticias em poucos agentes — sobretudo as trés agéncias
transnacionais de noticias, Thomson Reuters, Agence France-Presse e
Associated Press — nos circulos de informacées no territério brasileiro.
Para tanto, busca-se avancar no entendimento das dindmicas de
configuracio da psicosfera do territério brasileiro a partir das noticias. O
artigo trata dos eventos geograficos e do agendamento de pautas por essas
agéncias transnacionais e tensiona o conceito de alienacdo do territério
para a analise.

Palavras-chave: agéncias transnacionais de noticias, informacéo,
alienacdo do territério, psicosfera, territorio brasileiro.

Abstract: In the current period, events can only exist effectively through
mass media. In this context, the news play an important role on the uses of
the territory and on its reorganization. This paper analyzes the circulation
of news in Brazil from a geographical point of view, questioning the
centralization of the command of news flows on the transnational news
agencies. It discusses especially the role of the three main players:
Thomson Reuters, Agence France-Presse (AFP) and Associated Press (AP).
Therefore, dynamics of the psychosphere of the Brazilian territory are
investigated based on the news flows, approaching the concepts of
territorial alienation and geographical events throught the agenda-setting
power of these global news agencies.

Keywords: transnational news agencies, information, territorial
alienation, psychosphere, Brazilian territory.
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Introducao

No atual periodo, da globalizacao, surge a possibilidade de perceber
instantaneamente os eventos do mundo. Todavia, ao mesmo tempo, a
importancia da mediacao das interpretacoes é reforcada. Esta mediacao é
realizada por grandes agentes da comunicacao global — como as agéncias
transnacionais de noticias. Assim, conforme Santos (2008a [1988]), “nao
conhecemos o fato em si, mas as interpretagées que sdo realizadas pelas
agéncias internacionais”. Qualquer analise sobre os fluxos globais de
noticias, tanto nos paises centrais quanto nos paises periféricos, deve levar
em conta essas agéncias (BOYD-BARRETT, 1980, p. 13) —, embora o papel
delas esteja, em geral, oculto para o publico (BENAYAS, 2006, p. 15).

As agéncias transnacionais de noticias sfo o0s principais
intermediarios entre os veiculos de comunicacido social e as fontes das
noticias (MONTALBAN, 1979, p. 30-31). Elas possuem redes préprias de
correspondentes distribuidos pelo mundo e vendem informacoes para
diversos agentes — em especial, outras empresas de comunicacgao. A partir
de suas sedes, localizadas nos paises do centro do sistema capitalista, as
agéncias transnacionais exercem um comando da circulacdo de noticias,
filtrando as informacées de acordo com uma racionalidade e uma ideologia
externa aos paises e pautando sua vida politica e cotidiana. Essas agéncias
existem desde a primeira metade do século XIX (AGUIAR, 2009),
modificando sua atuacdo ao longo da histéria, mas mantendo sua
importancia na produgao e na circulacao de informacoes.

Neste artigo, busca-se problematizar a dimensao politica da
centralizacdo do comando da circulacao das noticias em poucos agentes —
sobretudo as trés ageéncias transnacionais de noticias, Thomson Reuters,
Agence France-Presse e Associated Press — nos circulos de informacgées no
territério brasileiro. Para esta analise, resgata-se o par conceitual

tecnosfera-psicosfera (SANTOS, 2006a [1996], p. 255-258). Enquanto a
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tecnosfera compreende o conjunto de objetos técnicos, resultado da
artificializacdo crescente do espaco, a psicosfera corresponde ao reino das
1deias, crencas, paixoes, sentidos e ao lugar da producdao de um sentido,
fornecendo regras a racionalidade ou estimulando o imaginario (SANTOS,
2008b [1994], p. 30; SANTOS, 2006a [1996]).

A constituigdo, no atual periodo, de um conjunto sistémico de objetos
técnicos funcionais a fluidez global da informacao favoreceu a ampliacio da
atuacao dessas agéncias transnacionais de noticias. Analisam-se, aqui, os
rebatimentos dessa centralizacdo do comando dos circulos de informacoes e
da reafirmacdo do poder dessas agéncias para a producgao da psicosfera —
cuja difusao pode estar em descompasso com a tecnosfera (RIBEIRO, 1991).

O artigo trata, inicialmente, dos eventos geograficos e do
agendamento de pautas pelas agéncias. Em seguida, mobiliza o conceito de
alienacao do territério para a discussdo do tema. Busca-se, assim, avancar
no entendimento das dinamicas de configuracao dessa psicosfera a partir

das noticias.

Os eventos, 0 agendamento das pautas e a psicosfera

13

os fatos ndo sdo aparigoes 1isoladas, eles se produzem
conjuntamente na unidade superior de um todo. Eles sdo unidos
entre si por lagos internos e a presenca de cada um modifica os
demais em sua natureza profunda”.

Jean-Paul Sartre, Critica da razio dialética, 1960.

“a imprensa pode ndo ter sucesso em grande parte do tempo em
dizer as pessoas 0 que pensar, mas é incrivelmente bem-sucedida
em dizer a seus leitores sobre o que pensar”.

Bernard Cohen, The Press and Foreign Policy, 1965.

A midia desempenha um papel notavel no aumento das
interconexoes globais desde as ultimas décadas do século XIX (SANTOS,
2006a [1996], p. 199), quando Nordau (1895, p. 39, traducdo propria, grifo

nosso) afirmava que
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o mais humilde habitante de uma vila tem, hoje [em 1892, quando
da publicagdo original], um horizonte geografico mais amplo e
interesses intelectuals mais numerosos e complexos que o
primeiro-ministro de um Estado pequeno, ou mesmo de segunda
classe, de um século atras. Se ele apenas ler o seu jornal, ainda que
seja o mais provincial e inocente, ele participa, certamente ndo com
interferéncia e influéncia ativa, mas com uma curiosidade continua
e receptiva em milhares de eventos que ocorrem em todas as partes
do globo.

A nocao de evento, proposta por Santos (2006a [1996], p. 144), é um
caminho de método para o desafio tedrico da indissociabilidade entre espaco
e tempo. O evento é entendido como um instante do tempo dando-se em um
ponto do espaco. Segundo o autor, o evento é sempre presente, mas nao
necessariamente instantaneo — dai podermos analisar sua dura¢do. Os
eventos também podem ser analisados a partir de suas sobreposi¢ées,
extensoes e escalas.

Ainda conforme Santos (2006a [1996], p. 144), o mundo é um
conjunto de possibilidades, e o evento é o veiculo de uma ou algumas dessas
possibilidades, podendo atuar, também, como o vetor de possibilidades de
uma formacéao socioespacial (SANTOS, 1977; 2008¢c) — isto é, um pais — ou
de um lugar. O lugar é o depositario final do evento, e onde se instala um
evento, ha mudancas — eles transformam os objetos, dando-lhes novas
caracteristicas e trazendo novos conteudos ao lugar (SANTOS, 2006a [1996],
p. 146).

Essa concepcao de evento pode ser tensionada e mobilizada para
analisar questoes a respeito da comunicagcdo. Considerando a atual
concentracao do controle e do comando da comunicacao restrito a poucos
agentes — sobretudo as agéncias transnacionais de noticias, no que
interessa a este trabalho, mas, também, conglomerados de comunicacdo —,
qual é o poder dessas agéncias de condicionar, a partir da dimensao
imaterial, os eventos que efetivamente atingem um lugar, bem como a

duracdo desses eventos? Embora dificilmente consigamos mensurar

Soc. Nat. | Uberlandia, MG | v.30 | n.1 | p.80-109 | jan./abr. 2018 | ISSN 1982-4513 83



André B. Pasti Noticias, psicosfera e violéncia da informacio...

precisamente este poder, pensamos ser possivel propor, aqui, um caminho
para iniciar um entendimento dessas dinamicas.

Baudrillard (1991), discutindo a informagao e a Guerra do Golfo,
percebe o poder da midia de conferir importancia a determinados eventos,
moldar sua repercussao e, até mesmo, cria-los e modifica-los. No mesmo
sentido, Nora (1976, p. 181-182) fala de uma produ¢do do acontecimento
pelos agentes produtores de informacao e de um monopdélio da histéria por
parte dos meios de comunicacao de massa (mass media).

Nora (1976) considera que os acontecimentos, no atual periodo
histérico, s6 marcam sua presenca por intermédio dos meios de comunicacao
de massa. Para o autor, a midia ndo é apenas o “meio” de divulgacido dos
acontecimentos, mas a propria condi¢do de sua existéncia. Ele afirma que “o
fato de terem acontecido ndo os torna histéricos. Para que haja
acontecimento é necessario que seja conhecido” (NORA, 1976, p. 181). Dai
este autor falar de um monopoélio da historia pelos agentes midiaticos, e que
eles “fizeram da histéoria uma agressdo e tornaram o acontecimento
monstruoso” na medida em que tendem a produzir o sensacional, fabricar
permanentemente o novo e alimentar uma “fome” de acontecimentos.

Os meios “transformam em atos aquilo que ndo teria sido senao
palavra no ar, ddo ao discurso, a declaracdo, a conferéncia de imprensa a
solene eficacia do gesto irreversivel” (NORA, 1976, p. 182). O acontecimento
pode partir dessa dimensdo imaterial — que pode ser até mesmo uma
invengdo — e concretizar-se em sistemas de agdes e objetos novos,
produzindo novos usos do territério. Dai buscarmos essa relagio entre o que
o historiador francés Pierre Nora chama de acontecimento e a nocio
geografica de evento, com base em Milton Santos (1999b, 2006a).

A nocado de evento se liga a consideracdo da empiricidade e da
historicidade do tempo, de modo que possibilita unirmos analiticamente o
mundo e o lugar, o futuro e o passado que aparece como presente (SANTOS,

1999b, p. 16) Além disso, é vital considerar que “o acontecimento
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testemunha menos pelo que traduz do que pelo que revela, menos pelo que é
do que pelo que provoca. Sua significagdo é absorvida na sua ressonancia”
(NORA, 1976, p. 188). A repercussao e os desdobramentos de um
acontecimento — ou, dito de outro modo, a duracao e o alcance de um evento
— passam, no periodo atual, por “filtros” dos agentes que controlam a

comunicacéo. Nora (1976, p. 190) afirma, ainda, que

por mais independente que possa parecer, o desdobramento de um
acontecimento ndo tem nada de arbitrario. Se ndo é seu
aparecimento, pelo menos seu surgimento, seu volume, seu ritmo,
seus encadeamentos, seu lugar relativo, suas sequelas e seus saltos
obedecem a regularidades que dido aos fenomenos aparentemente
mais longinquos um certo parentesco e uma morna identidade.

Esse poder midiatico de repercussio e criacdo de eventos parece
central para a existéncia e a reproducao da vida cotidiana, para a selecao de
quais “feixes” de eventos vao se realizar no lugar. Conforme Nora (1976, p.
181), “acontecimentos capitais podem ter lugar sem que se fale deles”. De
outro lado, com as novas tecnologias da informacido e sua apropria¢do por
diferentes movimentos sociais no mundo, quais sao as possibilidades e os
limites de concretizar e repercutir novos eventos carregados de significados
contra-hegemonicos?

Assim, para a compreensdo dessa repercussao dos eventos, deve-se
rever a questao da escala. A escala geografica deve considerar o contetido do

territorio e os eventos, pois

¢ a funcionalizacido dos eventos no lugar que produz uma forma,
um arranjo, um tamanho do acontecer. Mas, no instante seguinte,
outra funcao cria outra forma e, por conseguinte, outros limites.
Muda a extensdo do fendmeno porque muda a constituicdo do
territdrio: outros objetos, outras normas convergem para criar uma
organizag¢io diferente. Muda a area de ocorréncia dos eventos
(SILVEIRA, 2004, p. 90).

A nocao de escala, conforme Santos (2006a [1996], p. 152-153), se

aplica aos eventos segundo duas acepcoes: (1) a escala da “origem” das
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variavels envolvidas na producdo do evento — relacionada a forca do seu
emissor — e (2) a escala de seu impacto, de sua realizacdo — a area de
ocorréncia ou escala do fenomeno. Assim, de um lado, se os agentes
produtores de informacoes tém o poder de criar acontecimentos (eventos),
podemos afirmar uma escala de origem do evento a depender de seu poder (o
evento pode ser mundial ou nacional, por exemplo); de outro lado, esses
agentes, moldando a repercussdo do evento, configuram sua escala de
resultado, sua geografizacio, sua objetivacao.

As agéncias transnacionais de noticias, ao coletar, selecionar e
redistribuir informacbes aos principais agentes nacionais de comunicacao
exercem grande influéncia na definigdo da escala dos eventos. Cabe
questionarmos o quanto o seu poder de comando das pautas nacionais se
reflete no condicionamento dos aconteceres e no filtro de quais eventos terao
ou nao repercussao no territorio nacional.

Para tanto, buscamos inicialmente compreender seu poder de pautar
a comunicacao nacional. A teoria da comunicacao chamada de “teoria do
agendamento” (agenda-setting theory) — que Hohlfeldt (1997) prefere
chamar de “hipétese” do agendamento, por néo se tratar de um conjunto de
conceitos — nos ajuda a alcancar tal entendimento. Essa teoria surge com
McCombs e Shaw (1972), que analisam a capacidade de agendamento —
definicdo das pautas — da midia na campanha eleitoral de 1968 nos Estados
Unidos. Essa hipétese foi extensivamente utilizada (HOHLFELDT, 1997) e
permanece atual, segundo McCombs, em entrevista recente (MCCOMBS,
2008). Atualmente, o poder da midia noticiosa de definir a agenda de uma
nacdo, ou de focar a atencdo do publico em poucas questées publicas
selecionadas, é uma influéncia imensa e bem documentada (MCCOMBS,
2002, p. 1).

McCombs (2002) alerta que nao propoe um sentido “pejorativo” para
o fato de as organizagbes da midia terem sua “agenda” e a colocarem para

seu publico. Ele esclarece que a agenda da midia apresentada para o publico
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resulta de inumeras decisdes no dia a dia, realizadas por diferentes
jornalistas e supervisores, sobre as noticias do momento. A mesma
preocupacao com as interpretacoes apresenta Shaw (1979, p. 96-97,
traducao propria), que afirma que “o agendamento assume, de fato, um
impacto direto, mas nao necessariamente imediato, da midia em sua
audiéncia” e nao diz que a midia esteja tentando persuadir, nem ser
prescritiva e fazer defesa fechada de um determinado ponto de vista. De
fato, levando em conta essas ponderagdes, é importante notar que a
principal problematizacao politica em relacao ao agendamento se da sobre o
fato de poucos agentes centralizarem a producdo de informacoées e o
comando dos circulos de informacoes noticiosas — o que lhes confere
bastante poder e prejudica a pluralidade.

A adaptacdo das agéncias transnacionais de noticias a globalizacao
acompanhou um maior agendamento de temas por parte dessas agéncias
sobre a midia tradicional, interferindo sobremaneira no enquadramento do
que essas midias priorizariam ao noticiar (PAIVA e SILVA, 2002, p. 43).

Paterson (2006, p. 6, trad. propria) explica essa questao, ao afirmar que

as ageéncias de noticias definem a agenda das histérias
internacionais de outros meios de comunicac¢do por meio da escolha
de histérias que elas distribuem aos clientes e pela grande
quantidade de recursos visuais fornecidos (que se deslocam para a
TV, jornais, revistas e internet), e no caso de imagens de TV e fotos
fornecidas por agéncias, pela natureza e pela quantidade de
informacdo em 4udio e textual que acompanha. Agéncias de
noticias globais e regionais tornaram-se ainda mais cruciais devido
a sua influéncia de agendamento em outras midias, mas tém se
tornado ainda mais cruciais a medida que cada vez mais ignoram
os processadores intermediarios de noticias no ciberespaco,
permitindo-lhes atingir diretamente — pela primeira vez — uma
grande parte da audiéncia das noticias em massa.

Assim, resgatamos, também, a epigrafe de Bernard Cohen (1965),
afirmando o poder desses agentes de pautarem os temas do debate publico.
Um indicador adicional desse comando é a padronizacao das pautas (PASTI,

2013a, p. 113-122), sobretudo dos circulos dominantes de informacgoes. Esses
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circulos dominantes sdo aqueles cujas redes atingem mais lugares e pessoas
e cujas informagdes sdo mais consumidas — partindo, assim, do alcance
efetivo da informacao no territéorio (PASTI, 2013b).

Para contornar a dificuldade de um recorte empirico objetivo que
possibilite analisar essa questdo nos atuais circulos de informacées do
territério brasileiro, buscamos analisar as principais pautas selecionadas
pelo portal de noticias mais acessado, o G1/Globo — que é baseado na
programacao televisiva da Rede Globo — nas chamadas “retrospectivas”
anuais. O primeiro quadro apresentado traz uma sintese de quantas noticias
foram escritas com base no contetido fornecido pelas agéncias transnacionais

estudadas (AFP, Reuters e AP), entre os anos 2009 e 2014:

Quadro 1: Participacio das agéncias transnacionais nas noticias selecionadas pelas
retrospectivas de fim de ano — Globo — 2009 a 2014

2009 2010* 2011 2012 2013 2014 2009 a 2014

41,8% 51,7% 333% 340% 465% 42,07 EEAAMVE

de 98 de 29 de 60 de 50 de 73 de 50 de 360
noticias noticias noticias noticias noticias noticias noticias

* Nao ha um padrdo seguido anualmente na organizagdo das noticias, o que pode explicar as
oscilacoes. Em 2010, foram citadas na retrospectiva apenas as tematicas das noticias principais.
Fonte: Globo. Acessos em 2013 e 2016. Org. do Autor.

O quadro 1 ilustra os usos constantes das agéncias transnacionais de
noticias nas principais pautas repercutidas pela imprensa brasileira no
periodo. A oscilagdo entre os anos investigados provavelmente deve-se mais
a mudanca na metodologia de organizacdo e apresentacdo das
“retrospectivas” anuais — com variacao de mais de 3 vezes no nimero de
noticias de um ano para o outro — do que a uma tendéncia de mudanca do

uso das informacgbes das agéncias nesses anos. De todo modo, a média de
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cerca de 30 a 40% de noticias é bastante consideravel e demonstrativa da

insercdo das agéncias na definicio das pautas da midia nacional. Ao

analisar a selecdo apenas das principais noticias do ano de 2011 da Globo,

chega-se a um nimero ainda mais expressivo:

Quadro 2: Principais noticias de 2011* — Globo (Retrospectiva 2011)

Més Noticia Com agéncias transnacionais?
Uaneiro Chuva espalha destrui¢do na Regido Serrana do RJ Ndo
Revolta Arabe une descontentes e derruba ditadores Sim
Margo Tsunami varre a costa nordeste do Japao Sim
Abril Atirador mata 12 criancas em escola de Realengo Nao
Principe William e Kate Middleton se casam em Londres Sim
Maio EUA anunciam a morte de Bin Laden no Paquistdao Sim
Junho Primeiro ano de Dilma tem queda de 7 ministros Nao
Julho Noruegués mata 77 em ataque a bomba e tiros Sim
Amy Winehouse é encontrada morta aos 27 anos Sim
Setembro Rock in Rio volta ao Brasil apds dez anos na Europa Ndo
Outubro Morre Steve Jobs, criador e visionario da Apple Sim
Total 11 noticias Sim = 63,6%; ndo = 36,4%

*Selecdo realizada pelos leitores do portal G1, com base nas noticias ja selecionadas na

retrospectiva.

Fonte: G1 <http://g1.globo.com/platb/retrospectiva-2011>. Acesso em 2013. Org. do Autor.
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O quadro, ao selecionar apenas 11 noticias — representativas de
uma pauta, que perdura por algum tempo — tem claros limites, mas
também traz a possibilidade de problematizarmos algumas questoes em
relacdo ao conteudo. De inicio, o percentual altissimo das noticias que
partiram das ageéncias confirma seu poder de agendamento da midia
nacional. Também chama a atengao que uma sele¢ao de apenas 11 temas de
maior destaque traga “a morte de Steve Jobs”, criador da Apple — em um
momento em que 53,5% da populacao do pais sequer havia usado a internet
(PNAD, 2012) — ou ainda o casamento da realeza britanica.

A relacao entre temas nacionais e estrangeiros nessa retrospectiva,
entre 2010 e 2014, é exibida no quadro a seguir. Percebe-se uma quantidade
consideravel de informacdes internacionais priorizadas entre as principais

pautas:

Quadro 3: Relacdo entre pautas nacionais e estrangeiras nas noticias selecionadas pelas
retrospectivas de fim de ano — Globo — 2010 a 2014

Tema das noticias 2010 a 2014
exclusivamente nacionais 50,7%
estrangeiras/internacionais 47,3%

Fonte: G1/Globo. Org. do Autor.

Na mesma direcao, é possivel prosseguir nessa analise com base no
quadro a seguir, com as noticias da retrospectiva de 2012 baseadas no

conteudo das agéncias transnacionais:

Soc. Nat. | Uberlandia, MG | v.30 | n.1 | p.80-109 | jan./abr. 2018 | ISSN 1982-4513 90



André B. Pasti Noticias, psicosfera e violéncia da informacio...

Quadro 4: Noticias da retrospectiva da Globo baseadas no contetido das agéncias
transnacionais — 2012 — Mundo e Brasil

Mundo Brasil

e 17 morrem
Apple renova iPhone e iPad; Microsoft traz tablet e Windows 8

Anvisa institui teste de qualidade para

Senado afasta presidente Lugo no Paraguai, e vice assume silicone

. . ‘ H ’
Cientistas descobrem o que pode ser a ‘particula de Deus Congresso aprova e Dilma sanciona novo

R . - ~ Cddigo Florestal
Rob6 Curiosity pousa em Marte e inicia exploragdo &

A cavalgada coreana que conquistou o mundo >
S3o Paulo
Hugo Chavez se reelege, mas cancer deixa futuro incerto
Crise na Europa se aprofunda e desemprego bate recorde Clubes
Supertempestade mata 110 e causa destruicdo nos EUA
Obama vence Romney e é reeleito presidente dos EUA

ONU reconhece Palestina como Estado e pressiona Israel

Atirador mata 26 em escola primaria nos EUA

Acdes da rede social Facebook estreiam na bolsa Nasdaq Prédios desabam no Centro do Rio de Janeiro

Acdo da Rota deflagra onda de violéncia em

Corinthians bate Chelsea e vence Mundial de

Fonte: G1/Globo <http://gl.globo.com/retrospectiva-2012/platb/>. Org. do Autor.

De inicio, chama a atengao que temas nacionais de importancia e
grande audiéncia utilizem-se de informacgoes das agéncias transnacionais, o
que indica uma dependéncia, de fato, dessas informacées. Além disso, das 12
noticias do mundo no quadro acima, trés estdo diretamente ligadas a
economia, quatro a politica (com forte influéncia sobre a economia) e duas
tratam de desastres naturais e tragédias sociais, também com interesse aos
mercados — totalizando 75% das pautas do mundo. Em entrevistas, editores
confirmaram uma prioriza¢ao da cobertura de noticias “gerais” que tenham
impactos nos mercados.

Para além de uma leitura reducionista ou conspiratoria, é necessario

compreender que se trata de um mercado de noticias, movido pelos
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interesses economicos (e politicos) desses agentes. Assim, é indispensavel
notar que agéncias como a Reuters, cujo foco de negdcio esta bastante
relacionado ao mercado, trazem essas preocupacoes também para as noticias
“gerais”, de modo que sua cobertura seja bastante pautada por eventos que
podem trazem repercussoes para o mercado financeiro.

Nesse sentido, cabe identificar uma tendéncia de financeirizagao do
noticiario (sobretudo o econémico), ja apontada por Puliti (2009) e Paiva e
Silva (2002). O gedgrafo Jamie Peck (2012, p. 369), em entrevista, alertou,

também, que

a imagem de uma TV mostrando a crise do mercado de agoes se
movendo embaixo da tela, como vemos frequentemente nos dias de
hoje, é um simbolo do modo como o mundo financeiro penetrou a
vida cotidiana e nds, constantemente e subconscientemente,
observamos o constante movimento do mercado financeiro. Acho
que esse é o modo pelo qual os inovadores financeiros tém ampliado
as tecnologias financeiras nas ultimas décadas, de modo a
financeirizar a vida cotidiana e os calculos fundamentais do bem-
estar social e econémico.

Assim, interesses dos agentes do mercado acabam repercutindo nas
escalas dos eventos e na criacio de acontecimentos. Os agentes midiaticos,
em especial as agéncias, inserem na psicosfera valores, preocupacdes e
pautas ligados as financas e aos interesses de agentes hegemoénicos — que
sao seus clientes. Nao se trata, todavia, de uma légica causal simples, com a
midia criando eventos que chegam aos lugares com alguma previsibilidade e
autonomia: o evento nao tem autonomia de significacdo (SANTOS, 2006a
[1996]; SILVEIRA, 2002 [1993], p. 203).

A dinamica dos feixes de eventos que atingem ou nao os lugares
depende, também, de retomarmos a categoria de totalidade. Os eventos se
inserem no movimento de totalizacdo, realizando um conjunto de
possibilidades nos lugares. Cada evento é “uma totalidade parcial que, no
processo de totalizacdo, vai se fazendo o todo” (SILVEIRA, 2002 [1993], p.

203). Os agentes midiaticos exercem uma relativa mediagdo nessas
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possibilidades. Para compreender esse processo de totalizagao dos eventos e
recomposi¢cdo de uma nova totalidade, recorremos a nocao de psicosfera. E
também por meio da psicosfera, como uma cisao analitica dessa totalidade,
que buscaremos compreender essa dinamica.

Conforme Santos (2006a [1996], p. 256), a psicosfera diz respeito ao
“reino das 1deias, crencas, paixoes e lugar da producao de um sentido [...]” —
associados ao espirito de uma época (KAHIL, 2010, p. 477) —, fornecendo
regras a racionalidade ou estimulando o imaginario (SANTOS, 2006a
[1996], p. 256). Os usos do territorio se fazem conjuntamente na tecnosfera e
na psicosfera, que nao devem ser autonomizadas na analise, pois sao
indissociaveis, complementares e os dois pilares da racionalidade fundadora
da globalizacao (PEREIRA, 2007, p. 48). Para Kahil (2010, p. 477), “por
suposto, a esfera técnica, mesmo como sistema de objetos técnicos, nao
poderia ter valor ou significado em si”. Tanto tecnosfera quanto psicosfera
sao frutos do artificio e, assim, sdo subordinados aos que impdem as
mudancgas (SANTOS, 2008b [1994], p. 30).

Os eventos que sao repercutidos pelas agéncias transnacionais de
noticias — cuja escala de origem é, muitas vezes, mundial — contribuem, a
partir dos lugares, nesse movimento de totalizacdo, para a conformacao de
uma psicosfera com as caracteristicas de uma globalizacdo perversa
(SANTOS, 2000). Como afirma Kahil (1997, p. 218), “se na esfera técnica o
espaco se organiza de modo descontinuo, como psicosfera o espacgo se
mundializa, internacionalizando crencas, desejos, habitos e
comportamentos”. A configuracdo dessa psicosfera envolve o agendamento
das agéncias e a construcdo da agenda informativa internacional — que,

como afirma Baldessar (2006, p. 143),

estd intimamente ligada ao poder econémico e politico e ¢é
instrumento de expansio do capitalismo. A polaridade na
distribuigdo informativa internacional marcada, nas décadas de
[19]60 e [19]70, pela guerra fria entre Estados Unidos e Unido
Soviética, desapareceu do cendrio midiatico mundial. Hoje, o que
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verificamos é uma forte presen¢a dos assuntos de interesses
americanos na midia internacional, desde a economia de combate
ao terrorismo e, em alguma medida, as questées de interesse da
Unido Europeia.

A selecao e a “filtragem” dos eventos e, sobretudo, a definicao de sua
escala de resultado pelas agéncias transnacionais tém um papel importante
na conformagao da psicosfera, das visdes de mundo predominantes, das
crencas e das prioridades no territorio brasileiro. Essa escala de resultado —
area de ocorréncia do fenomeno — pode ser maximizada ou diminuida de
acordo com a escala de origem, o poder e o alcance dos agentes “criadores” do
evento e, sobretudo, da repercussao pelos agentes que mediam a
comunicacdo. Essas pautas impostas em funcdo do agendamento da midia
pelas agéncias transnacionais de noticias representam escalas de resultado
de eventos maximizadas, enquanto o silenciamento quanto a outros eventos
tem o efeito contrario.

Kurtzman (1995) alerta para a importancia do comando dos eventos
pelos agentes produtores de informacao, sobretudo nos mercados. Ainda que
a concepcao de “evento” para ele seja um pouco diferente da aqui

apresentada, o exemplo permanece explicativo:

[...] os comerciantes de petrdleo ficam sabendo de uma explosio
numa refinaria de petréleo ou os corretores de moeda ficam
sabendo de uma mudanga nas taxas de juros por meios indiretos.
Seus estomagos podem queimar, suas méos podem suar, mas quase
sempre estdo a muitos quilometros de distancia do evento em si —
as vezes até em outro continente. Os operadores nio participam
dos eventos diretamente. Apenas de seus resultados. Tomam
conhecimento dos eventos e entdo agem.

Para Kahil (1997, p. 218), “é principalmente via ‘midia’ que o tempo
e o0 espaco hegemonicos imprimem em todos os lugares o ideal da
modernidade”. Como observado anteriormente, a padronizacdo das pautas
dos circulos dominantes de informacées noticiosas — ligada a influéncia das
agéncias transnacionais na técnica jornalistica —, bem como a influéncia

das agéncias na definicdo da pauta nacional, reverbera em um sistema de
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acoes que reorganiza o territério nacional. Essas “pautas” que compdem a
psicosfera condicionam o debate ptblico, a politica e a cultura.

Essa psicosfera, segundo Ribeiro (1991, p. 48), “produz a busca social
da técnica e a adequacado comportamental a interacdo moderna entre
tecnologia e valores sociais”, e alguns setores produtivos — especialmente do
chamado quaternario (PORAT, 1977) — “parecem alimentar, com especial
énfase, os processos culturais de consolidac¢io dessa psicosfera, conformando
verdadeiros polos emissores de valores (RIBEIRO, 1991, p. 48).

O atual sistema de comunicagdoes no Brasil, com participagao de
destaque das agéncias transnacionais de noticias, “em sua face politica, pode
ser compreendido como parte do aparelho institucional criado para o
desenvolvimento de estratégias de controle do territorio nacional e, em sua
face economica, como elo articulador e agilizador de mercados” (RIBEIRO,
1991, p. 46).

Nessa trama, as agéncias transnacionais de noticias, por meio do
agendamento da midia nacional e, consequentemente, das pautas da vida
cotidiana, por seu poder de mediacdo e criacdo de acontecimentos,
configuram-se como agentes centrais na definicdo da psicosfera. Propée-se,
assim, problematizar essa questao politicamente a partir do territorio usado:
em que medida esse poder das agéncias contribuil para uma alienacao do

territério brasileiro?

O comando dos circulos de informagao e a alienagao territorial

“O que fazer quando a informacido e a cultura disseminadas nas
nacbes em desenvolvimento provém, basicamente, dos paises
industrializados e quando tdo pouco da informacdo e cultura
difundida nos paises industrializados provém das nacdes em
desenvolvimento? O que fazer quando os que assinam os cheques,
os que redigem as leis, os que investem, os que reestruturam, os
que demitem, sdo também os nossos patrdes, 0S nNoOSsos
anunciantes, os nossos distribuidores, os nossos interlocutores, sao,
enfim, quem decide?”

Serge Halimi, Incentivar a dissidéncia. 2007.
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Ao analisar a circulacdo de informacbes noticiosas, percebe-se um
comando das pautas exercido pelas agéncias transnacionais de noticias e
outros agentes, sempre a partir de suas sedes nos paises centrais e impondo-
se aos demais territorios. Essa é uma dimensao fundamental da composicao
da psicosfera dos territorios dos paises subdesenvolvidos, como o Brasil, e
nos leva a eminéncia de discutir a noc¢ao de alienacdo do territorio — para,
depois, problematizar esse conceito dentro da investigacdo aqui
empreendida.

O conceito de alienagao do territério tem suas origens no
pensamento geografico em Max Sorre (1961, p. 320), com a ideia de
paisagem derivada, que buscou explicar as paisagens produzidas nos paises
subdesenvolvidos que derivam e se assemelham a paisagens de lugares
europeus. Ja constava, desde entdo, uma preocupacdo em mostrar as
relacoes entre a histéria dos paises desenvolvidos e subdesenvolvidos para a
organizacao do espaco nos paises periféricos.

Partindo dessa nocao, Santos (1971; 2009a [1978]) discute a ideia de
espaco derivado, encontrado nos paises subdesenvolvidos, que seria aquele
“cujos principios de organizacdo devem muito mais a uma vontade longinqua
do que aos impulsos ou organizacgoes simplesmente locais” (SANTOS, 2009a
[1978], p. 123). O momento era de pensar a constru¢do de uma nova teoria
de organizacao do espago para os paises subdesenvolvidos (SANTOS;
KAYSER, 1971, p. 12).

Concomitantemente, Isnard (1978 [1975]) analisou esse problema
propondo o conceito de espacos alienados. Para este autor, “os espacos
organizados pela colonizac¢do sao [...] integrados em um espacgo economico
exterior onde se encontram os centros de decisdo. Dependem desses centros
[...]. Sua extroversao os transforma em espacos alienados que escapam a
propriedade plena de seus habitantes” (ISNARD, 1978, p. 14; 1975, p. 185).
Ainda para Isnard (1982, p. 54-55), seria necessario utilizar o conceito de

espacos alienados “para designar regides que devem ao exterior nido sb a sua
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criacdo e a sua integracdo no mercado mundial, mas ainda a sobrevivéncia
da sua organizacao”, regides “cuja populacio indigena jamais controla, e que
até os proprios poderes publicos dificilmente controlam”. Ele ainda afirma
que em tais condicbes ja nao seria “sobre o terreno que o gedgrafo devera
procurar as chaves da explicacdo de uma organizacao espacial: a iniciativa
esta noutro lado, na capital ou no estrangeiro”.E importante destacar que o
conceito de alienacgdo é internalizado no pensamento geografico nessa ideia
de alienacao do territorio ou espaco alienado em um contexto marcado pela
renovacao critica da Geografia. Assim sendo, tem raizes no marxismo e no

conceito de alienacao de Marx (2004 [1844], p. 79-98):

Examinamos o ato do estranhamento da atividade humana pratica,
o trabalho, sob dois aspectos. 1) A relacdo com o produto do
trabalho como objeto estranho e poderoso sobre ele. Esta relacio é
ao mesmo tempo a relacdo com o mundo exterior sensivel, com os
objetos da natureza como um mundo alheio que se lhe defronta
hostilmente. 2) A relacido do trabalho com ato da producéo interior
do trabalho. Esta relacdo é a relacdo do trabalhador com a sua
proépria atividade como uma [atividade] estranha que nao pertence
a ele (MARX, 2004 [1844], p. 83).

s

E necessario observar que o debate desse conceito no campo
marxista — sobretudo na Sociologia e na Filosofia — é antigo, extenso e
controverso. Entre as diversas andlises e discussbes sobre esse conceito,
citamos: Israel (1972), que realiza, por um estudo macrossociolégico, uma
analise que abrange desde os precedentes da alienacdo (antes de Marx), o
conceito em Marx, o problema da alienacdo nas obras de Weber, Simmel e
Durheim, Fromm, Marcuse, Wright Mills, Seeman, Blauner e Goldthorpe,
Allardt, Mizruchi e outros, a alienacdo em sociedades socialistas e a
reificacdo; Mészaros (2006), que aborda as origens da alienacido em Marx, a
estrutura da teoria de alienacado para o autor, seus aspectos principais e sua
significagdo contemporanea; e Ranieri (2001; 2006), que diferencia os termos

alienacao (do alemao Entdusserung) e estranhamento (Entfremdung) em

Marx, de modo distinto da maior parte da bibliografia sobre o tema. Em
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uma sintese mais geral, Petrovic (1998, p. 11, traducéo propria), afirma que
o sentido dado por Marx para a alienacao seria “uma ac¢ao por meio da qual
(ou estado no qual) um individuo, um grupo, uma instituicio ou uma
sociedade se tornam (ou permanecem) alhelos, estrangeiros, estranhos,
enfim alienados (1) aos resultados ou produtos de sua propria atividade (e a
atividade ela mesma), e/ou (2) a natureza em que vive e/ou (3) a outros seres
humanos, e — em adicdo e através de qualquer ou todas de (1) a (3) —
também (4) a si mesmos (as suas possibilidades humanas constituidas
historicamente)”. Esse debate foi muito timidamente apropriado pelo
pensamento geografico na insercao do conceito de alienacao do territorio.

Em funcdo da proximidade de Milton Santos com o marxismo
existencialista de Sartre (SANTOS, 1982, p. 14-17; GRIMM, 2011, p. 238)
desde o periodo do fim da década de 1960 e inicio da década de 1970 —
aproximacao que culminaria em sua proposta de uma epistemologia da
existéncia para o espacgo geografico —, percebe-se uma similaridade dos usos
e pressupostos do conceito de alienacdo com a concepcao do filosofo frances.
Para Sartre, a alienacao trata “do roubo do ato pelo exterior; eu atuo aqui e
a acdo de um outro ou de um grupo, alhures, modifica de fora o sentido do
meu ato” (SARTRE, 2002 [1960], p. 262; 887). E nessa direcdo que se
desenvolvem as definicoes de territério alienado e alienacio do territério —
com uma preocupacgao com a existéncia.

Ja em momento posterior, em um contexto de globalizagao e no
esfor¢o de apresentagao de uma proposta tedrica para a Geografia (GRIMM,
2011, p. 262), Santos expde o conceito de territério alienado, onde as decisoes
essenciails concernentes ao processo local sdo estranhas ao lugar e obedecem
motivacoes distantes (SANTOS, 2000, p. 107). Essa nocdo é bastante
mobilizada nas analises das imposi¢oes do agronegocio ao campo. Com base
nessa construcao tedrica, Cataia (2001, p. 188) desenvolve a ideia de
alienag¢do do territério para municipios que preparam seus territorios

corporativamente, ou
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aqueles lugares que preparam seu territério com todo um conjunto
de obras de infraestrutura e isengbes fiscais no intuito de atrair
investimentos, mas acabam por se transformar em reféns da
politica das empresas em funcdo do poder econémico que as
empresas transnacionais possuem (CATAIA, 2003b, p. 2).

Ainda no sentido de uma ordem estranha ao lugar, Santos e Silveira
discutem a alienacdo ao investigarem diversas situagdes do territorio
brasileiro (SANTOS; SILVEIRA; 2006 [2001], p. 116; 130; 299; 301). Nesse
novo momento, a preocupag¢do que movimenta as analises dos autores
aparenta estar ligada as dinamicas da globalizacdo, a economia politica do
territorio no atual periodo e a consequente alienacao do territorio. Nessa
linha de pensamento, Cataia (2001, p. 221) afirma que “ha empresas
transnacionais economicamente mais poderosas que territérios nacionais
inteiros”. Santos e Silveira (2006 [2001], p. 254) desenvolvem esse ponto de

vista, anunciando que

na medida em que, com o mercado chamado global, cada empresa
busca satisfazer-se nos lugares onde as respostas aos seus reclamos
sdo mais adequadas, tal demanda é erratica e o territério passa a
ter, nas areas atingidas por esse tipo de rela¢ées, uma dinamica
praticamente imprevisivel no préprio lugar em que se exerce e que
é também alienada, ja que nédo precisa ter correspondéncia com os
interesses da sociedade local ou nacional.

Ribeiro (2005, p. 266-268) também problematiza a configurag¢ao dos
territorios alienados, considerando analiticamente a existéncia de dois
processos: (1) a alienagdo do territério, que corresponderia a dimensao
material, ligada a tecnosfera, e (2) a alienacdo territorial, correspondendo a
dimensido 1imaterial, ligada a psicosfera. Uma ideia que permitiria
problematizar essa alienacdo territorial é a de que a desinformacdo que
caracteriza a dinamica comunicacional contemporanea levaria a uma prdxis
invertida — baseada em Sartre (2002 [1960], p. 271). Conforme Santos
(2006a [1996], p. 227), “o discurso das agdes e o discurso dos objetos as vezes

se completam como base da desinformacio e da contra-informacio e nao
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propriamente da informacao”. Essa desinformacédo, tratada anteriormente
neste trabalho, é exemplificada pelo autor: “quando o discurso dos objetos é
apenas chamado para legitimar uma acdo, mas sem revelar suas
propriedades escondidas ou o discurso como base de uma acao comandada de
fora que leva a construir uma historia através de prdxis invertidas”.

Pereira (2011) resgata essa questdo no debate da alienacido do
territério, afirmando que nos territérios alienados “ha lugar para uma
‘praxis invertida’ (e por isso uma falsa prdxis)”, ja que parte significativa da
sociedade e das politicas do territério nacional se presta a realizacao de
trabalho e projetos que lhes sao estranhos. Para o autor, essa praxis seria
invertida pois “ao invés de constituir-se como acdo orientada para a
construcao livre e autonoma do territério, se apega aos mandamentos de
uma légica corporativa que promove a expansio e o fortalecimento dos nexos
capitalistas, capazes de erigir uma configuragao territorial que lhe da
suporte” (PEREIRA, 2011, p. 99). Na mesma direcao, Kahil (1997, p. 218)

diz que

na sociedade mundial, criada pela conexdo global das
possibilidades de comunicacdo, a identidade do homem com seu
mundo se perde porque a interacéo social se constréi num espaco e
num tempo presente, instantaneo, privado de memoria, do qual o
homem nfo participa de sua constru¢io — o que determina um
espago estranho, um tempo efémero.

Partindo desse entendimento tedrico em torno do conceito de
alienagdo do territorio, voltamos aos circulos de informacoes noticiosas. Em
que medida é possivel declarar que as agéncias transnacionais de noticias
contribuem para a alienacdo do territorio brasileiro?

Para uma resposta afirmativa, é preciso considerar, em primeiro
lugar, o comando dos circulos de informagées no territério brasileiro — da
informacado que efetivamente circula, é consumida e configura usos desse
territorio — exercido pelas agéncias transnacionais de noticias, a partir de

suas matrizes nos paises centrais do capitalismo (nesse caso, Estados
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Unidos, Franca e Reino Unido). Os circulos de cooperacao (SANTOS, 2008b
[1994], p. 121-122) do mercado de noticias que se configuram no territério
brasileiro a partir dos circulos dominantes de informacoes noticiosas sio
consumidores, dependentes dessas agéncias e alimentam um ciclo de
redistribuicdo dessas noticias. A hierarquia da divisao territorial do
trabalho noticioso acompanha, portanto, decisoes tomadas fora do territério
nacional que o reorganizam, trazem novos contetiddos e novos usos.

No mesmo sentido, consideramos, também, um agendamento da
psicosfera do territério nacional pelas agéncias, com a defini¢cdo vertical e
exogena das principais pautas, associada ainda a capacidade de mediagao da
repercussao dos eventos no territério nacional por esses agentes. Esses
novos conteudos sdo carregados de racionalidades e ideologias alheias,
imbuidos de interesses dos agentes que comandam esses circulos de noticias
ou seus clientes — com destaque ao mercado financeiro. A mediacdo dos
aconteceres, dos feixes de eventos que se concretizam ou nao nos lugares e a
definicdo da escala de resultado dos eventos por agentes externos ao
territorio, de modo centralizado e por poucas empresas de informacao,
configuram uma dimensdo importante da alienacio territorial. Conforme

Santos (2000, p. 40),

falsificam-se os eventos, ja que ndo é propriamente o fato o que a
midia nos d4, mas uma interpretacgdo, isto é, a noticia [...]. Numa
sociedade complexa como a nossa, somente vamos saber o que
houve na rua ao lado dois dias depois, mediante uma interpretacio
marcada pelos humores, visGes, preconceitos e interesses das
agéncias.

Essa racionalidade imposta de fora acompanha a configuracdo do
territorio brasileiro como um territério alienado. O periodo atual, sabe-se
(SANTOS, 2000; MATTELART, 2002), é marcado pela intensificacdo dos
fluxos globais, com a chegada de informagoes externas a todo momento — de
forma seletiva no territéorio usado. Todavia, ndo é a mera presenca dessas

informacdes e ordens de fora o que configura os espacos alienados. O que
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define a alienacéo é o “estranhamento” nos lugares quanto a légica que os
organiza, a mudanca — “de fora” — do sentido dos aconteceres, a
predominancia de uma loégica exdgena e imposta por poucos agentes
hegemonicos do periodo.

A alienacao difundida globalmente pelas ideologias do capitalismo
adquire uma dimensao material coerente com a natureza, a escala e a
intensidade da globalizacdo da economia, conforme Ribeiro (2005, p. 266).
Para esta autora, tais ideologias apoiam a multiplicacdo ininterrupta dos
objetos, transformam os lugares em alvos de investimentos volateis e a
cultura em alavanca do lucro. A conformacao dessa dimensio imaterial do
territorio alienado, a alienag¢do territorial, faz com que sobretudo as classes
médias e altas envolvam-se na defesa politica da nova racionalidade, do
economicismo, daquilo que Ribeiro e Silva (2004, p. 351-352) chamam de
“novos impulsos globais” — vetores que condensam informacio e inovacao,
em seus elos com a nova gestao; uma forma de agir de natureza sistémica e
corporativa, que se apropria de condi¢oes herdadas e de niveis de controle da
mudancga permitidos pelo meio técnico-cientifico-informacional. Dai falarmos
de uma praxis invertida, no sentido discutido por Pereira (2011).

Nesse ultimo ponto, é importante considerar que as grandes
corporacoes de comunicacio exercem um papel estratégico no atual periodo:
sdo agentes operacionais da globalizagao, legitimando e tornando
hegemonico seu discurso, enquadrando o consumo como valor (MORAES,
2010, p. 187-188). E a ideia de Ramonet (1998, p. 57), quando discute o
pensamento unico — a traducdo, em termos ideoldgicos e com pretensio
universal, dos interesses de um conjunto de forcas econdomicas,
especialmente as do capitalismo internacional. Parte das dinamicas
consideradas como perversidades da globalizacdo (SANTOS, 2000) também
é produzida pelas agéncias transnacionais.

Importante estudioso das agéncias de noticias, Boyd-Barrett (2000,

p. 300-301), sintetiza a questao da relacado das agéncias com a composicao da
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tecnosfera e da psicosfera da globalizacdo, apontando como esses agentes
constroem os “imaginarios” da globalizagdo e, também, imaginarios
nacionais — agindo diretamente na alienacao dos territérios.

O autor identifica oito processos principais: (1) elas consolidam
redes de informacao dentro das fronteiras nacionais, por meio do suporte e
do apoio a poderosas instituicbes nacionais, contribuindo para a
“racionalizacdo” da comunicacdo entre Estado e populacido; (2) elas
contribuem para a internacionalizac¢do, construindo uma agenda de noticias
internacional influente que age sobre a midia “de varejo”’, os governos e o
mercado financeiro; (3) eles desenvolvem e/ou exploram tecnologias para
melhorar as redes de comunicacdo global; (4) cotidianamente, em suas
praticas de coleta e disseminacio de noticias, fazem uma mediac¢io entre os
lugares e o global; (5) a Reuters e outras agéncias financeiras facilitam as
transacoes financeiras e até criam meios para conduzir negociacoes
Internacionails em equities, cambio e diversas commodities; (6)
rotineiramente, elas fornecem informagodes que guiam as interpretagoes de
comentaristas da midia nacional, relacionando situacées nacionais e locais
com eventos em escala global; (7) elas definem “globalizacdo” como um
sinbnimo de “ocidentalizacdo”, inserindo em seu noticiario ideologias
ocidentais — que elas mesmas ajudaram a formar na segunda metade do
século XIX — como critérios para selecao de noticias, tomando os interesses
ocidentais como norma, por meio da adog¢do de recortes de noticias
particulares, e pela distribuicdo desigual de atengao em relagdo aos
diferentes paises e regides do mundo; e (8) contribuem para uma
homogeneizacao da cultura global, por meio da distribuicdo de certos tipos
de influentes discursos sobre politica, economia e esportes, enquanto
multiplicam largamente a quantidade de textos em que disponibilizam esses
discursos “commoditizados”, por meio dos servicos para redistribuicdo de

noticias (BOYD-BARRET, 2000).
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Alguns dos itens acima corroboram entendimentos anteriormente
apresentados, de que as agéncias sido produtoras do tempo real, da
convergéncia dos momentos e da cognoscibilidade do planeta. Outros
apontam claramente para dimensoes da alienacao territorial, com imposic¢ao
de pautas, formas de pensar e interpretar as questdes nacionais, de
agendamento e difusdo da racionalidade dominante. De fato, as agéncias
transnacionais de noticias sdo agentes ativos na producio da globalizacgao.
Considerando, ainda, a influéncia das agéncias na definicdo das técnicas
jornalisticas (FONSECA, 2005; LAGE, 2005, p. 57), adicionariamos um novo
aspecto da alienacdo territorial — ja que o proprio fazer jornalistico é uma

praxis invertida.

Consideracgoes finais

Essa dinamica de centralizacido da informacdo nas agéncias
transnacionais de noticias compoe aquilo que Santos (2000) aponta como a
violéncia da informag¢do no periodo atual — considerando a importancia
crescente da informacao e a forma como ela é oferecida a humanidade,
controlada por poucos agentes. Cabe entender essa violéncia da informacao
ndo enquanto metafora, mas como dado fundante da perversidade da
globalizacdo atual. Nesse sentido, Nora (1976, p. 187) afirma que estariamos
em um estado de superinformacdo perpétua e de subinformagdo cronica. O
fato é que, mesmo com o aparente “excesso’ quantitativo de noticias
circulando no territério, a informacao sobre o que acontece nao vem da
interacdo entre as pessoas, mas do que é transmitido pelos agentes
midiaticos, com uma interpretacdo interessada dos acontecimentos
(SANTOS, 2000, p. 41). Essas interpretacoes sao, ainda, homogeneizadas em
funcao de grande parte das informacgoes e imagens sobre o mundo partirem

dos mesmos agentes.
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Essa informacdo que se apresenta com violéncia, carregada de
significados exdgenos e racionalidades externas aos lugares, produz, como
visto, uma alienacao do territorio brasileiro. Tal alienacdo pode ser
entendida pela mediacdo que o agendamento das pautas nacionais pelas
agéncias traz aos feixes de eventos, que vao ou nao atingir os lugares
segundo intencoes de fora, por meio da transformacio da escala de resultado
desses eventos geograficos e pelas significagées a eles atribuidas, além do
desconhecimento dos acontecimentos préximos, sempre sujeitos a essas
mediacées. A alienacao territorial que esses circulos de informacoes impoéem
ao territério brasileiro produz, na psicosfera, referéncias a uma prdxis
invertida, guiada pela racionalidade hegemonica.

Cabe, no entanto, lembrar que ha diversas iniciativas em curso para
promover maior producdo e circulacdo de informacoes a partir dos lugares,
combater a monopolizacdo da informacdo e desconstituir a violéncia
mencionada. Entre elas, pode-se citar as diversas iniciativas para a
democratizacdo da comunicacao na América Latina. De um lado, ha um
conjunto de acgbes para a promoc¢ao de novos agentes comunicacionais, da
redistribuicdo de financiamento para novas midias locais e regionais e da
distribuicio de canals para a comunicacdo comunitiaria e o0s povos
originarios; de outro, um combate aos monopdlios da informacido, com
regulagdes com limites a propriedade cruzada e iniciativas comunicativas de
cooperacao “sul-sul”; por fim, outros usos, técnicas e possibilidades de
financiamento do jornalismo. Fazendo novos usos das possibilidades da
globalizacao, essas iniciativas podem vir a ampliar a comunicacio de fato e
apontar para a libertacao dos sujeitos das praxis invertidas. Por meio dessas
Iniciativas potenciais, é possivel vislumbrar a superacdao da violéncia da

informacéao e a producgao de uma globalizacao mais solidaria e humana.
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