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Quem somos nds e quem sao eles? Transformacoes
historicas da violéncia na relacaio homem-animal a luz
de expressoes artisticas
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Resumo

Este estudo investiga o percurso das transformacGes da violéncia presente na relagdo homem-animal, em multiplos periodos do tempo,
recorrendo a expressoes artisticas, de forma a trazer contribuigdes para esta tematica. O estudo utiliza uma abordagem multidisciplinar dos
campos das Artes, Historia e Filosofia buscando contribuicOes a literatura de marketing e comportamento do consumidor. A analise critica
visual é a metodologia utilizada na analise de seis obras de artes de diferentes periodos histéricos e compreensdo da relagdo homem-animal
no tempo. Os achados sugerem formas de violéncia que estdo presentes nessa relacdo e se transformam. A pesquisa desafia o dominio da
discussdo sobre a relagdo homem-animal no campo do marketing, circunscrita a experiéncias positivas com animais de companbhia; traz
interpretacdes dos caminhos da violéncia na relagdo homem-animal ao longo do tempo para melhor compreender significados e praticas
do presente; adiciona elementos visando discussGes e reflexdes, necessarias a pesquisadores e profissionais de marketing, sobre a relagdo
homem-animal e violéncia.

Palavras-chave: Relagdo homem-animal. Violéncia. Artes. Marketing. Cultura do Consumo.

Who are we and who are they? Historical transformations of violence in the human-animal relationship
represented in artistic expressions

Abstract

This study investigates the course of the transformations of violence present in the human-animal relationship in multiple periods of time,
using artistic expressions to contribute to this theme. The study uses a multidisciplinary approach from the fields of Arts, History, and
Philosophy seeking contributions to the literature on marketing and consumer behavior. Visual critical analysis is the methodology used to
analyze six works of art from different historical periods and to understand the human-animal relationship over time. Findings suggest that
forms of violence are present in the transforming human-animal relationship. The research challenges the marketing domain of the discussion
about this relationship, limited to positive experiences with companion animals; it brings interpretations of the ways of violence in the
human-animal relationship over time to understand the meanings and practices of the present; adds elements aimed at discussions and
reflections necessary for researchers and marketing professionals, on the human-animal relationship and violence.

Keywords: Human-animal relationship. Violence. Art. Marketing. Consumer culture.

El papel de las relaciones raciales en el mercado de trabajo brasilerio: procesos de reclutamiento y seleccion en
el punto de mira

Resumen

Este estudio investiga el curso de las transformaciones de la violencia presente en la relacion humano-animal, en multiples periodos del
tiempo, utilizando expresiones artisticas, con el fin de traer contribuciones a esta tematica. El estudio utiliza un enfoque multidisciplinario
de los campos de las Artes, la Historia y la Filosofia en busca de contribuciones a la literatura sobre marketing y comportamiento del consumidor.
El analisis critico visual es la metodologia utilizada para analizar seis obras de arte de diferentes periodos histéricos y comprender la relacion
humano-animal a lo largo del tiempo. Los hallazgos sugieren formas de violencia que estdn presentes en esta relacion y se transforman.
La investigacidon desafia el dominio de la discusion sobre la relacion humano-animal en el campo del marketing, limitada a experiencias
positivas con animales de compafiia; trae interpretaciones de las formas de violencia en la relacién humano-animal a lo largo del tiempo
para comprender mejor los significados y practicas del presente; afiade elementos destinados a discusiones y reflexiones, necesarias para
investigadores y profesionales del marketing, sobre la relacion humano-animal y la violencia.

Palabras clave: Relacion humano-animal. Violencia. Arte. Marketing. Cultura de consumo.
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INTRODUCAO

Recentemente diferentes polémicas da relagdo homem-animal ganharam destaque com a pandemia da COVID-19. Primeiro,
0 uso e a exploracdo de animais silvestres como origem da disseminacdo do virus e, depois, o protagonismo dos animais
usados em testes de laboratdrio nos acelerados esforgos cientificos para o desenvolvimento de vacinas. Nas redes sociais,
encontramos compartilhamentos de hashtags denunciando violéncias e em defesa dos direitos dos animais (#vacinavegana,
#covidanimals, #TireAsPandemiasDoCardapio). Grupos ligados a ciéncia também criaram hashtags, mas em defesa dos testes
em animais (#AnimalScience, #AnimalTesting, #AnimalResearch). Localizamos polémicas envolvendo celebridades que se
declaram ativistas da causa animal com manifesta¢des antivacina e até com proposta de substituicdo de teste em animais
por teste em presididrios (Folha de Séo Paulo, 20213, 2021b).

O periodo pandémico é apenas um exemplo de controvérsias que envolvem a violéncia entre homens e animais. Essa
complexa e paradoxal relacdo tem se transformado ao longo do tempo, sendo atravessada por sentimentos violentos e
também de adoracdo, submissdo, amor e compaixao (Belk, 1996; Hirschman, 1994). Animais podem tanto representar a
fonte da subsisténcia ou do prazer, ou de amor, companhia e entretenimento para as pessoas (Oliveira, 2016). Pesquisadores
tém explorado a relagdo homem-animal e os sentimentos e praticas paradoxais de afeto e violéncia que permeiam a relagdo
(Bettany & Kerrane, 2018; Oleschuk, Johnston, & Baumann, 2019).

Localizamos diversos estudos de consumo explorando aspectos positivos da relagdo afetiva com os animais de estimagao
(Apaolaza, Hartmann, Paredes, Trujillo, & D’Souza, 2021; Bertuzzi, 2022; B. Brockman, Taylor, & C. Brockman, 2008;
Cheetham & McEachern, 2013; Hirschman, 1994; Holak, 2008; Kirk, 2019; Maille & Hoffmann, 2013; Rotzmeier-Keuper,
Hendricks, Wiinderlich, & Schmitz, 2018; Syrjala, 2016; Wiinderlich et al., 2021). No entanto, apenas alguns estudos abordam
aspectos negativos (Beverland, Farrelly, & Lim, 2008; Littlefield & Ozanne, 2011; McGuigan, 2017; Simon, 2019; Souza, Casotti, &
Lemme, 2013).

Poucos pesquisadores (Ayrosa & Oliveira, 2018; Oliveira, Ayrosa, & Sauerbronn, 2019) tém se dedicado a investigar a violéncia
ndo apenas na relagdo homem-animal, mas também em diferentes relagdes de consumo. Esse quase siléncio parece inibir
a abertura de mais espagos para compreender significados e praticas nas esferas da violéncia, inclusive possiveis efeitos
positivos em experiéncias de consumo em contextos tais como os de videogames, filmes e esportes (Frota & Casotti, 2022).
A perspectiva sociocultural do consumo (Arnould & Thompson, 2005) pode contribuir para a pesquisa sobre violéncia ao
investigar significados e praticas nas diversas relacées humanas.

Esta pesquisa dedica-se a analisar a presenca e transformacdo da violéncia em expressdes artisticas com representagdes
de homens e animais produzidas em diferentes periodos da histéria. O estudo identifica significados e praticas culturais
auténticos de cada época. Reconhecemos a histéria como local de negociacédo e fixagdo de significados culturais que circulam
na sociedade (Hall, 1997). Importantes pesquisadores tém recorrido ao passado como alicerce para a compreensio do
consumo contemporaneo (Crockett, 2017; Karababa & Ger, 2011; Trentmann, 2009). Defendemos, como Smith e Lux (1993),
que a pesquisa histdrica possibilita interpretar mudangas ao longo do tempo, de forma a expandir a compreensao sobre
significados e praticas do presente.

O uso de expressdes artisticas como escolha metodoldgica tem inspiragdo no livro A Histdria da Beleza, em que o filésofo
Umberto Eco (2004) traz diferentes pinturas, esculturas, arquitetura e objetos para construir a histdria das transformacgdes
das representacoes de beleza na cultura ocidental. Estudos de consumo (Hirschman, 2000; Hirschman, Scott, & Wells, 1998;
Holbrook & Grayson, 1986) reconhecem obras de artes como textos elegiveis para analise sob a perspectiva sociocultural e
como mediadoras de construcgdes simbdlicas que envolvem a pratica de rituais de consumo diversos.

A primeira contribuicdo deste estudo esta em contrapor o dominio da discussdo ampliando-a para além das experiéncias
positivas com animais de companhia, tematica predominante nos estudos de marketing e comportamento do consumidor.
A segunda contribuigdo é trazer interpretagdes dos caminhos da violéncia na relagdo homem-animal, ao longo do tempo,
para melhor compreender significados e praticas do presente. Nossa terceira contribui¢ao é abrir multiplas avenidas para
pesquisas e promover a reflexdo de profissionais de marketing adicionando elementos para discussGes necessarias sobre a
relacdo homem-animal e sobre violéncia.
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A seguir, trazemos uma revisdo dos estudos de marketing e comportamento do consumidor que falam da relagao
homem-animal. Descrevemos, em seguida, as perspectivas histéricas de H. W. Janson e A. Janson (2009) e Thomas (1998)
usadas para posicionar as obras de arte no tempo. Também sintetizamos a perspectiva filoséfica sobre violéncia do filésofo
coreano Byung-Chul Han (2017), que serviu de apoio no processo de andlise das obras. Um quadro-resumo traga um paralelo
entre as contribui¢des das trés dreas de conhecimento — Histodria, Arte e Filosofia — finalizando as contribui¢es tedricas
utilizadas no estudo. Posteriormente, fazemos uma descrigao das etapas para a utilizagdo do método da andlise visual critica
(Schroeder, 2006). Apds o que, apresentamos uma discussdo dos achados e consideragdes finais.

RELACAO HOMEM-ANIMAL: ESTUDOS DE MARKETING E COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR

O crescimento da importancia da relagdo homem-animal na pesquisa de marketing pode ser exemplificado com o nimero
especial do periddico Journal of Business Research, que foi dedicado a relagdo entre pets e humanos (Holbrook & Woodside,
2008). Pesquisadores examinaram diversas experiéncias com pets e como a relagdo com eles pode preencher lugares
imaginados para seres humanos: companhia, amizade e membro da familia (Downey & Ellis, 2008; Kennedy & McGarvey, 2008;
Mosteller, 2008). Alguns estudiosos localizam, nesse niumero especial, movimentos de transcendéncia dos limites da distingao
animal-humano, por exemplo, quando animais sdo considerados seres possuidores de alma ou origem de amor incondicional
(Brockman et al., 2008; Holak, 2008). Pesquisas desse nimero especial se preocuparam também com aspectos da gestdo de
marketing nos contextos do crescente mercado de produtos e servigos destinados aos pets, o que inclui a percepg¢do de aumentos
crescentes dos gastos com esses animais (Brockman et al., 2008; Ridgway, Kukar-Kinney, Monroe, & Chamberlin, 2008).

Os artigos de Belk (1996) e Hirschman (1994)s3o destaque na pesquisa de marketing e referenciados como precursores dos
estudos de comportamento do consumidor de animais de companhia. Esses artigos, localizados na perspectiva da cultura
do consumo (Arnould & Thompson, 2005), criaram, por meio de metaforas, uma tipologia da relagdo homem-animal que
influenciou artigos posteriores no ambito dessa tematica. Hirschman (1994) organizou os animais de companhia em duas
grandes categorias com subgrupos, conforme apresentado no Quadro 1.

Quadro 1
Os papéis dos animais de companhia de acordo com Hirschman (1994)
Animais como Objetos/Produtos Animais como Companheiros
Animais como ornamentos Animais como amigos
Animais como simbolos de status Animais como self
Animais como passatempo Animais como membros da familia
Animais como equipamentos

Fonte: Elaborado pelas autoras.

Belk (1996) organiza os animais de companhia em quatro grandes grupos, que trazem semelhancas com a proposta de
Hirschman (1994): “Pets como prazer, Pets como problemas”; “Pets como partes do self”; “Pets como membros da familia”;
e “Pets como brinquedos”. Belk (1996) traz um olhar diferente sobre pets quando os categoriza tanto como fonte de prazer
quanto de problemas, lembrando ndo sé das alegrias, mas das dificuldades de criar um animal de estimacdo em casa com
provaveis danos, interrupgdes e confusdes provocadas pela convivéncia.

Localizamos poucos estudos na area de marketing e comportamento do consumidor com perspectivas diferentes ou criticas
sobre a relagdo homem-animal. A relagdo de oposi¢do entre homens e animais, por exemplo, aparece superficialmente em
pesquisas no contexto da caca enquanto esporte e industria (Littlefield & Ozanne, 2011; McGuigan, 2017; Simon, 2017).
Alguns estudos trazem discussdes sobre a objetificagdo dos animais pelos homens em situagdes em que sdo tratados como
brinquedos, elementos de status no meio social, itens colecionaveis ou para uso em exibicdes e concursos (Bettany &
Daly, 2008; Beverland et al., 2008; McMullen, 2008; Syrjala, 2016; Syrjala & Norrgrann, 2019). A oposicdo e objetificacdo
existentes na relagdo homem-animal podem ser também entendidas como expressdes de violéncia, ou seja, como aspectos
negativos que tém sido pouco contemplados por estudos da drea de marketing, embora exista uma violéncia historicamente
legitimada da relagdo homem-animal, estudada pelo historiador Keith Thomas (1998), representada em obras de artes
analisadas pelos pesquisadores H. W. Janson e A. Janson (2009), descrita a seguir.
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RELACAO HOMEM-ANIMAL: PERSPECTIVA HISTORICA

Em seus estudos, H. W. Janson e A. Janson (2009) fornecem-nos um panorama histérico das fases da historia e da arte
originada em cada uma delas. Segundo eles (H. W. Janson & A. Janson, 2009), na pré-histdria, o ser humano buscava sua
sobrevivéncia em um ambiente hostil, com ameacas constantes a sua vida. O consumo de animais tinha como finalidade
principal a alimentagdo, mas também o uso de partes para fazer ferramentas, adornos, utensilios, entre outros. Manifesta¢des
dessa necessidade podem ser observadas nas representagdes rupestres de caga de bisdes, veados, cavalos e bois.

Ainda segundo H. W. Janson e A. Janson (2009), posteriormente, na Idade Antiga, muitos animais ja haviam sido domesticados,
indicando uma alteracao na relagdo humana com esses seres. Nas obras de arte do periodo, os animais aparecem como
simbolos de divindades, glorificados, humanizados ou humilhados. H. W. Janson e A. Janson (2009) apontam que, ao dotar
os animais de forca e coragem magnificas, os artistas desse periodo enalteciam o rei ou o herdi que os derrotava.

Na Idade Média, o entendimento da existéncia dos animais para servir as necessidades humanas amplia-se até se tornar a
sua principal finalidade. Vemos nos estudos de H. W. Janson e A. Janson (2009) que as crencas religiosas subordinam animais
aos interesses e desejos dos homens, seja para fins praticos, morais ou estéticos. Imagens, por exemplo, sdo utilizadas
simbolicamente para fins religiosos e também em mitos, fabulas, ritos. Nas representacdes artisticas da época, os animais
aparecem como alimento, instrumento de guerra, transporte e protegdo.

Na Idade Moderna, compreendida entre a tomada da Cidade de Constantinopla pelos turco-otomanos e a Revolugdo
Francesa, a visdo de subordinagdo dos animais aos seres humanos criada na Idade Média permanece. As artes refletiam a
visdo antropocéntrica da sociedade ocidental e retratavam os animais prioritariamente por seu uso pratico, podendo incluir
conotagdes morais e estéticas (Thomas, 1998). O historiador Keith Thomas dedicou-se a estudar as relagbes entre o homem e
a natureza. Thomas (1998) observa que a diferenca deste periodo em relagao ao anterior estd no pensamento fundamentado
em crengas mais racionais, e menos em religiosas.

Na contemporaneidade, ha uma ruptura com essa visdo. O homem deixa de ser o centro do mundo. A amplificagdo dos
conhecimentos cientificos nas areas da Botanica, Zoologia e Astronomia contribuiram para uma relagdo mais igualitaria
entre seres humanos e outras espécies. Thomas (1998) afirma que, nesta época, o homem passa a se perceber apenas como
mais um elo na natureza, tdo importante quanto qualquer outro. Surgiram movimentos contra a crueldade e os maus tratos
dos animais e a favor dos seus direitos (Thomas, 1998), bem como os sentimentos dos animais passaram a ser objeto de
expressoes artisticas. O fildsofo Byung-Chul Han (2017) ajuda-nos a compreender transformagdes nas representagdes das
relagdes humanas com os demais animais ao tratar os diferentes lugares da violéncia ao longo da histéria.

VIOLENCIA HUMANA: PERSPECTIVA FILOSOFICA

No livro Topologia da Violéncia, o filésofo coreano Byung-Chul Han (2017) avalia que a violéncia do ser humano manifestou-se
de maneira diferente durante a histéria. Ele divide a violéncia humana em trés momentos: fases pré-moderna, moderna
e pés-moderna.

Na pré-modernidade, periodo que vai desde a pré-histéria a Idade Média, a sociedade era arcaica. Ela é caracterizada por
valores de soberania e sangue. A violéncia era generalizada e ostensiva. Tortura e sangue eram comuns e presentes em rituais
espetaculares, como decapitagdes e duelos. A violéncia servia como meio para a solugao de conflitos e um direito natural e
legitimo para o alcance de objetivos.

De maneira diversa, na modernidade, a violéncia perdeu seu protagonismo. A sociedade moderna possuia um carater racional,
envergonhava-se dos atos violentos e os escondia. A violéncia, que anteriormente era usada para a comunicagao politica e
social, “[...] desloca-se do visivel para o invisivel, do direto para o discreto, do fisico para o psiquico, do marcial para o medial
e do frontal para o viral” (Han, 2017, p. 8). Han cita como exemplo as camaras de gas utilizadas para matar milhares de
pessoas durante a Segunda Guerra Mundial. Em vez de sanguindrio e publico, esse tipo de violéncia é asséptico e discreto.
Sdo caracteristicos deste periodo o terrorismo e a ciberguerra, cuja coercdo se dara mais no campo psiquico e muito menos
por ameagas fisicas externas.
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Até este momento da histdria, existe uma clara bipolaridade no contexto da violéncia, com forgas opositoras entre “inimigos”
(Han, 2017, p. 41), sejam eles externos ou internos ao individuo. Han classifica este conflito como uma forma de negatividade.
Contudo, na sociedade pds-moderna, o processo de globalizagdo contribuiu para a suspensdo de fronteiras e redugéo da
negatividade e da diferenciagdo. O individuo ndo se percebe mais obrigado a obedecer e, portanto, ndo impde objecdo as
regras. Com uma falsa auséncia de “inimigo”, a violéncia esta livre para atuar.

Na sociedade de desempenho, assim nomeada por Han (2017), a légica de producdo capitalista desenvolveu-se e amadureceu
a ponto de haver pouca necessidade de controle. Simulando um ambiente de liberdade e de escolha individuais, no qual o
ser humano pressiona a si mesmo a determinado comportamento, em uma relagdo de autocoergao, o individuo obedece a si
mesmo, atuando no papel de vitima e algoz. Sem uma forga significativa de resisténcia, o ambiente promove a hiperatividade
com o excesso de estimulos de comunicacdo, producdo e desempenho. Para sentir prazer, o individuo é programado
para consumir e produzir desenfreadamente, e levado, em ultima instancia, ao esgotamento e autodestruicdo. A violéncia,
que, no inicio, tinha uma fonte externa, passou a ser gerada dentro do individuo, no ambito psiquico, e, agora, tem como
fonte ele préprio, provocando um estado de autoagressao.

ENCONTROS DE HISTORIA, ARTE E FILOSOFIA DA VIOLENCIA

A evolugdo histérica da humanidade, o consequente deslocamento das formas de violéncia e o reflexo dessas mudancgas nas
artes pldsticas foram organizados no Quadro 2. Buscamos integrar a histdria da arte trazida por H. W. Janson e A. Janson
(2009) e Thomas (1998) e o pensamento filoséfico de Han (2017). As divisdes do tempo dessas diferentes disciplinas nem
sempre coincidem perfeitamente. Pode-se observar, por exemplo, que a modernidade entendida por Han compreende um
periodo distinto do periodo da Idade Moderna da histéria, adentrando a Idade Contemporanea. Ainda assim, a integragdo
permite um sistema de linguagem que constréi a compreensao histérica da relagdo homem-animal e a violéncia ai envolvida.
Essa integragao contribui para o entendimento e reflexao de estudiosos de marketing e comportamento do consumidor,
e de outras dreas de conhecimento.

Quadro 2
Paralelo entre histodria, arte e violéncia ao longo do temp
Fases da Pré-histéria Idade Idade Idade Idade
historia Antiga Média Moderna Contemporanea
. , 3500 a.C. até 476 d.C. até 1453 d.C. até 1789 d.C.

Periodo de tempo Ate 3500a.C. 476 d.C. 1453 d.C. 1789 d.C. até hoje
RePrgsentagao Rupestre andamgntos Valores religiosos Racionalidade Ruptu.ra‘ como
artistica ideoldgicos tradicional

Fases Topologia da

Violéncia (Han, 2017) Pré-modernidade Modernidade Pés-modernidade

Depressiva,

Caracteristica da Escondida, )
coativa,

Soberana, sanguinaria, ostensiva

violéncia (Han, 2017) deformada C
autocoercitiva
Representagao . .
- ) Em relagdo mais
da relagdo Domesticado, ) . . A
) ) o Alimento, forca de Antropocéntrica, uso igualitaria com
homem- animal Meio de divinizado, . . L
) . . tragdo, instrumento dos animais livre de seres humanos.
predominante sobrevivéncia, glorificado, . .
A de guerra, transporte, culpa. Uso pratico, Os sentimentos
(H. W. Janson & alvo de caca humanizado ou rotegdo, outros moral ou estético dos animais tém
A. Janson, 20009; humilhado P 590, imbortancia
Thomas, 1998) P

Fonte: Elaborado pelas autoras.
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O ESTUDO

Este estudo segue uma perspectiva cultural e se apoia no pensamento de Hall (1997), que divide a cultura em duas dimensdes:
uma “substantiva”, ligada a estruturacdo empirica da realidade, e outra, “epistemoldgica”, que é o foco neste trabalho.
Essa dimensdo busca a transformacdo de modelos conceituais com os quais representamos o mundo, ou seja, como temos
representado e transformado a relagdo homem-animal ao longo do tempo.

Textos culturais, tais como filmes, anuincios, programas de televisdo, musicas, livros, memes, entre outros, sdo manifestaces
que representam comportamentos e pensamentos vigentes (Deus, Campos, & Rocha, 2022). A analise desses textos pode ser
utilizada como estratégia de pesquisa, possibilitando a compreensdo de crengas, imaginarios, normas, padrdes, contextos
e ideologias que constroem e modificam a cultura na qual estdo inseridos (Hirschman, 1988; Hirschman & Stern, 1994).
Hall (1997) localiza a atividade artistica como parte constitutiva da dimensao cultural, pois pode ser compreendida em termos
de “significados partilhados”.

A nossa pesquisa documental de textos culturais ocorreu em sites de museus e de noticias bem-conceituados. Os desenhos
e pintura escolhidos formam manifestacdes culturais existentes desde o homem primitivo até o contemporaneo, atendendo
ao objetivo do estudo de apresentar um panorama histérico da relagdo entre homens e animais. Usamos como critério para a
sele¢do dos objetos de analise artistas ou obras de valor histérico e cultural consagrados. Uma obra originaria de cada periodo
histérico foi selecionada de forma a atender simultaneamente a abordagem histérica da arte de H. W. Janson e A. Janson (2009) e
Thomas (1998) e a filoséfica sobre a violéncia de Byung-Chul Han (2017). O interesse estava na representac¢do da violéncia
entre homens e animais, construida e organizada pelo discurso de cada época. Ndo foram selecionadas imagens de afeto e
adoracdo. Uma primeira versdo deste estudo foi apresentada a comunidade académica no campo da cultura e consumo em
congresso nacional e recebeu sugestdes de melhoria. A selecdo das obras também recebeu opinides e validacdo de grupos
de estudos do campo de cultura do consumo.

As artes foram contextualizadas (Skinner, 2002) nos seus devidos periodos histdricos, com as contribuicdes filosdficas e
histéricas de Han (2017). A analise deste material seguiu o método da analise visual critica (critical visual analysis) proposto
por Schroeder (2006) com o intuito de entender e contextualizar imagens sob a perspectiva sociocultural e contribuir para o
conhecimento em marketing. A andlise visual critica propde as seguintes categorias: descri¢do, assunto, forma, meio, estilo,
género e comparagdo, que sao apresentadas no Quadro 3.

Quadro 3
Categorias analiticas para analise visual critica, segundo Schroeder (2006)
1 - Descrigao Apontar caracteristicas como propriedades formais de composicdo, cor, tom e contraste.
2 - Assunto Identificacdo e descricdo de pessoas, objetos, lugares ou eventos.
3 - Forma A forma como o assunto é apresentado.
4 - Meio A forma material do objeto ou imagem — tela, madeira, papel, bronze, entre outros.
5 - Estilo %emelhanga entre objetos de arte de um artista, movimento, periodo de tempo, ou localizagdo geografica.
E reconhecido por um tratamento caracteristico do assunto, matéria e elementos formais.
6 - Género Tipo ou categoria artistica.

7 - Comparagdo | Caracteristicas Unicas de algo, contra algo semelhante, mas significativamente diferente.

Fonte: Elaborado pelas autoras com base em Schroeder (2006) e apoiado por Barnet (2002).
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DESCRICAO E ANALISE DAS OBRAS SELECIONADAS

Arelacdo homem-animal esta descrita e analisada com base em tensdes, contradigGes, contingéncias e transformacoes historicas.
Essa parte foi contextualizada nos trés periodos preconizados por Han (2017). O primeiro periodo, a Pré-Modernidade, foi
dividido em Pré-Histdria, Idade Antiga e Idade Média, seguindo a divisdo classica da histéria. A Modernidade foi dividida em
Idade Moderna e Idade Contemporanea. A Pés-Modernidade abrange os dias atuais.

Pré-Histéria

O desenho pré-historico é um registro da expressdo humana, e a cor vermelha possivelmente tem origem no sangue de um
animal abatido (Berger, 1980). O sangue é matéria prima e meio para esta manifestacdo. Na cena do bufalo sendo cagado
(Figura 1), podem-se observar figuras humanas com instrumentos de caga, em formato similar a langas, sendo apontados
na dire¢do do animal. O bufalo é proporcionalmente maior que as figuras humanas e do que seria uma representagdo da
realidade, o que parece indicar uma relacdo de inferioridade e temor dos homens diante do animal ou mesmo de superioridade
e forca do animal diante do homem.

Figura 1
Cena de um bufalo sendo cacado — autor desconhecido

g
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Fonte: BBC News Brasil (2019b).

Esta é uma parte selecionada de um painel de quase cinco metros de largura, que mostra a ca¢a de bufalos e porcos selvagens
(Aubert et al., 2019). Os seres humanos representados seriam na verdade teriantropos — seres fantdsticos capazes de se
transformarem em animais, segundo Aubert et al. (2019).

Idade Antiga

Diferente do periodo anterior, na Idade Antiga, alguns animais ja estdo domesticados e sdo assim retratados artisticamente.
SituagGes de luta ou de sacrificios religiosos envolvendo animais, que aparecem em diferentes artes, sugerem que ainda
permanece uma violéncia ostensiva contra eles.

Segundo descrigdo em The British Museum (2022), no desenho feito sobre uma anfora de ceramica da Grécia Antiga (Figura 2),
foi utilizada uma técnica de imagens vermelhas sobre fundo preto. A cena representa um dos doze trabalhos de Hércules —
derrotar o Ledo de Nemeia. Na pintura do vaso grego (Figura 2), pode-se observar Héracles (conhecido como Hércules na
mitologia romana) lutando com um ledo selvagem. Ele esta nu e barbudo, ajoelhado e segurando a cabeca do ledo para baixo
sobre o ombro esquerdo, desferindo um golpe que sugere que o ledio serd arremessado ao ch3o. A esquerda, estd a deusa
Atena e, a direita, o herdi lolaos.

Cad. EBAPE.BR, v. 21, n° 1, Rio de Janeiro, e-2022-0022, 2023



Quem somos nds e quem sao eles? Transformacaes histdricas da violéncia na relacao Renata Frota
homem-animal a luz de expressoes artisticas Leticia Moreira Casotti

Foi necessaria a forca de um semideus para derrotar o animal, algo de que os seres humanos comuns ndo foram capazes.
O mito inflaciona tanto a forga de Héracles como a do ledo, mas o herdi foi capaz de vencer o monstro mesmo assim.

Figura 2
Héracles e o ledo de Nemeia — detalhe de pintura sobre anfora de ceramica -
autoria atribuida ao pintor Andokides ou ao pintor Lisipides

Fonte: The British Museum (2022).

Idade Média

Na época da Baixa Idade Média, eram comuns na Europa os bestiarios, livros utilizados para descrever, registrar e estudar
animais reais e imagindrios. A cena de ca¢a a uma macaca e seus filhotes, desenhada no Bestidrio de Aberdeen, criado no
ano de 1200, na Inglaterra, representa este periodo (Figura 3). A figura colorida foi desenhada sobre um fundo de ouro e os
contornos realgados em tons escuros. O titulo do capitulo do livro do qual a imagem foi retirada é “Macacos”. A descri¢ao
de cada animal do Bestidrio era acompanhada de mensagens moralizadoras, como o seguinte trecho (University of
Aberdeen, 2022) da ilustragdo examinada:

Uma caracteristica do macaco é que, quando a mde da a luz gémeos, ela ama um e despreza o outro.
Se acontecer de ela ser perseguida por cagadores, ela carrega aquele que ela ama diante de si em
seus bragos e aquele que ela detesta em seus ombros. Mas quando ela estd cansada de ficar em pé,
ela deliberadamente deixa cair aquele que ela ama e relutantemente carrega aquele que ela odeia. O
macaco ndo tem cauda. O Diabo tem a forma de um macaco, com cabega, mas sem cauda (University
of Aberdeen, 2022, tradugdo nossa).

Diferente da Pré-Historia e da Idade Antiga, a arte medieval traz uma representacdo de superioridade da figura humana em
relagdo ao animal. Na Figura 3, uma Unica pessoa com uma langa parece ser capaz de cagar ou afugentar uma macaca e seus
filhotes. Nesta situacdo, a caca ndo parece ser para a alimentacdo, ja que europeus ndo costumam comer este animal.
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Figura 3
Caca a um macaco fémea e seus filhotes — autor desconhecido

Fonte: University of Aberdeen (2022).

As trés pinturas escolhidas para representar a Pré-Modernidade mostram a violéncia explicita sobre os animais.
Han (2017) descreveu a violéncia como sendo ostensiva e ampla na sociedade arcaica. Podemos identificar por meio das
obras a progressdo da soberania do homem sobre os animais, de um menor para um maior grau. A representacdo da relagao
entre homens e animais (H. W. Janson & A. Janson, 2009) tem inicio com a caga como meio de alimentacdo (Figura 1) e, por
sua vez, sobrevivéncia; passa pela construgdo mitoldgica de herdis capazes de enfrentar e humilhar um ledo aterrorizador
(Figura 2); e se desenvolve até a utilizagdo do animal como entretenimento humano (Figura 3).

Idade Moderna

Como expressao artistica da modernidade foram selecionados desenhos de Leonardo da Vinci que fazem parte de estudos
preparatérios (Figura 4) realizados em 1505 para a pintura do quadro “A Batalha de Anghiari”, que nunca foi concluido. O
artista dedicava-se a pesquisa da anatomia dos animais antes de pinta-los. Devido as precisGes de seus desenhos, acredita-se
que Leonardo dissecava animais para elaborar suas composi¢des (O’Malley & Saunders, 2012).

Desenhos monocromaticos feitos com caneta e tinta sobre papel mostram expressdes de furia de um cavalo, de um ledo e
de um homem, o que sugere um caso de anatomia comparada. Esses elementos fariam parte da cena de fundo do mural da
Batalha de Anghiari, que mostraria extrema violéncia envolvendo animais (The Royal Collection Trust, 2022).

Figura 4
Estudos anatdmicos de animais — autoria de Leonardo Da Vinci

Fonte: The Royal Collection Trust (2022).
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Os desenhos mostram a dedicagdo de da Vinci na investigacdo detalhada de animais e figuras humanas, com cuidados
cientificos que eram caracteristicos da época. Na representacgdo artistica moderna, a “besta” medieval ganha uma funcdo
estética e dramatica. A violéncia contra o animal ja ndo é evidente como antes (Han, 2017). A morte do cavalo ndo esta mais
na tela, mas em um ambiente fora dela.

Idade Contemporanea

O quadro “Guernica” (Figura 5), de 1937, pintado por Pablo Picasso, foi selecionado como manifestagdo artistica do inicio da
Idade Contempordnea e como expressado da violéncia psicolégica moderna pensada por Han (2017). A obra mostra pessoas e
animais sob bombardeio a cidade de Guernica durante a Guerra Civil Espanhola. Anthony Blunt (1969), estudioso da obra, faz
uma conexao entre a composi¢cao em tons de preto e branco com as cores das fotos de jornais da época. Blunt divide “Guernica”
em dois grupos de protagonistas: um grupo formado por animais — o touro, o cavalo e o passaro, ao fundo, a esquerda — e
outro grupo formado por figuras humanas, dentre as quais ha um soldado morto e varias mulheres — uma mulher (no canto
superior direito) segurando uma lampada e inclinando-se por uma janela; a mae (a esquerda) segurando a filha morta; uma
mulher que corre (a direita); outra que grita com os bragos erguidos e parece tentar escapar do fogo.

Figura 5
Quadro “Guernica” - autoria de Pablo Picasso

Fonte: Galrinho (2022).

Tanto humanos quanto animais sado retratados com expressdes faciais e corporais de drama e desespero, sugerindo que
ambos sdo dotados de sentimentos e capazes de emocionar o espectador da obra (Thomas, 1998). Essa semelhanga difere
das relagbes desiguais expressas em fases anteriores, quando animais eram retratados como superiores ou figuras humanas
eram retratadas como soberanas diante de animais. “Guernica” ndo mostra lutas, apenas sofrimento. Han (2017) observa
na Modernidade, concomitantemente ao inicio da Idade Contemporanea, uma violéncia ndo explicita e que ndo envolve
sangue; muitas vezes, ela é invisivel, pois ocorre fora de cena. Han fala da depressdo psicoldgica como uma caracteristica
da época. As imagens deformadas das pessoas em Picasso parecem buscar mais a expressdo da violéncia psiquica e emocional
e menos uma violéncia fisica (Han, 2017).

P4s-Modernidade

Do periodo contemporaneo, dentro da perspectiva mais recente que é denominada por Han (2017) como Pds-Modernidade,
foi selecionada outra obra. A arte urbana sem titulo (Figura 6), creditada ao artista Banksy, traz um graffiti de tinta preta sobre
fundo branco pintado em um muro de um local desconhecido. Ela mostra figuras de macacos com antenas e carregando placas
com os dizeres “Laugh now, but one day we’ll be in charge” (em portugués, “Ria agora, mas um dia estaremos no comando”)
e “Keep it real” (em portugués, “Seja realista”).
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Figura 6
Graffiti creditado ao artista Banksy

Fonte: BBC News Brasil (2019a).

Essa obra em esténcil coloca os macacos em posicdo superior em relagdo ao ser humano, pois alerta sobre o caminho de
autodestruicdo da sociedade, sugerindo criticamente um retrocesso (Han, 2017). Assim como “Guernica”, de Picasso, a
violéncia ndo esta explicita, é indicada pela ideia de que, no futuro préximo, os macacos comandardo a vida no planeta em
condi¢des extremas, causadas pelo proprio homem.

Se voltamos a primeira figura pré-histdrica com sinaliza¢cGes sobre a inferioridade dos homens na expressdo artistica rupestre
do grande bufalo, temos a possibilidade de fazer conexdes simbdlicas com a arte urbana de Banksy, que também sinaliza a
inferioridade dos humanos que seguem um caminho de autodestruigao.

DISCUSSAO: QUEM SOMOS NOS E QUEM SAO ELES?

Assim como a relagdo do homem com os objetos, a relagdo do homem com a natureza estd baseada em uma conexao
ontoldgica, histdrica, profunda e com diversas interfaces, como a interface com a violéncia. Neste estudo, sugere-se um
caminho de questionamento e critica da violéncia e de sua legitimidade partindo da relagdo homem-animal e provocando
reflexGes em outras relagGes e contextos.

Tomando como exemplo a relagdo humana com objetos e animais, vislumbramos relacdes de dependéncia entre ambos
e crencas de que humanos controlam objetos e sdo hierarquicamente superiores aos animais. Nas ciéncias sociais e
no marketing, temos uma vasta literatura que discute a cultura material e as relagdes dos humanos com os objetos
(Appadurai, 1988; Belk, 1988; Belk, Wallendorf, & Sherry, 1989; Douglas & Isherwood, 1979; Epp & Price, 2010). Ndo identificamos
nessas mesmas areas de conhecimento uma literatura que fale dos complexos significados e praticas da “cultura animal”, ou
seja, como humanos se relacionam com os animais. Predominam nos estudos de marketing os aspectos positivos do animal
como companhia. Localizamos algumas exce¢des em pesquisas que sinalizam a violéncia na relagdo homem-animal, como
a objetificacdo de animais e experiéncias que envolvem a caca. A objetificacdo parece compor a construcdo da imagem de
superioridade e forga humana em relagdo aos animais ou, visto de outra forma, comp&e um marcante antropocentrismo
que se fortalece principalmente a partir da Idade Moderna. Belk (1996) lembra-nos da construgdo sociocultural que coloca
os demais seres vivos a disposicdo do homem para servir a desejos e necessidades humanos. Contudo sabemos que animais
sempre existiram no planeta de forma independente de experiéncias e significados impostos por humanos. A atual literatura
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de marketing, portanto, permitiu-nos entender a situagdo contemporanea dessa relacdo de forma restrita no tempo e nos
grupos de interesse envolvidos, sendo pouco capaz de nos ajudar na discussdo dessa relagdo por uma perspectiva histérica
mais ampla e transversal.

Este estudo sugere formas de violéncia presentes na relagdo homem-animal que vao se transformando. Experiéncias
contemporaneas associadas a relagdo homem-animal fazem parte, portanto, de uma légica historicamente construida
envolta em textos culturais que parecem ter escondido ou disfarcado a violéncia dos humanos com os animais e realcado a
violéncia dos animais, tidos como selvagens, com os humanos. O antropomorfismo que circunda a relagdo homem-animal
(Mitman & Daston, 2005) parece contribuir para esse apagamento da violéncia existente na relagdo, ao mesmo tempo que
animais assumem comportamentos humanos em fabulas, filmes, propagandas e outras expressdes culturais.

O grafitti de Bansky (Figura 6) também pode ser visto como uma manifestagdo cultural antropomorfica e invertida, visto que
macacos advertem ironicamente os humanos sobre suas fraquezas ou perda de centralidade no mundo. O grafitti sugere
simbolicamente animais em posicdo hierarquicamente superior aos seres humanos. Parece curioso que a expressao artistica
da Figura 6 possa sugerir um retorno a uma relagdo pré-histérica, quando homens temiam os animais como na Figura 1.
O que é novo é também velho, como nos lembra o filésofo Bruno Latour (1993).

O campo do marketing e de comportamento do consumidor se caracteriza por estudar formas contemporaneas recentes de
consumo. Muitas formas de violéncia estdo presentes na cultura de consumo e parecem obscurecidas pela proposta de escolhas
livres da ideologia neoliberal. Este estudo reforga a importancia dos caminhos histéricos e mostra que o contemporaneo esta
situado em um continuum de contextos sécio-historicos.

Han (2017) menciona a falta de transparéncia, um processo de acobertamento da violéncia relacionada aos animais na
contemporaneidade, o que inclui praticas presentes em diferentes mercados consumidores. Empresas de alimentos tém sido
discretas em relagdo ao abate dos animais, assim como as industrias ligadas a saude em relagdo a experimentag¢do necessaria
em animais, como no caso recente das vacinas contra a COVID-19. Movimentos de protec¢do legal contra a crueldade animal e
a favor da criagdo de selos associados a protecdo ou bem-estar dos animais sugerem ndo somente reagdes a violéncia animal
historicamente legitimada e presente em diversos mercados, como também mudancas na visdo sobre quem somos nds,
humanos, e quem sdo eles, os ndo humanos ou pés-humanos.

CONSIDERACOES FINAIS

Expressdes visuais simbdlicas, como as expressdes artisticas analisadas neste estudo, sao culturalmente construidas e parte
de um processo em continuo movimento no tempo. Este estudo contribui para uma compreensao histérica da relagao
homem-animal e da violéncia nela envolvida com apoio da topologia da violéncia trazida por Han (2017) e da perspectiva
de histéria da arte de H. W. Janson e A. Janson (2009) e Thomas (1998). O estudo apresenta uma pesquisa interdisciplinar, ao
reconhecer que estudos de marketing, em geral, e da cultura de consumo, em especial, ndo contemplavam a tematica que
se buscava explorar. Seguimos pesquisadores da cultura de consumo (Askegaard, 2021) que defendem a abertura de mais
didlogos com teorias e areas de conhecimento para entender o complexo ser humano.

O longo periodo histdrico percorrido neste estudo mostrou que a presenca de violéncia na relagdo homem-animal foi
transformada, invisibilizada e/ou escondida por meio dos saltos histdricos. A arte e seus movimentos historicos permitiram
uma compreensdo inovadora da relagdo homem-animal e da violéncia contida nessa relagdo. A primeira contribuicdo deste
estudo é desafiar a discussdao do campo de marketing e comportamento do consumidor, cujas pesquisas estdo centradas
predominantemente nas experiéncias positivas com pets. O campo de pesquisa foi aqui provocado a refletir sobre o aspecto
violento da relagdo entre homens e animais domesticados ou nao.

Maclnnis et al. (2020) lembram da importancia de examinar o passado para compreender o comportamento do consumidor
no presente, ou seja, os caminhos da violéncia na relagdo homem-animal do passado podem apoiar uma melhor compreensao
de significados e praticas do presente com o apoio dos lugares de violéncia mapeados na obra de Han (2017). A segunda
contribuicdo é sugerir a histéria ndo apenas como caminho para interpretar significados e praticas da violéncia na relagdo
homem-animal, mas como protagonista de teorias, como apoio a estudos empiricos, como fornecedora de insights inovadores
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e também como capaz de contribuir para impactar esferas da gestdao de marketing e melhores praticas de politicas publicas.
Defende-se a importancia de se compreender o que se encontra encapsulado ao longo da histdria.

A terceira contribuicdo deste estudo é abrir multiplas avenidas para pesquisas adicionando a violéncia como elemento necessario
para discutir a relagdo homem-animal. Existem variados lugares da violéncia na relagdo homem-animal e precisamos de
interdisciplinaridade para melhor compreender essa relacdo. Sdo diversos os mercados que envolvem animais e que promovem
o afeto e a oposigdo a invisibilizagdo ou coisificagdo de animais. Um caminho possivel para pesquisas futuras é a investigacdo
da violéncia contemporanea internalizada e/ou socialmente aceita em comportamentos de consumo. A autoagressdo humana
esta presente, por exemplo, em estudos sobre compulsividade, mas ndo identificamos muitos estudos que se propdem a
compreender o ser humano contemporaneo, individualmente ou coletivamente, em manifestagdes da violéncia no consumo.

Defrontamo-nos algumas vezes com a sensagdo de que as coisas ndo sdo exatamente o que parecem, o que desperta a
curiosidade do pesquisador. Este estudo se inicia com essa sensac¢do e termina com ela, ja que envolve muitas complexidades
e fronteiras de conhecimento. Aqui, foram lancados desafios para que estudos de marketing possam explorar as estreitas
conexdes do consumo com a relagdo homem-animal, ndo sé as relagGes de amor, mas também aquelas que envolvem
violéncia. O texto é finalizado em meio a violentos acontecimentos mundiais de origens diversas, que trouxeram a luz defesas
de politicas econdmicas que banalizam o valor da vida humana. A pandemia sem precedentes na histéria e a eclosdo de uma
guerra na Europa, envolvendo poténcias com poder bélico nuclear, fazem lembrar a autoagressdo trazida por Han (2017) e
seu possivel efeito de autodestruicdo da vida humana. As artes costumam antecipar acontecimentos; assim, na expressao
artistica de Banksy (Figura 6), observa-se um alerta para um futuro sombrio.
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