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Resumen

La alfabetizacion mediatica del profesorado universitario es un reto de la sociedad actual, para lograr la formacién de
ciudadanos criticos. Se presenta el proceso de diseno y validacion de un cuestionario para conocer el nivel de
competencia mediatica del profesorado universitario. El analisis de validez y fiabilidad se realizé en dos fases distintas
para garantizar la consistencia del instrumento: validacién por método Delphi y analisis psicométrico, en una muestra
piloto internacional de 260 docentes. El resultado es un cuestionario con ocho dimensiones, cuyos datos de validacion
y el analisis por dimensiones muestran un instrumento consistente para la recogida de informacion en un ambito de
conocimiento cambiante y necesitado de instrumentos, suponiendo una contribucion valiosa para la investigacion en
alfabetizacion mediatica.

Palabras clave: competencia mediatica; alfabetizacion mediatica; profesorado universitario; evaluacion educativa;
validacién de instrumento.

Resum

L'alfabetitzacié mediatica del professorat universitari €s un repte de la societat actual, per aconseguir la formacié de
ciutadans critics. Es presenta el procés de disseny i validacié d'un qlestionari per conéixer el nivell de competéncia
mediatica del professorat universitari. L'analisi de validesa i fiabilitat es va realitzar en dues fases diferents per garantir
la consisténcia de I'instrument: validacié per métode Delphi i analisi psicométric, en una mostra pilot internacional de
260 docents. El resultat és un qliestionari amb vuit dimensions, les dades de validacié i I'analisi per dimensions
mostren un instrument consistent per a la recollida d'informacié en un ambit de coneixement canviant i necessitat
d'instruments, suposant una contribucié valuosa per a la investigacié en alfabetitzacié mediatica.

Paraules clau: competéncia mediatica; alfabetitzacié mediatica; professorat universitari; avaluacié educativa; validacio
de I'instrument.
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Abstract

Media literacy of university teachers is a challenge of the current society, to achieve the critical education of the
citizens. We present the process of design and validation of a questionnaire to know their level of media literacy. The
analysis of validity and reliability of the instrument was carried out in two different stages to guarantee the consistency
of the instrument: validation by Delphi method and by psychometric analysis from an international pilot simple of 260
university teachers. The result is an eight-dimensional questionnaire. The validation data and analysis by dimensions
show a consistent tool for the collection of information in a changing knowledge field that needs instruments, making a

valuable contribution for media literacy research.

Key Words: media competence; media literacy; university teachers; educational assessment; instrument validation.

1.La formacion en competencia mediatica en la
universidad como responsabilidad del profesorado
Desde hace varias décadas se estan realizando diversas
actuaciones para incorporar la educaciéon mediatica en la
formacién ciudadana, incluyéndose en los curricula de
todos los niveles educativos (Pérez-Rodriguez, Delgado-
Ponce, Garcia-Ruiz, y Caldeiro, 2015). Desde la Comision
Europea (2011) se recomienda el desarrollo de la
competencia mediatica en la ciudadania, entendiendo
esta como la capacidad para percibir, analizar y disfrutar
del poder de los mensajes, imagenes, estimulos y
sonidos que se perciben de los medios de comunicacion,
usandolos para satisfacer las necesidades de
comunicacién, expresion, formacién o informacién que
puedan generarse en diversas situaciones cotidianas.
Asi, Gozalvez, Aguaded, y Garcia-Ruiz (2014) plantean la
formacién en competencias mediaticas como una
cuestion de responsabilidad en la educacion superior,
haciendo alusiébn no solo a la necesidad de una
formacion especifica en este ambito para el profesorado,
sino al ejercicio de la responsabilidad inherente a la
profesion docente. La investigacion de Gonzalez-
Fernandez, Ramirez-Garcia, y Salcines-Talledo (2018)
pone de relieve la relevancia de competencia para el
profesorado de otras etapas, demostrando que poseen
un alto grado de formacién y que hacen un uso
pedagédgico de los medios de comunicacién. Sin
embargo, no se ha investigado cémo se encuentra el
profesorado universitario a este respecto, por lo que se
pone en evidencia una carencia de estudios con
resultados que aporten esta informacién, que este
trabajo pretende reducir aportando un instrumento de
evaluacion.

La responsabilidad del profesorado universitario al
respecto requiere un compromiso constante con una
serie de principios que no solo ha de sostener su rol
como experto en una materia, sino que ha de hacer
llegar a sus estudiantes mediante sus practicas de aula.
Algunos de estos principios fundamentales segln Garcia,
Gozalvez, Vazquez, y Escamez (2010) son el respeto a la
dignidad personal de toda la comunidad educativa, la
promocién de los derechos humanos y la defensa de los
valores de la ética civil, la justicia, la autonomia
profesional, la confidencialidad, la veracidad y la
responsabilidad profesional. En el ambito espanol existe
un cobdigo deontolégico de la profesion docente,
aprobado en 2010 por los Colegios Oficiales de Doctores
y Licenciados en Filosofia y Letras y en Ciencias, que tal y
como puntualiza Tiana (2011) no contempla al
profesorado universitario, sino al profesorado del resto
de los niveles educativos, pero que representa un
interesante basamento para comprender la amplitud de
responsabilidades y derechos para dirigir el correcto
ejercicio de la profesiobn docente, mediante el
establecimiento de una serie de principios de actuacion.

Por todo ello, hoy méas que nunca, se hace
imprescindible el papel proactivo del profesorado
universitario como motor de cambio desde una doble
dimensiéon: por un lado, en su compromiso con el
ejercicio de su responsabilidad ética como consumidor y
productor de contenidos audiovisuales que le permita
hacer un uso critico, libre y democratico de los medios; y
por otro lado, para lograr desarrollar la competencia
mediética en los jévenes, incluyendo recursos mediaticos
en las practicas de aula y favoreciendo el uso correcto de
estos recursos por sus estudiantes (Pérez-Escoda,
Garcia-Ruiz, y Aguaded, 2017).

2.Uso de los medios y la web 2.0 por el profesorado
universitario

El profesorado universitario no es ajeno a los avances de
los recursos que la Web 2.0 pone al servicio de la
investigacion y de la docencia. Al contrario, es uno de los
agentes mas activos en su implementacion y en el
desarrollo de nuevas aplicaciones y soportes, que
combinados con metodologias activas favorecen el
proceso de ensenanza aprendizaje. En este sentido, el
desarrollo de MOOC (Massive Open Online Courses)
(Cabero Almenara y Llorente Cenudo, 2017), la
gamificacion como recurso didactico, el diseno de
entornos virtuales de aprendizaje (Gonzélez y Garcia,
2011), la realidad aumentada, etc., muestran el
liderazgo de la universidad en el uso de las TIC (De
Pablos, Colas y Gonzalez, 2011; Martin y Meneses,
2014; Villalustre y Del Moral, 2015; Bartolomé vy
Steffens, 2015).

Existen numerosos articulos cientificos y aportaciones a
congresos que asi lo evidencian. Guerra, Gonzalez, y
Garcia-Ruiz (2010) y Boza y Conde (2015) destacan las
actitudes favorables hacia la Web 2.0 tanto del
profesorado como de los estudiantes, asi como los
beneficios de su uso para facilitar el trabajo colaborativo
y la comunicacion académica. Simpson (2016)
encuentra mejoras en el aprendizaje cuando en las aulas
universitarias se favorece el didlogo entre estudiantes,
como recurso pedagdgico, a través de las redes sociales
y de la Web 2.0. Respecto al uso de medios de
comunicacién, un reciente estudio sobre el acceso,
consumo y cultura mediatica del profesorado
universitario (Martinez, Islas, Campos, y Redondo, 2016),
destaca la importancia concedida por este colectivo al
uso de recursos mediaticos en sus clases para favorecer
el aprendizaje y la capacidad de analisis critico de los
estudiantes. A partir de esta premisa se revela que el
medio mas usado para acceder a la informacion es la
prensa, seguido de la radio y la television.

A pesar de este panorama alentador el contexto
universitario precisa de una mayor promocion del uso y
aprovechamiento de las tecnologias y los medios en
todas sus dimensiones pues, tal y como afirman Langan,
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Schott, Wykes, y Szeto (2016) y Delgado Benito, Casado
Munoz, y Lezcano Barbero (2016), las clases
tradicionales siguen siendo las predominantes en las
aulas.

3. Dimensiones e indicadores de

mediatica

A raiz del establecimiento de las seis dimensiones y los
indicadores de la competencia mediatica por Ferrés y
Piscitelli (2012), se inicia una linea de investigacién para
mejorar la educacién mediatica de la ciudadania, y que
se completa con la inclusion de los social media, por su
gran protagonismo y trascendencia en este contexto
(Ferrés y Masanet, 2016).

Siguiendo estos argumentos, se pueden establecer los
conocimientos, actitudes y habilidades que un
ciudadano, en este caso un docente universitario, debe
dominar para ser competente en todas las dimensiones
de la competencia mediatica, tomadas como indicadores
de las dimensiones del instrumento de evaluacion que
se presenta.

la competencia

. La dimension del lenguaje audiovisual agrupa
el conjunto de conocimientos sobre los cédigos mediante
los que se expresan los diferentes lenguajes, la
capacidad para utilizarlos correctamente y para analizar
y producir mensajes desde la perspectiva del sentido y el
significado, de las estructuras narrativas y de las
categorias y géneros; ademas del dominio de la
comunicacion multimodal, multimedia y transmedia.

. La dimensién  tecnoldgica reine el
conocimiento y la capacidad para la utilizacion de las
herramientas que posibilitan la comunicacion escrita,
sonora, visual y audiovisual en un entorno digital, lo cual
requiere de la comprension de las funciones que
desempenan las TIC en el marco de la sociedad digital.

. La dimension de los procesos de interaccion
hace referencia a la capacidad para comprender y
gestionar los procesos mentales que se activan en la
recepcion de mensajes, para valorar criticamente y
gestionar los componentes cognitivos, racionales,
emocionales y contextuales que intervienen en los
procesos de interaccion; evaluando la propia dieta
mediatica y gestionandola de manera equilibrada.

. La dimensién de los procesos de produccion y
difusién de contenidos audiovisuales hace referencia al
conocimiento de las funciones de los procesos de
produccién y difusién de los medios, de las tareas de los
agentes que intervienen, de la estructura de esos
procesos y de sus codigos; asi como a la capacidad para
elaborar, seleccionar, compartir y diseminar mensajes
mediaticos a través de los social media.

. La dimensién “ideologia y valores” se centra en
la capacidad de lectura comprensiva y gestién critica de
los mensajes; asi como el compromiso en un uso activo y
responsable de los social media.

. La dimension estética hace referencia a la
capacidad para analizar, valorar y extraer placer de los
mensajes mediaticos desde el punto de vista de su
originalidad y su calidad estética y artistica; asi como a la
capacidad de producir mensajes que contribuyan a
incrementar los niveles de creatividad, originalidad y
sensibilidad.

Ademas de estas seis dimensiones, en el diseno del
instrumento de evaluacion se han incorporado dos
dimensiones mas:

. Uso y conocimiento docente de los medios y la
Web 2.0. Es importante identificar qué tipo de recursos

conoce y utiliza el profesorado, tanto en su faceta
docente como investigadora o de gestion.

. Responsabilidad docente. Se refiere al
compromiso del profesorado en el desarrollo de una
ciudadania critica, ética, responsable y participativa,
tanto en el consumo responsable de medios, como en su
responsabilidad ante el wuso adecuado de sus
estudiantes.

4. Antecedentes en el nivel de

competencia mediatica

Desde que la Comision Europea (2009) recomendé a los
paises miembros iniciar investigaciones para “establecer
un conjunto de pruebas en las que puedan basarse los
criterios para la evaluacion de la alfabetizacion
mediatica”, son varias las iniciativas seguidas en Europa
que han disenado y aplicado instrumentos para medir el
nivel de competencia mediatica de la ciudadania.

Los estudios sobre competencia mediatica en Espana
han focalizado su mirada principalmente en el ambito de
la educacion obligatoria, para lo que se han disenado
cuestionarios de diagnéstico de la competencia
mediatica a estudiantes de Educacion Primaria (6 a 12
anos), Educacion Secundaria (12 a 16 afos), y
Bachillerato (16 a 18 anos) (Rodriguez-Rosell, Berlanga,
y Sedefo, 2013) y de Educacién Infantil (O a 6 anos)
(Garcia-Ruiz, Duarte, y Guerra, 2014). Asimismo, existe
un cuestionario dirigido al profesorado de estas etapas
(Gozalvez, Gonzalez, y Caldeiro, 2014), y un guion de
entrevista para realizar focus group con padres y madres
de ninos y jovenes en edad escolar (Gonzalez, Sedeno, y
Gozalvez, 2012). El disefio de todos los instrumentos
anteriormente mostrados se sustentd en las
dimensiones planteadas por Ferrés y Piscitelli (2012).
Los resultados de la aplicacion de estos cuestionarios
(Garcia-Ruiz, Rodriguez-Rosell, y Ramirez, 2014; Pérez-
Rodriguez, Ramirez, y Garcia-Ruiz, 2015; Gonzalez,
Ramirez, y Gozalvez, 2015), ponen de manifiesto un nivel
medio de competencia mediatica en la mayoria de las
dimensiones y en todas las muestras objeto de estudio,
por lo que los investigadores insisten en la necesidad de
mejorar la formacion de la ciudadania en competencias
mediaticas.

En el contexto iberoamericano existen pocos trabajos
publicados en relacién al diagnéstico de la competencia
mediatica, aunque vinculados con la Red Alfamed se
comienzan a realizar tesis doctorales en diferentes
paises, a organizar congresos (Cali en Colombia en
2016, Minas Gerais en Brasil en 2017 y Medellin en
Colombia en 2018), ademéas de publicar algunos
trabajos (Rivera, Ugalde, Gonzélez, y Carrién, 2015;
Sandoval, Manrique, Arenas-Fernandez, Martinez,
Hernandez, y Serna, 2016; Gozalvez y Zeballos, 2014).

El andlisis de la competencia mediatica del profesorado
universitario ha sido estudiado en menor medida dentro
del contexto nacional ya que hasta el momento solo es
significativo el analisis de contenido de las guias
docentes y las entrevistas a profesores y gestores
universitarios realizado por Ferrés y Masanet (2016). Al
respecto, consideramos que un pilar fundamental y
promotor de una ciudadania competente
mediaticamente y que ha tendido a pasar desapercibido
es el profesorado universitario, puesto que desde las
aulas universitarias se forma a los futuros profesionales
que tienen como nexo comin en su desempeno
profesional la necesidad del desarrollo de una
competencia mediatica que les permita ejercer con una
mirada critica, ética y responsable en una sociedad de la

diagnostico  del
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informacién en continua transformacion.

De ahi, que abordemos en este trabajo el diseno y
validacion de un cuestionario para docentes
universitarios que nos ayude a conocer el nivel de
competencia mediatica que estos poseen, el uso y
conocimiento de los medios y las tecnologias, asi como
su responsabilidad autopercibida en relacion al
desarrollo en sus estudiantes como ciudadanos criticos,
con valores éticos, responsables y participativos.

5. Método

El instrumento de validacién del cuestionario para
docentes universitarios ha sido el método Delphi. Los
participantes en el proceso de evaluacion del
instrumento fueron seleccionados por muestreo no
probabilistico, de conveniencia siguiendo los criterios
establecidos por este método, por el que fueron
consultados en este proceso un grupo de diez expertos
investigadores, conocedores de esta técnica y con
amplia experiencia en alfabetizacion mediatica, asi como
el grupo coordinador, formado por cuatro investigadores.
Cabe destacar que los expertos que configuran la
muestra son investigadores de diferentes paises
europeos y americanos, pertenecientes a la Red Alfamed
(www.redalfamed.org).

A partir de los juicios de los expertos se configur6 el
cuestionario siguiendo tres fases. En una primera fase se
definio el objeto de estudio, seleccionando a los expertos
participantes. En la siguiente fase exploratoria, se realizd
el primer diseno de cuestionario y la primera ronda de
valoracion por expertos. Se establecieron una serie de
actuaciones para validar las distintas dimensiones e
items, asi como sus criterios de valoracion. Se realizaron
cuatro rondas de valoracion por los expertos. En la fase
final se sintetizaron todos los acuerdos tomados para
llegar a disefar un instrumento que pasaria a ser
aplicado a wuna muestra piloto en 13 paises
iberoamericanos. Dicha muestra piloto se configura
como una muestra por conveniencia, puesto que no
pretende  ser representativa del profesorado
universitario, sino que se selecciona en funcion de las
posibilidades de acceso de los investigadores a
profesorado vinculado a la Red Alfamed, a los que se
invita a participar voluntariamente en la
cumplimentacién online del cuestionario, a partir de la
toma de contacto por correo electronico.

6. Procedimiento

6.1. Disefio del cuestionario

Para el disefio del instrumento de evaluacion se
establecieron unos criterios que a juicio de los
coordinadores y expertos participantes garantizarian su
validez: version online, cumplimentaciéon breve, escala
tipo Likert, comprensible en distintos contextos
culturales, y en version espanola y portuguesa.

En primer lugar, se inicia el diseno partiendo de las
dimensiones establecidas por Ferrés y Piscitelli (2012),
asi como de la bibliografia consultada y de la opinién de
los expertos, respecto al uso y conocimiento del
profesorado de los medios y de su nivel de
responsabilidad en la educacion en medios. Se
establecen asi diez dimensiones iniciales, ademas de
una serie de items de perfil sociodemografico que
ayudase a identificar a los encuestados con un total de
51 items.

A partir de la redaccion de los items son los expertos
quienes valoran su adecuaciébn a cada una de las
dimensiones previamente establecidas, asi como su

peso otorgado al total de items. Al mismo tiempo se
establece la relacién de indicadores o criterios de
valoracion que se seguird para llegar a los resultados
finales. De tal manera que la relacién dimension-item-
indicador queda como se muestra en la tabla 1.

i i items i e

Conocimiento 7, 8,9, 10, Conocimiento y uso de dispositivos y medios de

¥ uso de 11,21, 23 comunicacion clasicos y emergentes, en labores de
meadios docencia o investigacion.
Lenguajes 14, 15, Capacidad de reconocer, seleccionar y utilizar distintos

245 sistamas de representacion de astilos y codigos de los
mensajes audiovisuales, en funcidn de la situacién
comunicativa, del tipo de contenido a transmitir y del
tipo de interlocutor.
Idealogia y 19, 20, Capacidad de gestionar las propias emociones en la
valores 18.7, 244  interaccion con las pantallas, en funcion de la ideclogia
y de los valores que se transmiten. Capacidad de
evaluar la fiabilidad de las fuentes de informacidn,
extrayendo conclusiones criticas.
Tecnologia 186, 17, Capacidad de manejar con correccién herramientas
18.1,18.3, comunicativas y adecuar las herramientas tecnologicas
241 a los objetives comunicativos que se persiguen

Produccién y 184 a Conocimiento de las fases e infraesfructura que

difusion 18.6, 18.8, conllevan los procesos de produccion. Capacidad de
246 seleccionar mensajes significativos y transformarlos
para producir nueves significados.
Recepcion e 18.2, 22, Capacidad de seleccidn, revision y autoevaluacion de
interaccidn 243 la propia dieta mediatica. Conocimiento de las
posibilidades legales de reclamacion ante el
incumplimiento de las normas vigentes en materia
audiovisual, y actitud responsable ante estas
situaciones.
Estética 12,13, Sensibilidad para reconocer una preduccion mediatica

242 que no se adecle a unas exigencias minimas de
calidad estética,
Responsabili 25, 26, 27, Capacidad para dinamizar la comunicacion e
dad docente 28, 29, 30, interaccion eficaz y responsable con los estudiantes, a
k1 través de medios, redes y TIC. Reconocer y desarrollar
distintas competencias mediaticas.

Tablal. Dimensiones de la alfabetizacion mediatica e
indicadores estudiados. Elaboracion propia.

6.2. Fiabilidad y validez del instrumento

Para garantizar la fiabilidad y validez del instrumento
se ha realizado el analisis psicométrico de la
herramienta (Abad, Olea, Ponsoda, y Garcia, 2011).
Para comprobar su consistencia interna se realiz6 el
analisis de la fiabilidad a través del coeficiente de o de
Cronbach en una muestra piloto de 260 profesores
universitarios de 13 paises (Espana, Portugal, ltalia,
Colombia, Ecuador, Brasil, México, Perl, Venezuela,
Argentina, Chile, Bolivia y Cuba). Ademas, se analiza el
mismo coeficiente por dimensiones para comprobar la
fiabilidad de los constructos estudiados. En el proceso
de validacién se somete el cuestionario a la evaluacion
de la validez, analizada desde dos perspectivas: validez
de contenido con validacion de expertos y la validez
empirica o de constructo factorial.

Para la validez de contenido del instrumento los
expertos participantes (10 en total) valoraron
diferentes aspectos del cuestionario: informacién
previa que se ofrece al encuestado, tipo del grado de
adecuacion de los items al objeto de estudio, formato
de presentacion, claridad de las preguntas, etc. Los
expertos valoraron el instrumento mediante escala
Likert que recoge el grado de adecuacion de cada item
a los diferentes criterios. Posteriormente se revisé el
instrumento y se elabor6 un nuevo cuestionario en
castellano y en portugués. Seguidamente se procedi6 a
la validacion empirica a partir de los resultados
obtenidos de la aplicacion del cuestionario a la muestra
piloto.
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7. Analisis y Resultados

7.1. Andlisis de fiabilidad y validez

Para analizar la fiabilidad del instrumento y garantizar la
consistencia interna se obtiene un coeficiente para el «
de Cronbach de .94, lo que supone un valor alto de
fiabilidad. Ademas, se analiza el mismo coeficiente por
dimensiones para comprobar la consistencia del
instrumento para cada dimensién definida, sobretodo de
las dimensiones de mayor peso (la 1y la 8).

Dimensiones a de Cronbach

Dimension 1: Conocimiento y uso de medios B85
Dimension 2: Lenguajes TT7
Dimensidn 3: Ideclogia y valores B89
Dimensidn 4: Tecnologia B30
Dimension 5: Produccion y difusion .B09
Dimension 6: Recepcion e Interaccion B30
Dimension 7: Estética 889
Dimensidn 8: Responsabilidad docente 820

Tabla 2. Estudio del coeficiente para el a de Cronbach de
las dimensiones. Elaboracién propia.

La validez de contenido se realizé partiendo de técnicas
cualitativas y cuantitativas. En las cualitativas un grupo
de expertos valoré la claridad y pertinencia de los items
evaluando la solidez conceptual y linglistica del
cuestionario, puesto que se implementara en 13 paises
de culturas distintas. Después de varias rondas de
consulta y evaluacién se eliminaron un total de 14 items.
De esta manera y tras la Ultima ronda se definen
finalmente ocho dimensiones con un total de 37 items
asociados (https://go00.gl/Wcl42d), con unas medias por
encima de .8 rango de corte para considerarlas
definitivas o modificables entre .60 y .79 (las
puntuaciones presentadas se obtuvieron del promedio
de puntuacién asignado por los expertos para evaluar
iP= pertinencia del item en la investigacion y iC= claridad
con la que se habia construido el item).

Indcas  Dimensidn  Dimensién  Dimensidn  Dimensidn  Dimensidén  Dimensién  Dimensién  Dimension
1 2 E] 4 5 [] 7 8

- 80 80 88 89 89 B3 B85 81
i 89 81 73 a8 81 20 85 2]

Tabla 3. Resultados de validacion de los expertos para la
pertinencia y claridad de los items. Elaboracién propia.

De los resultados obtenidos se modificaron 9 items: 4 en
la Dimensién 3 (Ideologia y valores) y 5 en la Dimensién
8 (Responsabilidad docente). Mejorada la herramienta
con el analisis de contenido se aborda la Gltima fase de
validacion mediante un analisis factorial exploratorio,
utilizando técnicas estadisticas multivariantes para el
estudio de las dimensiones que subyace a las relaciones
entre las diferentes variables. No obstante, para que el
andlisis tenga una justificacion adecuada realizamos
primeramente un analisis para verificar la medida de
adecuacion Kayser, Meyer y Olkin (KMO) y la prueba de
Barlett (tabla 4) de las diferentes dimensiones para la
posterior realizacion del anélisis factorial para la
comprobacioén de la solidez del instrumento.

Dimensiones KMO Prueba de esfericidad de
Barlett

Dimension 1: Conocimiento y uso de 801 000
medios

Dimension 2: Lenguajes 878 .000
Dimension 3: Ideclogia y valores 873 .ooo
Dimension 4: Tecnologia .B24 000
Dimension 5: Produccion y difusion B15 .0o0
Dimension 6: Recepcion e Interaccion 899 .000
Dimension 7: Estética 809 .001
Dimension 8: Responsabilidad docente 877 .0oo

Tabla 4. KMO y Prueba de Barlett para las diferentes
dimensiones del cuestionario. Elaboracién propia.

Siendo los resultados satisfactorios en el test KMO
donde los valores para las diferentes dimensiones son
todos > .8 y los valores de la prueba de esfericidad de
Barlett, Sig <.05 se procede a realizar la extraccion de
factores mediante el andlisis de los componentes
principales y rotacién VARIMAX donde se analizaran las
relaciones entre las diferentes variables (tabla 5).

Compo Auto valores iniciales Sumas de las Suma de las

nente saturaciones al saturaciones al
cuadrado de la cuadrado de la
extraccion rotacion
Total % e LY Total EY 1" % Total % dala
VA acumulad VA aarnukada vananza acumulado
1 711 263 26.3 711 263 26.3 312 1153 11534
T 7 1 4
2 273 10101 3640 273 1010 36401 319 11.81 23345
3 1 3 1 [
3 228 BAS 4485 228 845 44851 314 1162 344972
7 1 7 L] 7
4 185 7.229 5208 195 7.229 5208 1.86 6873 41845
6 B
5 156 5777 57.85 1.86 S5.777 57.857 202 7489 49333
3 7 3 7
G 1.02 3.803 61686 1,02 3803 6166 206 7638 56971
9 7
7 888 37 64,97 0.89 3317 64977 1.44 5326 62208
7 8 1
8 858 347 68.14 0.85 317 68147 1.08 3988 66.296
7 8 2
a9 786 2.903 71.05 078 2903 7105 086 3184 69479
2
10 J14 0 2638 7368 071 2638 73687 113 4208 73687
7 4 9

Tabla 5. Varianza total explicada para la competencia
mediatica del profesorado universitario. Elaboracion
propia.

El analisis factorial exploratorio realizado inicialmente
mostrd la existencia de 6 factores (con autovalores
mayores que 1) que explican el 61.66% de la varianza
total (tabla 5). Sin embargo, con un porcentaje
acumulado del 68.14% y teniendo en cuenta la Gltima
ronda de validacién, se continGa con las ocho
dimensiones definidas en el cuestionario: 1)
Conocimiento y uso de medios; 2) Lenguajes; 3)
Ideologia y valores; 4) Tecnologia; 5) Produccion vy
difusién; 6) Recepcion e Interaccion; 7) Estética; y 8)
Responsabilidad docente. También se observan
correlaciones altas en los factores definidos en la matriz
de componentes rotados para las dimensiones
estudiadas como se representa en la figura 1, donde se
muestran los constructos estudiados correspondientes a
las dimensiones de la competencia mediatica con los
porcentajes de la varianza total explicada para cada
dimension.
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Figura 1. Representacion grafica de los constructos
estudiados. Elaboracién propia.

7.2. Resultados generales del pilotaje

Con los datos obtenidos para la validez y fiabilidad del
instrumento, se presenta un primer analisis descriptivo
de los datos en las variables dependientes que
fundamentan el diseno del instrumento. Se ha trabajado
con disenos no experimentales a partir de estudios de
tipo descriptivo-correlacional con metodologias ex-post-
facto, por lo que los resultados presentados esbozan un
primer diagnéstico de la competencia mediatica del
profesorado universitario.

items del cuestionario Weda  Medans Dewv. Ty, Curioss N
item 7: Formacién en ALFAMED 23 2 1.08 -1.18 260
Item 8: Nivel de conocimiento de dispositivos y 27 2875 78 -52 260
MDC
ftem 9: Nivel de uso de dispositivos y MOC 26 275 B0 -.24 260
ftem 10: Influencia MDC 25 26 &7z -66 260
ftem 11: Uso en tares de investigacién 20 2 842 -.B6 260
8
ftem 21: Uso para ampliar informacién 23 22 86 -47 280
Item 23: inf iGn para mi 23 24 81 -.36 260
docente

Tabla 6. Descriptivos basicos de la Dimension 1:
Conocimiento y uso de medios de comunicacion.

Los resultados muestran que el profesorado universitario
se siente con un nivel de conocimiento y uso de los
medios alto, evidenciado en los valores de las medias y
la desviacion tipica. Sin duda el dato mas significativo es
su conocimiento y uso para comunicarse. Este dato
queda reforzado con los resultados en el nivel de
conocimiento de los dispositivos y los medios.
Encontramos un perfil docente que se siente seguro en

las variables estudiadas en la dimension 1 de la
competencia mediatica.
Descriptivos basicos para los items de la DIMENSION 2; Lenguajes
items del cuestionario Media  Mediana ?I‘;"' Curtisis N
item 14: Identifico codigos de lenguaje 29 3 .BO& -756 26
audiovisual 8 0
item 15: Utilizo correctamente los codigosde 29 3 A57 -012 26
lenguaje audiovisual 3 0
item 24.5: Selecciono teniendo en cuenta 31 3 767 -704 26
lenguaje audiovisual 2 0

Tabla 7. Descriptivos basicos de la Dimension 2:

Lenguajes. Elaboracién propia.

Segln el valor medio, los items estudiados indican un
alto nivel en cuanto a cddigos del lenguaje audiovisual.
El estudio de estas dimensiones adquiere especial
relevancia si profundizamos en la interpretacion de la
competencia mediatica, a partir del analisis de las otras
dimensiones contempladas.

Descriptivos basicos para los items de la DIMENSION 3: ldeclogia v Valores

items del cuestionario Modia  Mediana Dosv. Tip Curiosis N
item 19: Identifico la ideclogia de un 3o 3 752 277 26
producto mediatico 0
item 20: Tengo en cuenta los valores para 361 4 538 -247 26
transmitir 0
item 18.7: Reconocimiento de esterectipos, 192 2 278 7.607 26
prejuicios, etc. en los medios 0

Tabla 8. Descriptivos basicos de la Dimension 3:

Ideologia y Valores. Elaboracién propia.

La significatividad de estos datos radica en el hecho de
que pese a tener un conocimiento y uso de los medios
alto, asi como de la utilizacién de cédigos de lenguaje
audiovisual, encontramos una media ponderada muy
baja x<2 en el reconocimiento de estereotipos o
prejuicios de tipo racial, sexual, social, religioso o
ideologico.

_Descriptivos basicos para los items de la DIMENSION 4 de Tecnologia

ftems del cuestionario Media  Mediana ?};" Cunosis N
ftern 16: Reconozco programas informaticos 24 2 706 -432 26
3 0
ftern 17: Utilizo correctamente programas 26 3 79 -609 26
informaticos a ]
item 18: Conocimientos sobre recursos 1.7 2 407 1018 26
tecnolégicos 5 5 0
item 24.1: Selecciono informacién segun la 24 2 921 779 26
tecnologia con la que se cred 2 0

Tabla 9. Descriptivos basicos de la Dimension 4:

Tecnologia. Elaboracién propia.

Como se puede observar, en esta dimension la variable
con una mayor carencia es el conocimiento de recursos
tecnolégicos, lo cual implica una carencia en el uso y
manejo instrumental de dichos recursos.

Descriptivos basicos para los items de la DIMENSION: Produccion y Difusicn

_ltems del cuestionario NS e O oo w
ftem 18.4: Reconozco cédigos deontoldgicos 15 2 499 -1.988 260
en mi pais 6
item 18.5: Puedo actualizar mi privacidad en 1.7 2 442 -8B03 280
redes 4
ftem 18.6: Reconozeo los Creative Commons 1.2 1 449 956 260

T
item 18.8: Conozeo la difusion de datos en 14 1 S02 -204 260
Facebook y Twitter 8

Tabla 10. Descriptivos basicos de la Dimension 5:

Produccion y Difusion. Elaboracion propia.

La dimension 7 de produccion y difusién es una de las
dimensiones que encuentra medias mas bajas x<2; es
tal vez una de las dimensiones en las que el profesorado
se siente menos seguro, debiendo esperar a los
resultados definitivos del estudio internacional para ver
si estos resultados se confirman.

Descriptivos basicos para los items de la DIMENSION 6 de Recepcién e Interaccién

items del cuestionario :‘edi gdedian P'I?ispv Sunosi N
item 18.2: Identifico la narrativa 196 2 187 544 260
transmediatica

item 22: Me comunico por medios sociales 327 4 986 033 260
item 24.3: Selecciono la informacién 338 3 599 -851 260

teniendo en cuenta sus destinatarios

Tabla 11. Descriptivos basicos de la Dimension 6:
Recepcion e Interaccion. Elaboracién propia.

El proceso de interaccion a través de redes sociales y la
seleccion de informacion teniendo en cuenta los
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destinatarios, en este caso los alumnos, obtienen
resultados altos x>3, cosa que no ocurre con la
identificacion de la narrativa transmediatica x<2, este
resultado se justifica por la novedad de dicha narrativa.

Descriptivos basicos para los items de la DIMENSION 7 de Estética

items del cuestionario Meds  Uedisa Dowe. Tip. Cuross N
item 12: Reconozco parametros de gusto 31 3 BT 188 260
artistico y estético

item 13: Creo contenido teniendo en cuentael 3.2 3 881 -73 260
sentido estético y artistico 1

Item 24.2: Selecciono informacion de uso 30 3 735 015 260
docente por su calidad estética y artistica 4

Tabla 12. Descriptivos basicos de la Dimensién: 7
Estética. Elaboracion propia.

Estos resultados nos muestran que el profesorado cree
tener un alto sentido estético tanto en la vertiente del
reconocimiento de dicha estética en los mensajes que
recibe, como en la creacién de contenido audiovisual y
en la seleccion de material docente donde se tienen en
cuenta la calidad estética y artistica. La media
ponderada en todos los casos es x>3.

Descriplivos basicos para los items de la DIMENSION 8: Responsabilidad docente
Dewy.

Items del cuestionario Media  Medana To Curtosis N
ftem 25: Fomento la produccién medidtica de 2,87 3 802 -g872 26
mis alumnos 0
item 26: Fomento la responsabilidad 315 3 BT71 =21 26
medidtica entre mis alumnos 0
item 27: Evaliio el uso adecuado de los 292 3 895 <1141 26
medios 0
Item 28: Aconsejo a los alumnos la denuncia 273 3 105 -1221 26
de malas practicas 7 0
item 29: Considero importante la 3.54 4 702 1.402 26
incorperacién de la alfabetizacién mediatica 0
en la universidad

item 30: Asumo la responsabilidad del 293 3 829 -902 286
docente en esta educacion 0
item 31: Importancia de las competencias 374 4 455 5229 26
mediaticas 0

Tabla 13. Descriptivos basicos de la Dimension 8:
Responsabilidad docente. Elaboracién propia.

Es importante apreciar los valores de esta dimension.
Todas las medias se encuentran por encima de x>2.70 y
en tres items por encima de tres, x>3 lo cual indica la
notable importancia de esta dimension entre el
profesorado. Especialmente categérico es el resultado
del Gltimo item, que mide el grado de importancia de
diversas subcompetencias de la competencia mediatica,
aproximandose al valor maximo cuatro, x=3.74,
reforzado por la acumulaciéon de casos en las colas
(curtosis), que es mucho mayor que la que corresponde
a una distribucion normal (5.229>1.96).

Para terminar este primer analisis exploratorio
presentamos un grafico de dispersion (figura 2) donde se
aprecia la curva de las medias en las variables de cada
dimension.

o

——DIMENSION | 235 237 2.64 258 208 232 283 2,33
~S-DIMENSION2 298 293 3.12

» N4
—=—DIMENSION § 1.56 1.74 1.27 1.48 118
—e—DIMENSION G 1,96 327 338

DIMESNION 7 3 3.26 304

DIMENSIONS 257 318 292 273 354 299 374

Figura 2. Representacién de la curva de medias para las
variables estudiadas en cada dimensién de la
competencia mediatica. Elaboracién propia.

Estos resultados resaltan la contribucion mas relevante
del estudio, poniendo el énfasis en la dimension de
conocimiento y uso de los medios y en la responsabilidad
docente frente a la competencia mediatica, dimensiones
menos estudiadas en otros trabajos. No obstante, es
importante destacar que son resultados parciales
circunscritos al estudio de fiabilidad de la herramienta
de evaluacion.

8. Discusion y conclusiones

El analisis de validez y fiabilidad a través de
metodologias cualitativas y cuantitativas muestra un
instrumento cuya validez y consistencia interna estan
garantizadas por los resultados obtenidos, por lo que
puede decirse que este cuestionario es pertinente para
evaluar la competencia mediatica del profesorado
universitario, lo cual supone un avance importante en la
investigacion sobre la competencia mediatica en este
colectivo.

No obstante, hay que resenar la dificultad que se impone
a la hora de realizar este tipo de estudios a gran escala,
que implican incluir y contemplar las diferencias e
idiosincrasias propias de cada pais (Boza y Conde,
2015). Por ello, se ha concedido gran importancia en el
proceso de validacién de contenido del cuestionario a la
valoracién realizada por los expertos sobre la claridad y
pertinencia de los items, evaluando expresamente la
solidez conceptual y linglistica del instrumento, puesto
que se implementara en paises de culturas distintas.

En todo caso, los resultados obtenidos de este estudio
ofrecen una aproximaciéon a la competencia mediatica
del profesorado universitario; si bien, es preciso
continuar con la aplicacion del instrumento a una
muestra mayor para obtener resultados definitivos del
grado de competencia mediatica. A pesar de ello,
podemos senalar con cautela que el profesorado
universitario parece tener un nivel de competencia
mediatica media-alta manifestando especial interés por
el uso de medios de comunicacion emergentes
(smartphones, redes sociales, Internet y video juegos) a
pesar de no poseer niveles de conocimiento y uso
avanzados en los mismos.

A priori, estos resultados ponen de manifiesto la
existencia de actitudes favorables hacia la Web 2.0 por
parte del profesorado universitario, coincidiendo con los
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resultados de las investigaciones de Guerra et al. (2010),
Gonzalez Fernandez, Garcia Ruiz, y Ramirez Garcia
(2015) y Boza et al. (2015). En tanto puede considerarse
que la predisposiciobn positiva del profesorado
universitario hacia el uso de recursos digitales facilita el
aprovechamiento de las oportunidades curriculares en
educaciéon mediatica, pero que necesariamente debe ir a
la par de la responsabilidad ética por parte del
profesorado en la educacién en medios, tal y como
apuntan Gozalvez et al. (2014). Al respecto, la aplicacion
del cuestionario favorecera el conocimiento del nivel de
competencia mediatica que el profesorado universitario
posee, el uso y conocimiento docente de los medios y la
Web 2.0 asi como la tendencia central por parte de este
colectivo que tiene como una de sus misiones la
transferencia del conocimiento a la sociedad, para lo que
el dominio de medios de comunicacién tradicionales y
emergentes debiera ser fundamental dentro de su
practica investigadora y docente.
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