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RESUMO Investigando a base de dados das revistas Comunicacdo, Midia e Consumo
e Signos do Consumo, esse artigo busca perceber como pesquisas que trabalham
questdes de género na interface Comunicagdo e Consumo se apropriam e dialogam com
0 campo de Estudos de Género a partir de sua complexidade e interdisciplinaridade.
Os resultados apontam para uma excessiva timidez, tanto em termos da quantidade
de materiais que fazem uso dessa relacdo, quanto em termos da aproximacao efetiva
do arcabouco tematico e tedrico conceitual fornecido pelo campo.
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ABSTRACT Researching the database of the journals Comunicacdo, Midia e Consumo
and Signos do Consumo, this article seeks to understand how research that works
on gender issues in the Communication and Consumption interface appropriates and
dialogues with the field of gender studies from its complexity and interdisciplinarity.
The results point to an excessive shyness, both in terms of number of studies that make
use of this relationship, and in terms of the effective approximation of the thematic and
conceptual framework provided by the field.

KEYWORDS Consumption, Gender studies, Comunicacdo, Midia e consumo, Signos
do consumo.

RESUMEN A partir de busquedas en la base de datos de las revistas Comunicacdo, Midia
e Consumo'y Signos do Consumo, este articulo busca comprender como la investigacion
que trabaja sobre temas de género en la interfaz Comunicacion y Consumo se apropia
y dialoga con el campo de los estudios de género, pensados desde su complejidad e
interdisciplinariedad. Los resultados apuntan a una excesiva timidez tanto en la cantidad
de materiales que hacen uso de esta relacion como en la aproximacion efectiva del
marco tematico y el marco conceptual que brinda el campo.

PALABRAS-CLAVE Comunicacion, Consumo, Estudios de género, Comunicacdo,
Midia e Consumo, Signos do Consumo

INTRODUCAO

As questdes de género ganham visibilidade social na contemporaneidade,
especialmente quando aparecem entrelagadas a outros marcadores que
transformam a diferenca em desigualdade social. Esta proeminéncia pode
se ver refletida em produtos culturais mididticos, como em campanhas
publicitdrias ou praticas de consumo e, por conseguinte, também no campo
de pesquisa da Publicidade e do Consumo, defendido por Trindade (2019)
como um subcampo com ldgicas préprias e tendéncias especificas.

Partindo do pressuposto da centralidade do campo da Publicidade e
do Consumo para a constituicdo das subjetividades, interessa-nos pensar
como as pesquisas ligadas a este campo se relacionam com outro espaco
interdisciplinar e complexo, o campo de Estudos de Género que, por sua
vez, tem papel central na reflexio sobre a construcdo do masculino e do
feminino, das sexualidades, da exclusdo de tudo que ndo se encaixe na
binaridade heteronormativa e dos atravessamentos de outros marcadores
sociais como raca/etnia, classe, idade, regido, etc. nestas construgdes.

A aproximacdo entre os dois campos é mais do que necessaria. Scott
(1995), em texto ja classico, advoga que género! tem que ser colocado para
se pensar o conjunto da producdo cientifica no campo da Histdria, com o
qual a autora dialoga. Apesar de muito utilizado para tdo somente conceituar
género, a linha condutora do texto de Scott é indicar que este ndo deve ser
apenas um elemento descritivo das pesquisas, mas tem que se constituir
enquanto uma categoria de andlise que perpasse todos os objetos em vez de
constituir apenas um eixo tematico, apartado da discussao de outros temas.
Da mesma forma, advogamos este uso para nosso campo. Nao perceber
que a construcdo de género/sexualidade/raca-etnia/classe etc. perpassa o
universo da Comunicac¢do é ndo iluminar suficientemente nossos objetos e,
em certa medida, é também reforcar as construcdes naturalizadas atreladas
a estas tecnologias, considerando-se a centralidade destes no sentido de

1. A autora também aponta para a juncdo de género com classe e raga, exemplificando
outros dois atravessamentos necessarios as pesquisas.
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constituicao/reforco ou circulagdo de lugares, esteredtipos e sua operacao
enquanto potentes tecnologias de género (LAURETIS, 1994).

Ha uma relagdo ainda timida (MARTINEZ; LAGO; LAGO, 2016) quando
observamos a Comunicac¢do (e/ou seus subcampos) em aproximacao
com os Estudos de Género, apesar de trabalhos recentes (TOMAZETTI,
2019) apontarem para seu crescimento nos ultimos anos, tanto em
termos qualitativos das pesquisas quanto em ampliacdo das temadticas.
Observamos pouca aderéncia, com o uso de bibliografias limitadas e
recorréncia de autores(as) candnicos, mas menor uso de autores(as)
com pesquisas recentes, mencdes a conceitos-chave sem explicitacdo e
correlacdo tedrica mais aprofundada.

Em relacdo especifica ao universo da Recepg¢do e Consumo Mididtico,
Tomazetti e Coruja (2017) apontam para a presenca incipiente da relacéo
das pesquisas com os Estudos de Género. Das 191 pesquisas de Recepc¢do
e Consumo Midiatico analisadas (teses e dissertacdes produzidas entre
2010 e 2015), apenas quinze? se detiveram as relagdes de género, dessas,
a maioria (doze) é relacionada aos estudos do feminino/feminismos e
as outras trés sdo relativas as sexualidades/estudos queer, além disso,
ha também um trabalho voltado as questdes das masculinidades?®.

A necessidade de aproximar os campos da Recep¢do e Consumo
Mididtico motivou a realizacdo desta pesquisa. A perspectiva foi
circunscrever este mapeamento a producdes que dialogassem direta e
intencionalmente com o universo do consumo e, por isso, nos detivemos
a artigos publicados recentemente a duas revistas de nosso campo
que objetivam discutir a interface Comunicacdo e Consumo: Signos do
Consumo, ligada ao Departamento de Rela¢des Publicas Propaganda e
Turismo da Escola de Comunicacdes e Artes da Universidade de Sdo Paulo
(CRP-ECA/USP) e Comunicagdo, Midia e Consumo, publicacdo quadrimestral
do Programa de Pds-Graduagdo em Comunicacdo e Praticas de Consumo
da Escola Superior de Propaganda e Marketing Sdo Paulo (ESPM-SP).

Apesar da diferenca entre as revistas referidas (tempo de existéncia,
indice Qualis, numero de edi¢des por ano etc.), acreditamos que ambas sdo
referéncia para aqueles/as que se propdem a atuar na interface Comunicacao
e Consumo. Sob esse ponto de vista, as revistas sdo bases de dados que nos
permitem um olhar mais aprofundado, mesmo que ndo exaustivo.

OLHANDO O CORPUS E TRACANDO ANALISES

Baseado em técnicas de coleta da andlise de conteudo (Bardin,
2011) complementadas com andlises interpretativas dos textos, em um
primeiro momento a palavra-chave “género” foi usada para selecionar
artigos publicados entre janeiro de 2015 e julho de 2020 nas revistas
Signos do Consumo e Comunicagdo, Midia e Consumo. A pesquisa com
a palavra-chave foi feita em 22 e 23 de setembro de 2020 e resultou em
40 e 17 artigos, respectivamente. Em uma segunda triagem, os artigos
que traziam a palavra género em contextos que ndo o de relagdes de
género, como género literdrio e género musical foram descartados,
resultando em 16 artigos na Signos e 9 artigos na Midia e Consumo (como

2. A soma das pesquisas totaliza dezesseis e ndo quinze, pois um dos textos é alocado em
mais de uma das categorias propostas pelo texto.

3. Os(as) autores/as utilizam outros descritivos para as pesquisas, mas aproximamos as
categorias do que usaremos em nosso trabalho.
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sdo comumente chamadas as revistas). A terceira triagem consistiu em
retirar os artigos que foram captados na busca por terem a palavra género
mesmo no contexto de relacdo, mas apenas como palavra-mengao, sem
tratar do tema. Com esta nova triagem foram retirados 5 artigos da Signos,
mas se mantiveram os 9 artigos da Midia e Consumo, com isso, o corpus
inicialmente analisado se compde de 20 artigos, conforme tabelas abaixo.

Tabela 1. Comunicacdo, Midia e Consumo.

Ano Titulo

Autores/as

Instituicdes/Links para os textos

Circulagdo de Ideias e
2015  Apropriacées Culturais
na Didspora Negra

Maria Angélica
Zubaran, Juliana
Ribeiro de Vargas

Universidade Luterana do Brasil
http://revistacmc.espm.br/index.
php/revistacmc/article/view/1054

“What'’s Going On € o
Sat. Pepper’s da soul
2017 mAus/c”: autonomia,
cénone e valor numa
lista de maiores dlbuns

da musica

Adriana da Rosa
Amaral, Thiago
Soares, Camila
Franco Monteiro

Unisinos; UFPE; University of
Huddersfield
http://revistacmc.espm.br/index.
php/revistacmc/article/view/1272

O ativismo digital de
2017 Lorelay Fox. estética e
performance de género

Josefina de Fatima
Tranquilin Silva

Uniso
http://revistacmc.espm.br/index.
php/revistacmc/article/view/1316

Formas de
representacdo feminina

Universidade Presbiteriana
Mackenzie.

Alleid Ribeiro
2017  nos teen chick lits: um & RIDE! http://revistacmc.espm.br/

, Machado ) : .
estudo em torno d’O index.php/revistacmc/article/
digrio da princesa. view/0000-0001-9359-532X
E elxs viverdo felizes

X
para sempre? (In) Felipe Viero

visibilidades de

2018 personagens LGBT em
producdes da Disney
como forga propulsora
de ciberacontecimentos

Kolinski Machado,
Christian Gonzatti,
Francielle Esmitiz

UFMG, UFOP, Unisinos, Unisinos
http://revistacmc.espm.br/index.
php/revistacmc/article/view/1535

Telenovelas brasileiras,
Ih da cl
2019 mu gres a classe
dominante e @ moderna

tradicdo de género

Veneza Mayora
Ronsini, Hellen
Panitz Barbiero,
Otavio Chagas
Rosa, Marina
Machiavelli

UFSM; UFSM; UFSM; UFSM;
http://revistacmc.espm.br/index.
php/revistacmc/article/view/1880

Strike a pose!
A media¢do do

2019  videoclipe “Vogue”
em performances do
Carnaval carioca

Simone Pereira de
S&, Rodolfo Viana
de Paulo

UFF; UFF.
http://revistacmc.espm.br/index.
php/revistacmc/article/view/1901

O discurso publicitario
2019 sobre a incontinéncia
uringria: “doenca

silenciosa”

Daniela Zeni
Dreherl

Cassia Engres
Mocelin2 Maria
Simone Vione
Schwengber3

Unijuf; PUC-RS; Unijuf
http://revistacmc.espm.br/index.
php/revistacmc/article/view/1963

Sobre infancia, saude
e género. discursos
biomédicos na midia
impressa de 1990

2020

Heloisa Derkoski
Dalla Nora, Eliane
Cadona

URI
http://revistacmc.espm.br/index.
php/revistacmc/article/view/2132

Fonte: Elaborado pelas autoras, 2020.



Tabela 2. Signos do Consumo

ESTUDOS DE GENERO EM INTERFACE COM SIGNOS E MIDIA: APROXIMACOES MUITO TIMIDAS

Instituicdes/Links para

Ano Titulo do artigo Autores/as textos
Mujeres en Circulo. andlise do UFF
ativismo virtual gerado por http://www.revistas.usp.br,
2016 ) 9 ] p Deborah Rodriguez ) o/ _p /
uma comunidade feminista signosdoconsumoy/article/
no Facebook view/114878
Do consumo de marcacdo USP
&4 marcacdo do consumo: L http:/www.revistas.usp.br/
2016 ) Livia Silva de Souza ) :
#riachuelo e a moda signosdoconsumoy/article/
midiatizada view/114487
Os memes e sua apropriacdo UAM
2016 pelo marketing digital: a Antonio Hélio http://www.revistas.usp.br/
experiéncia da rede brasileira  Junqueira signosdoconsumoy/article/
de fast-food Giraffas view/114905
Algumas coisas ndo sdo
. N » UFSM; UFRGS
muito verdadeiras”: consumo  Farida M. Rabuske )
. . ) http:/www.revistas.usp.br/
2017 mididtico e recepcdo da Kuntz e Elisa ) :
. N . ) signosdoconsumoy/article/
publicidade televisiva na Reinhardt Piedras )
. view/115000
inféncia
UFPE; UFPE; COM
“Dona dessa beleza”: Leonardo Acessibilidade
2017 empoderamento feminino, Mozdzenski, Keliny Comunicacional
corpos diferentes e inclusgo no  Claudia da Silva e http:/www.revistas.usp.br/
discurso publicitario da Avon Liliana Barros Tavares signosdoconsumoy/article/
view/124151
Cultura corporativa: PUC-SP,USP
) P o Martha Gabriel e http:/www.revistas.usp.br/
2017 determinante ou limitante ) ) :
o ) Clotilde Perez signosdoconsumo/article/
estratégico para o Branding )
view/141002
Fronteiras da religido: a o Portal EAD Brasil; PUC-RS
s Claudio de )
comunicacdo no Instagram ) ) http:/www.revistas.usp.br/
2017 ) Musacchio e Jociane :
entre o Papa Francisco e as . signosdoconsumoy/article/
Marchesan Oling) )
mulheres view/126834
Procedimentos essencials Isaac Matheus Santos
o ) UFRPE; UFPE; UFRPE
do processo de colonizagdo  Batista, Marcelo )
" i ) http://www.revistas.usp.br/
2018 das praticas cotidianas de Machado Martins e ) :
) signosdoconsumoy/article/
consumo pelo lugar de poder Raquel de Aragao )
- . view/141231
da produgdo Uchoa Fernandes
Fulla @ boneca mugculmana. A USP
5019 formacdo da personalidade  Carolina Boari http://www.revistas.usp.br/
de meninas isldmicas através  Caraciola signosdoconsumoy/article/
do ato de brincar view/150464
Uniso
Diversidade, género :
. . http://www.revistas.usp.br/
2019 e consumo estudos Wilton Garcia ) :
X signosdoconsumo/article/
contemporaneos )
view/150757
A apropriacdo do social pela UFF
i i
p, ,p c P ) http://www.revistas.usp.br/
2019 publicidade Skol Reposter e Ana Paula Bragaglia ) )
) i signosdoconsumoy/article/
suas ideologias de consumo )
view/146106
Fonte: Elaborado pelas autoras, 2020.

2020 jul./dez.; 12(2):33-44 37



CLAUDIA LAGO ET. AL.

38 SIGNOS DO CONSUMO

A primeira avaliacdo que podemos fazer sobre os textos que compdem
o corpus de andlise, e que salta aos olhos, é a timidez com a qual aparecem
no subcampo do consumo (TRINDADE, 2019), ja que no periodo foram
publicados 229 artigos pelas revistas e nossa mostra inicial ser de apenas 20.

Observamos que a maioria (12 de 20) foi escrita de forma colaborativa
por mais de um(a) autor(a), muitas vezes com mais de dois(as). Com isso,
apesar de serem 20 textos, temos 39 autores(as) envolvidos, a maioria
expressiva (28), mulheres?. A maior parte dos textos tem autores(as)
ligados(as) a institui¢Bes sediadas no Sudeste (10) e Sul (6); um texto
tem autores(as) de institui¢cdes do Sul e do Sudeste, outro tem autores
de institui¢des do Sul, do Nordeste e de um pais estrangeiro; apenas dois
textos sdo de autores(as) vinculados a institui¢6es apenas do Nordeste.

Em termos de ano de publicacdo, o corpus é composto por um artigo
de 2015 e outro de 2020, ambos na Midia e Consumo; a Signos possui trés
em 2016 e a Midia e Consumo nenhum. Nos anos 2017, 2018 e 2019 ha
uma semelhanca em termos de publicacdes entre as revistas: em 2017
foram publicados 3 artigos pela Midia e Consumo) e 4 pela Signos, em
2018, foram publicados um em cada uma das revistas e, em 2019, trés em
cada. O espago temporal indica uma distribuicdo constante no periodo,
com um declinio em 2018 que sé pode ser interpretado se cotejado com
avaliacOes em outras bases de dados.

Passamos entdo a nos ater a pensar o corpus em relacdo as tematicas,
e, principalmente, aderéncia ao campo de Estudos de Género. Verificamos
para a aderéncia, em uma primeira mirada, quais artigos mencionam a
palavra género e/ou palavras que remetem ao campo de estudo (como
“performance” e “feminismo”, por exemplo) nos metadados (como titulo,
resumo e/ou palavra-chave), j& que esta mencdo é indicativa (ou deveria
ser) da centralidade da temdtica na pesquisa. Percebemos que oito dos
nove artigos da Midia e Consumo fazem alusdo ao campo nos metadados.
A excecdo é O discurso publicitdrio sobre a incontinéncia urindria: doenga
silenciosa que, no entanto, remete a ldgica dos estudos sobre mulheres.
Neste caso, o texto, apesar de ndo usar género nos metadados, insere
e apropria-se de enquadramentos e temdticas concernentes, como a
problematizacdo da representacdo da mulher cuidadora junto ao mercado
de consumo por meio da propaganda analisada.

Na Signos do Consumo, sete textos tém palavras do campo de Estudos de
Género nos metadados e um traz um termo no titulo: Fronteiras da Religido:
a comunicagdo no Instagram entre o Papa Francisco e as mulheres, a ele
retornaremos logo em seguida. Os trés restantes, Do consumo de marca¢do
a marcagdo do consumo, Os memes e sua apropriagdo pelo marketing digital
e Cultura corporativa, ndo fazem alusao a termos do campo nos metadados.
Do consumo de marcagdo a marcagdo do consumo: #riachuelo e a moda
midiatizada aponta a demarcacdo dos papéis de género na moda, no
entanto sem aprofundar ou problematizar esta discussao.

Ao olharmos mais atentamente para estes textos, percebemos que eles
apenas tangenciam timidamente perspectivas atinentes aos estudos de
género. Ainda mais distante é o texto Fronteiras da religidio: a comunica¢do
no Instagram entre o Papa Francisco e as mulheres. O titulo leva a crer
que o texto apresentard uma discussao sobre a comunicacdo especifica
do Papa Francisco (via Instagram), com um universal “mulheres”, mas,
na verdade, detém-se a discussdo da comunicac¢do do Papa com seus fiéis.

4. Ainda que essa distingdo muitas vezes perca o sentido se pensarmos nas criticas ressoantes
e atuais contra o binarismo de género.
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As mulheres entram na discussdo apenas por serem a ampla maioria dos
fiéis que comentam as postagens — mas esse fato nem sequer é apontado
como merecedor de algum aprofundamento. Aspecto semelhante se da
com texto que alude ao campo nos metadados, mas ndo o explora: “What’s
Going On é o0 Sgt. Pepper’s da soul music”: autonomia, cdnone e valor numa
lista de maiores dlbuns da miisica, publicado na Midia e Consumo e que
pensa a construcdo de canones valorativos ligados a padrdes de gosto
evocados por homens brancos héteros e de camadas médias, perspectiva
aderente, mas ndo explorada, apenas referida®.

Quando olhamos mais atentamente aos trabalhos que pretendem
pensar sobre questdes relativas ao campo de Estudos de Género, podemos
verificar algumas tematicas. Como ja indicado anteriormente, o campo é
extremamente amplo e interdisciplinar e isso se reflete no universo das
tematicas apresentadas pelos artigos, que passaram a ser categorizados,
desta vez sem preocupac¢do com a separacdo por revistas. Partindo
desta complexidade, buscou-se verificar ndo apenas as temadticas em si,
a aderéncia e apropriacdo das discussdes sobre os estudos do campo de
género, mas também se hd uma perspectiva interseccional, ou seja, que
pensa as questdes relativas a entrelacamentos com outros marcadores,
como de raca e classe (LAGO; KAZAN; THAMANTI, 2018).

Uma primeira categorizacdo divide os artigos conforme a relacdo mais
intensa que mantém com aspectos especificos dos Estudos de Género.
Com esta perspectiva, e trabalhando 15 artigos (foram retirados os ja
mencionados anteriormente, que mantém apenas relagdes esparsas com
o campo), foi encontrada a grande maioria, nove, relacionada a discussao
da constituicdo do feminino e/ou do feminismo, trés que interrogam
questdes relacionadas ao campo LGBTQIA+ e trés que olham para a infancia
e a constituicdo de género. Na tabela abaixo indicamos estas tematicas e
subdivisdes possiveis.

Tabela 3.
Ano Titulo Tematica Tematl'cz?s
geral Secundadrias
. . ) L ) . Negritude/
Circulacdo de Ideias e Apropriacées Culturais na Feminino/ ) .
2015 p . Interseccionalidade
Didspora Negra ismos
com raca

Mujeres en Circulo: andlise do ativismo virtual N
) o Feminino/ Empoderamento/
2016 gerado por uma comunidade feminista no .
ismos redes
facebook

O ativismo digital de Lorelay Fox: estética e o
2017 . LGBTQIA+ Visibilidades/redes

performance de género

Formas de representacdo feminina nos teen

2017 chick lits: um estudo em torno d’O didrio da

Feminino/ Empoderamento/

) ismos cooptacao
princesa.

Algumas coisas ndo sdo muito verdadeiras”:
2017 consumo midiatico e recep¢do da publicidade Infancia Lugares de género
televisiva na infancia

“Dona dessa beleza”: empoderamento feminino, N
. ) . . Feminino/ Empoderamento/
2017 corpos diferentes e inclusdo no discurso ) )
o ismos Diferenca
publicitdrio da Avon

(continua)

5. Em fungdo desta relacdo rasante com o campo de estudos de género, estes artigos foram
descartados no aprofundamento da discussdo que faremos a seguir.
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Tabela 3. Continuacao.

. Tematica Tematicas
Ano Titulo .
geral Secunddrias
E elxs viverdo felizes para sempre? (In)
visibilidades de personagens LGBT em o
2018 - ) LGBTQIA+ Visibilidades
producées da Disney como forca propulsora de
ciberacontecimentos
) - Cooptacao/
Procedimentos essenciais do processo de . ) .
o o o Feminino/ Interseccionalidade
2018 colonizacdo das praticas cotidianas de consumo .
. ismos com marcador de
pelo lugar de poder da produgcdo
classe
Interseccionalidade
Telenovelas brasileiras, mulheres da classe Feminino/
2019 ) o . ) com marcador de
dominante e @ moderna tradicdo de género ismos Classe

Strike a pose! A mediagcdo do videoclipe o
2019 N ) LGBTQIA+ Visibilidades
Vogue” em performances do Carnaval carioca

Fulla a boneca muculmana. A formacéo da

. ) . , L Lugares de género
2019 personalidade de meninas isldmicas através do  Infancia

) (sem contestacao)
ato de brincar

iy dade gé Hdh Feminino/ Empoderamento/

iversidade, género e consumo estudos eminino, ) )

2019 A J ) Diversidade/
contempordneos ismos o

Ensaistico

A apropriacdo do social pela publicidade Skol Feminino/ ~

2019 ] ) ) Cooptacdo
Reposter e suas ideologias de consumo ismos

) o ) L . Interseccionalidade

O discurso publicitario sobre a incontinéncia Feminino/

2019 . L, . com marcador
urindria: “doenca silenciosa ismos

idade

Sobre inféncia, sadde e género: discursos o .
2020 o Infancia Lugares de género
biomédicos na midia impressa de 1990

Fonte: Elaborado pelas autoras, 2020.

Se pensarmos nos artigos que se relacionam a problematizacdo das
representacdes/construcdo do feminino e/ou feminismos, apenas um
tem como ponto de partida um olhar para a interseccionalidade de
raca, o Circulagdo de Ideias e Apropria¢des Culturais na Didspora Negra,
ainda que esta discussdo apareca en passant em outros artigos®. No texto
referido, as autoras apontam como a imprensa negra - no caso o jornal
O Exemplo, de Porto Alegre - se apropria de textos de outros veiculos
da imprensa sobre a campanha do monumento a Mde Preta, na década
de 1920, para criar novos significados. Sua conclusdo é de que o jornal
foi capaz de adaptar as narrativas hegemonicas, apontando criticas aos
preconceitos étnico-raciais e afirmando as contribuic¢6es da populacdo
negra para o pais, mantendo, porém, essencializa¢Ges de género sobre
uma Mae Negra carinhosa e compassiva que colabora para o “mito” da
democracia racial.

Uma interseccdo com classe aparece em Procedimentos essenciais
do processo de colonizagdo das prdticas cotidianas de consumo pelo
lugar de poder da producdo, texto no qual é detalhado que, ao longo dos
anos o universo da moda e da alta costura foi engessado por uma forte

6. Strike a pose! A mediagdo do videoclipe “Vogue” em performances do Carnaval carioca;
“Dona dessa beleza”: empoderamento feminino, corpos diferentes e inclusdo no discurso
publicitdrio da Avon;
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barreira de classe e de género, o que se alterou ap6s a década de 60
com os chamados baby boomers. Em Telenovelas brasileiras, mulheres
da classe dominante e a moderna tradi¢do de género se discute como
as telenovelas se imbricam com a constituicdo de uma representacdo
para a mulher de camadas altas. Por fim, a interseccionalidade, género e
outros marcadores aparecem também em O discurso publicitdrio sobre a
incontinéncia urindria: “doenca silenciosa” que aponta para a construgao
de género relacionada ao aspecto geracional.

Alguns textos, como Mujeres en Circulo: andlise do ativismo virtual
gerado por uma comunidade feminista no Facebook falam especificamente
sobre empoderamento, o que também é o caso de “Dona dessa beleza™:
empoderamento feminino, corpos diferentes e inclusdo no discurso
publicitdrio da Avon, que fala de empoderamento de corpos desviantes
dos padrdes normativos em relacdo a campanha publicitdria analisada.

H4 também textos que falam de como praticas culturais contra
hegemoénicas, ou o préprio empoderamento, podem ser cooptados pelos
sistemas midiaticos. E o caso de Formas de representacéo feminina nos
teen chick lits: um estudo em torno d’O didrio da princesa, texto no qual
a autora olha para a apropriacdo das pautas feministas pelo mercado
de consumo, especificamente o mercado editorial, enquanto perpetua
esteredtipos de género. Outro caso é o de A apropriagdo do social pela
publicidade Skol Reposter, texto no qual é afirmado que a marca opera
um apagamento de seu passado sexista e se apropria dos discursos
dos movimentos sociais feministas para se legitimar. Por fim, o artigo
Diversidade, género e consumo estudos contempordneos articula uma
reflexdo sobre diversidade, género e consumo a partir da percepcao de
estratégias no campo da comunicacdo atual, apresentando a questdo da
performatividade de género como uma possibilidade de reverter a falta
de espaco das mulheres, apontando que a constituicdo de lugares de fala,
visibilidade e empoderamento sdo importantes para se ocupar novos
lugares e romper com a hegemonia dominante do género masculino.

Se pensarmos nos textos que trabalham temaéticas relacionadas ao
universo LGBTQIA+, veremos que 0s trés gravitam em torno da questao
das visibilidades e a atrelam a produtos da cultura pop (videos, universo
Disney, videoclipes e performances no carnaval). O artigo Strike a pose!
A mediacdo do videoclipe “Vogue” em performances do Carnaval carioca
exemplifica essa vertente ao perguntar sobre a possibilidade de um
carnaval com performances divergentes: “haveria espaco nas escolas
de samba para uma forma de sambar ‘mais gay’? Ou o ‘bom desfile’ (...)
implica em néo dar visibilidade a dancarinos e passistas ‘que dao pinta’,
ou seja, que revelam, através de uma forma de dancar peculiar, a sua
identidade de género?” (SA; PAULO, 2019, p- 389)

Em E elxs viverdo felizes para sempre? (In)visibilidades de
personagens LGBT em produgdes da Disney como for¢a propulsora de
ciberacontecimentos, 0s autores apontam que, embora as produgdes da
Disney ndo rompam com a légica heteronormativa e bindria e, ainda
que estejam a servico da logica mercadoldgica, abrem possibilidades
para a construcdo de novos sentidos, interpretacdes, negociacdes e a
ressignificacdo de experiéncias. Ja O ativismo digital de Lorelay Fox:
estética e performance de género discute a estética e a performance da
personagem ativista digital de género Lorelay Fox - criada por Danilo
Dabague. E analisada no artigo a producéo de sentidos em didlogo
com o publico em seu canal no YouTube apontando o fazer politico
e a transformacdo cultural na contemporaneidade, época em que as
mediacOes tecnoldgicas se tornam estruturais. Interessante observar que

2020 jul./dez.; 12(2):33-44 41



CLAUDIA LAGO ET. AL.

42 SIGNOS DO CONSUMO

estes dois artigos sdo extremamente aderentes ao campo de estudos de
género, apropriando-se de autores(as) e abordagens bastante pertinentes
a este universo.

Os artigos que gravitam em torno da infAncia apontam, em vérios
suportes (andlise de jornais e publicidade) e de formas mais ou menos
intensa, como se dd e percebe a construgdo de lugares de género desde
ainfancia, seja em pesquisas que interrogam a recepc¢do da publicidade,
no ato de brincar ou nos discursos médicos sobre a infAncia. Em Algumas
coisas ndo sdo muito verdadeiras”: consumo mididtico e recep¢do da
publicidade televisiva na infancia é apontado como mesmo criancas
pequenas ja fazem selecdes com base em lugares tradicionais de
género, sendo esta, na verdade, a Unica aproximagdo com o campo de
estudos. Em Sobre infancia, satde e género: discursos biomédicos na midia
impressa de 1990, é apontada a construcdo destes lugares, atribuindo
as maes a responsabilidade principal pelos cuidados, decorréncia do
“fator bioldgico/instintivo”, num viés biologizante. Mais interessante é
o caso de Fulla a boneca muculmana. A formagdo da personalidade de
meninas isldmicas através do ato de brincar que aborda a construcdo da
marca da boneca mulgumana Fulla, inicialmente comparada (enquanto
produto) a Barbie ocidental. O mais interessante do texto é a completa
auséncia de qualquer tom critico a construcdo dos esteredtipos de género,
concentrando-se na defesa da marca como propagadora dos ideais de
conformacdo do feminino que o texto padroniza como “mul¢umanos”.

PARA CONCLUIR: RECORRENCIAS E UM CONSELHO NAO SOLICITADO

Ap6s a leitura dos textos que constituiram o corpus de andlise, pudemos
perceber que se repetem situacdes jd indicadas por outros mapeamentos,
como o de Tomazetti e Coruja (2017), que indica a centralidade das
pesquisas no eixo Sul-Sudeste e a timidez em comparagdo com o total
do universo verificado.

H&4 a predominéncia de estudos que se organizam na esfera do
feminino/feminismo, categoria que elencamos para indicar trabalhos
que pensam a situacdo das mulheres, a partir das construcdes do género,
olhando tanto para reforcos como contraposicdes a estas construcdes.
Empoderamento, aqui é palavra-chave de vdarios textos e fio condutor
de outros, percebido em relacdo a sua cooptagdo pelas estratégias de
mercado, especialmente. Género, portanto, ainda aparece fortemente
ligado a mulher e ao feminino, e dentro desse universo, a mulher branca
dos extratos mais altos da sociedade, atrelando valores estéticos, desejos
de consumo e significado de “empoderamento feminino” especificos.
A discussdo, mesmo que critica, olha insistentemente para um certo tipo
de mulher, supostamente para “a mulher que consome” e isso pode levar
a uma essencializacdo e apagamento das interseccionalidades.

Olhando para as obras que abordam género ou feminismo, as
referéncias bibliogréficas trazem macicamente autoras brancas e,
apesar de por vezes presente, a necessaria juncdo dos olhares aos
atravessamentos com outros marcadores sociais (raga/etnia, classe etc.),
ndo perpassa a maioria dos textos, sendo explorada de forma
varidvel em termos de aprofundamento em alguns. Isto denota um
comec¢o de amadurecimento da percepcdo da amplitude do olhar
necessdria quando refletimos sobre a desconstrucdo e desvelamento
do naturalizado socialmente o que deve ser o objetivo ultimo das
pesquisas (LAGO, 2015).
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O universo LGBTQIA+ também é objeto de reflexdo, ancorado na
discussdo da visibilidade e sua aproximacdo com objetos de consumo
midiatico e, importante observar, sdo textos que, em sua maioria,
dialogam mais detidamente com o campo de Estudos de Género, com
uma apropriacdo mais declarada das teorias circulantes naquele espaco.
Interessante também apontar a presenca de estudos que olham para
a infancia, observando-se que um aceita sem critica (até defende) a
constituicdo de género para meninas através do objeto de consumo. Por
outro lado, é importante apontar a auséncia de estudos que observam a
constituicdo das masculinidades, cada vez mais recorrentes em outros
ambientes que se apropriam dos estudos de género, apesar do termo
aparecer em artigos em forma de bibliografia ou citacdo’.

Em termos de aderéncia, independente da qualidade ou propdsito
das pesquisas, percebemos uma timidez excessiva na relacdo ao campo
de Estudos de Género. Apesar de trabalhos se apropriarem e realmente
fazerem uso do arcabouco tedrico daquele campo, varios pouco ampliam
ou utilizam o amplo arsenal bibliografico disponivel, detendo-se
geralmente a autores(as) mais “classicos” e largamente utilizados. Em
que pese a nosso trabalho ndo ter se detido em uma analise bibliométrica
especifica, ndo haveria espaco, é importante ressaltar essa percepcdo
a partir da observacéo das referéncias bibliograficas dos artigos. Esta
observacdo, aliada aos textos que fomos descartando pelo caminho por
apenas darem um rasante no campo de estudos de género, nos incentiva
a dar um conselho final, néo solicitado.

Entendemos que varios dos textos analisados que ndo se propuseram a
falar sobre género partiram de outros lugares e com outras perspectivas,
no entanto, no caminho se depararam com questdes atinentes ao campo
de estudo. Os texto esbarraram no fato de que género “é um elemento
constitutivo das relacdes sociais baseadas nas diferencas percebidas entre
0s sex0s” e, por isso “é uma forma primadria de dar significado as relagdes
de poder” e “implica os simbolos culturalmente disponiveis que evocam
representacées simbélicas” (SCOTT, 1995, p. 86). Depararam-se com o fato
do género (a raca e a classe também) estar no cerne da produgao cultural,
portanto. Nosso conselho é que abracem essa perspectiva, pois ela é
capaz de iluminar e complexificar pesquisas que observam a produgéo
das intrincadas relactes entre midia e consumo.
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