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E PERCEPCAO: DAS TELAS-ESPELHO AOS
GIFS PUBLICITARIOS

do consumo

0 segundo volume da décima terceira edicdo da Signos do Consumo
reune textos de autores de diferentes regides do pais e do mundo apresenta;ﬁo
que problematizam questdes contemporaneas e relevantes para
o campo da Comunicacdo e Consumo, dialogando com as semidticas
de diferentes origens, com a psicandlise e com a antropologia,
principalmente com os estudos sobre etnia, raca e género. Uma vez mais,
oferece discussdes fundamentadas em reflexdes tedricas consistentes,
articulacSes metodoldgicas robustas e conclusdes inovadoras sobre
a sociedade atual, atravessada pelo digital, com fortes impactos na
construcdo das identidades e subjetividades. Certamente, contamos nesta
edicdo com textos inspiradores pelas temadticas, abordagens e articulacdes
tedricas interdisciplinares.

Neste contexto, temos o privilégio de abrir esta edi¢do com o atual
e necessdrio texto “Semidtica do espelho digital”, de Massimo Leone,
professor titular de semidtica da Universidade de Turim e diretor geral
do Centro di Studi Religiosi da Fondazione Bruno Kessler. A partir do
entendimento dos espelhos digitais como telas que a priori ja dissimulam
sua funcdo reflexiva — diferentemente dos espelhos analdgicos -
com possibilidade de intensificar essas distor¢des por meio dos recursos
tecnoldgicos amplamente disponiveis como os filtros e demais edicdes,
o0 autor promove uma densa reflexdo sobre as producdes a partir destas
telas-espelhos e suas consequéncias no a&mbito da producdo e recepcao
das imagens. Problematiza a questdo da ética das imagens digitais e seus
impactos na percep¢ao e cogni¢do humanas. Ao final, convoca a semidtica,
como teoria da linguagem, a problematizar a propaganda realista dos
novos dispositivos de representacdo e exibicdo, enfatizando a poténcia
reprodutiva do visual falso de hoje com as ambiguidades e distor¢des
intencionais ou ndo, mas que promovem desconfianca e descrenca.
Massimo Leone reforca a necessidade de uma nova ecologia que
contemple o falso e seu potencial de enganosidade, dando origem a uma
semioética do visual falso inevitavel.

Na sequéncia, as autoras Laura Cintra e Sandra Souza, da Escola
de Comunicacdes e Artes da Universidade de Sdo Paulo (ECA-USP),
apresentam e discutem “O uso publicitario do GIF animado marcario”.
As autoras enfatizam as capacidades técnicas e contribuic¢des do
formato GIF para a comunicacdo publicitaria, tendo como base empirica
a rede social Twitter. Apoiadas na semiética de Morris, Laura Cintra
e Sandra Souza propdem um método de andlise que contempla as
dimensdes sintdtica, semantica e pragmadtica, com aplicacdo nas
expressividades de trés marcas, tecendo consideragdes sobre as diferentes
possibilidades de uso e consumo dos GIF e suas rentabilidades expressivas
na ecologia publicitdria das marcas.

O texto “Da segunda mao a segunda chance: luxo e sustentabilidade
em brechos de Paris e Sdo Paulo”, de Cecilia Elisabeth Barbosa Soares,
da Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFR]), compara dois contextos
culturais de grandes metrdpoles no sentido de compreender os diferentes
propositos de brechds como negécio explorando os fundamentos
da sustentabilidade, da economia e da moda. Por meio de entrevistas em
profundidade com empresdrias dirigentes de brechos nas duas cidades,
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compreende que a estrutura dessa possibilidade de circulagdo de
mercadorias de “segunda mdao” transcende questdes econdmicas
de acesso, integrando dimensdes relacionadas a sustentabilidade em
sentido amplo e estilo de vida contemporaneo, com o estabelecimento
de novos valores sociais e identitdrios.

Isabel Jungk, da Pontificia Universidade Catélica de Sdo Paulo
(PUC-SP), explora as relacdes entre semidtica, consumo e psicandlise no
texto “Signos do consumo e a insatisfacdo do sujeito”. Com destaque para
as potencialidades do encontro tedrico destas regionalidades cientificas,
reforcando a robustez desta combinacdo no sentido de proporcionar
um olhar atento sobre as producfes da sociedade capitalista e sua
influéncia na subjetividade, lugar das contradicdes, da insatisfacdo e dos
sintomas culturais. No artigo, sdo apresentados os conceitos de signo e
seus modos de associacdo, de inconsciente e sua flexibilidade significante,
mostrando, assim, como a compreensdo dos processos de significacdo
sob essa perspectiva interdisciplinar evidencia uma visdo abrangente
e potente entre o discurso publicitario, com suas estratégias permeadas
de indiciamentos ao consumo, e a condicdo de sujeito do desejo,
dividido entre consciente e inconsciente, entre um modo de ter
e ser de desejar.

Em “A identidade cultural da mulher negra: representacdes visuais em
embalagens da Seda”, as autoras Maria Ogécia Drigo, coordenadora do
Programa de P6s-Graduacdo em Comunicacdo e Cultura da Universidade
de Sorocaba (Uniso), e Graziella A. Malagd, também da Uniso, apresentam
a discussdo que busca compreender os significados gerados por
representacdes visuais de mulheres e o processo de construcdo da
identidade cultural da mulher negra no Brasil. Apoiadas em autores
que contemplam reflexdes identitarias e comunicacionais como Mbembe,
Lipovetsky e Serroy, Semprini e Sodré e baseadas na teoria e no método
semidtico de Peirce, as autoras analisam embalagens de produtos para
cabelos da marca Seda, revelando suas potencialidades comunicacionais.
O artigo é relevante por contribuir para a compreensdo do processo de
construcdo de identidade cultural da mulher negra no Brasil, na media¢do
do consumo e das marcas, em um momento marcado por tensionamentos
e por intolerancia as diferencas.

Roberto Schmidt e Clotilde Perez, do Programa de Pds-Graduagao
em Ciéncias da Comunicacdo da ECA-USP, problematizam questdes
relacionadas a linguagem televisiva, a seus conteudos e a sua natureza
de veiculo, buscando compreender a construgdo e reconstrucdo de
subjetividades possiveis. Assim, o texto “Os multiplos sentidos da televisdo
na contemporaneidade: linguagem, conteudo, midia e subjetividade” busca
seus fundamentos nas proposi¢des tedricas de De Botton e Armstrong,
que explicitam a dimensdo terapéutica da arte; esta aproximacao
possibilita a expansdo do papel da arte na construc¢do da subjetividade no
contexto da producdo televisiva, pareando-a como caminho consequente
a partir das funcGes da arte caracterizadas pelos autores, quais sejam,
arememoracao, a esperanca, o sofrimento, o reequilibrio, a compreensao
de si, o crescimento e a apreciagao.

“Signos do patriarcado: representacdes sociais sobre mulheres no
mercado de trabalho gastrondémico”, de Roneide Gonzaga de Oliveira,
da Faculdade Senac Pernambuco, e Maria Salett Tauk dos Santos,
da Universidade Federal Rural de Pernambuco (UFRPE), apresenta a analise
das representacdes dos profissionais de cozinha sobre as mulheres
profissionais da gastronomia. Para tanto, foi empreendido um estudo
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a partir do panorama histoérico da cozinha como lugar de fala feminino
e do percurso de profissionalizacdo da gastronomia nos ultimos anos,
com o objetivo de compreender as representagdes sociais no mercado
de trabalho. Foram empreendidas entrevistas semiestruturadas,
realizadas com profissionais de estabelecimentos com carddpios assinados
na cidade de Recife, em Pernambuco. Os resultados foram conciliados com
as proposicoes de Moscovici acerca das representacgdes sociais e sobre
a ocupacdo feminina nas cozinhas profissionais. A concluséo central da
investigacdo é que a cozinha profissional é um espaco majoritariamente
masculino, em que as representacdes sociais se retroalimentam, criando,
assim, novos obstdculos e dificuldades ndo apenas para a insercao,
mas para a permanéncia das mulheres. Importante discussao na relacdo
entre aspectos culturais, género e comunicacdo.

A dimensdo regional e suas implica¢des comunicacionais e publicitarias
surgem no texto “Uma publiCIDADE amazdnica como signo do consumo
contemporaneo”, de Luiz LZ Cezar Silva dos Santos, do Programa de
Pds-Graduacdo em Comunicagdo, Cultura e Amazonia da Universidade
Federal do Pard (UFPA). O autor apresenta o conceito de publiCIDADE
como um instrumento de andlise de marca e expressoes de consumo, hem
como um possivel caminho para pensar a cidade contemporanea em seus
aspectos signicos. Tendo por base a cidade amazodnica de Belém do Par4,
Luiz Cesar busca compreender o que é uma cidade em perspectiva
comunicacional e tece caminhos para compreendé-la como um espaco
urbano marcado pelas rela¢gdes mididticas e de consumo.

Para encerrar esta edicao da Signos do Consumo, Thales Reis Alecrim,
da Universidade Estadual Paulista (Unesp) e pds-graduado em Cultura
Material e Consumo: perspectivas semiopsicanaliticas pela ECA-USP,
apresenta a resenha “A memdria em acdo: breves consideracdes
sobre os conceitos de memdria e identidade na obra de Joél Candau”,
a partir do livro Memodria e identidade. Em linhas gerais, a obra integra
as dimensodes da histéria, da memdria e da identidade pelo viés
da antropologia, possibilitando novas interpretacdes e proposicoes
de conceitos fundamentais nas Ciéncias Humanas e Sociais.
Seu valor estd nestas aberturas e nas potencialidades inerentes as
abordagens multidisciplinares.

Esperamos que esta breve apresentacdo dos textos desperte
0 interesse pela leitura e o manejo tedrico das articulagles e
proposi¢des discutidas, iluminando inovadoras possibilidades
de investigacdo, andlise e interpretacdo dos fendmenos contemporaneos
da Comunicacdo e Consumo.

Boa leitura!

Eneus Trindade e Clotilde Perez
Editores
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