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REsumo:

Um dos maiores eventos do Brasil, o Sio Joiao de Campina Grande incorporou elementos modernos ao seu cardter cultural e
regional, adquirindo contornos de espetdculo, em um processo de “mercadorizagio” da cultura. Tal aspecto remete-nos  discussao
de esfera publica proposta por Jiirgen Habermas, cuja abordagem aponta para a concepgio dualista entre sistema e mundo da vida.
Com o intuito de analisar como o mundo da vida ¢ o sistema coexistem no Sio Joio de Campina Grande, realizamos a presente
pesquisa, de abordagem critica, por meio de entrevistas em profundidade com quatro grupos de agentes envolvidos na organizagao
do megaevento. Nossos achados apontam para uma clara primazia da agio estratégica, na qual o consenso do espago publico tende
a se diluir nos imperativos politicos e mercadoldgicos implicados na “profissionalizagiao” de um festejo que nasce na esfera publica.

PALAVRAS-CHAVE: Sio Jodo de Campina Grande, Sistema, Mundo da vida, Esfera publica, Paradigma critico.

ABSTRACT:

As one of the largest events in Brazil, the Sao Joao in Campina Grande has incorporated modern elements into its cultural and
regional character, acquiring the shape of a spectacle, in the process of commodification of culture. This aspect leads us to the
discussion of public sphere proposed by Jirgen Habermas, whose approach points to the dualistic conception of system and
lifeworld. In order to analyze how lifeworld and system coexist in the Sao Joao celebration in Campina Grande, we perform this
critical research, through in-depth interviews with four groups of agents involved in the organization of the event. Our findings
point to the clear prioritization of strategic action, in which the consensus of public space tends to be diluted in the political and
marketing imperatives involved in the "professionalization” of a celebration that is born in the public sphere.

KEYWORDS: Sio Joao celebration, Campina Grande, System, Lifeworld, Public sphere, Critical paradigm.

INTRODUCAO

Considerado o maior evento do estado da Paraiba (Pbtur, 2012) e um dos maiores do Brasil (Embratur,
2012), a festa junina de Campina Grande, com titulo de “O Maior Sao Joio do Mundo”, nasceu em 1983 e
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cresceu exponencialmente, culminando com sua inclusao no calendario de eventos do Instituto Brasileiro de
Turismo -— Embratur. Suas origens remontam ao inicio do século XX, em festas familiares em que parentes,
vizinhos e amigos promoviam um congragcamento com fogueira, baloes, fogos de artificios e comidas a base de
milho, em sitios ¢ em granjas. Na cidade, a comemoragio dava-se nos bailes em clubes ou assistindo & queima
de fogueiras em casa. As palhogas e a contrata¢ao dos grupos musicais surgiram entre as décadas de 1930 ¢
1940, seguidas das primeiras quadrilhas juninas (Lima, 2008).

O ano de 1976 representa um marco, pois assinala a institucionaliza¢io do festejo junino no perimetro
urbano, com a organiza¢ao assumida pelo Poder Publico (Lima, 2008). Trata-se da primeira ruptura, dando
inicio as transformacoes que transformariam a festa catélica introduzida pelos portugueses no Brasil em um
evento turistico de grande porte e, a0 mesmo tempo, gerido sob o pretexto de politica de desenvolvimento
econdmico e social. O resultado é um festejo hibrido, no qual quadrilhas mesclam outros elementos cénicos e
musicais, a gastronomia tipica funde-se aos pratos de fast-food e, a0 mesmo tempo, evocam-se tragos de uma
festa “tradicional” no intuito de nao frustrar as expectativas do turista que busca essa “tradi¢ao”.

O nascimento do Sao Joao de Campina Grande e seu percurso até a institucionalizacio da festa junina
como incumbéncia do Estado remete-nos a discussao de esfera publica proposta por Jirgen Habermas, que
analisa as tensoes e transformacgdes culturais decorrentes do avango do capitalismo (Oliveira, Cangado, &
Pereira, 2010). A esfera ptblica emerge como um local de discussio de temas de interesse geral e formagio de
opinides, no qual a resolucio de questdes politicas se dd pela discussao publica entre individuos em igualdade
(Foss4 & Pinto, 2011). Sua origem remete a vitdria burguesa sobre os regimes absolutistas, trazendo para
a burguesia a participacio politica e a mediagao da relagao Estado-sociedade civil, pautada por interesses
racionais dessa classe (Goulart & Farias, 2012). Essa esfera, burguesa em sua génese, pressionaria o poder
decisério do Estado em suas politicas publicas (Oliveira, Cangado, & Pereira, 2010).

O avango da abordagem habermasiana aponta para uma concepgao dualista da sociedade, na qual insere
a distin¢do entre sistema ¢ mundo da vida (sendo o primeiro orientado por concepgoes teleoldgicas e este
tltimo, pelo consenso ¢ entendimento) e incorpora a esfera publica na abordagem da acao comunicativa. A
esfera publica passa a incumbir-se da preservagio do mundo da vida e de suas tradi¢oes diante das demandas
do sistema (Lubenow, 2007). A razao comunicativa, intersubjetiva ¢ inacabada, orientaria as discussoes na
esfera publica, sem qualquer tipo de coagao, discutindo os interesses de uma coletividade perante um Estado
cujo agir ¢ estratégico ¢ pressupoe a incapacidade deciséria dos cidadaos (Hansen, Pereira, Silva, Blanco, &
Kale, 2012).

A apropriacio do festejo junino pela Administragio Publica, como algo de sua responsabilidade, gera uma
série de inquietagdes, sobretudo no que diz respeito a preservagao do patriménio cultural. Essa discussao da-
se num momento em que o mercado se configura como espaco de legitimagao na sociedade, convertendo
tudo em mercadoria (Firat & Dholakia, 2003). De acordo com Farias (2005), a Administragio Publica
e a iniciativa privada sintonizam-se, inserindo praticas ludicas e religiosas num circuito cosmopolita, em
que as praticas significativas sao legitimadas e viabilizadas cada vez mais pelos poderes locais, em seus
atravessamentos politico-econdmicos e culturais e em sua vinculagio ao ramo comercial do turismo. Isso
resulta num processo de mercadorizacao da cultura.

Nesse contexto, é pertinente questionar: como o mundo da vida e o sistema coexistem no Sio Joao de
Campina Grande? O presente artigo parte de um breve histérico de como o Sao Joao de Campina Grande
converteu-se em megaevento, seguido dos procedimentos metodoldgicos adotados. O aporte tedrico surge
antes da descri¢ao dos resultados, como uma orientagao paraainterpreta¢ao dos dados. Por fim, apresentamos
os resultados, ja discutidos a luz da teoria, e tecemos as consideragdes finais.
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Da Tradicao ao “Maior Sao Joao do Mundo”

Foi por meio dos colonizadores portugueses que a celebragao junina foi disseminada no pais e que, por
coincidir com a colheita do milho, foi interpretada como uma festa rural (Lima, 2013). Principalmente na
Regiao Nordeste, a tradi¢ao da festa perman

ece nos dias atuais, nas ruas, igrejas ou escolas, extrapolando as trés datas comemorativas — a de Santo
Anténio, Sao Jodo e Sao Pedro, nos dias 13, 24 e 29, respectivamente — e estendendo-se por todo o més de
junho (Gobbi, 2007).

Em Campina Grande, os primeiros registros mostram um festejo familiar, organizado em fazendas e
granjas das proximidades e também em casas e em clubes da cidade, a exemplo do Clube dos Cagadores, do
Campinense e do Clube 31; mas ¢ entre as décadas de 1930 e 1970 que o Sao Jodao campinense ganha ares
de festa de rua, quando surgem os espagos publicos organizados com palhogas, musicos e venda de comidas
tipicas, além da apresentagio das quadrilhas juninas (Lima, 2008).

A esfera publica assume, entio, a organizagao da festa, via rgaos criados para tal fim. F na década de 1980
que a festa passa a ser intitulada “O Maior Sao Joao do Mundo” e comega a ganhar as caracteristicas de como
¢ conhecida atualmente, assumindo cardter de “espeticulo” (Gobbi, 2007; Lucena, 2009; Nobrega, 2007).
Neste processo, em 1985, a Embratur insere a festa no calendério turistico do pafs (Nébrega, 2007; Souza
& Borges, 2010). O espago da cidade para a festa ¢ desenvolvido e, em 1986, sio inaugurados o Parque do
Povo e o Forrédromo, visando a criar um espago centralizado para o evento, o qual, hoje, conta com 42 mil
metros quadrados (Nébrega, 2007).

Com o evento, a economia local ¢ aquecida, uma vez que envolve uma ampla cadeia de servigos da cidade,
desde agéncias de turismo, bares, restaurantes e taxistas, até emissoras de rddio ¢ TV (ACCG, 2012). Esse
evento ilustra o modo pelo qual o planejamento urbano ¢ visto e executado, visando a transformagao da
cidade em mercadoria, dentro de um mercado global — e, nesse processo de transformacao, a necessidade
de um consenso se mostra como o tnico modelo vidvel que faz uso do city marketing quando uma “cidade-
mercadoria” visa a alcangar um grau maior de competitividade, principalmente quando o que estd em questao
¢ 0 “desafio” de sediar megaeventos (Vainer, 2010).

Neste cendrio, o desenvolvimento do Sao Joao de Campina Grande modifica 0 modo como o evento
¢ entendido, se considerado sob um ponto de vista cultural. Na organizacio de megaeventos, torna-se
possivel observar a relacao entre a cultura ¢ uma economia de simbolos e de espago, na qual elementos
simbdlicos ligados a praticas ludico-artisticas sao recriados, a0 mesmo tempo em que temos a mistura do
tradicional/moderno e do local/global. Temos, entao, festejos regionais integrados a uma ordem de mercado
do espetdculo (Farias, 2005).

O Mundo da Vida e o Sistemna no Pensamento Habermasiano

O paradigma moderno assenta-se num projeto cujos objetivos — regulagao da vida social e emancipagao
do homem e da sociedade — figuram uma tensio, tendo o primeiro prevalecido (Plastino, 2001). Tendo
a modernidade seu principal vetor no capitalismo (Kumar, 2005), o ideal da razio foi submetido ao da
dominagio, conforme assumem pensadores da Escola de Frankfurt, como Adorno, Horkheimer, Marcuse ¢
Habermas (Sousa, Saldanha, & Ichicawa, 2004; Vasconcelos, Pesqueux, & Cyrino, 2014).

Jirgen Habermas ¢ considerado um dos principais herdeiros da Escola de Frankfurt, e sua proposta de
busca de emancipagio pela razao fornece as bases para o enriquecimento da teoria administrativa, propondo
abordagens alternativas a tradicional (Vizeu, 2005). Dentre suas contribuigoes, destacamos, para o presente
estudo, as concepgdes de esfera publica, de mundo da vida e sistema e de agio comunicativa.
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A concepcao de esfera publica burguesa na abordagem habermasiana possibilita analisar tensoes
decorrentes do modelo capitalista, na medida em que articula vetores como politica ¢ economia (Oliveira,
Cangado, & Pereira, 2010). Passados mais de cinquenta anos dessa abordagem, ela ainda propicia reflexdes
proficuas em dreas como educagio, gestiao e¢ economia (Hansen, Pereira, Silva, Blanco, & Kale, 2012). O
conceito de esfera publica estd intimamente ligado a formacio da burguesia, constituindo-se por espagos
frequentados pela classe burguesa, bem como a imprensa, descartando a chamada “esfera publica plebeia”,
por ser esta incapaz de participar do debate politico, na medida em que nao dispoe de opinido prépria, apenas
replica a da classe dominante (Pereira, 2011).

A primazia dos interesses burgueses advém da consolidagao dessa classe enquanto mediadorada relagao
entre o Estado e os cidadios, num momento em que a emergéncia de uma burguesia esclarecida configura-se
como um contrapeso a autoridade politica do Estado moderno (Goulart & Farias, 2012). Em sua abordagem,
Habermas traga um histérico da esfera ptblica desde a antiguidade, mas destaca a emergéncia do Estado
moderno e o capitalismo mercantil como marcos da esfera pubica de cardter burgués (Oliveira, Cangado, &
Pereira, 2010; Goulart & Farias, 2012). Dessa forma, nio podemos pensar a agio politica da esfera publica
sem a associar a interesses de classe (Pereira, 2011).

De acordo com Lubenow (2007), se num primeiro momento Habermas analisa a esfera publica sob um
enfoque histdrico, desloca-se posteriormente um novo quadro tedrico, fundamentado na agao comunicativa
e numa concepgao dualista de sociedade: assim, discute a distingao entre mundo da vida e sistema enquanto
dominios diferentes e estruturantes da vida em sociedade, bem como evoca o quadro tedrico da agao
comunicativa para andlise da esfera publica.

Em sua Teoria da A¢ao Comunicativa (TAC), Habermas busca explicar a relagdo entre os seres humanos
pelo didlogo, partindo de categorias basicas, como: o mundo da vida, os subsistemas regidos pelo poder ou
pela moeda ¢ as relagoes entre 0 mundo da vida e os subsistemas (Gutierrez & Almeida, 2013). O mundo
da vida constitui um local de consenso, certezas pré-reflexivas, um acervo cultural de concordéncias, isento
de debates, cuja estrutura é natural. O sistema constitui uma dimensio normativa, cujos subsistemas (poder
¢ moeda) buscam maximizar-se em detrimento da comunicagio, resultando na chamada colonizagio do
mundo da vida (Leio & Mello, 2008; Gutierrez & Almeida, 2013; Vizeu, 2005; Zwick, Silva, & Brito, 2014).
Nesse sentido, a a¢io comunicativa estd para o mundo da vida, assim como a a¢ao instrumental estd para os
subsistemas poder e moeda, que, ao colonizarem o mundo da vida, empobrecem-no e implicam uma violéncia
(Gutierrez & Almeida, 2013).

Segundo Habermas (1990), a acio comunicativa difere da estratégica na medida em que esta tltima
depende da racionalidade teleoldgica, enquanto a primeira volta-se para o entendimento, a busca de um
consenso obtido comunicativamente, que coordena a a¢ao guiada por pretensoes de validade. Isso, contudo,
nao implica assumir que a a¢ao comunicativa nao possua uma finalidade, mas essa finalidade nao ¢ o sucesso,
e sim o entendimento. As pretensoes de validade sao as condi¢oes sob as quais determinado ato de fala pode
ser considerado valido, sendo, portanto, condicionantes da agao comunicativa; na a¢ao estratégica, contudo,
a reciprocidade das pretensoes de validade é rompida. Com isso, hd uma orientagao pela racionalidade
instrumental, sendo o critério do éxito unilateral (Vizeu, 2005). Habermas (1990), no entanto, admite que
esse agir estratégico pode ser latente, entendendo tal agir como parasitdrio, na medida em que o agente estaria
rompendo de forma velada as condi¢des de sinceridade.

A esfera publica seria um espaco social gerado pela agao comunicativa (portanto, pertencente a0 mundo da
vida), onde, via debate publico, surgiriam as demandas dos atores sociais, a serem levadas ao Estado (Aguiar,
Heller, & Melo, 2012). Seria, entio, a opinido publica o resultado dessa articulagao (Lubenow, 2007). No
mundo da vida, a esfera ptblica organizar-se-ia pautada pela solidariedade, contrapondo-se ao Estado ¢ o
Mercado, o primeiro pautado por um cédigo negativo, o da agio coercitiva, enquanto o segundo estaria
pautado por um cédigo positivo, o do ganho financeiro (Carvalho, 2012). Assim, cabe 4 esfera publica
proteger o mundo da vida e garantir-lhe autonomia perante o sistema, bem como estimular a solidariedade
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advinda da cooperagao (Lubenow, 2007). No entanto, o sistema ¢ dotado de um poder de expansio, que,
por meio dos processos de burocratizagio e monetarizagao, permite que os subsistemas poder ¢ moeda,
respectivamente, colonizem o mundo da vida (Carvalho, 2012).

A agao estratégica serve 3 maximizagao dos subsistemas poder e moeda; no entanto, tais subsistemas nao sé
invadem o mundo da vida como também buscam sua maximiza¢ao em relagio ao outro, com destaque para
a maximizag¢io do subsistema dinheiro e a consequente subordinagao do poder politico a légica do capital
(Gutierrez & Almeida, 2013). Esse processo estaria no cerne de inimeras mazelas sociais da modernidade,
da promessa moderna nao cumprida. Nesse sentido, segundo Ledo e Mello (2008), a sobrevivéncia passa a
consistir na preservacio do sistema, em detrimento da preservacio da vida.

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Caracterizamos esta pesquisa como um estudo inserido no paradigma critico, em que assumimos a realidade
social como uma constru¢ao moldada historicamente por questdes socioculturais e politico-econémicas, de
estatuto epistemoldgico subjetivista, realizado por meio de uma pesquisa qualitativa (Lincoln & Guba, 2005)
¢ cardter indutivo, pois, apesar de utilizarmos de lentes tedricas, nio instituimos categorias a priori (Ledo,
Mello, & Vieira, 2009).

Fizemos uso de entrevistas em profundidade, técnica que nos permite construir e observar — a medida
que sao valorizados tanto o uso de palavras e simbolos, quanto as relagoes humanas — a realidade que nos
cerca (Flick, 2009), a qual assumimos como uma forma de interacio entre entrevistado e entrevistador,
propiciando um contexto dialégico para sua realizagio (Mattos, 2005).

O estudo teve como locus o municipio de Campina Grande, na Paraiba e, para a construgao do corpus,
levamos em considerag¢ao quatro grupos de agentes envolvidos na organizagao do Sao Jodo campinense,
visando, assim, acessar a pluralidade dos discursos dos envolvidos na organizagao do evento. Vale mencionar
que muitas vezes percebemos, nas falas dos entrevistados, a voz do cidadao campinense, o que ¢ identificdvel
em nossos achados, ainda que esta posi¢ao social nao tenha sido buscada, em virtude do escopo do trabalho.
Destes, foram entrevistados 12 representantes, conforme apresentamos no Quadro 1. As entrevistas duraram,
em média, 40 minutos e foram agendadas previamente; foram gravadas e, posteriormente, transcritas. Para
analisa-las, utilizamos a andlise do discurso, que assume a linguagem como pritica social, devendo ser acessada
para além de sua gramdtica superficial (Gill, 2002).

Quadro 1 - Entrevistas que foram aplicadas junto aos agentes envolvidos

GRUEG | ENTREVISTADOS
Governo municgal 1 gestor da dreade tuisno da refeura Musicpal

1 proprietario de restaurante (em operagéo dentro e fora do Parque do Povo), | gerente de hotel; | proprietario de agéncia de turismo, | executivo da Associado Comercial de Campina Grande, | colunista socil e proprietario de empresa de
eventos, | proprietario de uma das empresas prestadoras de servigos a0 40 Jodo

Representantes culturais 1 representante do Memorial do Maior 40 Jodo do Mundo; 2 representantes do Parahyba Convention Bureau

Patrocinadores 2 representantes de empresas

Empresarios

Fonte: Elaboragao dos autores.

Por fim, adotamos a triangulacao como critério de qualidade da pesquisa qualitativa (Paiva, Ledo, & Mello,
2011), por meio de um procedimento em que a andlise dos dados e suas relagdes com a teoria foram validados
pelo pesquisador mais sénior envolvido no estudo, de forma a revisar interpretagdes e identificar possiveis
contradi¢oes durante o processo.

DESCRIGAO DOS RESULTADOS

Conforme antecipado, a anélise dos dados apontou para a abordagem tedrica habermasiana. Esta serd evocada
para a interpretagao dos dados que ora apresentamos. Nossos achados revelam discursos sobre o processo de
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elaboragao do evento “Maior Sao Joao do Mundo” como uma interven¢ao do Estado em um folguedo popular
que caracteriza uma agao estratégica, ou seja, finalistica, teleoldgica, movida pela consecucio de objetivos da
Administracao Publica e de agentes da iniciativa privada.

Nossos achados apontam para um processo de colonizagio da festa junina, outrora movida pelo
entendimento mutuo e sem cardter teleoldgico a priori — uma colonizagio pelo sistema de marketing,
Identificamos, nos discursos analisados, dez tragos que apontam para a festa junina “colonizada”: valoroso,
segmentado, vantajoso, lucrativo, expertise, diversificado, obsoleto, estagnado, simplista ¢ atrativo. Todavia,
em cada um deles, identificamos, de forma imbricada, aspectos que remetem 2 festa tradicional, ou seja, ao
mundo da vida.

Passamos a descrever cada um desses tragos, em que dispomos a andlise propriamente dita e tecemos
reflexdes a luz da teoria, de forma a elucidar o processo analitico como um todo.

O extrato abaixo diz respeito aos precos praticados pelos comerciantes durante os festejos juninos na

cidade:

E o periodo que ele mais gasta. Além da tradigio, dele ter uma... na realidade, junho ¢ o segundo natal, né? Além dele ter...
comprar roupa, além dele ter o consumo, do tipo, a festa ficou mais voltada pra os turistas do que pra o préprio campinense,
entao o pessoal no pensa nos valores. E tanto que a grande reclamagio minha mesmo, pessoa, vocé se sentar numa barraca
daquela e gastar duzentos reais, enquanto se fosse num dia normal, se fosse no mesmo restaurante, vocé consumia e vocé ia
gastar oitenta. Ou seja, vocé gasta 100% a mais pra fazer a mesma coisa. Eles ndo tio distinguindo, assim, pronto: “ta, vocé ¢
turista, eu nio quero saber”. Um milho, que ¢ um real o ano todinho, eu coloco por dez, porque eu sei que eu vou vender e
pronto. O turista que vem, ele vai comprar... s6 que o turista que vem também, ele faz uma grande reclamagio aqui também,
eu to falando agora enquanto hotel, ele: “Rapaz, uma Coca-Cola 5 reais!”. Entio, assim, sdo coisas que... sabe? Nio d4 pra
entender. Como ¢ que a mesma Coca-Cola... 2 Coca-Cola nao aumentou o prego pra vender pra festa, mas uma Coca-Cola
de 2,50, uma latinha, passou pra 5. Ou seja, aumenta 100% no periodo de Sio Joao. E depois, 2 mesma pessoa ta vendendo
a mesma latinha por 2,50. Ou seja, ele também nao pensa no cliente interno, entende? [grifos nossos]

Nesse trecho, o entrevistado questiona o caréter abusivo dos pregos praticados contra os moradores da regido. No entanto,
assume como legitimo que as festas tradicionais (e até de cunho religioso) sejam pautadas em importincia pelo volume de
consumo que elas representam para os individuos, ao declarar que o Sio Jodo ¢ um segundo Natal, legitimando o aumento
do consumo como uma caracteristica de uma festa popular relevante. O discurso nio questiona o fato de a festa ser pautada
no consumo, como um “segundo Natal”, mas o fato de esses precos serem abusivos. Assim, ele considera um dever investir
financeiramente na festa, como a obrigatoriedade de obter novas pecas de vestudrio. Também evoca a queixa do turista no
sentido de que os precos sio elevados. Isso revela uma prevaléncia do subsistema moeda sobre o festejo, nao havendo um
entendimento mutuo, na medida em que os interesses dos integrantes do evento (no caso, comerciantes) prevalecem. Por
outro lado, revela um Estado conivente, em que as praticas mercadoldgicas, ainda que consideradas abusivas pelos cidadaos,
nio sio reguladas nesse sentido, mas promovidas com a anuéncia dessa instincia. Assim, na passagem “Um milho, que é um
real 0 ano todinho, eu coloco por dez, porque eu sei que eu vou vender e pronto”, admite nao haver regulagio dos abusos
que, segundo ele, os comerciantes cometem, materializando uma agio teleoldgica em que o entendimento mutuo dé lugar
3 primazia de interesses do capital sobre os cidadaos.

Esses discursos remetem ao aspecto valoroso da festa junina. Sob a perspectiva dos organizadores do evento, trata-se de
uma oferta que se entrega ao cliente, a qual produz um valor especifico no contexto da festa. Assim, diversos agentes dos
setores publico e privado empenham seus esforcos, obtendo um retorno financeiro. Para tais agentes, o aumento de precos
a niveis muito superiores & média anual ¢ uma pratica legitima, pois corresponde a dindmica natural do mercado, de elevar
o preco de suas ofertas em virtude de um aumento significativo de suas demandas. O préprio cidadio, que nessa dindmica
ocupa o status de consumidor, apesar de considerar esse aumento abusivo, tende a reconhecer que essa dindmica do mercado
¢ legitima, na medida em que reconhece a repercussao de um festejo em virtude da importancia em dinheiro investida nesse
festejo (“[...] ¢ o segundo Natal”). Assim, embora possamos considera-lo, sob a perspectiva do sistema, uma festa valorosa,
na medida em que entrega valor a seus consumidores e organizadores, pode ser considerado em seu aspecto explorador
se analisado 4 luz do mundo da vida, uma vez que busca obter lucros de um festejo a0 mesmo tempo que exclui de uma
manifestagio da cultura popular aqueles que nio podem arcar com os altos custos, sendo o imperativo do lucro exacerbado
um propdsito que vai de encontro 2 ideia de entendimento mutuo, j4 que esse lucro dd-se em detrimento do divertimento
do morador local.

Do ponto de vista mercadolégico, a “entrega de valor” presume um dado publico. Assim, o aspecto segmentado revelou-se
nos discursos analisados referindo-se 2 oferta de estruturas distintas para putblicos de diferente poder aquisitivo. No Parque
do Povo, as classes A ¢ B contam com uma estrutura de grandes barracas e restaurantes, enquanto as classes menos abastadas
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devem se dirigir a um setor do evento com barracas mais modestas, separado do setor destinado aos consumidores mais
abastados. Também hd uma divisio entre aqueles que apreciam o forrd pé de serra e os que preferem vertentes mais estilizadas,
assim como a inser¢io de ritmos que nio pertencem, por tradicdo, aos festejos do ciclo junino. Dessa forma, impde-se 4 festa
uma légica de mercado, na qual os individuos sio agrupados conforme as op¢oes de lazer e de gastronomia que seu poder
de compra permite, implicando uma distingo entre os individuos baseada no consumo. Por outro lado, 4 luz do mundo da
vida, implica uma ruptura com a reciprocidade de relagoes que caracteriza um folguedo popular, impondo uma segregacio
entre os individuos baseada em aspectos mercadolégicos.

E dificil vocé fazer um evento pra agradar todo mundo. Depois, é dificil vocé fazer um evento que... s6 pra classe C ou D.
[...] Num adianta vocé dizer que quer levar o cara da classe A 14 pra uma barraquinha pra comer espetinho. Ele nao vai, né?
Também nio adianta fazer o inverso. Ou seja, pegar o cara que come espetinho 14 a 1 real ele botar numa barraca daquela.
[grifos nossos]

No depoimento, o entrevistado menciona o intuito de “agradar todo mundo”, quando a concepgao de “agradar” remete
3 oferta de um mix apropriado para cada publico. Assim, as singularidades das demandas aglutinam-se na pertenga a uma
classe, esta vinculada ao poder de compra. Assim, o desafio de agradar resume-se & prética de precificagio coerente com o
poder de compra do individuo, no caso das classes menos abastadas; e no caso das mais abastadas, também hd um propésito
de distingdo, uma vez que esse publico demandaria um mix mais sofisticado, em vez de “comer espetinho”.

O discurso que sustenta a mercadorizagio do evento pressupde que o mesmo seja vantajoso com relagio as oportunidades
de negécios que o evento proporciona a cidade. Sob a ética do sistema, a conversio da festa junina em evento de grande
porte proporciona uma visibilidade, inserindo o municipio em um cendrio de eventos e proporcionando ganhos de ordem
financeira. Esses ganhos, porém, como em toda a¢do no plano do sistema, sio concentrados e privilegiam determinados
grupos (sobretudo a Administragio Publica ¢ agentes do setor privado), em detrimento do bem-estar generalizado. Dessa
forma, o que representa uma fonte de vantagem a cidade, representa, sob a dtica do mundo da vida, um abuso, uma vez que a
realizagio da festa ocasiona uma série de transtornos aos moradores e frequentadores da cidade, tais como congestionamento
no trinsito, aumento significativo dos pregos no comércio, violéncia, etc.

A nossa frota de téxi é pequena pro Sio Jodo. Ela tem um bom tamanho pra cidade no seu dia a dia, isso a gente precisa fazer
essa diferenca. [...] A rede hoteleira nossa ¢ uma rede boa, digamos assim, que a gente usa no dia a dia, que atende basicamente
as outras cidades, mas com o aumento j4 de industrias, de uma série de outras movimentagdes ela jé ta pedindo uma expansao.
[grifos nossos]

No trecho de entrevista acima, aponta-se as estruturas da cidade que precisam ser ampliadas de modo a
abrigar a demanda junina, ainda que se mostrem suficientes durante a maior parte do ano para os moradores.
Dessa forma, as demandas do municipio sao reduzidas as demandas de lucratividade do setor turistico.

O aspecto lucrativo evidencia-se no intuito de desenvolvimento econdémico e social de diversos atores
envolvidos no evento, uma vez que este proporciona lucros tanto aos pequenos comerciantes quanto aos
grandes empresarios incluidos na cadeia de suprimentos. Esse aspecto revela claramente uma colonizagio, na
medida em que a prépria concepgio de desenvolvimento diz respeito a uma perspectiva de ganhos financeiros,
privilegiando a cadeia produtiva envolvida no evento. Por outro lado, sob a ética do mundo da vida, o
evento tende a ser concentrador, na medida em que a concep¢io de desenvolvimento assenta-se sobre o
ganho financeiro, o que implica a geragio de ganhos concentrados para uma minoria, em detrimento de uma
maioria, que ¢ penalizada com a obrigatoriedade de arcar com custos acima do habitual se desejar participar
do evento.

[...] o campinense, ele precisa olhar... o turista ndo vem como ele, ele vem disposto a gastar um pouco mais. Entio que ele
gaste um pouco mais porque ali t4 pagando o garcom, a familia do garcom, o fornecedor, a pessoa que td arrumando a barraca,
o pedreiro, o marceneiro, mexe com a cidade inteira. Os beneficios sao maiores que os maleficios. [grifos nossos]

No extrato analisado, o entrevistado defende que o campinense tem o dever de entender os custos elevados,
q p

pois aquilo se destina ao turista e fomenta a geragio de renda para diversos profissionais. Isso pressupoe a

redugio do evento 4 finalidade de gerar lucro, a0 mesmo tempo em que desconsidera as demandas daqueles

que se sentem prejudicados por nao terem acesso ao festejo de sua prépria cidade. Nesse sentido, a concepgio

de “beneficios” (que superam os maleficios) ¢ de ordem unicamente econdmica, enquanto aspectos como o
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entretenimento e a fruicio dos préprios campinenses deixam de ser prioridade, ¢ a demanda dos campinenses
por um festejo mais acessivel torna-se ilegitima (“o campinense, ele precisa olhar”).

Para que o evento propicie os resultados esperados do ponto de vista mercadoldgico, nao ¢ cabivel
“amadorismo” em sua organizacdo, que requer um trabalho com expertise. Tal tarefa diz respeito a
Administracio Publica municipal, que se insere nesse contexto como a responsivel por organizar o
megaevento, proporcionando a montagem da estrutura fisica, a programacao, divulgacao, criagao de parcerias
com agentes da iniciativa privada, etc. Isso representa a apropriacao pelo Poder Publico de uma manifestagao
espontinea do povo, como produto turistico e fonte de desenvolvimento econdmico. Nesse sentido,
apropria-se de uma festa que ¢ elaborada de forma artesanal, o que nao implica ser amador (uma vez que nio
requer profissionalizacio), eliminando dela os elementos tradicionais.

A base nossa ¢ o cultural, ¢ o que vai fazer a gente crescer no mercado e sedimentar. Campina precisa lucrar muito mais,
Campina precisa vir mais, vestir mais, assim, o evento, ¢ entender que o Sao Jodo, ele no ¢ s6 30 dias, ele ¢ uma identidade
que ¢ vendida o ano inteiro. [grifos nossos]

Nesse extrato, o entrevistado admite ser o lucro uma necessidade (“precisa lucrar”), sendo a cultura entendida nio como
uma manifestacio espontinea, mas um ativo estratégico passivel de ser gerido, de forma a possibilitar “crescer no mercado”.

Assumindo a festa como produto, ¢ necessdrio que ele seja diversificado, o que ocorre por meio da oferta de opgoes
cada vez mais amplas de lazer a gastronomia na festa junina, o que implica uma modificagio das tradicionais estruturas
fisicas (como a palhoga) para uma estrutura mais ampla e confortével voltada para um publico cada vez maior, assim como
a inclusao de ritmos estilizados ¢ até mesmo de ritmos nio pertencentes ao ciclo junino. Sob a dtica da festa tradicional,
claborada para o beneficio mituo dos membros das comunidades, isso resulta numa festa permissiva que nio ¢ o Sio Joao
em si, mas um megaevento com pouco respeito ao modelo de festa nascido espontaneamente no municipio, e na primazia
de interesses comerciais, 0 que proporciona a mescla de elementos inovadores no intuito de agradar a maior diversidade de
publico possivel.

Af comida... af vocé v 14 os caras vendendo... primeiro, que hd muito tempo os caras vendem: churros... nao, nio ¢ churros,
¢ crepe, que ai vem crepe... esse ano teve comida japonesa, mexicana, né? Af chega ao ponto nesses dias vocé nao vai ver
praticamente o Sao Jodo. Af o pessoal também diz assim: “nao, mas tem muita gente de fora, ¢ bom que o pessoal vé isso”.
[grifo nosso]

A tradicdo do festejo pode representar uma ameaca. O aspecto obsoleto remete as tentativas de mesclar os elementos da
festa tradicional a tragos inovadores, de modo a proporcionar apreciagio ao grande publico. A inclusio de elementos mais
inovadores pressupoe a criagio de um mercado mais amplo para o consumo da festa junina, na medida em que diversos tragos
da festa tradicional mostram-se ultrapassados sob a perspectiva das praticas de entretenimento atuais. Por outro lado, sob
a ¢tica do mundo da vida, a festa representa um momento de celebrar as raizes ¢ uma tentativa de manter a festa criada
pelos antepassados e transmiti-la as geracdes futuras. A perspectiva mercadoldgica que privilegia a amplia¢io dos mercados,
descaracterizando, para tanto, alguns tragos da festa tradicional de modo a agradar o grande publico, ameaga o cardter
memorial do Sao Jodo construido pelas familias do passado. No extrato abaixo, o imperativo do lucro mostra-se como um
obstdculo para a oferta de pratos tipicos ¢ abre espago para uma oferta diversificada, porém pouco alinhada ao tradicional
festejo junino.

Esse ano a gente teve uma briga. [...] achar quem fizesse comida de milho pra botar no Parque do Povo. [...] tem l4 no edital:
espago da vila da alimentagio para a comida tipica. N6s ndo conseguimos um. “Nio tem lucro vender comida tipica no
Parque do Povo.” Como nio tem, gente? Se o turista vem pra c4, [...] se eu posso vir jantar no Parque do Povo, comer uma
comida boa: a pamonha, a canjica, seja 14 o que for? E a gente ndo teve. Nés tivemos espagos que foram entregues & comida
mexicana, né?, a comida drabe, & comida chinesa, e simplesmente nds nao tinhamos comida regional. [grifos nossos]

De forma semelhante, o aspecto estagnado remete ao congragamento entre as familias e ao carater religioso
da festa. Do ponto de vista do mercado, esses elementos proporcionam uma barreira a inser¢ao de elementos
inovadores que convertam a festa num megaevento, uma vez que muitas familias buscam preservar essa
tradi¢ao, em busca de um festejo auténtico. Na logica de mercado, todavia, o carater religioso do evento nao
passa de um alibi que justifica a festa, mas nao a caracteriza.

Onde é que estd a raiz do Sao Jodo? E no religioso. Ele nasceu da quermesse antes disso, né? Entao é uma manifestagio cultural
que para o Nordeste deixou de ser quermesse ¢ a gente precisa fazer essa evolugio. E o turista quando aqui chega, ele procura
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entender essa evolugio [...] Em cima disso, eu acho que o Sio Jodo de Campina Grande tem uma identidade fantdstica pra
ser trabalhada. [grifos nossos]

No depoimento, embora admita-se a necessidade de se conhecer as raizes da festa junina, o entrevistado
entende ser inevitavel a desvinculagao entre a formato atual ¢ o tradicional, assumindo este processo como
uma evolugio, ou seja, uma adaptagio necessaria para a sobrevivéncia do festejo, ainda que essa perpetuagio
pressuponha uma ruptura com alguns dos seus elementos mais emblemiticos.

Nessa mesma linha, o aspecto simplista revelou-se nos discursos acessados com relagio ao cardter
despretensioso da festa elaborada pelas familias no passado. Sob a 6tica do mundo da vida, trata-se de um
carater singelo da festa junina, desprovida de qualquer trago de espetdculo, na medida em que representa a
manifestagio espontinea num ambiente familiar. Sob a perspectiva do sistema de mercado, no entanto, a
festa junina tem, em suas raizes, uma simplicidade que, se mantida como ¢, no tem poder de atragio para
o evento, mas se trabalhada como cardter particular, converte-se num atrativo aos visitantes. Trata-se, pois,
de uma espetacularizagao da simplicidade, na medida em que esse trago se converte em atrativo comercial.
No depoimento abaixo, fica evidente como a “simplicidade” a que remete o festejo junino é convertida em
um atrativo para o turista.

[...] eles vém também pela tradicdo. Eles nio s6 vém pela festa. Eles aproveitam a festa pra se confraternizar, pra o milho...
[...] Entdo, assim, o grande atrativo nio ¢ s4 a festa, ¢ sim toda a estrutura que ¢ montada, as chuvas, o periodo chuvoso, o
periodo frio, que as pessoas vém atrds, em busca disso. [grifos nossos]

E essa espetacularizagio o cerne da atratividade da festa, fortemente identificada no titulo de “O Maior Sao
Joao do Mundo”, designa¢io dada em 1983 por Ronaldo Cunha Lima, prefeito responsavel pela conversao
da festa num evento de grandes proporgdes. Isso representa, sob a perspectiva do sistema, a consagragao de
um atrativo que insere o municipio no mapa dos grandes eventos do Brasil, representando um potencial de
lucro e desenvolvimento. Para a populagio, tal aspecto, antes de ser problematizado, representa um orgulho a
sua natividade; um aprego em pertencer a cidade que realiza esse evento. O trecho de entrevista abaixo ilustra
a concepgao de que a dimensio tomada pelo festejo prové ao campinense o sentimento de orgulho de ver sua
terra natal sendo projetada.

Eu acho que de um modo geral ele [0 campinense] gosta da festa, até por essa caracteristica de estar todo mundo... quando
fala em Campina Grande, fala que ¢ a terra do maior Sao Jodo do mundo, isso af nao tem a menor duvida, né? [grifo nosso]

Como pudemos observar, a inser¢ao de uma orienta¢do mercadoldgica no festejo junino de Campina
Grande pressupde o beneficio de ordem econdmico-financeiraa uma minoria, em detrimento de uma maioria
que se sente ameacada em suas tradi¢oes e até mesmo impossibilitada de usufruir do festejo em decorréncia
de precos proibitivos. Nesse sentido, a Administra¢ao Publica desponta como um importante agente na
imposi¢ao de uma légica de mercado ao festejo, sob o discurso desenvolvimentista.

CONSIDERAGOES FINAIS

Conforme pudemos observar, o Sao Joiao de Campina Grande foi paulatinamente subsumido a uma
orientagao mercadoldgica, que terminou por conferir uma nova feicao a um festejo fortemente vinculado a
tradi¢do. Para além dos fendmenos de mercadorizacao da cultura e orientagao do Poder Publico por interesses
privados, a abordagem habermasiana ofereceu uma possibilidade fértil de analisar esses aspectos em sua
articulacao.

Nossos achados apontam para uma clara primazia da agao estratégica, na qual o consenso do espago publico
tende a se diluir nos imperativos politicos e mercadolégicos implicados na “profissionalizagao” de um festejo
que nasce na esfera publica. Essa esfera publica, onde nasceu o Sao Joao campinense, vé-se cada vez mais
destituida de seu sentido de congracamento e homenagem a uma entidade religiosa, sentidos estes que foram
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substituidos pelo de fruicao de uma festividade. Assim, a festa, oriunda da esfera publica e assentada sob
as bases da solidariedade e cooperacio (valores que caracterizam a agio comunicativa e, portanto, o espago
publico), converte-se num patrimonio, portanto passivel de ser gerido pelo Estado (burocratizacao) e pelo
mercado (monetarizagio), configurando um processo de colonizagio.

No entanto, diante desse processo, as proprias demandas oriundas da esfera publica mostram-se infiltradas
pela légica sistémica. Isso aponta para o conceito de bidimensionalidade mundana, de Ledo ¢ Mello (2008).
Vida e sistema mostram-se profundamente imbricados, de modo que nao hd mais como separar tais
instancias, ainda que para fins diddticos e analiticos. A organiza¢io do homem na esfera publica deu-se por
meio de um processo de organizagio, assentado em regras. Dessa forma, assinala-se uma relacao de muatua
dependéncia, em que o sistema, ao colonizar, nao aniquila 0 mundo da vida, mas alimenta-se do seu potencial
cooperativo e solidario, enquanto o mundo da vida alimenta-se da capacidade organizativa do mundo do
sistema.

Isso revela-se, sobretudo, no teor das demandas de diversos entrevistados, que questionam a agao do Estado
e a ldgica vigente no Sao Jodo de Campina Grande sob um corpo de concepgoes sistémicas, entendendo o
processo de mercadorizagao da cultura como algo reificado, inevitdvel e natural. Assim, as demandas centram-
se nao em reivindicar o festejo junino que foi apropriado pelo Estado com a consequente imposicao de
sua l6gica, mas em fazer-se beneficidrio desse “servico” (Estado) ou dessa “oferta” (mercado), legitimando a
posi¢ao do Estado e do Mercado enquanto detentor do festejo.

Os achados também apontam para a ambivaléncia do sistema, na medida em que seus subsistemas buscam
sua maximizag¢ao em relacao ao outro. Isso mostra um Estado fortemente pressionado por patrocinadores e
mesmo pelos cidadaos, sob a forma de demandantes de ofertas, constituindo forgas que modelam a agao do
Poder Publico na organizacio do Sao Joao campinense.

O presente estudo possibilitou a compreensao de como a mercadorizagao da cultura pode ser vista sob
o prisma das tensoes entre o Estado, o mercado e os cidadaos, mostrando que, apesar de nao se tratar de
um processo isento de contradi¢oes, mostra-se reificado e legitimado na esfera publica. Assim, os cidadaos
demandam do Estado uma festa mais inclusiva e alinhada as suas conveniéncias, sem questionar o status de
responsdvel pelo festejo assumido pelo Estado em parceria com a iniciativa privada. Esta investigacao enseja,
também, estudos a respeito das implicagoes do status de patrimonio atribuido aos festejos populares para a
Administracao Publica, o que pode se constituir como uma agenda de pesquisa mais ampla, tendo em vista o
crescente relevo da mercadorizagao de manifestagdes culturais em todo o pais.
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