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Resumen:

El objetivo de este artículo es identificar los atributos brasileños de marketing presentes en las tendencias de moda de la
colección 2017 presentada en los dos eventos brasileños, São Paulo Fashion Week (SPFW) y Rio Moda Rio (RMR). Este trabajo
puede considerarse un artículo exploratorio y descriptivo, especialmente cuando se trata de detectar tendencias y cambios en el
comportamiento. Es posible concluir que, en parte, los atributos de la brasilidad están presentes en el segmento de la moda de playa.
La moda de playa presentada en la colección no contiene todos los elementos de brasileño debido a las tendencias del mercado. Las
metáforas culturales son absorbidas por la industria de la moda, que adapta sus productos a las mujeres contemporáneas, adaptando
su cartera de acuerdo con el perfil de las mujeres que son consumidoras del momento. Es posible concluir 4 os atributos brasileños,
citados por Sutter (2014), como tendencias del segmento de moda de playa, sin embargo, para 2017. Solo se incluyen estilos de vida,
aplicación de técnicas artesanales, requisitos de impresión, y formas y volúmenes. Entre los atributos de los estudios brasileños solo
el tejido no se encontró en ninguno de los eventos estudiados, aparentemente el uso de tejidos ecológicos y sostenibles no se utilizó
en las colecciones. Este estudio se vuelve relevante y original en la forma en que se lleva a cabo, ya que reconoce las tendencias que
se presentan en las colecciones de moda, el trabajo de mercadeo y la muestra de varias características que también son los atributos
brasileños.
Palabras clave: Moda de playa, Colección, Brasilidad.

Abstract:

e objective of this article is to identify the Brazilian marketing attributes presented in the fashion trends of the 2017 collection
presented at the two brazilian events, São Paulo Fashion Week (SPFW) and Rio Moda Rio (RMR). is work can be considered
an exploratory and descriptive article, especially when it comes to detect trends and changes in behavior. It is possible to conclude
that, in part, the attributes of brasility are present in the beach fashion segment. e beach fashion presented in the collection does
not contain all the elements of Brazilianness due to market trends. e cultural metaphors are absorbed by the fashion industry,
which adapts its products to contemporary women, adapting its portfolio according to the profile of women who are consumers of
the moment. It is possible to conclude that the Brazilian attributes are part of the beach fashion segment, however, for the trends
of 2017, conclude that the 4 requirements, cited by Sutter (2014), lifestyle, application of cra techniques, shape and volumen,
and print attribute, are included at actual trends. Among the attributes of Brazilian studies only the tissue was not found in any of
the events studied, the use of ecological and sustainable tissues, apparently, were not used in the collections. is study becomes
relevant and original in the way it is conducted, since it recognizes that the trends presented in the fashion collections represent
the marketing work and show that several characteristics that are also Brazilian attributes.
Keywords: Beach fashion, Collection, Brazility.
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INTRODUCCIÓN

La cultura no solo trata la realidad a través de convenciones, sino que también la inventa desde el simbolismo
convencional (Ribeiro, 2013). Estos aspectos culturales son el resultado de la consideración e incorporación
por parte de la industria de comportamientos individuales y colectivos, especialmente los de consumo.
Rahman and Gong (2016) señalan que a muchos consumidores les gusta lo que se llama moda, opciones
abundantes y asequibles atraen la atención. Sin embargo, otros consumidores y defensores del medio
ambiente han comenzado a cuestionar la volatilidad de este sistema, incluidos los problemas de consumo
excesivo y productos desechables. Such (2016) puntea que el crecimiento de la población, el aumento de la
demanda de textiles, agua y tierra cultivable influirán en cómo se produce y consume la moda. De acuerdo
con Pereira et al. (2011) si comparamos las transformaciones que han ocurrido en la industria de la moda
con otras industrias, en un período dado, podemos ver que es un mercado con demandas extremadamente
volátiles.

La búsqueda de estas necesidades intensifica la competitividad entre las organizaciones, Martins e
Laugeni (2005), argumentan que la capacidad competitiva de una organización está determinada por el
reconocimiento de las necesidades de los consumidores y la forma de llegar a ellos. Frings (2012), agrega esta
teoría, diciendo que el consumidor es un importante contribuyente a estos cambios, ya que sus necesidades y
deseos crean un ciclo de demanda del consumo que la industria pretende cumplir. De acuerdo con Woitowicz
(2006) reconocer la figura de imagen de cultura como parte del cotidiano, porque establece una mirada más
cercana en torno al consumo de ideales.

De acuerdo con estas afirmaciones, es posible suponer que las transformaciones en el mercado de Moda
Playa Femenina (MPF) están influenciados por metáforas reconocidas por las mujeres, que en consecuencia
hacen que las empresas busquen mecanismos para satisfacer sus necesidades y este intento aumenta la
competitividad entre las empresas de este segmento. Una forma de cumplir con estas expectativas y
diferenciarse de los competidores es predecir adecuadamente las tendencias, que se definen en la primera
etapa del proceso de producción. Chan et al. (2017) enfatiza que la receptividad a los clientes y mercados es
un requisito indispensable para todas las industrias, particularmente la moda.

Algunos investigadores han buscado evidencias sobre gestión y eficiencia de los procesos y productos
desarrollados por la industria de la moda. Entre ellos, se pueden mencionar Lueg et al. (2015), Ma e Hu
(2017), Macchion et al. (2015), Chan et al. (2017), Sutter et al.(2014). Comprender los aspectos de las
tendencias que pueden ser explorados por las industrias textil y minorista requiere reconocer los estándares
nacionales que obtienen nuevas versiones para cada lanzamiento de una colección de moda, un rol de
marketing que apunta a proponer una idea nueva dirigida a un grupo de consumidores potenciales. En vista
de estos aspectos, el objetivo de este artículo es identificar los atributos brasileños presentes en las tendencias
de la moda de playa en las colecciones de 2017 presentadas en los dos principales eventos brasileños, la Semana
de la Moda de São Paulo y Río Moda Río.

Conocer las estrategias del mercado de consumo de ropa de playa constituye un tema relevante para los
estudios de mercadeo de mujeres, ya que el poder adquisitivo y la demanda de la mujer consumidora en
cada ciclo de consumo son cada vez más objeto de atención por parte de los diseñadores de tendencias.
Sutter et al. (2016) enfatiza que la comprensión de los elementos diferenciadores que conforman la oferta
nacional de moda profundiza el conocimiento sobre la competitividad de cada colección lanzada. Assis
(2010) refuerza esta importancia al mencionar que las mujeres tienen una participación fundamental en la
sociedad, debido al aumento significativo de sus actividades sociales, políticas y económicas. Khraim (2018)
dice que el crecimiento de la industria de la moda se puede atribuir al hecho de que las personas están al día
con las últimas tendencias y la moda se ha convertido en parte del estilo de vida de la mayoría de las personas.
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Además de esta introducción, este artículo presenta una sección que analiza los fundamentos teóricos de
la moda y la brasileña que se incluyen en este trabajo. Los siguientes son la sección de materiales y métodos y
los resultados de búsqueda en la secuencia, y finalmente, las conclusiones y las referencias.

DESARROLLO

Atributos y características de la moda

La industria de la moda es una industria global que fabrica y vende ropa (Tovmasyan, 2017). La fiebre de
las fashion weeks y su repercusión en la prensa comenzó en la década de 1990 y reveló el movimiento de
la industria textil y de confección y de la producción de los jóvenes y de los ya renombrados diseñadores;
que se suma al éxito de las modelos brasileñas. La consolidación de tales eventos de lanzamiento de verano o
invierno, al tiempo que, por un lado, potenció el sector de negocios de la moda en términos económicos; de
otro, propició el crecimiento de la cobertura periodística. Se convirtieron en eventos mediáticos y mediáticos,
que sólo existen visibilizados y publicitados (Hinerasky, 2007).

Los eventos como estos son una forma de atraer interesados por la moda y llevarlos a desfiles y poder tener
la oportunidad de ver de cerca clásicas y nuevas marcas desfilando las nuevas tendencias que van a ocupar
las tiendas de vestuario en todo el país. En cada desfile se lanzan nuevas tendencias relacionadas no sólo a
los modelos de ropa, sino también a los tipos de tejidos utilizados durante la próxima estación, nuevos y / o
antiguos (cuando vuelven) cortes y modelados, joyas y accesorios, cabellos, zapatos, maquillaje, entre otros.
Cada año se producen grandes desfiles de moda por el mundo, conocidos como fashion weeks (Borges, 2017).
Los grandes eventos de la moda internacional suelen ocurrir dos veces al año, siendo una durante el primer
semestre (hasta marzo), donde las marcas desfilan sus colecciones de otoño-invierno, y otro en el segundo
semestre (entre los meses de octubre y noviembre), donde se lanzan las colecciones primavera-verano. Entre
las fashion weeks más famosas están las semanas de moda de Nueva York, Milán, París, Londres, y la Semana
de la moda de Sao Paulo.

Los eventos brasileños de moda están entre las cinco más grandes del mundo (ABIT, 2016). Estos eventos
consisten en desfiles para presentación y comercialización de las colecciones, cada estación tiene un calendario
diferenciado y ocurren de la siguiente forma: las colecciones de verano se lanzan entre los meses de abril a
mayo, las de invierno entre octubre y noviembre, básicamente. Se puede citar São Paulo Fashion Week, Minas
Trend y Rio Moda Río como los principales eventos del segmento en el país.

La competitividad del mercado lleva a las empresas a utilizar nuevas alternativas para mejorar los
mecanismos de atención al cliente (Monteiro et al, 2017), y las tecnologías con el fin de obtener alguna ventaja
sobre sus competidores (Pimenta, 2019). Porter (1989) argumenta que esta ventaja competitiva se puede
lograr de dos maneras, mediante la presentación de costos diferenciados o por características auténticas del
producto.

En el segmento de la moda no es diferente, para presentarse de forma competitiva, uno de los aspectos
que influye en esta tarea es tener una imagen asertiva en el mercado internacional. Aún en esta dirección,
Carmona y Quintero (2008) citan que los cambios en la moda a nivel mundial han llevado a innovaciones
aceleradas, tanto tecnológicas como organizacionales. Strey (2000) menciona que la moda es, entre otras
cosas, un diálogo continuo entre lo natural y lo artificial. A veces se ajusta al formato del cuerpo y, a veces,
intenta modificar ese formato a través de numerosos dispositivos.

Sutter et al. (2014) argumentan que es posible lograr una cierta ventaja incluso con productos similares,
siempre que tengan características únicas que sean obvias para los consumidores. Según Ayrosa (2000),
la imagen que transmite un país se considera una variable relevante en el mapeo estratégico de las
organizaciones, ya que afecta directamente en el proceso de decisión de compra. Por lo tanto, Hakala et al.
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(2013) aseguran que si el país tiene una imagen positiva, puede construir una reputación favorable para toda
una categoría de productos.

Acerca del origen de la imagen del país, Kotler y Gertner (2002) afirman que es equivalente al resultado
del procesamiento y la elección, las creencias y las impresiones de la gente sobre determinado lugar. Del
mismo modo, Wang et al. (2012), describen que la imagen del origen del país es el reflejo cognitivo de los
consumidores sobre la economía, la tecnología, la política y la sociedad de un país. En virtud de lo anterior, se
puede definir la imagen del país de origen como la comprensión que tienen los consumidores de la interacción
de las manifestaciones culturales, tecnológicas, políticas, económicas y sociales de este país.

Las empresas de moda deben proporcionar a los consumidores un acceso conveniente a la información
relevante relacionada con la moda para actualizarlos sobre las nuevas tendencias de la moda de manera regular
(Khraim, 2018). Sutter et al. (2014) citan la existencia de sus propias características, atributos de brasileño, un
conjunto de elementos que constituyen una representación de la cultura y la individualidad de Brasil, es decir,
asociaciones históricas y culturales que conforman una imagen que es auténticamente considerada como
nacional. Sutter llevó a cabo una investigación exploratoria, cualitativa y exploratoria en 2014. En el estudio
se identificaron los atributos del brasileño implícitos en la producción de nuestra imagen ante el mercado
internacional. En esta encuesta, encontramos 8 (ocho) atributos principales, que están representados por los
siguientes elementos:

• Formas y volúmenes;
• Encajes, aplicaciones y técnicas artesanales;
• Representaciones de Brasil, con símbolos culturales y nacionales;
• Telas de guepardo, lino, peso ligero, trazado de fibra;
• Estilo de vida, atrevido; diversidad de tradiciones culturales; el estilo de vida de una nación

incorporado a los productos;
• motivos y colores alegres, tonos cromáticos tropicales; colores primarios y secundarios, coordinación

y composición del color.
• Materias primas naturales;
• Imprime con grandes flores de colores, follaje tropical y vistosas frutas.

En cuanto a la imagen transmitida por la moda brasileña en el mercado internacional, es correcto decir que
aún no está determinada. Para Braga (2008), esta falta de definición se debe a la reciente construcción de la
identidad de la moda en el país que comenzó a fines de la década de 1980, sin embargo, Brasil (incluso con
su diversidad en sus tendencias) puede hacer uso del prestigio brasileño en este segmento de mercado.

El término tendencia proviene del latín tendencia, que significa tender, inclinarse o sentirse atraído por.
Esta característica subjetiva puede percibirse y entenderse a través de la investigación, donde se proyectan los
hábitos futuros de los consumidores (Bergamo, 1998). Rech y Campos (2015) refuerzan esta idea, afirmando
que las tendencias son el espejo de lo póstumo, es decir, reflejan las proyecciones futuras del modo de vida de
los individuos. Engel (2000) agrega que las tendencias pueden determinarse identificando influencias en un
segmento dado y cómo se comportarán en el futuro. Según estos autores, es posible resumir la descripción de
lo que es tendencia como el reflejo consciente o no consciente del consumidor en un horizonte cercano.

La asimilación de las tendencias es la base de todo el trabajo para las empresas de la industria de la
moda, muestra las especificaciones que las colecciones se realizan. Sin embargo, no es una tarea fácil predecir
tales tendencias ya que son dinámicas y cambian de acuerdo a lo que está sucediendo en el mundo en este
momento. De esto, Silva et al. (2011) refuerzan que el primer paso en el desarrollo de una nueva colección
es la exploración de las diversas fuentes de tendencias de la moda.

Para esto, Frings (2012) señala que es necesario observar y seguir ciertos íconos del mercado, tales como:
política, economía, música, demografía y cambios sociales; las inspiraciones de grandes marcas y desfiles;
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revistas de moda; los periódicos; informes de tendencia y diseño; sitios de moda o servicios de video y
televisión para reconocer los aspectos implícitos.

La vestimenta precede a la comunicación verbal al establecer una identidad de género individual, así como
las expectativas de otros tipos de comportamiento (roles sociales basados en esa identidad) (Strey, 2000). Es
probable que el análisis del comportamiento de estos canales durante un período detecte las características
del producto que agradarán a los clientes. Algunas ideas de estilo se pueden encontrar simultáneamente en
diferentes colecciones de diferentes marcas, porque muchos diseñadores pueden hacer uso de las mismas
fuentes de inspiración.

Materiales y métodos

Este trabajo puede considerarse como exploratorio y descriptivo, especialmente cuando se trata de detectar
tendencias y cambios en el comportamiento. La investigación descriptiva también puede abordar la
investigación exploratoria, cuando sus objetivos buscan una nueva visión de un caso (Gil, 2002). Una de las
formas de recopilación de datos se realizó a través de una encuesta en el sector de la moda, donde las tendencias
serán evidentes en los trajes de baño de las mujeres para las colecciones 2017 se conocían.

El análisis bibliográfico fue también un recurso utilizado para obtener datos cualitativos, fue necesario
realizar una encuesta cronológica del sector y cómo se desarrolló su evolución a lo largo del tiempo. Esta
retrospectiva nos permitió comprender cómo funciona este mercado dinámico, cómo puede mantenerse al
día con los cambios constantes y predecir las tendencias de las próximas colecciones.

Según Delgado (2008), el mercado de la moda experimenta cambios constantes, siempre en busca de
nuevas inspiraciones y tendencias, que hacen que una colección sea diferente de la otra. Como resultado,
esta investigación evalúa las colecciones de ropas de verano para mujeres 2016/17, siguiendo el calendario
nacional de lanzamiento de moda entre abril y mayo de 2016.

Para los parámetros de evaluación, este trabajo tendrá como inspiración global a Sutter et al. (2014) que
presentó características, tabla 1, que se consideran auténticamente brasileñas. Sutter realizó en 2014 una
investigación empírica, de naturaleza exploratoria y con un enfoque cualitativo.
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TABLA N° 1.
Atributos de la brasilidad

Sutter et al. (2014)
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La colección de ropa de verano femenina de verano 2016/2017 se llamará en cada trabajo de moda
femenina playa verano 2017 (MWB 2017), además de facilitar en la descripción la mayor parte del verano se
organiza en el año 2017, ya que, la fecha oficial del verano es 12/21/2016 al 21/03/2017.

Brasilería y tendencias en MWB 2017

En las tendencias establecidas para MWB 2017, se observaron características comunes entre las distintas
colecciones, que fueron determinadas por el mercado como las principales tendencias, a saber: artesanías,
ala delta, estampado floral, tonos tierra, salida a la playa en el modelo de kimono y vestido largo (Carasco,
Mahawasala, Guía de la semana, Garcez, 2016). Después de conocer estas tendencias, se realizó una consulta
a la colección de los desfiles presentados en SPFW y RMR, que son los principales eventos de moda en Brasil.
A fin de corroborar claramente qué mostraban los vehículos, los aspectos fueron los siguientes:

El primer atributo relevante identificado es producción de flecos en Técnicas de artesanía (figura 1):
el país está muy diversificado en la fabricación de artesanías, que también se puede notar en las piezas de
playa. Especialmente dignas de mención son las aplicaciones hechas a mano, como ganchillo, bordado, flecos,
cuerdas y anillos. Estos dispositivos valoran el trabajo manual y le dan una sensación más personalizada a la
pieza de trabajo.

FIGURA Nº 1.
Artesanías (ganchillos, bordados, flecos y anillos)

Adaptado de FFW (2016) and RMR (2016)

Asa Delta (Figura 2): una tendencia que tuvo éxito a finales de la década de 1980 y principios de la de
1990, caracterizada por un corte muy revelador, con un hoyo más pronunciado en el área de la ingle, dejando
las piernas más expuestas.
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FIGURA Nº 2.
Ala Delta

Adaptado FFW (2016) and RMR (2016)

Patrón floral (figura 3): muestra las flores y su exuberancia, haciendo un contraste entre los diferentes tipos
de flores y sus variaciones de color.

FIGURA Nº 3.
Patrón floral

Adaptado de FFW (2016) and RMR (2016)

KIMONO (Figura 4) - Después de que los kimonos de streetstyle exitosos invadieron las playas, esta
influencia oriental se convirtió en una tendencia principalmente en las salidas de la playa.
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FIGURA Nº 4.
Salida de la playa - kimono

Adaptado de FFW (2016) and RMR (2016)

Vestido largo (Figura 5): estos conjuntos de playa más largos están hechos con telas más ligeras y
sofisticadas, que aportan más elegancia y estilo al segmento, el propósito es estar preparado para cualquier
ocasión cuando salga de la playa.

FIGURA Nº 5.
Salida de la playa - vestido largo

Adaptado de FFW (2016) and RMR (2016)

Tonos terrosos (figura 6): aunque el país es conocido por la presentación de colores primarios y
secundarios, las tendencias de este verano muestran los tonos terrosos y sus derivaciones de matices, como
marrón, dorado y desnudo. El objetivo de los estilistas es resaltar la belleza de la piel bronceada y el sol.
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FIGURA Nº 6.
Tonos terrosos

Adaptado FFW (2016) and RMR (2016)

Las tendencias que se han identificado en este tema son parte del primer paso en el proceso de elaboración
de un producto MWB, es decir, son la materialización de la investigación realizada por los diseñadores con
el público objetivo y el entorno que lo rodea. Según ellos, los productos con detalles hechos a mano, cortan
ala delta, motivos florales, matices marrones y trajes de playa en estilo kimono y vestido largo.

Después de identificar los atributos brasileños de moda enumerados por Sutter et al. (2014), se realizó una
interconexión con el segmento de moda de playa, a través de la verificación de las tendencias establecidas
para el verano de 2017 en los principales eventos de moda del país: SPFW y Rio Moda Rio. Después de esta
investigación, se estableció una correlación entre las tendencias y los atributos brasileños, con el objetivo de
determinar dónde estos atributos se ajustan al segmento de moda de playa. Y también, verifique si todos los
elementos de Brasil están presentes en las colecciones del próximo verano.

En este análisis, se detectó que los atributos brasileños citados de Sutter y otros (2014) son realmente
evidentes en la moda de la playa y algunos de ellos también pueden clasificarse como tendencia. Se elaboró
una lista que correlaciona estos dos rasgos, como se puede visualizar en la Tabla 2. La primera tendencia
estudiada se conoce como ala delta, que se caracteriza por un corte más alto en la región de la ingle, está
directamente relacionado con el atributo brasileño formas y volúmenes. Una vez, la definición de este
atributo es conveniente con el modelado del producto, siendo: revelador, corto o cortante, haciendo mención
de la desnudez indígena.

Aún en este mismo marco, la tendencia impresión floral corresponde al atributo de Brasil llamado
impresión. Como se describió, se destaca por la presencia de flores grandes y coloridas, follaje tropical o
naturaleza en general. Y en las tendencias, las exuberantes flores aparecen prominentemente en la colección
2017.

Para el atributo aplicación de técnicas artesanales se destacaron las piezas con acabados y detalles realizados
a mano (hechos a mano). Esto fue claramente reconocido en las tendencias de playa, con el uso de ganchillo,
bordado, aros, flecos y cuerdas. La artesanía está muy presente en la cultura brasileña y su valorización es
evidente tanto en las tendencias de la moda de playa como en la valorización del producto general de la moda
nacional.
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TABLA Nº 2.
Las tendencias de la moda de playa 2017 frente a los atributos de la moda brasileña

Elaboración Propia

Los resultados de la tabla 2 muestran tendencias en SPFW y RMR que pueden clasificarse como atributos
brasileños de Sutter et al. (2014) y un posible éxito de marketing. Estos hallazgos se pueden clasificar como
tendencias reales que se presentaron en ambos eventos de moda y se encuentran en el salón de los atributos
más relevantes de brasilidad, y se pueden resaltar: Corte Delta en formas y volúmenes; la moda florales en el
atributo de impresión; los flecos en la Aplicación de Técnicas artesanales; y el kimono y el vestido largo de
las tradiciones culturales brasileñas que representan el atributo de estilo de vida.

Con respecto a los colores, hubo una discrepancia con respecto a lo que se define en la literatura, Sutter et
al. (2014) y tendencias. Los eventos también revelaron la presencia de los colores definidos en la literatura:
azul, verde, amarillo, naranja y rojo, que son colores primarios y secundarios, sin embargo, las tendencias
mostraron que los tonos tierra dominan este verano. El diseño de estos colores se inspiró en la piel bronceada
de la mujer brasileña, por lo que la definición de los tonos de marrón, dorado y nude.

De la misma manera, el atributo del estilo de vida brasileño ganó notoriedad en los modelos de salida
de playa. Fueron hechos con telas más sofisticadas y formas más elegantes, por lo que el cliente puede estar
listo para cualquier oportunidad de salir de la playa, entre ellos el Kimono y vestidos largos representan las
tendencias. Esta dicotomía que experimenta la mujer al poder migrar de un entorno a otro sigue la línea
de Delgado (2008) cuando aborda los cambios constantes, y las nuevas inspiraciones y tendencias, desde el
desafío de diseñar la misma indumentaria para diferentes ambientes, inspira a los estilistas en la creación de
salidas de playa que permiten la usabilidad técnica y funcional.

Los atributos de Brasileños materias primas naturales y representación de Brasil y símbolos nacionales se
encontraron solo en SPFW, sin embargo, esta vez no se consideraron tendencias de trajes de baño. Esta visión
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es apoyada por Chan et al. (2017) que enfatizan que la capacidad de respuesta a clientes y mercados es un
requisito indispensable. Entre los atributos de los estudios brasileños, citados por Sutter (2014), solo el tejido
no se encontró en ninguno de los eventos estudiados, aparentemente el uso de tejidos ecológicos y sostenibles
no se utilizó en las colecciones.

La moda de playa presentada en la colección no contiene todos los elementos de brasileño debido a las
tendencias del mercado. Las metáforas culturales son absorbidas por la industria de la moda, que adapta sus
productos a las mujeres contemporáneas, adaptando su cartera de acuerdo con el perfil de las mujeres que
son consumidoras del momento.

Es probable que las tendencias presentadas en las colecciones de moda representen el trabajo de mercadeo y
muestren que varias características que también son atributos brasileños, tales como: la aplicación de técnicas
artesanales, estampados florales y la representación de Brasil y los símbolos nacionales pueden estar entre las
piezas más comercializadas en el verano de 2017. La similitud entre las tendencias de moda de Beach 2017
y los atributos de la moda brasileña propuestos por Sutter (2014) reafirma que los aspectos culturales crean
una realidad de mercado con comportamientos de consumo dictados por la industria de vanguardia con
mercadotecnia que propone tendencias. Esta influencia dicta la moda de los patrones que se consumen y sirve
de base para toda una industria textil y de prendas de vestir caracterizada por demandas extremadamente
volátiles. El reconocimiento de las oportunidades de mercadeo impulsadas por la industria es importante
y visionario. Una acción de marketing que reconoce las necesidades de los consumidores que adoptan las
ideas presentadas en las colecciones de moda y se alinea con lo que dicen Ribeiro (2013), Rahman and Gong
(2016), Schuch (2016) y Pereira et al. (2011).

CONCLUSIÓN

El propósito de este estudio fue comprobar si los atributos de los brasileños se presentan en las tendencias
de las 2017 colecciones. Para ello, los principales vehículos de moda realizaron una encuesta para identificar
las características del producto que surgieron como tendencia en esta colección, son: salida la playa como
kimono, salida de la playa como vestido largo, matices terrosos, uso artesanal y bragas de estampado floral
con ala delta cortadas. Y que los atributos de brasileño definidos por Sutter et al. (2014), son: estilo de vida,
representación de Brasil y símbolos nacionales, colores, materias primas naturales, aplicaciones y técnicas,
telas, estampados y forma y volumen.

En este punto, es posible concluir 4 os atributos brasileños como tendencias del segmento de moda de
playa, sin embargo, para 2017. Solo se incluyen estilos de vida, aplicación de técnicas artesanales, requisitos
de impresión, y formas y volúmenes.

De acuerdo con los resultados presentados, es posible observar que la industria pudo cumplir en parte los
diseños del consumidor de ropa de playa. A través de símbolos nacionales en las piezas comercializadas en
el verano de 2017, muestra la presencia de características de: aplicación de técnicas artesanales, estampados
florales y representación de Brasil. En contraste, el estudio señala que las salidas de playa representadas
por los vestidos largos y las bragas con ala delta no cumplieron con las expectativas de este consumidor y
probablemente no tendrán mucha fluidez en la comercialización.

Este estudio identificó las tendencias en relación con una colección, y ese enfoque se logró. El uso de tejidos
ecológicos y sostenibles no se percibió en esta investigación. La importancia de los estudios en el mercado de
consumo en los que las mujeres asumen un papel de liderazgo es importante, por lo que se sugiere realizar una
encuesta sobre la colección 2018 y 2019 para verificar la variabilidad de los resultados brasileños en relación
con las dimensiones identificadas en este estudio sobre MPF 2017.

Es probable que las tendencias presentadas en las colecciones de moda de 2017 representen el trabajo de
marketing y muestren que varias características que también son atributos brasileños, tales como: aplicación
de técnicas artesanales, estampado floral y representación de Brasil y símbolos nacionales pueden estar entre
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las piezas más comercializadas. Con el fin de profundizar los estudios en relación a la satisfacción del cliente
femenino de moda playa, se sugieren algunas acciones que pueden agregar las ideas aquí ya discursadas. Este
estudio comenzó a investigar las tendencias antes de que los productos fueran comercializados, por lo que para
confirmar las respuestas descubiertas en este estudio, se sugiere realizar un levantamiento al final del verano
de 2017 para verificar la cantidad de productos vendidos para cada requisito. La última recomendación es la
expansión del estudio para otros eventos de moda a nivel internacional.
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