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ARTIGO
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RESUMO: O vestuario, os acessorios e o proprio comportamento fazem parte do universo da moda e
se manifestam como um significativo aspecto da linguagem de comunicagao pessoal, refletindo no
percurso historico-social de cada sujeito. Presente em todos os espacos, a moda caracteriza-se como um
elemento indissociavel do espaco escolar, ambiente este composto por sujeitos que estdo construindo
sua(s) identidade(s). Em vista disso, a presente pesquisa teve como objetivo geral compreender como a
moda contribui para a construcao das identidades no espago escolar. Para atingir o objetivo proposto,
realizou-se uma pesquisa qualitativa, descritiva e documental. Na coleta de dados foram selecionadas seis
fotografias de estudantes em espagos escolares, nas quais foram analisados os signos da moda presentes
nesses registros, com base na Semibtica de Charles Sanders Peirce. Pelos resultados, percebeu-se que
grande parte dos estudantes se uniformiza espontaneamente, por meio do uso de camisetas, calgas jeans,
legging, agasalhos de moletom e ténis. Também foi perceptivel uma individualizagido por meio das lavagens
dos jeans, acessorios e estampas. Além disso, subentendeu-se que os grupos se formam por meio dos
signos que portam, e que estes podem expor os gostos do sujeito. Nessa perspectiva, a moda apresenta-
se como fundamental para que esses fenémenos ocorram e sejam apresentados para os demais individuos
— fendmenos esses evidenciados por meio do desejo de imitagao e diferenciagdo, ou por meio de relagées
de status e poder. Conclui-se que é por meio da exibi¢do das vestimentas e acessorios portados que os
jovens expoem sua(s) identidade(s), gostos e ideias.

Palavras-chave: moda e educagao, identidade, uniforme escolar, espago escolar.

IDENTITY SEMIOSIS: PORTRAITS OF FASHION IN SCHOOL SPACE

ABSTRACT: Clothing, accessories and behavior are part of the fashion universe and are manifested as
a significant aspect of the language of personal communication, reflecting in the social-historical path of
each subject. Present in all spaces, fashion is characterized as an inseparable element of the school space,
an environment composed of subjects who are building their identity(s). In view of this, the present
research had as a general objective to understand how fashion contributes to the construction of identities
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in the school space. To achieve the proposed objective, a qualitative, descriptive and documentary
research was carried out. In the data collection, six photographs of students in school spaces were
selected, in which the fashion signs present in these records were analyzed, based on Semiotics by Charles
Sanders Peirce. From the results, it was noticed that, most of the students, spontaneously become
uniformed, through the use of t-shirts, jeans, leggings, sweatshirt and sneakers. An individualization was
also noticeable through the washing of jeans, accessories and prints. In addition, it was understood that
groups are formed through the signs they carry, and that these can expose the subject's tastes. That is,
fashion presents itself as fundamental for these phenomena to occur and be presented to other
individuals. These phenomena, evidenced through the desire for imitation and differentiation, or through
relationships of status and power. It is concluded that it is through the display of clothes and accessories
carried that young people expose their identity(s), tastes and ideas.

Keywords: fashion and education, identity, school uniform, school space.

SEMIOSIS DE IDENTIDAD: RETRATOS DE MODA EN EL ESPACIO ESCOLAR

RESUMEN: La ropa, los accesorios y el comportamiento son parte del universo de la moda y se
manifiestan como un aspecto significativo del lenguaje de la comunicacion personal, reflejandose en el
camino social-histérico de cada sujeto. Presente en todos los espacios, la moda se caracteriza por ser un
elemento inseparable del espacio escolar, un entorno compuesto por sujetos que construyen su (s)
identidad(s). En vista de esto, la presente investigacion tuvo como objetivo general comprender como la
moda contribuye a la construccién de identidades en el espacio escolar. Para lograr el objetivo propuesto,
se realiz6 una investigacion cualitativa, descriptiva y documental. En la recopilacién de datos, se
seleccionaron seis fotografias de estudiantes en espacios escolares, en las que se analizaron los signos de
moda presentes en estos registros, basados en semidtica por Charles Sanders Peirce. A partir de los
resultados, se observé que, la mayoria de los estudiantes, se uniformaron espontaineamente, mediante el
uso de camisetas, jeans, polainas, sudaderas y zapatillas de deporte. También se noté una individualizacion
a través del lavado de jeans, accesorios y estampados. Ademas, se entendié que los grupos se forman a
través de los signos que llevan, y que estos pueden exponer los gustos del sujeto. Es decir, la moda se
presenta como fundamental para que estos fenémenos ocurran y se presenten a otros individuos. Estos
fenémenos, evidenciados a través del deseo de imitacion y diferenciacién, o mediante relaciones de
estatus y poder. Concluimos que es a través de la exhibicion de ropa y accesorios que llevan los jovenes
que exponen su identidad(s), gustos e ideas.

Palabras clave: moda y educacion, identidad, uniforme escolar, espacio escolar.
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INTRODUCAO

A moda, abrangendo as esferas sociais, culturais e politicas, apresenta-se como uma forma
efetiva de comunicagao, na qual, por meio de linguagens, signos sao emitidos em todos os espacos. Um
desses espagos nos quais a moda se faz presente é a escola, cujo ambiente ¢ de formacao e de construgao
dos sujeitos.

Perceber o ambiente escolar e as interagoes que ali ocorrem ¢ de grande relevancia, ja que os
conhecimentos dos estudantes, bem como o desenvolvimento de suas capacidades, decorrem de um
ambiente que seja saudavel e favorega a aprendizagem, em que as trocas de conhecimento devam ocorrer
com plenitude, refletindo sobre a qualidade de ensino.

Na busca de repensar o espaco escolar, é necessario refletir sobre os estudantes, uma vez
que sao eles os personagens fundamentais para que se dé vida ao ambiente escolar. Sao eles que trazem
humaniza¢dao para a escola, além de levarem suas bagagens, as ideias e as culturas que refletiram na
constru¢ao de suas identidades. Uma vez adentrando esse espaco, essas identidades vao sofrendo
transformacoes.

Diante disso, presume-se que a experiéncia escolar pode sofrer influéncias em virtude do
comportamento, da expressao e da identidade dos sujeitos. E ¢ nesse contexto que a moda aparece no
espago escolar, uma vez que, por meio dela, ideias, valores e pensamentos sdo expostos, seja através da
vestimenta, de acessoérios ou do proprio comportamento.

Apesar da importancia que a moda/indumentiria encerra para a compreensio dos sujeitos
e do mundo, muitas vezes ¢ caracterizada de forma pejorativa, justaposta a futilidade e efemeridade, nao
sendo compreendida como elemento importante na constru¢ao dos individuos e na sua relagio com os
demais. Isso também ¢é perceptivel no campo da educagio, no qual pouco se tem pensado sobre a moda
e sua relagdo com a vivéncia escolar. Logo, se a moda esta nesse espago, é necessario compreendé-la
através da forma como se apresenta e quais fenémenos ela produz.

Nesse sentido, este artigo, derivado de uma dissertacio de Mestrado em Educagao, buscou
responder a seguinte questio: de que forma a moda contribui para a construgao das identidades no espago
escolar? Nesse processo, questoes adjacentes surgem cercando o objeto e desafiando, ainda mais, a busca
pelas respostas.

Com base neste problema de pesquisa, o objetivo geral do estudo configurou-se em
compreender como a moda contribui para a construcgao das identidades no espago escolar. No processo
de construcao, a presente pesquisa vai sendo alinhavada, recortada e costurada, buscando nutrir-se de
referéncias tanto da area da Educagao como da area da Moda. Vale ressaltar que a nogao de moda
empregada neste estudo se baseia na sua compreensio como dispositivo social, capaz de comunicar e
estabelecer o individuo em determinado tempo e espago.

Todos passam pela escola e vivenciam a experiéncia de se inserir em determinados grupos
que englobam uma série de informagdes nao verbais, as quais estao presentes na linguagem da moda.
Por isso, ¢ necessario compreender esses estudantes, ja que eles sdo parte fundamental para a existéncia
do ambiente escolar, possibilitando, dessa forma, o entendimento de fenémenos sociais que ali ocorrem,
por meio de signos e suas comunicagoes. Desse modo, trata-se de compreender e contribuir na formacao
dos individuos como seres sociais, culturais e histéricos, além de colaborar com ambos os campos
epistemoldgicos, buscando dialogar com essas duas grandes areas, inaugurando uma fusio instigante e,
para muitos, talvez, intrigante e inovadora.

O trabalho segue a teoria e o método da Semidtica de Chatles Sanders Peirce, o que
estabelece unidade a pesquisa, que se caracteriza, quanto ao método utilizado, como descritiva com
abordagem qualitativa. Apés o processo de compreensao das produgdes existentes e a construgao de
embasamentos tedricos necessarios em todas as pesquisas, seguiu-se para uma coleta de dados por meio
de registros, mais precisamente fotografias de estudantes no espago escolar. Com a analise dessas
imagens, a pesquisa apresenta-se como documental pela proposi¢ao de se utilizarem esses registros como
fontes de informacao para, através da Semiobtica peirceana, receberem um tratamento analitico enquanto
elementos da moda presentes no ambiente escolar.
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Com uma amostragem de seis fotos de estudantes no ambiente escolar, os dados foram
coletados e interpretados por meio dos signos da moda presentes nos locais (vestimentas, acessorios e
afins). Essas informag¢oes foram relatadas e analisadas através da Semidtica peirceana, trazendo as
categorias universais de primeiridade, secundidade e terceiridade, de forma que todos os elementos
examinados passaram pelas trés categorias, as quais sio conceituadas e exemplificadas mais a frente.
Dessa forma, os dados foram analisados e comparados, chegando-se, a partir disso, ao resultado da
pesquisa e suas possiveis conclusoes.

Feitas as consideragoes iniciais da pesquisa, apresenta-se a organizac¢ao deste artigo.

Nesta parte introdutoria, foram apresentados o problema, os objetivos da pesquisa, bem
como a sua justificativa. Em seguida, serdo apresentados os caminhos metoldgicos percorridos, bem
como uma explanac¢ao acerca da Semidtica peirceana.

Finalmente, adentrar-se-4 em questoes bibliograficas, apresentando a relagdo entre moda,
escola e sociedade, compreendendo essa triade como essencial no processo desta pesquisa. Em seguida,
serdo abordados os conceitos de identidade e seu processo de construcao, refletidos no espago escolar.
Por fim, as analises e discussdes bem como as consideragdes finais e as referéncias serao sequenciadas.

CAMINHOS METODOLOGICOS E AS SEMIOSES DA PESQUISA

A pesquisa fol realizada e classificada como exploratoria pelo seu ensaio de aproximacgao
com o fendémeno, e caracterizada como qualitativa, uma vez que nao teve por objetivo quantificar, “|...]
mas, sim, compreender e explicar a dinamica das relagdes sociais que, por sua vez, sio depositarias de
crengas, valores, atitudes e habitos.” (MINAYO, 2001, p. 24).

O método que permeou a pesquisa foi o documental, em razao da utilizagao de fotografias,
obtidas nos registros digitais das escolas. As fotografias utilizadas foram obtidas em duas escolas, uma
publica e outra privada, localizadas na area urbana da cidade de Chapecé, SC (regiao Oeste do estado).
Com uma amostragem de seis registros, sendo trés de cada institui¢ao, a pesquisa empreendida baseou-
se nas trfades de Chatles Sanders Peirce, uma vez que se serviu do recurso da Semidtica para analisar
essas imagens. Para a selego, privilegiaram-se fotografias de alunos do Ensino Médio que estivessem no
espago escolar. Nesses registros, foram observados os elementos presentes, identificando-se os signos
portados por sujeitos que cursam esse grau de ensino, em escola publica e escola privada. O critério para
a escolha das escolas ocorreu por ambas possuirem consideravel numero de alunos no grau de ensino
demarcado, oriundos nao apenas da parte central da cidade, mas também dos bairros.

Cabe aqui ressaltar que esta pesquisa necessitou de adequagoes, principalmente em relagao a
metodologia utilizada, uma vez que, com o surgimento da Covid-19, considerada pela Organizagao
Mundial da Saude (OMS) como pandemia, as escolas foram fechadas, conforme Decreto n® 38.679, de
17 de marco de 2020, que “Dispoe sobre a suspensio temporaria das atividades da Rede Municipal de
Ensino de Chapecd, dos programas e projetos desenvolvidos pelas Secretarias de Juventude, Esporte e
Lazer, Cultura e Assisténcia Social e d4 outras providéncias” (CHAPECO, 2020). Dessa forma, ficou
impossibilitada a pesquisa de campo, ou mesmo a obtenc¢do de dados a partir de arquivos fisicos das
escolas.

Portanto, por meio de recursos tecnologicos, foram localizadas as homzepages das duas escolas,
o que permitiu utilizar imagens publicizadas nas suas redes sociais. A principio, foram selecionadas doze
fotos, sendo seis da escola publica e seis da escola privada. Destas, num processo de refinamento, foram
selecionadas seis, sendo trés para cada instituicao, a partir dos seguintes critérios: a) as que melhor
permitissem a visibilidade dos signos presentes no espaco escolar; e, b) as datas em que as fotografias
foram registradas, possibilitando perceber similaridades e diferengas, em um mesmo periodo entre escola
publica e privada, compreendendo jovens de um mesmo momento histérico.

Por questoes éticas, os rostos dos estudantes nao foram revelados, bem como seus nomes e
o nome das institui¢oes, uma vez que isso nao interferiu no resultado da pesquisa para que se chegasse,
enfim, a analise do que foi coletado, por intermédio da interpretaciao dos signos da moda observados nas
vestimentas, nos acessoérios e afins. Essas informagdes foram relatadas e analisadas com base na
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Semiética de Charles Sanders Peirce, a partir das categorias universais de primeiridade, secundidade e
terceiridade. Além disso, foi utilizada uma ferramenta projetual do design, o moodboard, mostrando-se
significativa para a melhor compreensio dos signos.

O moodboard, também conhecido como painel semantico, ¢, de acordo com Gardner e
McDonagh-Philip (2001), uma ferramenta projetual basicamente visual, que utiliza colagens e
composicoes que podem incluir imagens, desenhos e objetos para fomentar a comunicagao e inspiragao
em processos criativos, bem como ¢ um instrumental que otimiza o poder da comunicagao grafica e da
concepgao dos significados de maneira mais veloz, auxiliando no raciocinio projetual (SANTOS;
JACQUES, 2009). No caso deste trabalho, essa ferramenta foi fundamental na sintetizagio dos signos
presentes no ambiente escolar, promovendo inumeras semioses, contribuindo, assim, para os resultados
da pesquisa.

Compreendendo a Semidtica

E através do estudo da Semiética que se tem o signo (do grego shmei=on, que se pronuncia
“seméion”). Sem este, nao se fala nada da realidade, visto que 0 homem é um ser simbdlico, um ser de
linguagem. “Nos fenémenos, sejam eles quais forem — uma nesga de luz ou um teorema matematico, um
lamento de dor ou uma ideia abstrata da ciéncia, a Semidtica busca divisar e deslindar seu ser de
linguagem, isto ¢, sua a¢ao de signo.” (SANTAELLA, 1983, p. 3).

Nessa perspectiva, Santaella (1983) conceitua a Semidtica como a ciéncia geral de todas as
linguagens. E, como teoria cientifica, a Semidtica de Peirce criou conceitos e dispositivos de indaga¢ao
que permitem descrever, analisar e interpretar linguagens. Segundo a defini¢ao de Peirce, o signo tem
uma natutreza triadica:

Figura 1 — Triade de Peirce

Signo Objeto

Interpretante

Fonte: Santaella (2002), (adaptado pela autora, 2019).

Os trés itens utilizados na imagem anterior demonstram a triade formulada por Peirce. O
objeto tem qualidade inerente — aqui, entende-se qualidade como uma propriedade, que define uma coisa,
sua esséncia —, porém, por meio da linguagem oriunda da relagaio com o sujeito, resulta na representagao
da realidade. Assim, apresentam-se os signos como um estimulo provido de significados.

Santaella (2001, p. 189) explicita um dos conceitos concebidos por Peirce:

Um signo intenta representar, em parte (pelo menos), um objeto que é, portanto, num certo
sentido, a causa ou determinante do signo, mesmo que o signo tepresente o objeto falsamente.
Mas dizer que ele representa seu objeto, implica que ele afete uma mente, de tal modo que, de
certa maneira, determina naquela mente algo que é mediatamente devido ao objeto. Essa
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determinacdo da qual a causa imediata ou determinante ¢ o signo e da qual a causa mediata é o
objeto pode ser chamada interpretante.

Dessa forma, o signo em si seria o representante que disseminaria a ideia do objeto,
representando ao interpretante nao o ser em si, mas um grupo de pressupostos e concepgoes do receptor.
Santaella (2002) afirma que o poder evocativo, indicativo e significativo do signo nao depende totalmente
do interpretante. Este somente atualiza niveis de um poder ja contidos no signo. Por isso, analisar,
semioticamente, sugere o empreendimento de um diilogo de signos, no qual todos sio signos que
correspondem a signos.

De acordo com Castilho e Martins (2005, p. 46), “|...] para a Semidtica, que se insere no
quadro de teorias de comunicagao e de linguagem, interessam todos os signos, verbais, nao verbais e
naturais; seus modos de significacdo, de denotacdo, de conotacio e de informagido; e todo o seu
comportamento e propriedades.” No caso da Moda, o individuo utiliza seu corpo, escolhe os adornos
para se comunicar e, através dessa comunicagao, determina o dialogo com os demais sujeitos presentes
na sociedade, no espaco escolar. Vale ressaltar que a comunica¢do aqui exposta diz respeito a uma
linguagem nao verbal, uma vez que nido é possivel estabelecer uma conversa por meio da moda, mas
consegue-se, por exemplo, discernir profissoes, expressar preferéncias por meio de cores e estampas.

Nesse contexto, a moda como forma de linguagem nao verbal se apresenta como uma
combinacao de signos, formas, cores, por exemplo. Nesse sentido, os autores Castilho e Martins (2005,
p. 44) afirmam que

E inegivel a valoracio, a insisténcia e a permanéncia da linguagem visual como fonte
imprescindivel de comunica¢do no mundo contemporineo. Nessa perspectiva, a moda deve ser
reconhecida como estruturada por todo um sistema visual de significados e, portanto, é
importante que tenhamos subsidios para entendé-la como meio de comunica¢io, como
linguagem e, assim, a partir disso, construi-la como expressio de significados provenientes da
co-presenca de linguagens significantes.

Esta linguagem nao verbal esta presente no campo da educagio, nas escolas. No sentido
exposto, pode-se pensar em uma triade para a pesquisa em questao.

Figura 2 — Triade das areas do conhecimento utilizadas na pesquisa

Moda Educacao

Semiotica
Fonte: Elaborado pela autora (2019).

A triade exposta revela as trés grandes areas do conhecimento contidas no estudo: Moda,
Educac¢ao e Semidtica. Essas, no decorrer do texto, passam por um processo de semiose, conceituado
por Fernandes (2011) como a reproducao continuada de um sinal, que ¢ sinal de outro e, assim,
sucessivamente, uma vez que, para a Semidtica peirceana, o signo é dinamico, pois esta em movimento
constante, ¢ a semiose entra no processo de significacio no qual um signo gera outro.

Nesse caso, considerando que no processo de escritas sdo utilizados signos que levam a
outros signos, este estudo perpassa por constantes semioses, tanto para o pesquisador que escreve
quanto para o leitor.
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Nessa relacdo entre pensamento e objetos, Peirce afirma que fenomeno é “[...] qualquer coisa
que aparece 2 mente, seja ela meramente sonhada, imaginada, concebida vislumbrada, alucinada [...] Um
devaneio, um cheiro, uma ideia geral e abstrata da ciéncia [...] Enfim, qualquer coisa.” (SANTAELLA,
1995, p. 16). Ele organizou em trés classes gerais e universais todos os fenémenos e denominou-as como
firstness (primeiridade), secondness (secundidade) e #hirdness (terceiridade). A primeiridade, segundo Peirce,
significa que “Tudo que esta imediatamente presente a consciéncia de alguém ¢ tudo aquilo que esta na
sua mente no instante presente que vem de maneira imediata, que possui um carater de apresenta¢ao.”
(SANTAELLA, 1983, p. 9). Esta categoria ¢ a do sentimento sem reflexao, do imediato, de apenas uma
possibilidade. Tudo o que esta instantaneamente presente na consciéncia de alguém, o que esta na mente
no instante presente. I a reacdo imediata, quando sinais chegam aos sentidos, de modo a desenvolver
relagoes do passado com o presente, uma vez que o passado se reflete no presente (PEIRCE, 2005).

No universo da secundidade, Peirce explicita que todo conhecimento do mundo, dos fatos
e dos aspectos mais praticos da vida humana, como abrir uma porta, langar um baldo, requer alguns
segundos. Gorlée (1992) indica que a secundidade ocorre toda vez que se faz um esfor¢o, que se toma
uma decisdo, que se descobre algo, que se orienta no espaco ou tempo, ou quando algo ¢ pego de
surpresa. Eo que da a experiéncia seu carater, sem o uso da camada mediadora da intencionalidade, da
raz3o.

Finalmente, terceiridade, que aproxima um primeiro e um segundo numa sintese intelectual,
corresponde a camada de inteligibilidade, ou pensamento em signos, através da qual
representamos e interpretamos o mundo. Por exemplo: o azul, simples e positivo azul é o
primeiro. O céu, como lugar e tempo, aqui e agora, onde se encarna o azul, ¢ o segundo. A
sintese intelectual, elaboragdo cognitiva — o azul no céu, ou o azul do céu, é um terceiro

(SANTAELLA, 1983, p. 11).

Assim como o uso de uma camiseta estampada pode ser uma primeiridade — o que vem de
maneira instantanea na consciéncia —, no universo da secundidade ha o esfor¢o de se compreender que
a estampa representa algum time, por exemplo; por fim, na terceiridade, transportando-se a uma
condensacao entre o universo primeiro e o segundo, utilizando-se da interpretagao, pode-se depreender
que o sujeito que porta a camiseta talvez goste de futebol, faca parte da torcida e/ou preze pelo conforto
em suas vestimentas.

Assim como afirma Peirce (2005, p. 218), “A terceiridade, precipita-se sobre nés em nossos
préprios juizos perceptivos |[...]”. Nessa perspectiva, entende-se que ¢ na terceira categoria que se
encontra a ideia de signo auténtico ou triadico. Na Moda, “[...] além de explicitar os processos de
significagdo, a Semidtica, como dissemos, contribui para a explora¢ao de possibilidades de estudos das
bases de todas as formas de comunicagao, sempre inseridas num contexto com o qual dialogam de modo
explicito ou nao.” (CASTILHO; MARTINS, 2005, p. 53). Em suma, dentre os paradigmas semioticos
existentes, a Semiotica de Peirce é uma ciéncia logica, pela qual, seguindo a sua trfade e as suas categorias
universais primeiridade, secundidade e terceiridade, é possivel analisar qualquer coisa ou situagao,
inclusive na Moda, visto que esta ¢ um sistema de signos e tem uma fun¢ao enquanto linguagem na
cultura, na sociedade e, sem davida, no espago escolar.

Na proxima se¢do, serdao discutidas as conceituagdes sobre Moda, sua relagio com a
sociedade, bem como a relacio de ambas com a escola, construindo-se, assim, uma trfade. Também serdo
apresentados outros debates sobre o uniforme e o corpo, os quais se fazem necessarios para compreensao
do todo.

TRIADES INICIAIS: MODA, ESCOLA E SOCIEDADE

O termo moda origina-se do latim modus e designa “modo”, “maneira de fazer”. Nessa
vereda, a palavra fashion do inglés remete ao francés fagon, que significa feitio. Do exposto, Godart (2010,
p. 10) conceitua: “A moda ¢, portanto, a maneira ou a forma de fazer alguma coisa, e em particular de
vestir-se, comer, falar etc.” Posto isso, ela ndo compreende apenas o vestuario. Dorfles (1979) afirma
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que a moda ¢ um dos fendmenos sociais e econdomicos mais importantes do nosso tempo, ademais, um
dos padroes mais seguros para se medirem as motivagoes psicoldgicas e socioeconomicas da
humanidade. Ela ¢ tdo importante que revela, pois, como as pessoas se comportam e o0 modo como se
apresentam na sociedade.

Nesse sentido, outro autor fundamental no processo de compreensiao da moda é Lipovetsky
(2009), ao retratar a amplitude da moda, ressaltando-a como fator relevante para a sociedade e
conceituando-a como um dispositivo social caracterizado por uma temporalidade que pode afetar esferas
muito diversas da vida coletiva.

Corroborando com o processo de conceituagao, Pereira (2012, p. 4) assevera que “[...] o
fenémeno da moda se expressa através de modificagdes progressivas que influenciam em diferentes
nfveis as formas sociais, 0s gostos e maneiras, os julgamentos estéticos e o estilo como um todo [...]”, e,
nesse sentido, compreende-se que ¢é através da moda que ocorre a manifestagao dos estilos, dos gostos e
das ideias, formando identidades e diferenciando os seres. A moda e a indumentaria cumprem papéis
signicos, na cultura. E, pois, por meio do seu signo e dos inumeros signos portados que se permitem ler
diferentes culturas, em toda a sua dimensio.

A moda nao ¢ inocente. Pode trazer a tona questdes politicas, economicas e sociais.
Referindo-se as questoes da sociedade, Godart (2010) apresenta a moda como um fato social total,
implicando profundamente os sujeitos e seus grupos, considerando o ser humano em sua totalidade. Isso
evidencia o caminho da moda pelas mais diversas areas, revelando que esse campo multifacetado rodeia
a existéncia da sociedade.

A vestimenta, os acessorios e a moda apresentam uma constru¢ao material da existéncia,
com particularidades estéticas, nutridas das mais variadas camadas simbdlicas e de significagdes. A moda
apresenta-se como um fato social total que transcorre entre sujeito e grupo social e entre o fato de imitar
algo/alguém, ou querer se diferenciar. Se, por um lado, existe a necessidade de se integrar em cetto grupo
social, em que se buscam maneiras de imitagdo, também ha, no entanto, para que haja essa aceitagao,
uma necessidade de sentir a prépria individualidade, de se destacar.

Por esse angulo, Lipovetsky (2009, p. 27) explicita que “[...] a moda como sistema ¢ que ¢
inseparavel do ‘individualismo’ — em outras palavras, de uma relativa liberdade deixada as pessoas para
rejeitar, modular ou aceitar as novidades do dia — do principio que permite aderir ou nao aos canones do
momento.” Isso reforga e evidencia a importancia da necessidade do individual para a existéncia da moda,
como afirmado por Simmel (1971).

Nesse sentido, Svendsen (2010, p. 166) coopera com a reflexao, traduzindo a filosofia de
Foucault ao expor que “A tarefa nio é nos encontrarmos, mas nos inventarmos. Foucault vé o individuo
como uma construgdao social”’. Sob o prisma de Godart (2010), complementa-se o pensamento de
Foucault, trazendo a moda, juntamente com outros setores, como um mecanismo que possibilita a
formacdo desse individuo social: “[...] a moda, interagindo com numerosos outros campos culturais,
proporciona aos individuos e aos grupos os sinais para que eles construam sua identidade [...]”
(GODART, 2010, p. 34).

A luz disso, vale acrescentar que, no processo de construgio de identidade do individuo
social, este frequenta varios ambientes que interferem direta ou indiretamente nesse processo. Nessa
perspectiva, um desses espagos que pode ser considerado um dos mais relevantes é a escola, a qual se
configura como um circulo de rela¢ées, que, segundo Silva (2012), além de ser ambiente de aprendizagens
de diferentes saberes, também é um espaco de construcio de normas e valores. F nesse ambiente de
transmissao de conhecimento, no qual os estudantes tém de respeitar normas, que se da infcio a criacdo
de uma rotina.

Além de suas atribuicbes como um instrumento na geragao de conhecimento, a escola visa
a produgao de socializagao, constituindo, de acordo com Silva (2012), um espaco institucional, palco das
diversas interagoes, sobretudo entre os intervenientes, professores e alunos, e na relaciao entre eles. E
importante que se compreendam essas relagdes, uma vez que, segundo Costa e Pires (2000, p. 63), “[...]
os jovens tém no espa¢o/tempo escolar, para além da sala de aula, um momento importante: trata-se do
momento de construcao das relagdes sociais com multiplas mediacdes e interesses, voltados para as
necessidades pessoais e os vinculos sociais afetivos.”
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Assim, compreender esse espago, bem como os fendomenos sociais que ali ocorrem, ¢ de
extrema relevancia, uma vez que ¢ nesse ambiente que se da a construcdo das relagdes sociais, e a moda
pode se apresentar como fundamental na constitui¢ao dos processos de comunicagao entre os jovens.

Nessa logica, a escola ndo pode ignorar essa comunicagao, pois, dessa forma, os estudantes
podem contribuir na estruturagao coletiva e ndo apenas cumprir regras estabelecidas. O espaco deve
permitir a construcao da sociabilidade, das identidades, proporcionar um sentimento de pertencimento,
respeito ao proximo e de liberdade de expressao, em que a moda pode se caracterizar como um elemento
importante nos processos que sao inerentes a constitui¢cao dos individuos.

Deve-se levar em consideracdo, também, que os estudantes costumam passar boa parte da
sua adolescéncia no espago escolar, uma vez que, em sua maioria, permanecem na escola por pelo menos
um turno, durante cinco dias na semana.

Nio se pode falar da relacio da escola com a moda/indumentaria sem se lembrar de um
signo muito importante: o uniforme escolar. Dentro do contexto escolar, o uniforme é objeto de muitos
debates. Houve, segundo Araujo, Silva e Schemes (2013), por intermédio do uniforme, a padronizagao e
a identificagao dos(as) estudantes. Com relacio a isso, alguns questionamentos surgem: essa
padronizacao se imporia para minimizar as desigualdades? Essas desigualdades seriam realmente
minimizadas? Ou os estudantes se serviriam de outras formas para se diferenciar? Ou, mesmo, o
uniforme diferenciado entre uma escola publica e uma escola privada traria desigualdades do mesmo
modo? A identificacio dos(as) estudantes através do uniforme seria algo positivo, no que diz respeito a
seguranca, ou se refere somente a imposi¢ao de como devem ser ou agir, inibindo os(as) estudantes na
busca de sua identidade?

Esses sio questionamentos sobre os quais é necessario refletir. O intuito nao é perceber o
uniforme como algo positivo ou negativo, mas compreender, sobretudo, como esse signo se apresenta e
se reflete na escola. Corroborando para isso, Beck (2014) explicita que o uniforme serviu para identificar,
controlar e padronizar os alunos nas escolas, no decorrer da histéria, em institui¢oes que o utilizavam e
o utilizam até hoje.

Porém, Ribeiro e Silva (2012, p. 579) ressaltam que “[...] a pratica de uniformizagao
transformou-se num elemento fundamental para a constru¢ao de um sistema educativo baseado no ideal
de igualdade de oportunidades para todos, ainda que muitas vezes essa igualdade seja mais pratica do que
efetiva.” Esse fato baseava-se na ideia de que o uniforme seria um instrumento positivo para controlar a
discrimina¢ao ou quaisquer situagdes constrangedoras envolvendo os estudantes, devido a maneira de
estarem vestidos; todavia, essa realidade nao os isentava dessas possiveis ocorréncias.

A utilizagdo do uniforme visava a seguran¢a do estudante, pois, uniformizado, seria
reconhecido facilmente em qualquer local; também se buscava dar, com o seu uso, um carater de
disciplina, “[...] condi¢ao sine que non para que o aluno comegasse a se engajar no contexto social através
da aceitagdao de imposicOes regulamentares, para que se acostumasse desde logo a obedecer as regras de
convivio na sociedade.” (LONZA, 2005, p. 22).

Esse fardamento pode exercer diversas fungoes. Lonza (2005) traz a ideia dos uniformes
como roupas especiais com diversas fun¢des. Além de envolver desde fatores relacionados a seguranca
e protecao do usuario, ele também traz a tona questdes de personalizagao e identificacao, além de ser um
recurso de identidade visual ou recurso publicitario, que pode se tornar um meio de divulgagdo da marca
(da instituicao de ensino).

Nesse sentido, Lonza (2005) chama a atenc¢ao para a vastidao da discussao a ser feita pelo
simples elemento de uniformizacao, pois, se por um lado, estes artefatos trazem uma demarcagao dos
corpos, de certo modo determinam comportamentos esperados dos estudantes. Como argumenta
Foucault, em seu livro Vigiar e Punir (1987, p. 118), “[...] ndo ¢ a primeira vez, certamente, que 0 cOrpo
¢ objeto de investimentos tdo imperiosos e urgentes; em qualquer sociedade, o corpo esta preso no
interior de interesses muito apertados, que lhe impde limitagoes, proibicdes ou obrigacdes.”

Afinal, um corpo nio é apenas um corpo: vai além de seus musculos e ossos. Segundo
Goellner (2003), ele é também a roupa e 0s acessorios que o adornam. Nao sao as similaridades bioldgicas
que o determinam, mas os significados culturais e sociais que a ele se atribuem. Logo, o corpo ¢ a primeira
base para estabelecer relagdes com os outros.
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E o responsavel por conectar o ser com o mundo que este habita. Midia de si mesmo procura
divulgar aspectos e caracteristicas do que somos, do que podemos vir a ser, segundo o que é
valorizado frente a determinado grupo social. O objetivo primeiro é de capturar o olhar do
Outro, por meio da divulgagdo de mensagens construidas por infinitos discursos possiveis ao
corpo, enquanto midia primaria da comunicagiao. (RAMOS, 2000, p. 2).

Nessa perspectiva, o corpo ¢ a forma de comunicagao e expressio com as pessoas, com os
grupos e com o mundo. Cabe aqui ressaltar que, em certos situagdes, o corpo nao ¢é apenas um
receptaculo da moda, mas, em certos momentos, também foi ditado pela moda. Vale lembrar que muitos
corpos ja foram torturados por conta de uma padronizac¢do, em que o corpo considerado certo era o
corpo exibido nas passarelas, nas revistas, na televisio. Atualmente, percebe-se que ha maiores
possibilidades de escolha. “A beleza no contemporaneo é mais democratica, no que diz respeito a peso,
tamanho ideal dos seios, corte de cabelo.” ROHRIG, 2001, p. 106). Apesar de ainda existirem casos de
preconceito com relagdo a determinados tipos de corpo, com a entrada dos modelos plus size no mundo
da moda, percebe-se um novo momento, em que o mercado se abre para novos corpos. Dessa forma,
inicia-se lentamente um processo de valorizagao do diferente. O corpo é respeitado e provoca certas
reflexdes.

A moda pode ser entendida como uma forma de dar ao individuo um sentido a sua existéncia
no mundo, por meio da concepgiao de uma ideia de pertencimento, quase sempre utilizando o corpo
como meio de resisténcia ou na concepgao de corpos que sio moldaveis e resilientes. Além disso, o
andar, a postura, os movimentos e a forma de se vestir também podem ser captados como comunicagao
corporal, uma maneira de se expressar.

Desse modo, tanto o corpo quanto a moda/vestimenta s3o de extrema importincia na
construcdo identitaria do individuo, refletindo, diretamente, na construcao social. Os tecidos, cores e
formas servem como linguagem na sociedade. No que diz respeito a Semidtica peirceana, conforme
mencionado anteriormente, a moda apresenta-se como um processo de significagao. Fazendo parte de
uma area cheia de simbolismos e signos, Godart (2010, p. 14) argumenta que, “Além de a moda ser uma
atividade econémica pelo fato de produzir objetos, ela é também uma atividade artistica porque gera
simbolos”.

Para a area da Moda, a criacao de significacbes é de notavel relevancia, tanto na questao dos
estilos quanto das identidades dos sujeitos e dos grupos aos quais pertencem. Assim, no ato de cobrir e
descobrir o corpo com a vestimenta, com os adornos, pode-se produzir um sistema de significagao em
que existe um carater simbolico. “Segunda ou primeira pele, a moda significa, discursiviza e manifesta
tracos de identidade do sujeito, assim como a sua subjetividade.” (CASTILHO; MARTINS, 2005, p. 55).
A moda esta, portanto, presente no estabelecimento da identidade social do individuo.

A CONSTRUCAO DA IDENTIDADE

Atualmente, é muito complexo estabelecer um conceito conclusivo de identidade. Essa
conceituagao ¢ realizada por Silva (2014, p. 74) ao afirmar ser, a identidade, simplesmente aquilo que se
¢ — “sou brasileiro”, “sou jovem”. Ele a concebe como uma positividade, em que sé ha referéncia a si
propria, é autocontida e autossuficiente.

De acordo com Reis, Santos e Souza (2015 p. 5), a identidade “[...] passa a ser construida
pelos proprios individuos no decurso de suas trajetérias de vida”, isto é, a identidade vai sofrendo
transformagoes de acordo com os acontecimentos sociais ou culturais em que o individuo esta inserido.
Hall (20006) enfatiza isso ao asseverar que o sujeito pos-moderno nao tem uma identidade fixa, pois é
transformado de forma continua pelos sistemas culturais pelos quais estd cercado. Nessa logica, a
identidade é formada pela juncao entre individuo e sociedade, mudando, na maioria das vezes, de forma
inconsciente, de um modo que inclui a identificagao reconhecida pelos outros e a identificagao propria.

A difusio das informacgdes através dos avangos tecnologicos proporcionou uma facilidade
de acesso as diferentes realidades. Isso interfere na constituicio das identidades, como afirma Pontes
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(2013, p. 2): “Nesse mundo contemporaneo de mudangas velozes e dominio da imagem como linguagem
por meio da internet e da midia, a moda movimenta consumidores e economia, interferindo diretamente
no dia a dia do sujeito e na constituicao da sua identidade”. Inegavelmente, em um contexto de mundo
em que as imagens, as noticias, a comunicagao em si, assumem uma propor¢ao cada vez maiot, a
identidade do individuo sofre permanentes interferéncias, incidindo, diretamente, sobre as relagoes entre
0 sujeito e o grupo.

Dessa forma, “O sujeito identifica-se através do desejo de ser em contraponto com o
sentimento de pertencimento a determinado grupo. Tudo isso orienta o sujeito na dire¢do do consumo
e de uma multiplicidade da prépria identidade.” (PONTES, 2013, p. 2). Tal argumento reforc¢a a ideia de
que a identidade vai sofrendo modifica¢oes de acordo com as informagdoes que o sujeito consome € 0s
lugares que frequenta.

Silva (2014) produziu uma reflexdo acerca da identidade. Ele a conceitua como uma
afirmacao, logo, percebe-se que deriva de uma extensa cadeia de nega¢oes, de diferengas — ao afirmar
“sou brasileiro”, por conseguinte, “nao sou peruano”, “nao sou chinés” e assim por diante. A
confirmagao da identidade e a exposi¢ao da diferenca podem traduzir e enunciar relagdes de poder.

O sujeito pés-moderno nao ¢ mais alguém com uma identidade unica e fixa, mas com varias
identidades, provisorias e variaveis. O individuo assume distintas identidades no decorrer da vida, que
sao modificadas de acordo com o que vive, as culturas que o rodeiam, as relagdes que mantém no
decorrer da vida.

Lipovetsky (2009) expoe a questao historica da identidade quando afirma que, em tempos
passados da histéria da humanidade, o individuo tinha sua identidade pré-estabelecida por seu ambiente
de nascimento e a classe a qual pertencia. Nesse sentido, Hall (2006) e Lipovestsky (2009) compartilham
da mesma percep¢ao: no mundo contemporaneo, algumas mudangas significativas podem ser observadas
como a multiplicidade de identidades que o individuo pode assumir, uma vez que, segundo Hall (2021),
o sujeito poés-moderno pode ser conceituado como um individuo nao possuidor de uma identidade fixa,
essencial ou permanente.

Desse modo, no movimento de constru¢ao, o individuo pode trazer caracteristicas que o
fazem pertencer a determinados grupos e o afastam de outros. Nesse processo, levando-se em
consideragao as relagées de poder, emerge o movimento de incluir-se ou excluir-se. Isso ocorre nos mais
variados espagos, inclusive no espago escolar.

Nessa perspectiva, Lopes (2009) afirma que inclusdao e exclusao sio composi¢oes de um
mesmo jogo, pois, enquanto as instituicdes de ensino garantem o acesso ¢ o atendimento a todos,
mostrando-se includentes, em seu percurso de processos de comparacio e classificagdo acabam por se
manterem como um ambiente excludente. Desse modo, compreende-se que o mesmo espago que inclui
pode ser o que exclui. E esse processo esta intrinsecamente ligado a afirmacao de identidade e explicitagao
da diferenca: ora, “|...] dizer ‘o que somos’ significa também dizer ‘o que nao somos.” (SILVA, 2014, p.
82).

Os sujeitos contemporianeos encontram-se em um processo continuo de afirmagoes e
negacdes. Na busca dessa construcao, encontra-se a representagao. Hall (1997) explica que a
representacao ¢ construida por meio do significado que se da as coisas que sao usadas, faladas, pensadas
e sentidas.

O surgimento de sua significagao resulta nao das coisas em si, mas das linguagens que sdo
expressas a partir delas, isto ¢, “[...] a linguagem esta no centro da expressao da representacio, quando
comunicamos expomos ao mundo nossos significados” (REIS; SANTOS; SOUZA, 2015, p. 5). As
linguagens estdo presentes no cotidiano, sejam elas verbais ou nao verbais. Segundo Santaella (1983, p.
2), ““|...] existe simultaneamente uma enorme variedade de outras linguagens que também se constituem
em sistemas sociais e histéricos de representagao do mundo.” Quando se usam as linguagens, elas trazem
consigo uma série de significagoes.

Uma dessas linguagens é a visual, que se caracteriza como uma fonte indispensavel de
comunica¢ao no mundo atual. A moda é uma das areas estruturantes para a existéncia de um sistema
visual de significados. F importante compreendé-la como meio de comunicacio e de linguagem. O
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sujeito se veste pensando na forma como sera visto pelo outro. Nesse sentido, a moda funciona como
um espaco de possibilidades, que permite se encontrar, inventar-se e reinventar-se.

O ato de decorar o corpo implica a criagao de varias narrativas que geram nOvos processos
validos para um determinado grupo. Castilho e Martins (2005, p. 35) afirmam que “Podemos dizer que
cada corpo se presentifica como constru¢ao cultural que se contextualiza com a natureza a seu redor,
com os significados atribuidos e legitimados pelas escolhas de seu grupo social”, sendo que a formagao
desses grupos sociais ocorre através da linguagem, da comunica¢ao. O ser humano, quando esta se
constituindo socialmente e culturalmente, acaba por produzir linguagens.

As linguagens estdo no mundo, e os seres humanos estao na linguagem. E em meio a essas
linguagens, as identidades dos sujeitos e dos grupos sociais sao reveladas. A inser¢ao de um sujeito em
determinado grupo se da por meio da comunicagao, da expressao de sua identidade.

A moda apresenta-se como linguagem para a identidade ser revelada. O que um sujeito veste
diz muito sobre ele, sejam roupas, cal¢ados, ou os simbolos contidos em um pierving, um crucifixo. Um
exemplo do poder que uma vestimenta exerce é dado ao se assistir a um filme ou a uma novela: os
personagens possuem seus figurinos, nos quais cada detalhe é pensado, pois, nesse caso, tudo gera
comunicacdo para que, dessa forma, os atores se transformem e assumam identidades, por vezes
extremamente distintas das que realmente carregam, e passem para o telespectador uma determinada
realidade ou fantasia.

Assim, a moda gera, como produtora de significados, através de suas roupas, “codigos
comunicativos”, de acordo com Costa e Pires (2000, p. 58). Atualmente, percebe-se uma forte cultura da
imagem, pela qual, através desses codigos, o sujeito se manifesta, se mostra para o mundo e revela o seu
eu. “Ao vestir-se, diras quem és”. Nesse processo, procura-se fundar a identidade levando-se em
consideragao aquilo que cerca o individuo, aquilo a que se tem acesso, principalmente por meio de signos;
e, por meio destes, que identidades sao construidas quando, entao, o sujeito revela quem é.

A significagdo da moda traduz os objetos concretos, trazendo uma dimensao cultural e social.
“Simbolos sao centrais para toda conformacao de identidade, quer se trate de um crucifixo, um prercing
ou um traje nacional. Esses simbolos tém de significar e ajudar a dizer alguma coisa sobre a pessoa que
os usa.” (SVENDSEN, 2010, p. 70). Assim, a moda insere-se nesse contexto, segundo Godart (2010, p.
14): “[...] ela ndo apenas transforma tecidos em roupas, a moda gera objetos portadores de significado”.
Além disso, “Como os demais discursos sociais, a moda concretiza desejos e necessidades de uma época,
circunscrevendo os sujeitos num determinado espago de significacao.” (CASTILHO; MARTINS, 2005,
p- 28). Nesse sentido, a moda expressa essas significacOes e evidencia a identidade do individuo.

Ciente disso, por intermédio de um conjunto de caracteristicas, o sujeito sente-se pertencente
a um grupo, além de trazer consigo sua propria individualidade. Conforme Godart (2010, p. 33), “A
moda ¢, [...], um elemento essencial na constru¢ao identitaria dos individuos e dos grupos sociais”.
Ramos (2000, p. 5) complementa:

A moda estabelece a identidade social do individuo. A forma de se vestir é uma forma de
expressio, uma manifestacdo particular, e identifica a pessoa como integrante de certa época, de
um certo grupo social, de uma certa profissio. O vestuario compde, juntamente com outros
atributos pessoais, o perfil das pessoas, inclusive, refletindo estados de espirito [...].

A moda esta ligada ao processo de busca de uma identidade corporal, uma vez que as
vestimentas sio uma sequéncia do corpo. A moda nutre-se de todos os sinais identitarios e, segundo
Godart (2010, p. 24), é a partir deles que fenémenos, como de diferenciacao e imitagao, ocorrem; porém,
explicita que “[...] a identidade social nao ¢ imediatamente perceptivel, exceto em alguns casos especificos,
como o momento em que sinais sao levados no préprio corpo e sao visiveis para todos que observam.”
Ademais, Pereira (2012) acrescenta que as identificagdes se encontram em constante constru¢ao a partir
do convivio com outras pessoas e grupos, e¢ é através dessas identificages entre as pessoas que a
comunicagao se estabelece e os grupos sao formados.

Vale ressaltar que o espago escolar é um ambiente importante na formagao da identidade
desses sujeitos, bem como essa(s) identidade(s) “provisoria(s)” podem definir seus grupos de amigos e
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explicitar seus gostos e o que consomem. Costa e Pires (2006) alegam que uma das circunstancias que
podem ser verificadas quanto a constituicao dos grupos nas escolas é o uso da moda/indumentaria como
simbolo de comunicagao, distinguindo-se pelas cores, modelos e acessorios portados.

Para compreender as identidades presentes no ambiente escolar, é fundamental entender os
jovens que compdem esse espago. Nesse sentido, é necessario perceber como os individuos vivem a
juventude para estabelecer uma relagdo entre a cultura e a juventude, a pluralidade de expressoes culturais
que surgem da vivéncia dos grupos juvenis. Isso sera tratado a seguir.

O jovem no espago escolar

A identidade, por ser inerente aos sujeitos, esta presente em todos os locais, em sua casa, em
espagos de lazer, em igrejas; e, na escola, nao ¢ diferente. A identidade acompanha o individuo e pode
sofrer alteracGes em determinados locais.

Os jovens da atualidade sio muito diferentes dos jovens de antigamente. Antes, a maioria
era induzida a seguir as escolhas que os seus pais faziam; hoje ha uma liberdade muito maior, em todas
as areas da vida, para que os proprios jovens facam suas escolhas, decidam seus projetos e experimentem
novas possibilidades.

Este periodo, de maior liberdade para os jovens, segundo Camacho (2004), historica e
socialmente vem sendo compreendido como uma fase de vida. No entanto, percebe-se uma certa
instabilidade, pois ora se conferem atributos positivos para essa juventude, como a responsabilidade pelas
mudangas sociais, ora cai sobre os jovens uma chancela negativa, por considera-los “problemas”,
tachando-os como irresponsaveis (devido a problemas de violéncia, envolvimento com drogas, gravidez
precoce, dentre outras caracteristicas da sociedade nessa faixa etaria).

Hoje, ser jovem ¢, de certa forma, um atributo de prestigio, o que anteriormente nao
acontecia. O perfodo da juventude era, antes, apenas um tempo de espera para se chegar a vida adulta,
para que, entdo, se iniciasse 0 momento de experimentar as coisas boas da vida. Atualmente, essa fase
adulta se mostra carregada de obrigacoes, diferentemente do periodo de juventude, que possibilita viver
diferentes experiéncias. E nesse sentido que é perceptivel um processo de juvenilizacio da cultura. Isso
¢ percebido quando as midias argumentam que usar determinada pe¢a de roupa deixa o sujeito mais
jovem; ou quando a area dos cosméticos, com suas formulas, preconiza o fim das linhas de expressio,
enaltecendo o rejuvenescimento, o que contemplaria uma grande parte da populacio que busca
constantemente parecer mais jovem.

A multiplicidade de identidades, bem como uma dificil defini¢ao de juventude e de como ela
opera, na atualidade, traz consigo dificuldades para se compreender o individuo. Diante disso, muitas
vezes, o jovem aluno acaba sendo entendido como um ser destituido de identidade.

Ao mesmo tempo que nem conseguem expressar quem ¢ esse sujeito denominado aluno, os
profissionais da educacio também nio conseguem reconhecé-lo como um sujeito que tem
direitos a uma escola que realmente ensina, que seja democratica e respeitosa de sua identidade
de aluno, de pessoa e de jovem. (CAMACHO, 2004, p. 337).

Dessa forma, os jovens que tentariam outras formas de ser, sentir e agir se tornariam
incompreensiveis para os pais e professores. Nessa perspectiva, Reis, Santos e Souza (2015) demonstram
que ¢ preciso refletir sobre as mudangas que ocorreram na sociedade e perceber o que a escola deve
fazer, para que corresponda de forma mais efetiva as exigéncias dos jovens, que transitam em dois
mundos “como jovens e como estudantes, mas que muitas vezes parecem totalmente separados: a escola
e fora dela” (REIS; SANTOS; SOUZA, 2015, p. 15). Nesse contexto, Green e Bigun (1995) ja afirmavam
a preméncia de se compreenderem os novos estudantes, com suas novas necessidades e capacidades,
teorizando sobre a juventude contemporanea como um fenémeno de complexidade.

Os jovens precisam ser reconhecidos por suas identidades, suas culturas juvenis, seus modos
de expressao, para que, dessa forma, o didlogo entre professores e alunos seja favorecido, bem como se
fortaleca a autoestima dos estudantes, e, entdo, as relagdes como um todo sejam beneficiadas. O que
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muito se presencia, no espaco escolar, é um sistema imposto que obriga os individuos a se adequarem,
gerado por questoes politicas, sociais ou culturais que sustentam e alimentam uma rela¢ao de amor e 6dio
dos jovens em relagao a escola.

Silva (2014, p. 99) expde que “[...] a estratégia talvez mais comumente adotada na rotina
pedagdgica e curricular das escolas, [...] consiste em apresentar aos estudantes e as estudantes uma visao
superficial e distante das diferentes culturas.” Dessa forma, um individuo com caracteristicas diferentes
¢ observado com curiosidade, como um ser exético. Com efeito, nao se questionam as relagcdes de poder
que estio envoltas na producio da identidade e da diferenca cultural, nao se reconhecendo como
legitimas as multiplas identidades da juventude para a comunicagao nos espagos escolares.

Em virtude disso, Camacho (2004, p. 338) assevera que a escola acaba ignorando o aluno
enquanto sujeito social, desconsiderando o jovem que se constitui num sujeito de direitos. Assim, é
admissivel pensar que a escola, por vezes, nao tem a capacidade de construir relagdes condizentes com
as caracteristicas e linguagens de seus jovens alunos, o que desencadeia rupturas, as vezes irreversiveis,
entre o mundo juvenil do estudante e o mundo escolar. Ainda nesse sentido, Green e Bigun (1995)
argumentam que os estudantes, frequentemente, veem os educadores como alienigenas, da mesma forma
como o fazem os educadores em relacio aos estudantes. F necessario que a escola se inteire mais sobre
o cotidiano dos jovens, suas realidades, suas identidades, e sobre como eles se comunicam através dela.

Ha, ainda, alguns contextos importantes que devem ser observados, atentando-se para a
participa¢ao da escola na constru¢ao da identidade dos jovens alunos. Ao adentrar no espago escolar, o
aluno ja ¢é fruto de um conjunto de experiéncias sociais e,

Na escola e na sala de aula, um jovem nio deixa para traz [sic|] seus modos de se expressar como
jovens, apreendidos em outros espagos sociais, do mesmo modo, esses trazem consigo os
desafios de desvendar as légicas especificas do espago escolar e precisam aprender, na escola, as
exigéncias construidas especificamente sobre os seus modos de se relacionar com os outros e de
aprender a valorizar-se nesse espaco. (REIS; SANTOS; SOUZA, 2015, p. 14).

No entanto, quando os jovens nao se percebem reconhecidos em seus potenciais, quando
nao lhes é permitido se expressarem, eles nao se sentem valorizados, e a experiéncia escolar pode ser,
entao, encarada como algo negativo em relacdao ao seu processo de construcao da identidade.

Nesse sentido, a escola deve ser, conforme Costa e Pires (20006, p. 64), “[...] um espaco de
encontro, de estimulo a sociabilidade, que permita vivenciar a construgao coletiva das normas, criando
estratégias de acesso, pertencimento, permanéncia e qualidade, pautadas no respeito ao outro e na
inclusao de todos”, para que cumpra nao apenas seu papel na producao do conhecimento, mas também
na constru¢do humana, de uma histéria pessoal e social a partir das diferentes culturas, valores e
identidades.

ANALISES E DISCUSSOES

O moodboard a seguir traz os sighos da moda presentes no espago escolar, de acordo com as
fotografias analisadas. Ele, dessa forma, permite que se compreendam, de maneira mais pratica, os signos
que estdo presentes nas seis imagens.

Tais signos foram assim divididos: na parte superior do lado esquerdo, encontram-se os
acessorios como mochila, relégio, colar, brinco, celular, boné, fones de ouvido, brincos, anel e um copo.
Ao lado, estio presentes os fgps, relacionados a partir dos que apareceram mais frequentemente nas
imagens para os que menos apareceram. Assim, visualizam-se as camisetas: do uniforme, as camisetas
pretas, com estampa com o escrito “Terceirao”, de times, agasalho de moletom, cardiga, blusa preta,
camisa com jaqueta, blusa com colete e camisa jeans.

3 Top: termo utilizado para se referir as pegas usadas na parte superior do corpo, como camisas ou camisetas. Ja o bottom

corresponde as pegas utilizadas na parte inferior do corpo, a exemplo de calgas e calces.
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No canto inferior, do lado esquerdo, sio apresentados os bottons, sendo eles: cal¢a jeans,
legging, calga de moletom e cal¢dao. Ao lado, apresentam-se outras manifestacdes estéticas sobre o corpo,
como tatuagem, esmalte e cabelos descoloridos. No canto inferior, a direita, estdo os calgados: ténis
casual e esportivo, Croes e chinelo (com uso de meia). Por fim, do lado direito, encontra-se a cartela de
cores mais usadas, nesse caso, preto, branco e azul escuro; e, abaixo, os tecidos: moletom, jeans e malha.

Por meio das seis fotografias, trés da escola publica e trés da escola privada, foram analisadas
as vestimentas de noventa estudantes (sete outros estudantes também estavam nas fotografias, porém a
posi¢ao em que se encontravam nao possibilitou a analise de nenhum elemento, uma vez que s6 se viam
pequenos fragmentos de seus corpos). Foram analisados 81 #gps, 60 bottons, 32 calcados e 33 itens, entre

mochilas e acessoérios.
Figura 3 — Moodboard com os signos analisados

hire |

éﬁ&.

Fonte: Elaboragio da autora (2020).

A partir da analise desses signos, percebeu-se, nas escolas publicas, o pouco uso do uniforme
escolar — dos 46 estudantes observados, apenas dois faziam uso dessa indumentaria, revelando uma maior
liberdade de expressao entre os estudantes. No caso da escola privada, dos 51 sujeitos observados, apenas
26 utilizavam o uniforme, um utilizava camiseta da turma, a qual também fazia referéncia a institui¢ao de
ensino; ndo houve possibilidade de visualizar, nas fotografias de 15 alunos, se eles usavam ou nao o
uniforme escolar; e nove usavam casaco ou agasalho em moletom, que nao faziam referéncia ao uniforme
escolar.

Nesse sentido, presume-se que os estudantes da escola publica ndo gostam do uso do
uniforme, seja por questdao de estética, seja pela falta de diversificagdes do fardamento, ou por poderem
expressar, sem o uniforme, suas identidades por meio dos signos da moda. Isso também pode ser
explicado pelo fato de o uniforme nao ser fornecido gratuitamente, e sim demandar a compra, o que,
para a realidade de alguns estudantes, implica a impossibilidade de adquiri-lo. Na escola privada, por sua
vez, os estudantes, em sua maioria, fazem uso do uniforme escolat.

O uniforme pode se caracterizado como um elemento de status, representando, talvez, o
orgulho de portar um traje vinculado a determinada instituicdo de ensino particular, frequentada,
geralmente, por alunos de um nivel socioeconémico mais alto; isso pode, por outro lado, trazer uma
sensacdo de inferioridade para alguns que nao tém condi¢oes de estudar na mesma institui¢ao, a exemplo
de alunos de uma escola publica.

Um dos motivos para que se implantasse o uso do uniforme escolar foi a ideia de que este
poderia diminuir a sensagdao de qualquer desigualdade. Isso é exposto por Ribeiro e Silva (2012, p. 582):
“Ao se constituirem como simbolos de padroniza¢iao, os uniformes foram considerados um elemento
fundamental para a construcao de um sistema educacional que postulava uma educagao igual para todos.”

Dessa forma, os estudantes incorporariam a ideia de que todos teriam as mesmas oportunidades.
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Apesar dessa ideia de padronizacdo trazida por meio do uniforme, possibilitando diminuir
possiveis desigualdades encontradas no espaco escolar, os mesmos autores explanam que “E possivel
que o desejo de dar visibilidade a uma agao governamental ou a um empreendimento privado se
sobreponha, em muitos momentos, a inten¢ao de oferecer oportunidades iguais e minimizar diferencas
que estariam mais expostas sem o uso de tal fardamento.”(RIBEIRO; SILVA, 2012, p. 587). Portanto,
existe uma ambiguidade: se, por um lado, o uniforme pode minimizar diferengas, por outro, pode
fornecer um possivel status social enfatizando as desigualdades.

O uniforme traz em si mesmo uma forma de identidade visual da escola e acaba por refletir
sua filosofia e linha pedagégica. F como se os estudantes fossem outdoors que se locomovem, pois, de
certa forma, ha uma propaganda da institui¢ao. Seriam os uniformes uma forma de gerar corpos doceis,
como afirmava Foucault? No sentido de demarcar os corpos e sugerir a que posi¢oes os estudantes
deveriam se sujeitar, o uniforme seria, entdo, uma forma de a escola disciplinar e demonstrar o que se
espera do comportamento dos alunos? Alguns tragos ficam evidentes a partir da analise das cores
utilizadas para o uniforme das institui¢oes: branca na escola publica, azul e branco na escola privada —
ambas as cores remetendo a tranquilidade, concentragao, limpeza e inteligéncia. O uso dos uniformes
também pode auxiliar no quesito seguranca dos alunos, pois dificulta que intrusos adentrem o espago
escolar, além de poder preservar os alunos em algum caso de perigo vivenciado pelos estudantes dentro
e fora da escola.

A motivagao para o uso de agasalhos e jaquetas, entre os nove estudantes da escola privada,
pode estar relacionada ao fator climatico, mas também pode indicar a intenc¢ao de esconder o uniforme;
o uso de cardigas coloridos, como verde e rosa, cores que nao fazem parte da uniformizagdo, nem siao
cores neutras, também indica essa intencionalidade. Talvez esses estudantes nao consigam se expressar
da maneira como gostariam; dessa forma, utilizam essas roupas sobre o uniforme, e em cores mais
chamativas, para poder expor suas ideias e gostos, sua identidade, de uma maneira mais efetiva.

Diante das imagens analisadas, e levando-se em consideracio que, na escola publica, os
estudantes podem fazer — ou nao fazer — uso do uniforme, o fato de muitas vezes niao o fazerem sugere
que isso acontece ou por mera opgao ou por falta de condi¢Oes financeiras para sua aquisicao. Nessa
perspectiva, presumindo que o nao uso fosse apenas por op¢ao, cada individuo buscaria expressar sua
individualidade e caracteristicas préprias, na construgdao do seu proprio “eu’”. Afinal,

Todas as sociedades, desde aquelas que se organizam da forma mais simples as mais complexas,
possuem diferentes formas e canais de comunicagio: da fala a escrita; do corpo aos gestos; das
roupas, aderecos e artefatos as imagens. A linguagem surge a partir da necessidade humana de
se comunicar (COSTA; PIRES, 2012, p. 57).

Em meio a essa comunicagao, os estudantes estdo na construcao da sua propria identidade.
Vive-se em um mundo em que ser diferente, para os jovens, ¢ algo bom, existindo, para eles, essa
necessidade de diferenciacio.

E, nesse processo de diferencia¢ao, ha uma individualizagao. Cada estudante, vestindo-se de
forma distinta, demonstra que quer ter seu proprio estilo, diferenciando-se dos demais. Conforme
Castilho e Martins (2005, p. 32), “[...] nascemos nus e vivemos vestidos. F justamente o modo como
cobrimos e descobrimos nosso corpo que faz a’ diferenca.” E por isso que os jovens se preocupam com
a imagem que querem passar, quais signos vao expressar, sejam eles baseados em referéncias culturais,
religiosas etc., exprimindo, por vezes, sua rebeldia.

O uso de roupas e acessorios expressa as identidades dos sujeitos: “Até mesmo aquele que
se opoe a moda, usando, por exemplo, uma sé roupa, para todos os dias, também esta a mercé de um
papel construido pela moda, pois as roupas em si criam um comportamento que expressa identidade.”
(OLIVEIRA, 2013, p. 30). Nessa perspectiva, os estudantes, utilizando ou ndo os uniformes, estio
gerando um comportamento em fun¢io de suas vestimentas e, consequentemente, expressando
identidades.
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Destarte, ¢ reiterado o papel da moda na formagao das identidades, uma vez que ela
proporciona a singularizacao do sujeito, possibilitando exteriorizar sua esséncia por meio dos acessorios
portados e das roupas que veste.

A escola tem, pois, o papel de proporcionar um encontro entre os mais diversos estilos e
individualidades. Nesse sentido, Costa e Pires (2006) afirmam que a escola precisa reconhecer a unidade
na diversidade, estimulando a sociabilidade, permitindo vivenciar a constru¢ao coletiva de normas
baseadas no respeito ao préximo e na inclusao de todos. Dessa forma, os estudantes podem se expressat,
respeitando a individualidade de cada sujeito, uma vez que esse ambiente é um dos primeiros com o0s
quais o individuo tem contato com outras pessoas, sem que haja lacos familiares.

Foi possivel perceber que, apesar de a maioria dos estudantes da escola publica ndo usarem
o uniforme escolar, eles acabam se uniformizando por meio de outros elementos, como 0 uso massivo
de camisetas. Embora o uniforme escolar também tenha a mesma pega, os estudantes preferem utilizar
outras camisetas, pois estas transmitem outras informacées. Enquanto as camisetas do uniforme
comunicam a qual institui¢do de ensino o individuo pertence, as camisetas estampadas explicitam os
gostos e as referéncias de consumo dos proprios estudantes.

Nessa perspectiva, vale ressaltar que, embora eles procurem se diferenciar por meio das
estampas e/ou cores diferenciadas, presume-se que também possa haver uma tentativa de os jovens se
encaixarem nos grupos, pois, principalmente nessa fase em que o sujeito esta construindo suas primeiras
experiéncias em sociedade, sem que haja, ali, lacos familiares, ele quer se sentir parte de algo, de algum
grupo. E a vestimenta pode ser uma boa estratégia para alcancgar esse objetivo.

Naio s6 o uso de camisetas, mas mesmo de tecidos como jeans, malha e moletom, também
evidencia uma uniformiza¢iao espontanea; o mesmo acontece com o uso de calgados, em sua maioria
ténis ou sandalias Crocs, € 0 uso de calgas jeans, legging, calgas ou cal¢oes de moletom. Assim, os estudantes
transitam entre o individual e o coletivo. Sobre isso, Godart (2010, p. 36) asseverou:

Em primeiro lugar existem numerosos niveis de agio entre o individuo e a sociedade. E nesse
espaco intermediario que a moda se manifesta. Ao escolher as roupas e os acessotios, 0s
individuos reafirmam constantemente sua inclusio ou sua nio inclusao em certos grupos sociais,
culturais, religiosos, politicos ou ainda profissionais.

E ¢ através dessas escolhas que signos sao emitidos, a exemplo do uso de um pierving ou uma
tatuagem. Esses elementos irdo aproximar o individuo de determinado grupo, assim como afasta-lo de
outros. Em meio a essa uniformizacao espontanea, eles conseguem se diferenciar, com as diversas
lavagens e recortes das calgas jeans, com as mochilas com cores e estampas diferentes, bem como com
os acessorios como colar, anel, brincos, percebidos em ambas as instituigoes.

Em consequéncia disso, pode-se constatar uma possivel relagdo de consumismo, uma vez
que os estudantes da escola publica, em sua maioria, nao usam uniformes, utilizando-se de outras roupas
para frequentar esse ambiente. Do mesmo modo, na escola privada, apesar do uso obrigatério do
uniforme, hd a utilizagdo frequente de agasalhos e/ou acessérios. Isso traz a tona questdes relacionadas
a0 consumo, ao status social de um sujeito que quer mostrar para o outro que ele possui uma condi¢ao
melhor, apresentando-se com pegas mais caras, a exemplo dos acessorios, brincos, anéis, colares
dourados — que podem ser ou representar objetos em ouro —, ou roupas, calcados e mochilas de algumas
marcas como Nike, Adidas, 1ans, Crocs e Company. Por outro lado, isso pode ser apenas uma forma de o
sujeito expressar seus gostos, ideias, enfim, suas identidades.

E possivel também que o uso de cortes ou pinturas no cabelo, o uso de tatuagens e a pintura
das unhas sejam formas de demonstrar o que se sente, o que se é, ou o que se quer ser. | a imagem que
se quer projetar, para si e para os outros. Nesse sentido, esses signos representam a possibilidade de se
construir a propria identidade. Costa e Pires (2006) e Godart (2010) afirmam nao restar davidas que a
moda/indumentaria se nutre de sinais identitarios, e isso se reflete na constru¢do dos grupos,
consubstanciados nos fenémenos de imitagao e diferenciagdao, conforme os signos que portam. Porém,
cabe, aqui, refletir sobre isso, pois a moda nutre-se dos signos, mas os signos também se nutrem da
moda. A moda e as tendéncias surgem baseadas em signos que geram outros signos.
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No que diz respeito aos tecidos utilizados, em sua maioria sio confortaveis, levando-se em
consideracio o tempo que os estudantes passam sentados, bem como o conforto para a pratica de
Educacao Fisica. Sdo tecidos que possuem elasticidade: malhas em suas camisetas, modelagens amplas
nos agasalhos de moletom, e modelagens justas, principalmente no publico feminino, nas calgas jeans e
legging.

Apenas uma fotografia, das seis analisadas, traz sighos um pouco distintos. Nessa imagem,
que diz respeito a escola publica, existe uma maior formalidade dos estudantes ao usarem pegas como
camisas, 0 que nao ocorreu em nenhuma das outras fotografias. Isso pode estar relacionado com a rotina
de estudantes que trabalham e estudam. Presume-se que esses estudantes possam trabalhar no turno
contrario ao que estudam, nao havendo possibilidade de efetuarem uma troca no seu vestir, e por isso
vao a escola usando a mesma roupa para ambos os espagos; ou, entao, é algo que pode ocorrer em épocas
com temperatura um pouco mais baixa, uma vez que a maioria esta usando roupas adequadas para dias
mais frios.

CONSIDERACOES FINAIS

A presente pesquisa deu-se face ao seguinte problema: de que forma a moda contribui para
a construgao das identidades no espago escolar? Esta pergunta foi sendo respondida no decorrer da
investigacao.

Inicialmente foi possivel compreender a relaciao entre a triade moda, escola e sociedade.
Ficou visivel que a moda culmina em um sistema de signos, em que os sujeitos buscam se comunicar
com a sociedade, expressando suas identidades por meio de suas vestimentas e acessorios. L.ogo, a moda
é um fenomeno intrinseco a sociedade. Nesse contexto, dentro dessa sociedade, encontra-se a escola,
um espaco de relagdes composto por individuos de diferentes identidades, que estao em processo
constante de formac¢io/transformacio. Nesse sentido, a moda apresenta-se no espaco escolar, e ambas,
moda e escola, sofrem influéncias do tempo e do espago, de acordo com o contexto politico, social e
cultural vivido.

Nessa perspectiva, entende-se que a identidade dos individuos que estao no espago escolar
esta em processo de formagao e transformacao, e que a moda tem grande importancia nesse processo de
expressao da(s) identidade(s). O estudo permitiu compreender como se deu/da a formacio da(s)
identidades(s), bem como compreender esses individuos.

Em seguida, foram apresentados os signos presentes na pesquisa, que passaram por analise
utilizando-se as categorias universais trazidas pela Semibtica de Charles Sanders Peirce — primeiridade,
secundidade e terceiridade —, e que foram retratados no oodboard, de modo a facilitar a compreensao.

A vestimenta e 0s acessorios contém simbologias que revelam, além da aparéncia fisica, um
estado de espirito e a possibilidade de se reproduzirem diversos papéis na sociedade. Os sujeitos acabam
sendo obrigados a escolher um estilo para si, mesmo com limitagdes socioeconomicas, uma vez que isso
esta vinculado a aparéncia estética e a forma essencial de se expor a identidade.

Desde o nascimento desses sujeitos, seus pais foram os responsaveis por vesti-los e, por isso,
juntamente com suas culturas, iniciaram o processo de construcao de suas identidades. Com a chegada
da adolescéncia/juventude, a escolha das vestimentas passa a set realizada pelos préprios sujeitos, os
quais, por sua vez, levam consigo suas bagagens e as vivéncias em familia. Ao se inserirem em um novo
espago, a escola, vivenciam o contato com outras pessoas, ideias e culturas. Essa nova condi¢ao de vida
permite gerar transformacOes em sua(s) identidade(s), por meio dos signos da moda, sejam eles impostos
pela escola ou pelos préprios estudantes, uma vez que sua aceitagao, diante do publico de sua faixa etaria
e do seu circulo social, é importante para a constitui¢ao de sua identidade.

Assim, respondendo ao objetivo geral da pesquisa, entendeu-se que a moda desencadeia
fenémenos no espaco escolar evidenciados por meio do desejo de imitagao e diferenciagao. Os signos
permitiram a percep¢ao de uma uniformizacido espontanea, pois, tendo ou nio liberdade para usar
uniforme institucional, os estudantes, na sua maiotia, nio fizeram uso dele, mas se utilizaram dos mesmos
tipos de pegas, como camisetas, calcas jeans, lgging, cal¢do e ténis. Ja na institui¢ao privada, na qual o
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uniforme ¢ obrigatério, percebeu-se o uso de algumas pegas que ocultavam o uniforme; essas pegas, na
maioria, agasalhos de moletom, passaram, apesar de uma possivel intencdo em contrario, uma ideia de
uniformizagao. Isso evidenciou que, dessa forma, os sujeitos se sentem pertencentes aquele espaco,
presumindo que ha uma necessidade de serem aceitos, gerando o desejo de imitagao.

Entretanto, também foi perceptivel uma individualiza¢do por meio das lavagens dos jeans
usados, dos acessorios, anéis, brincos, colares, relégios, bonés, das tatuagem e das cores e estampas das
mochilas. Essa individualizagao revela o desejo de diferenciagdo, a0 mesmo tempo que revela a
necessidade de pertencer a determinado grupo. Nessa perspectiva, presume-se que ¢ por meio desse jogo
de imitagao e diferenciagdo que os jovens expoem sua(s) identidade(s), gostos e ideias, corroborando,
assim, as afirmagoes feitas por Hall (2006) e Pontes (2013) a respeito de a identidade ser constituida por
meio da diferenciagao e da imitagao. Nesse caso, a moda apresenta-se como fundamental para que esses
fenémenos ocorram e sejam apresentados para os demais individuos, uma vez que através dela se exibem
vestimentas e acessorios carregados de significados e valores.

Subentende-se que os grupos se formem por meio desses signos, que podem expor 0s gostos
do sujeito que os porta. Um exemplo é a camiseta de time de futebol; seu uso infere que o produto
consumido pelo estudante indica seu gosto por assistir ou jogar futebol. Isso permite que o estudante
exponha seus gostos, sinalizando o time para o qual ele torce, além de encaixa-lo ou situa-lo em um
grupo que também tem o mesmo gosto pelo esporte. Esse exemplo reforca a ideia de diferenciagao e
imitacao: diferenciar-se dos estudantes que nao gostam de futebol, e sentir-se pertencente a um grupo
por possuir as mesmas preferéncias, através da imitacao dentro desse grupo.

Além dos fenémenos apontados anteriormente, a moda pode gerar outros, como a relagio
de status e poder, quando se apresenta por meio das roupas “de marca”, acessorios, mochila, celulares e
calcados mais caros, evidenciando um poder econdémico que talvez outro estudante nao possua. Até
mesmo o uso do uniforme, na comparagao entre escola publica e privada, pode trazer uma maior
satisfacao pelos estudantes da escola privada (o que nao foi possivel comprovar, uma vez que seu uso é
obrigatério). O que se pode evidenciar é que os estudantes da rede publica nio costumam utilizar o
fardamento.

A vestimenta e os acessorios revelaram o gosto, principalmente por parte das alunas, de
utilizar roupas justas em suas /eggings e calgas jeans, bem como o conforto em utilizar camisetas e ténis.
Embora as informag¢oes tenham sido obtidas por meio de um grupo de estudantes, a partir de imagens
analisadas, nao possibilitando a generalizacao a todos os espagos escolares e estudantes, deve-se levar em
consideragao que os resultados obtidos foram de extrema relevancia.

E preciso considerar todos os espagos vivenciados pelos jovens na escola — a sala de aula, os
corredores, o patio —, pois sio ambientes em que ha momentos de construgao de relagdes sociais, por
meio de seus grupos, utilizando-se da moda como forma de comunicac¢io, formando/transformando
suas identidades. Por isso, ¢ necessario que a escola busque interagir com os aspectos socioculturais que
constituem as identidades, compreendendo-os e valorizando-os.

Além disso, cabe ressaltar que esta pesquisa contribuiu, especialmente, para as areas Moda e
Educacio, evidenciando a multidisciplinaridade desses campos. E importante ressaltar a importancia de
se compreender a Moda para que ela auxilie no processo de aprendizagem e de constituicao das
identidades dos individuos, ndo havendo a possibilidade de tird-la do ambiente escolar. Portanto, é
necessario entendé-la para reagir aos fenomenos que ela produz.

Nessa perspectiva, por esse campo de estudo entre Moda e Educagao estar se constituindo,
ainda existem muitos conceitos e relagdes que devem ser pensados, a exemplo de outros fenémenos
produzidos pela moda, nio apenas em espagos escolares, mas em todos os espagos. Ainda que seja
frequente a percepcao da moda como futilidade, ou mesmo como categoria invisivel, quando se trata de
pensar a sociedade e as culturas, basta um olhar um pouco mais especializado para se compreender como
todo aspecto cultural humano pode ser por ela influenciado.
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