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Resumo: O texto articula a teoria social de Bourdieu e as teorias das mediagdes
de Martin-Barbero e do consumo cultural de Garcia Canclini, com objetivo de
compreender como as apropriagdes dos conteidos midiaticos entre mulheres
da classe trabalhadora colabora para a conformacgdo dos seus habitus de classe
e de género. A discussao, proposta a partir da articulagdo de duas pesquisas
empiricas, aponta a relevancia de se tracar um panorama do capital cultural,
em especial aquele acumulado na familia e na escola, como forma de melhor
compreender as dindmicas que constituem o processo do consumo cultural,
midiatico e da recepc¢do.

Palavras-chave: capital cultural; consumo cultural; consumo mididtico; classe;
género.

Abstract: Family, school and cultural consumption: articulations of the
empirical field in order to perceive media consumption - The text articula-
tes Bourdieu’s social theory along with Martin Barbero’s mediations theories
and Garcia Canclini’s cultural consumption, in order to understand how the
interpretation of media content among working class women contributes to
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the conformity of their gender and class habitus. The discussion, proposed
from the articulation of two empirical researches, highlights the relevance of
outlining a landscape of cultural capital, especially the one accumulated in
family and school, as a way to better understand the paths of interpretation
of media and cultural consumption and reception.

Keywords: cultural capital; cultural consumption; media consumption; class;
gender.

Introducao

A discussao proposta neste artigo se localiza no campo dos estudos de
recepgdo e consumo midiatico, especialmente entre aqueles que se dedicam
a articulacdo entre midia, classe e género. Nesse contexto, é importante situar
a contribuicdo das pesquisas de Veneza Ronsini, Ana Carolina Escosteguy e
Lirian Sifuentes, que, em diferentes momentos e perspectivas, se propuseram
arefletir sobre como interagdo com os textos midiaticos e o contexto social,
econdmico e cultural colabora para a construcdo identitaria das mulheres
da classe popular e trabalhadora’.

Para Roseli Figaro e Rafael Grohmann (2013), a questdo de classe, cuja
desigualdade histérica proporciona experiéncias extremas em nosso pais,
aparece nos estudos de comunica¢do como tema secundario, irrelevante,
acompanhando uma tendéncia mundial no cenario politico e académico. Ja
a perspectiva de género é observada por Ana Carolina Escosteguy (2020),
como uma relagdo que tem se desenvolvido nos ultimos anos, em especial
a partir da aproximacdo dos estudos com as pautas dos ativismos presentes
nainternet e ainclusdo gradual da tematica sobre as identidades LGBTQIA+
e as lutas dos feminismos na midia.

Ao refletir sobre o acionamento das categorias de classe e género em uma
perspectiva analitica nos ambitos dos estudos de recepc¢do e de consumo
no Brasil, Guilherme Libardi e Nilda Jacks (2020) afirmam que as pesquisas
tém, majoritariamente, tratado ambas de forma isolada, sem articulagdo
entre siou mesmo com outros marcadores sociais, como raga e sexualidade.

Deste modo, partindo da ideia de que é necessario construir uma abor-
dagem com base em um viés menos explorado (que ndo essencialize a
classe a partir da perspectiva econdmica), privilegiamos em nossa analise
1 Nestetexto, usamos de forma indistinta os termos classe popular (Bourdieu) e classe trabalhadora

(Souza) tendo em vista a intengdo de abordar especificamente as disposi¢des, as dimensoes pré-

reflexivas, ao observar mulheres que ndo operam a partir de uma posi¢do dominante (nem de
classe, nem de género), no que diz respeito a soma e engendramento dos capitais.
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aobservacdo daincorporacdo do habitus de classe e de género no consumo
cultural e midiatico.

Nesse contexto, com base nos resultados de duas pesquisas empiricas, ins-
critas no ambito dos usos sociais da midia, realizadas com mulheres de
classe popular, no espago temporal entre 2014 e 2016 (OLIVEIRA-CRUZ, 2016;
MARQUES, 2018). Enderegamos nosso foco para a observacao do capital
cultural (incorporado, objetivado e/ou institucionalizado) por meio dos pro-
cessos de intera¢do na familia, na escola ou, ainda, a partir do consumo de
obras artisticas ou midiaticas por mulheres de classe popular. O objetivo,
com essa mirada, € explorar as diferentes perspectivas que ultrapassam
0 viés econdmico nos estudos que interseccionam classe social, género e
consumo midiatico. Por outro lado, esperamos também valorizar a reflexdo
com base em dados empiricos, que permitem, na tessitura da vida ordina-
ria, compreender como as rela¢des sociais, culturais e historicas reverberam
em experiéncias que sdo acionadas no modo como essas mulheres leem a
midia, o mundo e a si proprias.

Na primeira parte do texto, elaboramos um panorama conceitual sobre
recepgao, consumo cultural e midiatico, bem como situamos uma articulacao
do conceito de habitus nesses dois campos. Na segunda parte, apresenta-
mos a formulagdo metodoldgica e a composicao dos grupos observados. No
terceiro momento, refletimos sobre como o capital cultural pode ser obser-
vado nas trajetérias das interlocutoras pela experiéncia vivida no contexto
familiar e escolar. Por fim, analisamos como o consumo cultural e midiatico
produz possiveis articulacdes para apropriagdes e negociac8es de sentido
sobre género e classe entre mulheres de classe popular, informantes das
pesquisas que originam nosso debate.

Panorama conceitual das pesquisas

Para Bourdieu (2013), a estrutura da rela¢do de classes se da por meio da
observagdo de um corte sincrdnico, em que ha um estado relativamente esta-
vel da distribuicao do “volume global do capital”, que justifica a formagao do
espaco dos estilos de vida distintos. Entretanto, dentro das préprias classes
(e entre as diferentes classes) ha a formacdo de uma dinamica constante,
fruto dos conflitos e da reconversao dos capitais, que permite observar os
campos e subcampos também de forma diacrdnica. As diferencas no volume
total e na relagdo entre os capitais econdmico, social e cultural produzem
perspectivas e sentidos diferentes na vida dos agentes.
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A perspectiva bourdiana considera a predominancia do capital econdmico
em detrimento dos demais, uma vez que reforca as diferencas materiais,
bem como permite uma gestdo calculada sobre seu lucro e transmissao.
Essa diferenca objetiva, entretanto, se opera a partir de classificacbes e
representac8es produzidas pelos sujeitos, o que remete a importancia dos
demais capitais para o engendramento do habitus. E nesse contexto que
o capital simbdlico torna-se a dimensao cognitiva para o conhecimento e
reconhecimento dos demais capitais.

O capital social esta ligado a extensdo e qualidade da rede de rela¢des que,
em cada caso, pode significar apoios vantajosos ou lucros simbdlicos como
respeitabilidade e confianga. Ja o capital cultural € o “produto garantido
dos efeitos acumulados da transmissdo cultural assegurada pela familia e
da transmissdo cultural assegurada pela escola” (BOURDIEU, 2008, p. 27).

ParaJessé Souza (2013) a prioridade dada a propriedade econémica nas ana-
lises de classe é 0 que, muitas vezes, leva os estudos a uma perspectiva que
reduz a realidade social a posse ou precariedade material, tomando como
base somente a nocdo de renda. A inclusdo dos capitais cultural e social na
andlise de classes € vista pelo autor como uma das maiores contribuicdes
da teoria de Bourdieu para observar a realidade brasileira. Para Souza, o
principal avango do capital cultural esta na sua incorporagdo, presente nos
modos de agir e perceber o mundo social de forma pré-reflexiva. Nessa
articulagdo, a realidade social e suas desigualdades sdo percebidas pelos
sujeitos como determinadas e de dificil mudanca — o que corrobora para a
invisibilidade da manutencdo de privilégios aos mais favorecidos.

No que diz respeito ao género, partimos do principio de que o seu processo
de identificagdo € uma experiéncia em construgdo constante que, quando
observado transversalmente pelo viés de classe, pressupde conflitos e adap-
tacBes existentes entre as mulheres que experimentam o desajuste aos
padrdes legitimados de feminilidade (SKEGGS, 2004; RONSINI, 2016b, p. 47).
O que nos leva a perceber que precisamos compreender o que dizem as ins-
tancias normativas sobre o género, sem perder de vista o que pode ir além
do exercicio da dominagdo na construgdo da posi¢do social dessas mulheres.

Assim, entende-se que o género (e também a classe) ndo é estatico, uma vez
que é negociado e contestado dentro da sua estrutura de analise social, e que
é preciso dirigir o interesse para compreender como as pessoas experimen-
tam as posi¢Ges as quais estdo atribuidas (SKEGGS, 2004, p. 28) — no nosso
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caso, as posi¢des sociais de mulher e de classe popular. Estima-se, na arti-
culacdo entre teoria e empiria, que haja espago para visualizar a atua¢do
das instancias normativas, mas também as ambiguidades e as contradi¢bes
vividas pelas mulheres.

Os estudos de consumo cultural e de consumo midiatico sdo apontados por
Mariangela Toaldo e Nilda Jacks (2013, p. 8) como perspectivas possiveis para
contribuir como preambulos ou complementares aos estudos de recepgao,
de modo que possibilitam conhecer “as praticas e interpretacdes envolvi-
das no fendbmeno midiatico”, bem como as “preferéncias e envolvimentos
mais profundos do publico estudado”. O mais abrangente deles, o consumo
cultural, é definido por Garcia Canclini como um “conjunto de processos de
apropriagdo e usos de produtos em que o valor simbélico prevalece sobre
os valores de uso e de troca, e no qual pelo menos estes ultimos se configu-
ram subordinados a dimensdo simbolica” (1999, p. 42-43, tradug¢do nossa).

Outro conceito também trazido por pesquisadores da recepg¢do e igualmente
caro a este texto é o capital midiatico, ou capital cultural midiatico, cunhado
por Ronsini (2016b). A autora, ao explorar a midia enquanto fornecedora de
padrdes e modelos que “ensinam” defini¢Bes de feminilidade, de relaces de
género e classe, defende a existéncia da “incorporacdo de um capital midia-
tico” (ibidem, p. 45) que “compdem um capital cultural que compete com o
transmitido pela familia e a escola ou pode reforca-los” (ibidem, p. 48). As
representacdes e praticas de consumo e de recepcdo — interpretadas nos
relatos das receptoras e ou na observacao de seus rituais — constituem entdo
um capital cultural midiatico (RONSINI, 2016b, p. 49), que deve ser analisado
pelos pesquisadores tal qual se analisa os capitais cultural e simbdlico.

A partir destas reflexdes, compreendemos que as pesquisas que originam
este texto configuram-se como estudos de recepc¢do e consumo midiatico,
cuja formulagado tedrica e analitica dos objetos de estudo esta estruturada
com base na teoria social de Pierre Bourdieu. Essa articulacao implicou em
adaptar a nocdo do habitus a partir das ponderagdes feitas ao conceito por
Martin-Barbero e Garcia Canclini. Na perspectiva barberiana, o habitus de
classe € uma chave analitica importante para observar as praticas de recep-
¢do por sistematizar, sob o viés da classe, expectativas, gostos e praticas
cotidianas, permitindo refletir sobre a organizacdo dos tempos, espacgos e
relagdes com os meios. Ja na 6ptica do consumo, Garcia Canclini (1990) des-
taca a contribuicdo de Bourdieu ao incluir as quest&es culturais e simbdlicas
para interpretar um sistema de relac¢des, classificacfes e diferencas sociais.
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Por outro lado, na construcdo epistemolégica e analitica das pesquisas que
originam este debate, tornou-se fundamental considerar a ressalva feita por
Martin-Barbero e Garcia Canclini no que diz respeito a perspectiva no habi-
tus. Para ambos, é necessario ponderar a l6gica da reprodugdo sustentada
por Bourdieu e observar tensionamentos que apontem resisténcia ou trans-
formacdo social. Ou seja, no ambito das experiéncias cotidianas observa-
das, buscou-se compreender tanto a reproducdo da desigualdade quanto
as express&es de apropriacdes, negociacdes e resisténcias evidentes nas
falas das interlocutoras.

Tracados metodolégicos

Nas duas investigacdes, os grupos observados sdo compostos de mulheres
da classe popular, com objetivo de entender como esta relacdo incide em
seus habitus de classe e género. Assim, temos uma amostra composta de
11 mulheres entre 25 e 45 anos, trabalhadoras de diferentes areas, a maior
parte casada e com filhos, cujos dados socioecondmicos podem ser obser-
vados no quadro abaixo:

PRISCILA MARIA DEBORA - LA MIRIAM DULCE - SANDRA MARINA JOANA

IDADE 38 38 40 40 30 41 45 40 27 27 33

ESTADO iz .
divorciada divorciada casada  casada U199 unido
I estavel

casada casada 5
estavel

casada divorciada casada

agente
. . o ‘ prof. ed. e | ) vendedora . .
- faxineira baba domésticacomerciante infantil Penitencidria manicure o0 o0 comerciantemaquiadora vendedora

PROFISSAQ  serv. de oy igey CAMINNO- o e ciante soldador seguranca  arbitro comerciante “°™ 9€ comerciante vendedor

MARIDO  pedreiro neiro o (i) pedreiro

RENDA 2.4 SM 2-4 SM 3-55M 3-55M 4-6 SM 4-6 SM 6-8 SM 6-8 SM 2-4 SM 3-55M 4-6 SM
FAMILIAR

FiLHos 2 2 1 1 0 1 2 2 2 1 2

EM EM ES EM

- incompleto  ©F EF ncomplete P€  incompleto M = incompleto M EM
EDUCAGAO

bolsa & a = a =

PRIVADA nao (filha) nao nao nao nao nao nao nao nao nao

Quadro 1. Dados sociodemograficos do grupo estudado.
Fonte: Elaboragdo prépria.

Na formagdo dos grupos, buscou-se reunir mulheres jovens e maduras,
inseridas no mercado de trabalho e com experiéncia semelhante nos cui-
dados domeésticos — considerados pela vivéncia do matriménio e/ou da
maternidade. Os dados foram coletados em etnografias realizadas ao longo
de 18 meses (cada), distribuidos entre os anos de 2014 e 2016, por meio
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de técnicas como observacdo participante, entrevistas semiestruturadas
e ainda de formularios que mapeavam o consumo cultural e midiatico do
grupo observado.

Ao todo, além dos periodos de convivéncia entre pesquisadoras e interlo-
cutoras, registrados em notas de diario de campo, foram compiladas 200
horas de entrevista que possibilitaram um rico material empirico. O recorte
feito neste texto se motiva pela possibilidade de realizar uma troca aberta
e colaborativa entre dois campos realizados em tempos distintos, mas que,
pela proximidade tedrica e epistemologica, tém o potencial de reverberar
em novas perspectivas.

Avalorizacdo do registro do material coletado no campo empirico, que pro-
curamos elucidar nas préximas etapas do artigo, se respalda na relevancia
da pratica metodologica qualitativa dos estudos de recepgao e consumo
de abordagem sociocultural. Assim, “através da escuta [sensivel] das expe-
riéncias, torna-se possivel observar as multiplas formas de articulagéo entre
categorias de género, sexualidade, raga, classe, geracdo, etc.” (LIBARDI, JACKS,
2020, p. 12, grifos dos autores).

Assim, quando trazemos para a centralidade do nosso debate a reflexdo
sobre o capital cultural a partir das narrativas das préprias mulheres sobre
suas trajetdrias e praticas cotidianas, estamos a valorizar a subjetividade,
as particularidades e a agéncia de cada interlocutora da pesquisa, sem des-
considerar a estrutura e o contexto econémico, social e histérico que as
aproxima enquanto grupo.

Capital cultural: apropriac¢des vindas da familia e da escola

Ao observar a reprodugao, Bourdieu (2008) dedicou ateng¢do especial as insti-
tuicdes (a escola, areligido, o Estado e a familia) e suas respectivas interrela-
¢des na manutencao da estrutura social. Na perspectiva dos nossos estudos,
a familia e a escola ocupam lugar fundamental para andlise na constituicdo
do capital cultural e, portanto, sdo foco especifico de nossa abordagem. A
baixa escolaridade dos pais das entrevistadas marca o inicio de uma trajeté-
ria que se reflete em suas préprias vidas. No que diz respeito a propria for-
macdo, todas as entrevistadas estudaram em escola publica e tém a média
escolar baixa: das 11, apenas Dulce, Marina e Joana concluiram o ensino
médio sem interrupgdo, e somente Lia e Miriam seguiram para a graduacdo.
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E necessario também considerar o contexto de acesso dificultado para 4
das 11 informantes, que passaram a infancia em ambiente rural (Maria,
Carolina, Débora e Priscila). Nesses casos, a escola da comunidade sé ofe-
recia as séries iniciais do ensino fundamental. Dessas, as que seguiram um
pouco adiante (Maria e Carolina), precisaram se mudar temporariamente
ou enfrentar uma jornada diaria para a locomocao:

Noés ia num caminhdozinho, num pau de arara, a coisa
mais horrivel. Todo dia, era frio a gente tinha que cami-
nhar amassando o barro. Hoje a gente quer ver eles [os
filhos] formado, eles [seus pais] ndo tinham essa preocu-
pacao. [Carolina]

A fala de Carolina remete a um aspecto importante para refletir a relagao
entre as institui¢des familia e escola: a influéncia e o incentivo dos pais no
processo de formacdo escolar. Com excecdo de Lia, que foi criada com muita
rigidez no que diz respeito a cobrancga no rendimento da aprendizagem, as
demais entrevistadas falam de situa¢des muito vagas em que os pais acon-
selhavam a estudar para “ser alguém” ou demonstraram algum incémodo
com a interrupgao dos estudos.

Para Jessé Souza (2013), os filhos da classe trabalhadora ndo encontram
em casa, da mesma forma que a classe dominante, estimulo afetivo para
os estudos, para a “percepc¢do da vida como formacgao continua onde o que
se quer ser no futuro é mais importante que o que se é no presente” (ibi-
dem, p. 59). Ou seja, na classe trabalhadora, a urgéncia dos problemas, das
necessidades didrias, muitas vezes, estd muito mais voltada para solucdes
a serem buscadas no presente, por meio do trabalho - motivo pelo qual
0 ingresso precoce no mercado ocorre nesse grupo com mais frequéncia.

Um aspecto que relaciona a formacdo escolar das entrevistadas e sua posicao
de género diz respeito a interrupgdo dos estudos por parte de oito mulhe-
res (Clara, Carolina, Maria, Miriam, Sandra, Priscila, Marina e Joana) apos
a gravidez e/ou casamento. Conforme fica compreendido pelos relatos, a
condi¢do de mde e esposa pressupde a prioridade aos cuidados domésti-
cos, 0 que se torna incompativel com a continuidade de atividades externas
como a vida escolar.

Apesar disso, as trajetorias observadas nos permitem enxergar brechas que
rompem os limites impostos pela estrutura, a partir do enfrentamento pro-
posto pelas interlocutoras para transpor sua posicao de classe e de género.
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Miriam, por exemplo, deixou os estudos por vergonha da gravidez. Voltou a
estudar e terminou o ensino médio quando seu filho tinha 6 anos, mas ndo
procurou servico remunerado. Ela ndo queria contrariar o marido (que ndo
a deixava trabalhar fora por ciimes), e achava que ndo compensava pagar
para alguém o mesmo que receberia fora. Quando o filho completou 15 anos,
comegou a trabalhar como depiladora. Dois anos depois, com o intuito de
ter um maior rendimento e estabilidade, fez concurso e tornou-se agente
penitencidria — profissdo que Ihe traz uma renda maior.

Apesar de hoje “viver para o trabalho”, Miriam diz que é isso que lhe da pra-
zer. Afirma que o trabalho significou sua independéncia financeira e o fim
do constrangimento em pedir dinheiro ao marido:

Quando eu passei no concurso foi o dia mais felizda minha
vida. Eu ndo tive oportunidade de ser independente por
eu ter engravidado muito cedo, mas eu dizia “o tempo vai
passar e eu vou conseguir”. Hoje o dinheiro é meu, eu tra-
balho, me esforco e acho que eu tenho direito de comprar
0 que eu gosto [Miriam].

Apesar da baixa escolaridade do grupo observado, é consenso entre todas
as entrevistadas que o melhor caminho para uma inser¢do qualificada no
mercado de trabalho se da por meio dos estudos. Entre as 11 interlocuto-
ras, Lia era a que tinha o capital cultural mais elevado e também a Unica
que falava do trabalho com uma perspectiva de carreira. Sendo a primeira
da sua familia a se formar, lembra da motivacao e da exigéncia de seu pai
com o seu desempenho escolar: “O pai dizia pra eu estudar e ndo depender
de ninguém, mas ele dizia aquilo porque ele ndo deixou a mae trabalhar
fora. Ele tinha medo que fizessem com a filha dele o que ele fez com a mae”,
reflete Lia, ao reconhecer que as posicdes de género na sua familia, embora
rigidas, ndo sdo estaticas.

Em outra perspectiva, Sandra é uma das informantes que se lamenta por
ndo ter estudado mais. Ela, inclusive, se responsabiliza e afirma que “nado
da pra reclamar” da condicdo social em que vive, crendo que, se tivesse
estudado, estaria em uma situacao melhor: “A gente escolhe ser pobre, se
tivesse estudado poderia ter uma profissdo melhor, a gente se acomoda
naquela vida e acho que isso é o mal das pessoas”, diz.

Como apontado por Ronsini (2016a) em pesquisa empirica também reali-
zada com mulheres de classes populares, o reduzido capital cultural, seja ele
incorporado na forma de disposi¢des ou objetivado em titulos e diplomas,
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estd associado tanto a um sentimento de vergonha constante, quanto a um
desejo compartilhado de retorno aos estudos, que lhes garantiria mais chan-
ces profissionais ou a realizacao enquanto individuos. Entre as mulheres aqui
observadas, a comparagdo entre o que é ideal em termos de formacdo e a
escolaridade que tém faz com que reflitam que a falta de capital escolar é
um elemento importante para a constituicdo da sua condicao de vida atual.
Para analisar esse aspecto, comparamos a fala de mais duas entrevistadas:

O pouco estudo que eu tenho ndo adianta procurar muito
servigo ali fora. [Débora]

Eu penso em terminar [os estudos], porque eu sempre
disse “eu ainda vou terminar, eu ainda vou ter uma pro-
fissdo”. Nem que eu tenha a profissdo num dia e morra
no outro, mas eu vou ter minha profisséo. Porque com
0 passar do tempo tem coisa que eu vou escrever e eu
escrevo errado. Eu tenho vergonha. [Maria]

Os trechos ajudam a dimensionar a forma como as entrevistadas percebem a
sua atual condicdo profissional e a (falta de) expectativa de mudanca a partir
dos estudos. Débora demonstra certa resignacdo com as poucas possibilida-
des que tem de ascender profissionalmente por ter estudado somente até
a 62 série. Ja Maria relata a vontade de voltar a estudar para “ter uma pro-
fissdo”. O aspecto mais interessante, que foi reiterado durante a entrevista,
é que, para ela, ser empregada doméstica ou baba, como ela, ndo é uma
“profissdo”, pois sdo atividades que “qualquer mulher” sabe e pode fazer.

Ja aexperiéncia de Clara, que estava cursando o ensino médio em um suple-
tivo junto com o filho, revela dois aspectos interessantes. Por um lado, ela
demonstra quanto gostava de ir para as aulas, mesmo que a rotina de tra-
balho a desestimulasse. Ao chegar a escola, diz ela, havia um mundo a ser
descoberto, e isso a encantava.

Porque quando eu vou na aula o mundo se abre, né? Ndo
é s6 aquele mundinho da gente. Entdo tu viaja o mundo
se abre pra ti, tu aprende coisas diferentes, culturas dife-
rentes. [...] Eu t6 fazendo umas matérias bem legais, eu
faco sociologia, faco ética e cidadania, que eu nem sabia
que existia. [Clara]

A reflexdo de Clara demonstra a apropriacdo dos saberes e experiéncias
apreendidos em sala a partir de sua proépria légica, indicando possiblidades
de transformagdo em suas concepg¢des sobre o mundo e sobre simesma. Em
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contrapartida, de forma mais pragmatica, ela compreendia que apesar de os
estudos poderem |he render novas oportunidades de trabalho, faltava-lhe
orientacdo sobre como conduzir essa mudanca. Além de capital social que
Ihe auxilie a reconhecer caminhos rentaveis para a sua formacdo, chama a
atengdo o quanto a falta de capital cultural transforma-se em um empeci-
Iho mais grave para uma mudanca na sua trajetoria, interferindo também
em sua plena inserc¢do social (RONSINI, 2016a). Clara demonstra que, nem
sempre, compreende o que |1& mesmo nas formas de comunica¢do mais
simples e diretas, como em um cartaz.

Na fase que eu té eu ndo vou escolher alguma coisa tao
dificil. Mas eu ndo tenho quem me fale isso. O que eu leio,
muita coisa eu ndo entendo, eu ndo sei o que ta falando.
Eu vi algo do Pronatec, eu ndo sei se é pra mim, pra quem
é aquilo ali, pra que perfil é aquilo ali. Eu ndo entendo o
cartaz! Eu ndo sei na realidade o que eu quero fazer, o
que quero ser. Mas t6 com vontade, td cansada de bater
cabeca. [Clara]

Temos, nesse caso, um exemplo claro de como as media¢8es da escola e da
familia (que aqui estdo diretamente ligadas a constituicao do capital cultural)
revertem-se em modos diferentes de ler, de interpretar e de se apropriar da
comunicagdo, ou seja, em diferentes capitais midiaticos (RONSINI, 2016b). O
que nos permite aproximar, como sugeriu Martin-Barbero (2003), a perspec-
tiva do habitus para observar as media¢des da socialidade e da ritualidade.

O exemplo de Clara ndo é isolado, embora seja o mais explicito. Numa parte
significativa dos depoimentos, ha uma juncdo de trés fatores que sdo deter-
minantes do capital cultural: a trajetoria escolar (considerando o exemplo e
o incentivo da familia), a precariedade da escola publica (o que inclui, além
dos aspectos estruturais e de recursos humanos, as questdes de limitagdo de
acesso regionais ja citadas) e a consequente falta de interesse pelos estudos.
Carolina, Dulce e Débora afirmam que ndo tém nenhuma vontade de voltar
a estudar, a ndo ser em cursos de interesse para a sua pratica doméstica ou
profissional diaria, como uma atualizacdo em estética ou um curso de culi-
naria. Neste sentido, importa ponderar que a ideia de reconversao do capi-
tal cultural (destinado a uma formacao especifica) para o desenvolvimento
profissional e incremento do capital econdmico demonstra a leitura que as
interlocutoras fazem de sua prépria condi¢do, bem como um movimento
para sua transposicdo a partir da aprendizagem formal, dentro dos limites
que a estrutura lhes impde.
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A observacao do estimulo familiar também se estende a interrupgdo dos
estudos por parte dos filhos das entrevistadas. Os filhos de Miriam, Débora,
Clara e Maria deixaram a escola sem algum motivo aparente: segundo as
maes, eles ndo gostavam de estudar e queriam comecgar a trabalhar, sem
que isso fosse exatamente uma necessidade ou uma urgéncia. A inten¢do
de trabalhar, mesmo sem formacao escolar, acabou por leva-los a ocupar
postos de menor qualificagdo e remuneracgao: auxiliar de mecanico, auxiliar
de caminhoneiro e garcom. As maes, por sua vez, embora ndo concordas-
sem com a desisténcia dos filhos da escola, demonstram um sentimento de
culpa ou de resignagdo por ndo conseguir intervir:

O sonho do meu filho é ser caminhoneiro, eu ndo gostaria
nem um pouquinho. Porque ndo é facil a vida na estrada.
Eu gostaria que ele tivesse estudando, fosse alguém. Nao
que ele ndo seja alguém. Mas formado. [Débora]

A gente tentou, mas ele ndo quis, o que vou fazer? Ai fica
aquela pergunta “onde é que eu errei?” Pelo fato dele ser
honesto, trabalhador, ja € uma coisa boa. [Miriam]

Débora questiona a possibilidade de o filho nao ser “alguém” por ndo estudar
e seguir a mesma profissdo de seu marido, o que nos leva a pensar sobre a
sua autorrepresentacao. Para Souza (2013, p. 18-19), as classes populares,
além de ndo possuirem os capitais que pré-decidem a hierarquia social,
convivem com o estigma da sua incapacidade de “ser gente”, uma violén-
cia simbélica que produz a figura do “pobre honesto”, aquele que aceita as
regras do jogo que o excluem. E o que também faz Miriam se resignar diante
da interrupgdo da vida escolar do filho e agradecer por ele ser honesto e
trabalhador, atendendo ao rendimento moral do homem da classe popular
a partir de sua disposicdo para trabalhar.

Por outro lado, outras duas entrevistadas (Dulce e Carolina), que tém filhos
ainda em idade escolar, acompanham as li¢Ges, cobram o rendimento e
projetam para eles uma experiéncia profissional diferente da que viveram.

No meu sacrificio, eu até dobraria a minha carga horaria
pra dar os estudos pra elas. N3o vai ter auxiliar nenhuma
de manicure aqui, nao vai ter! [Dulce]

Eu digo a ela. “Tu ja sabe: elimina o trabalho, elimina o
namoro, mas os estudos ndo vou eliminar!” Porque eu
quero que ela tenha melhores condicées, que ndo passe
as tranqueiras que eu passei [Carolina].
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E nesse sentido que o investimento em capital cultural (delas préprias ou
dos filhos), mesmo suscitando sacrificios, aparece como uma perspectiva
de mudancas mais significativas em longo prazo. Ainda que isso ndo se
aplique a todas as mulheres do grupo ou mesmo que ndo se apresente
como uma possivel equidade de condi¢des da formagdo escolar disponivel
para os membros da classe média. Neste sentido, mantemos em mente a
ideia do habitus como uma experiéncia social em processo, sendo necessa-
rio observar as possibilidades de agéncia dos sujeitos para desacomodar,
mesmo com limita¢des de seu contexto, a estrutura.

Consumo cultural e midiatico: articulacdes
para refletir género e classe

No que diz respeito ao consumo midiatico, iniciamos a observagdo a partir
da cotidianidade familiar, tendo em vista a importancia que a familia tem
NO CONSUMO e NOos Usos sociais dos meios de comunicagdo, sendo espago
privilegiado das rela¢des sociais e situacao primordial de reconhecimento
dos sujeitos (MARTIN-BARBERO, 1999, p. 6). Partindo da familia de origem,
observamos que a restricdo da formagdo escolar ou a falta de acesso dos
pais a leitura e a atividades culturais mais diversificadas é um aspecto mar-
cante na infancia das entrevistadas:

O paindo sabia escrever nem o nome, nunca foi na escola.
A mde gosta de ler. A televisdo 14 em casa foi aparecer eu
tinha uns 8 anos. Entdo, antes era so radio, ouvir a novela.
O pai era noticia, tinha um programa que falava sobre o
gado, coisa rural. A mae lia revista de telenovela e livros.
Ela lia mais pra ela mesmo, porque ndo existia coisa de
crianca. [Maria]

E possivel inferir que a falta de habito de leitura dos pais e a formac&o escolar
interrompida ou concomitante ao trabalho por parte das entrevistadas tém
reflexo naquilo que elas exprimem como “falta de gosto pela leitura”. A maior
parte das mulheres (Clara, Carolina, Débora, Dulce, Maria, Sandra e Joana)
diz que ndo gosta de ler, especialmente livros. Segundo os depoimentos,
ler da sono, é cansativo ou exige um tempo e uma paciéncia que elas ndo
tém. Entre as 11, Dulce e Clara ndo souberam citar o Ultimo livro que leram.
Ja Maria, Débora e Carolina afirmam nunca ter lido um livro inteiro na vida.

Para Bourdieu, a origem do gosto esta nas lutas simbélicas de classes, de
modo que a reduc¢do materialista das preferéncias as condi¢des econdmicas
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e sociais de producao e as funcdes sociais ancoradas em praticas sociais
aparentemente desinteressadas “ndo deve fazer esquecer que, em maté-
ria de cultura, os investimentos ndo sdo somente econémicos, mas também
psicoldgicos” (2008, p. 291).

A dimensdo do gosto pela leitura no grupo entrevistado reflete o contexto
de consumo cultural das classes populares. Para Martin-Barbero (2002, p.
50), “as nossas maiorias ndo estdo sendo incorporadas a modernidade, estdo
apropriando-se da modernidade sem passar pelo livro, porque nunca apren-
dem aler ou |léem muito pouco. Estdo incorporando-se a modernidade sem
deixar a cultura oral”. Sobre este aspecto é importante fazer uma ressalva:
Martin-Barbero ndo reflete a falta de acesso a leitura com base em uma pers-
pectiva valorativa de aproximacao ou afastamento da cultura formal/erudita
(como, de certo modo, endereca a perspectiva bourdiana). Para o autor, tdo
importante quanto refletir sobre as dimensdes de exclusao na sociedade
que leva a falta de acesso a leitura é pensar sobre a “deslegitimac¢do dos
modos populares de recepcdo, dos modos populares de desfrutar das coi-
sas” (ibidem, p. 52). Segundo Martin-Barbero, prevalece entre as camadas
populares a gramatica do radio, do cinema e da televisdo, que sera lida a
partir de outras chaves, outras experiéncias e criatividades.

Entre todos os meios de comunicagao, a televisdo foi o mais citado pelas
entrevistadas em termos de frequéncia e preferéncia de uso, seguida pela
internet. O habito de assistir a TV esteve presente em todas as familias de ori-
gem, marcando a sociabilidade do grupo e pautando a temporalidade social:

Quando eu era a crianga eu assista a novela com a mae e as
irmas. Era o momento familia. E tinha uma coisa: ninguém
podia falar na hora do jornal. Ndo podia conversar perto do
pai, ndo podia passar perto na TV. Mas na hora que a gente
sentava para ver a novela a gente conversava e ria. [Lia]

O relato de Lia demonstra dois aspectos interessantes. O primeiro diz res-
peito a manutencao da autoridade masculina, que altera toda a rotina familiar
no momento da assisténcia de seu programa favorito. O segundo refere-se
a relacdo estabelecida entre os formatos televisivos e os seus respectivos
modos de ver, ou seja, a articulagdo realizada pela nogao de género entre
as légicas do sistema produtivo e o sistema de consumo (MARTIN-BARBERO,
2006, p. 301): enquanto o telejornal exibe informacdo e pede a seriedade
de seu receptor, a novela configura-se como entretenimento e pressupde
a descontragdo e intera¢do do grupo que assiste.
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O papel da audiéncia televisiva na rotina familiar é visto por Martin-Barbero
(1999, p. 8) como parte da configuracao da temporalidade social, que ajuda
a significar o tempo ocupado e o de descanso. Assim, a assisténcia com-
partilhada da TV é um habito nas familias de Carolina, Miriam, Maria, Joana
e Sandra. Nos cinco casos, as refei¢des noturnas sao feitas diante da TV,
sendo este 0 momento para conversar sobre o dia e se distrair. Para Clara,
Débora, Dulce, Priscila e Marina a assisténcia se da de forma solitaria, sendo
a TV denominada por elas como uma “companhia” para os momentos de
descanso e planejamento da rotina diaria.

Os géneros preferidos entre as entrevistadas sdo as novelas, os programas
de variedades e os jornalisticos. No caso das entrevistadas, ha uma predo-
minancia de audiéncia das telenovelas da Rede Globo das 18h e das 21h,
sendo as primeiras consideradas mais “romanticas, leves” e as Ultimas, “proé-
ximas da realidade”. Essa predilecao remete a matriz simbdlico-dramatica
citada por Martin-Barbero, a partir da qual sdo modeladas varias praticas e
formas da cultura popular.

Entre os programas de variedades mais assistidos estdo aqueles cujo enredo
se baseia em situac¢des de conflitos familiares e desavencas cotidianas que
normalmente tem como protagonistas sujeitos das classes populares, como
0 Programa do Ratinho, e Casos de Familia. Para Garcia Canclini (2006, p. 11),
existe uma reorganiza¢do dos géneros televisivos que, ao trabalharem com
personagens reais, fazem emergir “uma subjetividade e uma certa intimidade
familiar ou pessoal, mas sob o registro do espetaculo, ndo como instancia
reflexiva [...] e se pode suspeitar que isso tenha a ver com a relagao da tele-
visdo com o lar, com a familia, com a casa e com as rotinas domésticas”.

Durante o periodo da pesquisa, foi perceptivel o aumento consideravel
do acesso a internet, a partir do momento em que as entrevistadas foram
substituindo os celulares pelos smartphones. A apropriacdo dos smartpho-
nes na rotina das entrevistadas faz parte de uma tendéncia de consumo
que atinge de modo muito intenso todas as camadas sociais no Brasil, que,
hoje, estima-se ter 1,6 dispositivo portatil por habitante?.

Uma parte das entrevistadas (Clara, Débora, Dulce, Miriam e Joana) diz que
ndo acessa mais por falta de tempo em razdo do trabalho e, de um modo
geral, reconhece que o acesso a internet acaba consumindo uma boa parcela

2 Pesquisa da FGV. Disponivel em: <https://eaesp.fgv.br/sites/eaesp.fgv.br/files/noticias2019fgv-
cia_2019.pdf>. Acesso em: 27 jun. 2020.
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de seu tempo livre. Embora o uso e as praticas tenham sido ampliados em
termos de possibilidades e tempo, a diversidade de sites acessados pelas
entrevistadas é restrita: “Eu ainda sou muito tapada pra usar a internet,
vou sempre nos mesmos lugares”, diz Dulce. Apenas quatro entrevistadas
fazem usos direcionados ao trabalho ou estudos: Priscila contata suas clien-
tes pelo WhatsApp e Facebook; Clara registra os pedidos e faz cadastros das
revendedoras no site da empresa de cosméticos; Lia pesquisa material para
suas aulas na educacdo infantil; ja Miriam dedica seis horas semanais ao
seu curso de graduacdo a distancia em Servigo Social.

Oito entrevistadas basicamente acessam a internet para se corresponder por
meio de e-mails, pesquisar interesses no Google e, principalmente, navegar
e interagir no Facebook. Entre as buscas na web mais citadas pelas mulheres
estdo as receitas, a previsdo do tempo e os horarios dos énibus. Cremos,
assim como apontado por Sifuentes (2014), que esse distanciamento e pouca
familiaridade com a internet se devem ao contato tardio com esse tipo de
midia, ocorrendo ja na fase adulta das informantes. Ronsini (2016a) também
aponta que o grau escolar e a classe social sao fatores que se relacionam
com a frequéncia e a intensidade do uso da internet no Brasil, pois, quanto
maior a escolaridade do usuario e mais alto o estrato social, maior é tam-
bém a intensidade de seu uso®.

De acordo com os relatos, o uso da internet para acessar o Facebook é o que
tem merecido maior dedicagdo por parte das entrevistadas, sendo a rede
social considerada um espago de “encontrar” pessoas, de se informar, trocar
informacgdes, de tornar-se visivel e visualizar a rotina de conhecidos, sendo
importante pensar de que forma o ambiente virtual produz significados e
mudancas nas suas vidas.

Sandra, apesar de ter perfil no Facebook, raramente conecta; ja Priscila, um
pouco mais ativa nas redes, tem o uso do WhatsApp e do Facebook mais dire-
cionado para entrar em contato com suas clientes e postar fotos em poses
alegres, geralmente no patio de casa, acompanhadas de frases de autoajuda:

N&o viu a que eu postei ontem? E que meu ex, a gente
se separou porque ele ficava me traindo, sé que a outra
fuxica no meu Face e eu ja boto uns “dizer” pra ela ler. As
vezes eu chego a me arrumar! O meu filho diz: te arruma
e vamos tirar uma foto entdo! [Priscila]

3 Disponivel em: <https://midiadados2020.com.br/midia-dados-2020.pdf>. Acesso em: 16 jul.
2020.
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O uso realizado por Priscila remete a novas possibilidades de construcdo
e partilha de um mundo comum e de uma produg¢do de autonomia e de
subjetivacdo (COELHO; MARQUES, 2015, p. 281), em que as redes sociais
ndo apenas se inserem em diferentes contextos socioculturais mas tam-
bém interferem nas praticas cotidianas de suas usuarias. Na perspectiva
barberiana, a centralidade das redes permite a formulagao de um entorno
tecno-comunicativo que apresenta novas linguagens, escrituras e gramaticas
que incidem sobre as identidades e sociabilidades. O que remete a uma
relacdo entre sujeitos e meios, construida continuamente, que adquire, no
ambito social, um carater de ritualidade. Se olharmos o consumo midiatico
das entrevistadas sob a perspectiva do impacto que as tecnologias tém nos
usos dos meios, podemos identificar mudancgas recentes nos seus habitos
no que diz respeito, por exemplo, ao jornal e ao consumo de filmes.

Clara, Débora e Maria, que, antes, ndo liam noticias locais, passaram a ler
diariamente o conteldo da versao online dos jornais locais por meio do
recurso que permite acompanhar a atualizacdo das noticias pelas paginas
dos periodicos no Facebook. Nesse caso, como ndo tém a visdo total do
conteldo, selecionam a leitura conforme tenham interesse nas manchetes
que aparecem em seu perfil na rede social. Garcia Canclini (2017) chama a
atencgdo para novas formas de leitura e escrita que sdo inauguradas a partir
dos dispositivos moéveis, sendo necessario rever a prépria nocao de leitor e
dos interesses dos publicos, que tem buscado contetdos sintéticos e foca-
dos em demandas mais especificas.

O custo elevado é considerado um empecilho para a maior parte das entre-
vistadas na frequéncia ao cinema. Diferentemente da relagdo que tém com o
livro, elas afirmam que gostariam de frequentar o espaco, mas falta oportuni-
dade ou recurso. Assim, enquanto Carolina, Joana e Débora, nos ultimos anos,
viram apenas filmes infantis, Clara e Maria foram apenas uma vez ao cinema,
quando ainda eram jovens. O relato de Maria, alias, revela a articulacdo entre o
capital cultural e as competéncias de leitura dos géneros audiovisuais. A Unica
vez que ela foi ao cinema, ha 30 anos, foi acompanhada do entdo namorado
e outros dois casais. A experiéncia, segundo ela, foi marcante:

Quando nés cheguemo e comecemo e ver o filme foi um
horror. A histéria era de umas mulheres numa cadeia, uns
ratos passando, era mulher tendo o caso com mulher.
Sabe aquele filme que mistura nojo? Guria de Deus! Sabe
quando tu fica com vergonha do filme? Porque né, pelo
amor de Deus. Nés ndo conseguia olhar o filme. Era um
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tal de olhar uma pra outra que a gente comegava a rir. Ja
pensou, nés criada pra fora, primeira vez que vai no cinema
e ver aquilo? [Maria]

O depoimento de Maria nos remeteu a experiéncia de Martin-Barbero rela-
tada a Armand Mattelart, em que lembra um episddio ocorrido em 1984
na periferia de Cali, na Coldmbia, quando ele esteve com seus alunos em
uma sessao de cinema para assistirem a um melodrama mexicano. A ativi-
dade tinha um cunho pratico para a analise da narrativa popular e acabou,
segundo suas palavras, em um “calafrio epistemolégico™

Depois de vinte minutos de proje¢do, comegamos a
experimentar um tédio sem tamanho, tanto o filme era
elementar e estereotipado, que fomos tomados por risos
descontrolados. As pessoas que estavam a nossa volta
[...] ficaram indignadas, nos insultaram e quiseram nos
expulsar a forca. Durante o resto da proje¢do, eu olhava
aqueles homens, emocionados até as lagrimas, ‘vivendo’
o drama com um prazer formidavel... e na saida eu me
fazia a seguinte pergunta: “o que o filme que eu vitem a
ver com o filme que eles viram?”, uma vez que o que me
causava tédio lhes proporcionava tanto encantamento.
[...], tal pergunta faz com que eu mesmo, atualmente, apre-
sente a necessidade inelutavel de ler a cultura de massa a
partir desse outro ponto de onde pode se formular outra
pergunta: O que, na cultura de massa, responde ndo a
l6gica do capital, mas a outras l6gicas? (MARTIN-BARBERO
in MATTELART, 2004, p. 132-3)

A experiéncia de Maria e a situacdo descrita por Martin-Barbero nos aju-
dam a refletir sobre as posi¢des de apropria¢des distintas estruturadas pela
mudanca de contexto socioecondmico e cultural e sobre o papel fundamental
das mediac¢des no processo comunicacional. Considerando os dois exem-
plos, é possivel perceber de modo empirico a importancia de resgatar “a
criatividade dos sujeitos, complexidade da vida cotidiana, como espago de
produgdo de sentido [...] além do carater lidico, o carater libidinal, desejoso,
da relacdo com os meios” (MARTIN-BARBERO, 2002, p. 54).

Neste sentido, quando aproximamos o exemplo de Maria (para a partir dele
pensar as narrativas das demais interlocutoras) da proposta barberiana,
pensamos no que essas mulheres fazem com o que veem, leem, ouvem e
como suas apropriacdes e negocia¢des de sentido fazem parte de sua con-
formagdo como mulheres e como sujeitas da classe popular. Sem esquecer
dos limites que a estrutura social (tensionada pelos habitus de classe e de
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género) lhes impde, o modo como elas interpretam e negociam suas rea-
lidades em muito transcende a dimensao material para se operar pela via
simbdlica, cultural. Essa articulacdo permite a construgdo de leituras proprias,
visdes de mundo e trajetorias singulares que ndo se cristalizam em conceitos
fechados nem se respondem somente pela precariedade material. E nesse
cruzamento entre o campo dos possiveis de Bourdieu e a complexidade da
vida ordindria que aproxima comunicagdo e cultura que costuramos nossas
reflexdes e procuramos dimensionar capital cultural como uma lente valiosa.

Consideracgées finais

O capital cultural, neste artigo, foi observado especialmente pelos valores
apreendidos nas relacdes familiares ou oriundos da formagdo escolar e
demonstrou-se fundamental para compreender a realidade das interlo-
cutoras da classe popular, reafirmando a necessidade de superar a pers-
pectiva economicista para explicar as légicas do habitus. O capital cultural
parece estar presente nas novas experiéncias, nas sensiveis mudancas nas
relacdes familiares, no papel assumido pela mulher em casa e no trabalho
e no aumento do capital escolar, que se da de forma gradativa, mas ainda
lenta. Ao passo em que a maior parte das entrevistadas ndo concluiu o ensino
médio (mas encontra-se estudando) e que existe o esforco de uma parte
delas na formacgdo de seus filhos, € possivel que os sinais da conversao do
capital cultural em valor para uma mobilidade apresentem-se com o tempo.

Foi a partir da experiéncia vivida em ambito social e, especialmente, no seio
familiar que as mulheres incorporaram seus papéis de mae, esposa e dona
de casa — o que remete a naturalizacdo de suas fung8es, suas limita¢gdes
e suas prioridades, que se constituem de forma articulada pelos vieses de
género e de classe. Por outro lado, os acessos restritos a escolaridade, bem
como a falta de incentivo por parte da familia, demonstram-se fundamen-
tais para a construcao de suas posi¢cdes no mercado de trabalho. Do mesmo
modo, o capital cultural acumulado no ambiente escolar e familiar se reflete
diretamente no consumo cultural tanto no que diz respeito a frequéncia e
aos habitos, quanto na construcdo de modos de ler o conteddo midiatico.

Entendemos, desse modo, que a visualizagdo de um panorama do con-
sumo cultural e midiatico das entrevistadas leva-nos a perceber, de forma
mais proxima, os sentidos que atravessam as media¢des comunicativas
da cultura. Trata-se, portanto, de um ponto de partida importante para
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o reconhecimento das disposi¢des que conformam as competéncias de
recepgdo na relacdo instituida entre as entrevistadas e os produtos comu-
nicacionais nos diversos meios com os quais elas tém contato no cotidiano.

Por fim, tendo em mente a sugestdo de Garcia Canclini (1984) de ndo restrin-
gir o olhar as possibilidades unilaterais da reproducdo, é preciso considerar
as transformacgdes que permeiam a relacdo entre praticas sociais e estrutura,
bem como as singularidades que comp8em cada histéria de vida observada.
As mulheres, desse modo, em muitos aspectos percebem as subordinacdes
de classe e género que enfrentam em um contexto social mais amplo. Se,
em alguns momentos, ndo rompem com essa logica, em tantos outros nego-
ciam com esses sentidos, reapropriando-se deles conforme seus interesses
e possibilidades. Reinventam, porque é assim que a prépria realidade coti-
diana exige, o enredo ndo escrito pelo discurso hegemdnico para articular
seus desejos e suas dificuldades (muitas vezes tdo desconexos) para lidar
com a prépria ordem social e suas contradi¢des.

Milena Freire de Oliveira-Cruz é professora do Programa
de P6s-Graduacdo em Comunicacdo da Universidade
Federal de Santa Maria e coordenadora do Grupo de
Pesquisa Comunicacdo, Género e Desigualdades (UFSM/
CNPq). E doutora em Comunicacdo pela Universidade
Federal de Santa Maria (UFSM).

milena.freire@ufsm.br

Camila da Silva Marques é p6s-doutoranda no Programa
de Pés-Graduagdo em Comunicacdo da Universidade
Federal de Santa Maria. E doutora em Comunicagio pela
Universidade Federal de Santa Maria (UFSM).

camila.markes@yahoo.com.br

Contribuicdo de cada coautora: Milena Freire de Oli-
veira-Cruz ficou responsavel por: concepg¢do da proposta
do texto; coleta, analise e interpretacdo dos dados da
pesquisa 1; articulagdo dos dados das duas pesquisas;
escrita - Primeira Redacdo, revisdo e edi¢cdo. Camila da
Silva Marques ficou responsavel por: concepgdo da pro-
posta do texto; coleta, andlise e interpretacdo dos dados
da pesquisa 2; articulacdo dos dados das duas pesquisas;
escrita - Primeira Redacdo.

20 | Galdxia (Sdo Paulo, online), ISSN: 1982-2553. Publicagdo Continua. e55782
http://dx.doi.org/10.1590/1982-2553202255782. v. 47, 2022, pp.1-22.



artigo | Milena Freire de Oliveira-Cruz @@ galéxia

Camila da Silva Marques

Referéncias

BOURDIEU, P. A distingdo: critica social do julgamento. Sdo Paulo: Edusp; Porto Alegre:
Zouk, 2008.

. Capital simbdlico e classes sociais. Novos estud. - Cebrap [online]. n. 96, p.
105-115, 2013.

COELHO, T. F.; MARQUES, A. C. S. Sertanejas conectadas: autonomia e subjetivacdo politica
nos usos do Facebook por mulheres no sertdo do Piaui. Contemporanea Revista de Co-
municagao e Cultura, Salvador, v. 13, n. 2, p. 277-293, 2015.

ESCOSTEGUY, A. C. Comunicacdo e género no Brasil: discutindo a relacdo. Revista ECO-POS,
Rio de Janeiro, v. 23, n. 3, p. 103-138, 2020.

FIGARO, R.; GROHMANN, R. O conceito de classe social nos estudos de recepcao brasileiros.
In: Anais do XXII Encontro Nacional da Compés. Salvador: [...] Associacao Nacional de
Programas de P6s-Graduacdo em Comunicagdo, 2013.

GARCIA CANCLINI, N. Cultura y organizacién popular:Gramsci con Bourdieu. Cuadernos
Politicos, niumero 38, ediciones era, México, D.F., enero-marzo 1984, p.75-82.

. El consumo cultural: uma propuesta teérica. /n: SUNKEL, G. Consumo cultural em
América Latina. Santa Fé de Bogota: Convénio Andrés Bello, 1999. p. 26-49.

. Estudos sobre cultura: uma alternativa latino-americana aos cultural studies. [Entre-
vista cedida a] Ana Carolina Escosteguy, Ana Luiza Coiro e René Goellner. Revista Famecos,
Porto Alegre. n. 30, p. 7-15, ago. 2006.

. Del Consumo al Acceso: Viejos Y Jévenes en La Comunicacién. Comunicac¢ao Midia
e Consumo, S&o Paulo, v. 14, n. 41, p. 10-30, 2017.

LIBARDI, G; JACKS, N. Interseccionalidade como ferramenta teérico metodolégica: aponta-
mentos para a pesquisa de recep¢do e consumo midiatico. Signos do Consumo, Sdo Paulo,
v. 12, n.2, p. 3-13, jul./dez. 2020.

MARQUES, C. S. Distingdo, corpo de classe e estilo de vida: “as situaces que a gente passa,
dentro das novelas tem”. 2018. Tese (Doutorado em Comunicagao), Poscom, Universidade
Federal de Santa Maria. Porto Alegre, 2018.

MARTIN-BARBERO, J. Recepcion de meios y consumo cultural: travesias. /In: SUNKEL, G.
Consumo cultural em América Latina. Santa Fé de Bogota: Convénio Andrés Bello, 1999.
p. 2-25.

.América Latina e os anos recentes: o estudo da recep¢do em comunicagao social. /n:
SOUSA, M. W. de (org.). Sujeito, o lado oculto do receptor. Sdo Paulo: Brasiliense, 2002.

. Globalizagdo comunicacional e transformacao cultural. In: MORAES, D. de (org.). Por
uma outra comunicag¢do: midia, mundializacdo cultural e poder. Rio de Janeiro: Record,
2003. p. 57-85.

21 | Galdxia (Sdo Paulo, online), ISSN: 1982-2553. Publicagdo Continua. e55782
http://dx.doi.org/10.1590/1982-2553202255782. v. 47, 2022, pp.1-22.



artigo | Familia, escola e consumo cultural: articulacdes do @@ ga Ia'Xia

campo empirico para analisar o consumo miditico

. Dos meios as mediag¢des: comunicacdo, cultura e hegemonia. Rio de Janeiro:
Editora UFRJ, 2006.

MATTELART, A.; MATTELART, M. Pensar as midias. Sdo Paulo: Edi¢des Loyola, 2004. p.
131-138.

OLIVEIRA-CRUZ, M. F. Dona de casa e da propria vida? Leituras sobre o trabalho feminino
na publicidade por mulheres da nova classe trabalhadora. 2016. Tese (Doutorado em Co-
municagdo), Poscom, Universidade Federal de Santa Maria. Porto Alegre, 2016.

RONSINI, V. M. Mercadores de sentido: consumo de midia e identidades juvenis. Porto
Alegre: Sulina, 2007.

. Carne e alma: ensaio sobre feminilidade, capital simbdlico e melodrama. In: CAMPA-
NELLA, B.; BARROS, C. (org.). Etnografia & consumo midiatico: novas tendéncias e desafios
metodoldgicos. Rio de Janeiro: E-papers, 2016a. p. 133-156.

. Telenovelas e a questdo da feminilidade de classe. Revista Matrizes, Sao Paulo, v.
10, n. 2, p. 45-60, maio/ago. 2016b.

SIFUENTES, L. “Todo mundo fala mal, mas todo mundo vé&": estudo comparativo do
consumo de telenovela por mulheres de diferentes classes. 2014. Tese (Doutorado em Comu-
nicagdo), Famecos, Pontificia Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul. Porto Alegre, 2014.

SKEGGS, B. Context and Background: Pierre Bourdieu's analysis of class, gender and sexuality.
In: ADKINS, L.; SKEGGS, B. (orgs). Feminism after Bourdieu. Oxford/USA: Blackwell Pub-
lishing, 2004. p. 19-33.

SOUZA, J. O economicismo e a invisibilidade das classes. /n: Anais do XXXVII Encontro
Anual da Anpocs. Aguas de Lindéia: Associacdo Nacional de Pés-Graduacdo e Pesquisa
em Ciéncias Sociais, 2013.

TOALDO, M.; JACKS, N. Consumo midiatico: uma especificidade do consumo cultural, uma
antessala para os estudos de recepcdo. /n: Anais do XXII Encontro Nacional da Compés,
Salvador: Associagdo Nacional de Programas de Pés-Graduagdo em Comunicagdo, UFBA, 2013.

Artigo recebido em 28/09/2021 e aprovado em 22/02/2022.

22 | Galdxia (Sdo Paulo, online), ISSN: 1982-2553. Publicagdo Continua. e55782
http://dx.doi.org/10.1590/1982-2553202255782. v. 47, 2022, pp.1-22.



