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REsumo:

O estudo reflete sobre as potencialidades do patriménio cultural para o segmento de turismo cultural. O objeto de andlise localiza-
se em Antdnio Prado, no Estado do Rio Grande do Sul, Brasil, cujo patriménio arquitetonico é constituido por 48 edificagdes,
preservadas por ato federal. Parte-se de revisio sustentada em fontes bibliograficas e documentais, e de anélise interpretativa que
considera o processo de inventariagio patrimonial pelo Instituto do Patriménio Histérico ¢ Arquitetdnico Nacional. O estudo
parte do pressuposto de que o patrimonio cultural representa as memorias coletivas dos grupos sociais e analisa a dinAmica entre
memoria e politicas publica na escala regional do planejamento de destinagdes turisticas.

PALAVRAS-CHAVE: Turismo, Plan¢jamento, Patrimonio Cultural, Meméria, Antdnio Prado, RS, Brasil.

ABSTRACT:

The study reflects on the potential of cultural heritage for the segmentation of cultural tourism. The object of analysis is located in
Antonio Prado, State of Rio Grande do Sul, Brazil, whose architectural heritage consists of 48 buildings, preserved by federal act.
The study is based on review of bibliographic and documentary sources, and interpretative analysis that considers the process of
heritage inventory by the Instituto do Patriménio Histérico e Arquitetonico Nacional. The study assumes that cultural heritage
represents the collective memories of social groups and analyzes the dynamics between memory and public policy at the regional
scale of tourism destination planning,
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INTRODUGCAO

No momento em que nos deparamos com o notavel crescimento da atividade do turismo e que esse turismo
estd sendo classificado como um dos setores mais promissores da economia mundial, o Brasil ¢ revelado
detentor de grande potencial para desenvolvimento de atividades a ele relacionadas, nos mais diversos
segmentos. Nesse contexto, o surgimento de novos destinos com base no aproveitamento de atrativos ainda
nao apropriados turisticamente, revelam vocagoes e podem estimular seu desenvolvimento no longo prazo.
Apesar da crescente importancia atribuida ao turismo no Brasil em termos de representar instrumento
para geragao de renda em escala local, para a preservagao de ecossistemas e do patriménio cultural, poucas
agoes sao percebidas no intuito de prover ferramentas para uma gestao adequada de politicas publicas e de
planejamento que busquem um desenvolvimento responsével do turismo cultural.

Convém refletir acerca das potencialidades do patriménio cultural configurado como substrato na
formatagao de roteiros turisticos de segmentagao cultural, uma vez que os bens culturais revelam a riqueza
de identidades pertencentes & humanidade, num intuito de nao mais ser apropriado como um subsistema,
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numa possibilidade de servir como agente viabilizador no ato de regionalizar o planejamento turistico. Nesse
sentido, um olhar diferenciado sobre as identidades pode ter significacao de estratégia para que municipios
com afinidades culturais se associem na dinamiza¢ao de um turismo regional. Consiste numa crescente a
necessidade de contemporaneizar o turismo frente a imposta globaliza¢do, numa possibilidade de conducao
de tal olhar na perspectiva de interpretacao da identidade como sendo a esséncia de vocagao particular, aquela
capaz de estabelecer as necessarias relagoes sociais entre visitados e visitantes, e que resultem em apropriagoes
e motivagoes, promovendo a preserva¢ao do patriménio cultural por meio de roteirizagao turistica.

Esse estudo tem como objetivo discutir os desdobramentos acerca das potencialidades de um turismo
cultural no municipio de Antdnio Prado, localizado no nordeste do estado do Rio Grande do Sul. O
patriménio em questao esta sob responsabilidade de gestao do Instituto Patriménio Histérico e Artistico
Nacional [IPHAN]. E oportuno e relevante avaliar que esse segmento de turismo pode propiciarainclusioea
consolida¢ao desse municipio turisticamente emergente num plano de roteirizagao cultural no planejamento
do turismo da Regiao Uva e Vinho, no 4mbito da também reconhecida como Regiao Turistica da Serra
Gatcha.

A identidade do sitio histérico urbano arquitetoénico tombado de Antdnio Prado-RS ¢ reconhecida na
forca de sua italianidade, presente na cultura, na gastronomia, no artesanato, nos ritos de f¢é e na exuberante
arquitetura de imigracao aliada as peculiaridades das paisagens naturais da regiao a que pertence, e constitui
referéncia de olhar e justificativa para esse estudo. O procedimento metodoldgico utilizado para anélise tem
por base uma observacao dos valores intrinsecos no patriménio cultural de Anténio Prado e sua relagao
com o turismo de base local e regional. A analise estd sustentada numa revisao de literatura que possibilita
a construcao da moldura conceitual do tema, na inventariagio patrimonial realizada pelo IPHAN que
revela o conjunto urbano arquitetdnico tombado, e na consulta em relatdrios técnicos e documentais que
acrescentam informagoes ao quadro tedrico, complementando o estudo.

No Brasil, enquanto os debates atuais a respeito de planejamento e desenvolvimento regional tratam
primordialmente dos enfoques sociais, econdmicos e ambientais, observa-se que a tematica relativa ao
patrimoénio cultural ainda se configura por citagdes esparsas nos documentos oficiais responséveis por discutir
e inserir a temdtica nos planos de desenvolvimento turistico do pais. Uma breve dedugao permite analisar
que os planos de desenvolvimento econémico do pais venham a desconsiderar a riqueza do contetido
cultural do territério brasileiro, ou por desconhecer a magnitude na diversidade de seu patriménio cultural,
ou por simples oposigao restritiva, nas esferas nacional e regionais. Em analise, legitimar 0s instrumentos
preservacionistas de protecao — Inventario, Tombamento, Registro — como fonte de substrato cultural
na formatagao de roteirizagao turistica, parte do pressuposto que o patriménio cultural é o detentor das
memorias coletivas dos grupos sociais, e a identidade como sendo a esséncia de vocagao particular — uma
denominada cor local [i] .

De significativa importancia para incremento do turismo de base local e regional ¢ o conhecimento e
apropria¢ao do conteudo cultural do territdrio brasileiro por esta mesma base, tangenciando tanto o poder
publico como o privado. Tal condi¢ao poderia tragar uma responsavel trajetéria de crescimento do turismo
de segmentacio cultural num modelo de politicas publicas de desenvolvimento, visando associar o fendmeno
do turismo a preservac¢ao do patriménio cultural por meio de seus instrumentos de promogao, propiciando
o consequente crescimento econdmico e social com base no direito a cultura. A busca por maior eficiéncia
das politicas publicas, em especifico, referente ao segmento de turismo cultural, explicitamente revelado pelas
metodologias de inventariagao patrimonial, configura-se como o questionamento central, entendendo-se ser
este o meio para o planejamento de regides turisticas baseadas em culturas de imigragao, o que pode promover
o fortalecimento das regioes de seus territdrios e o consequente desenvolvimento local e regional.
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TURISMO: PLANEJAR, DESCENTRALIZAR, REGIONALIZAR

Quando partimos para uma analise da experiéncia europeia em relagao as politicas publicas do setor turistico,
como o grande plano francés de desenvolvimento turistico de Languedoc-Roussillon em 1961 e, antes
disso, em 1955, com o governo espanhol realizando os planos para Ordenagao Turistica da Costa do
Sol [ii] , identificamos que estas experiéncias e de outros planos nos tem permitido enriquecer o atual
debate sobre as perspectivas e possibilidades de evolugao nas politicas estabelecidas no Brasil. A busca por
referenciais possibilita que as andlises sejam absorvidas, no intuito de promover uma compreensao acerca
do funcionamento do turismo, num exercicio de repensar enquanto politica publica o envolvimento do
planejamento, da gestao e das préticas de uma forma mais desenvolvida e estruturada, a fim da crescente
necessidade de contemporaneizar o turismo.

O estabelecimento de prioridades, quanto a criagio de infraestrutura e equipamentos turisticos,
valorizando o espaco ¢ o cotidiano turistico de base local viriam a ser otimizados como auxiliadores na
formatagao de programas mais humanos e humanizantes, rompendo com as atuais praticas do turismo
globalizado. Para tanto, uma possivel ¢ imprescindivel questao seria discutir os conceitos que estio
intrinsicamente ligados ao estabelecimento de tais prioridades, e a necessidade de absorvé-los na sua
totalidade antes mesmo de promover ag¢oes que contemplem o planejamento regional do turismo. Nao
somente o turismo ganhou grande impulso através do aprimoramento das tecnologias, em relagao aos meios
de comunicagao e transporte, das taxas de cAimbio, do nivel de renda populacional e do surgimento de novos
destinos, mas muito através da preocupacio da administragao publica com o setor.

Quando estudados os referenciais do planejamento turistico, observa-se que este tem, como principal agente, o Estado e
seus respectivos governos. Caracteristica iniciada na década de 40, com o Primeiro Plano Quinquenal de Equipamentos
Turisticos, desenvolvido pelo governo francés, como perspectiva setorial de planejamento estrutural. Esse plano turistico foi
realizado entre os anos de 1942 ¢ 1952, sendo marco no planejamento turistico por todo o mundo. Outra referéncia, em
1952, foi a elaboragio do Anteprojeto de Planejamento Nacional de Turismo, na Espanha (César, 2011, p.84).

Essa intensificagao se deu a partir do processo de globalizagao, quando surgem destinagoes e governangas
que apostam justamente na diferenciagio de seus produtos e atrativos que tenham, na sua esséncia, a
valorizagao de seus produtos locais no objetivo de se destacarem da padronizagao deste mundo globalizado.
Nesse sentido, Beni (1998) complementa que o turismo ¢ importante ¢ eficiente meio para “promover
a difusao de informagao sobre uma determinada regiao ou localidade, seus valores naturais, culturais e
sociais” (p. 39).

No momento em que o Estado passa algumas de suas responsabilidades para os setores mais préximos da
municipalidade, tal pode significar uma descentralizagao, intuindo-se que essa municipalidade “ocupe-se dos
aspectos de ordenamento do territdrio, exclusivamente para fins turisticos, naquelas zonas consideradas de
interesse turistico” (Acerenza, 2002, p. 292). Esse fator poderia representar agao preponderante para inclusio
do cultural nos planos de atividade do turismo: planos de regionalizagao se sustentando numa municipalidade
em carater participativo por meio da valorizagao do potencial turistico de cadalocalidade, ampliando-se, dessa
forma, a importincia dos governos e entidades locais para o alcance do almejado desenvolvimento turistico e
da melhoria da qualidade de vida da populagio local. Molina (2001), nesse contexto, fundamenta afirmando
ser “muito importante o fato do planejamento participativo. Sob este enfoque, a sociedade, ao planejar parassi
mesma, encontra-se constantemente aprendendo a planejar e a conhecer seus vazios ou insatisfagoes, e talvez
este seja um fendmeno mais transcendente na producao de planos” (p.125).

Quando se entende que planos de regionalizagao possibilitam o aparecimento de novas destinagoes de base
local, que muitas vezes nao sao privilegiadas em a¢oes que contemplam destinos ji consolidados, ao ato de
regionalizar possibilita-se a significagao de distribuir beneficios e tarefas da atividade turistica, fortalecendo
olhares para destina¢oes nao totalmente consolidadas, possibilitando ao visitante um universo maior de
opgoes que, por si sO, N0 o motivariam a se deslocar.
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O Plano Nacional de Turismo 2013-2016, a exemplo do antecessor, busca romper a concentragao
da oferta turistica, propiciando a interiorizagao da atividade ¢ a inclusio de novos destinos nos roteiros
comercializados. Consta no plano:

Reconhecer o espaco regional e a segmentagio do turismo, construido e implementado pelos préprios atores publicos e
privados nas diversas regides do pais, constitui uma estratégia facilitadora do desenvolvimento territorial integrado. O
Ministério do Turismo d4 continuidade ao Programa de Regionalizagio do Turismo — Roteiros do Brasil, apoiando a¢oes
de fortalecimento institucional, promovendo o planejamento, a qualificagio e as praticas de cooperagio entre os diferentes
atores, ptiblicos ¢ privados, na busca da competitividade dos produtos turisticos nas regides (Brasil, 2013, p. 56).

Se a roteirizagio ¢ uma das estratégias do Ministério do Turismo para diversificar a oferta turistica e
estruturar destinos, o turismo cultural poderia passar a ser compreendido como substrato, e nio mais como
subsistema das estratégias, por revelar toda uma diversificacao e riqueza de “valores que pertencem a heranga
da humanidade” (Beni, 1998, p. 92). No momento em que a agio de descentralizar e regionalizar, pela
participagao ativa da sociedade, estabelece prioridades rumo ao desenvolvimento do turismo, tal agao viriaa
resultar na construgao de politicas ptblicas baseadas na roteirizagao — Circuitos Turisticos. A diregao ¢ de
ser o entendimento dessa politica adequada para a dinamizagao de um turismo regional, o que possibilita que
municipios com afinidades culturais, sociais e econdmicas se associem entre si para organizar e desenvolver a
atividade turistica que os regionalizam buscando um carater sustentével.

Para a continuidade de tal politica de regionalizacio, ¢ preocupante a fragilidade da gestao dessas
associagoes, quando se deparam com sobrecarga de a¢des desprovidas de manuais de procedimentos, descri¢ao
de cargos, metas e organogramas, associada a descrenca da populagao no Poder Publico, que muitas vezes nao
se ocupa da continuidade das politicas de turismo. Torna-se fato que gestores dessas associagdes elaborem
roteiros para a comercializagao de Circuitos Culturais, diminuindo a necessidade de investimentos publicos,
numa estratégia para sustentagao dos referidos circuitos, muitas vezes relegando ao esquecimento a analise
de impactos que viriam indicar a sobrevida, ou nao, das destinagdes turisticas.

O desenrolar desse contexto traz a aproximagao de analises de um entendimento descrito por Lohmann
¢ Panosso Netto (2012,) em que “o conceito de cluster deve ser redefinido para ser aplicado ao turismo,
pois terd bom desempenho somente se for viabilizado como microcluster, devido as caracteristicas proprias e
inerentes do turismo” (p. 196). A conceituacio de c/uster, nesse entendimento, o vé como organizacio de um
arranjo produtivo local. Para sua criagao ¢ necessaria a proximidade geogréfica dos atrativos e organizagoes
que cooperem entre si. O c/usters de turismo, por sua vez, seria uma ferramenta vélida e alternativa para
enfrentar as adversidades do mercado globalizado e suas constantes surpresas dentro da formatacao de
circuitos turisticos.

Baseada nos elementos-base para configuracio de um c/uster como uma aglomeragio no formato de
concentragao geogréfica com afinidade e articulagao. A clusterizagio é desenvolvida nao apenas em grandes
dreas, como também apresenta possibilidades para microrregioes, como a drea geogréfica de abrangéncia
de uma pousada familiar, de um restaurante tradicionalista ou de um centro histérico revelado por uma
inventaria¢ao patrimonial e preservado pelo ato ptiblico de tombamento, momento esse que atestaa passagem
de monumento a patriménio da nagao, como apresenta o conjunto urbano arquitetdnico do municipio de
Antodnio Prado.

Considerando a crescente necessidade de contemporaneizar a atividade do turismo, numa base local e
participativa, a questdo a ser colocada incide na possibilidade de tal demanda ser satisfeita e fundamentada
num modelo de microcluster. Silva (2004), quando analisa a validade dos conceitos de c/uster, apresenta a sua
mais surpreendente e significativa conclusao quando aplicado ao turismo:

O agrupamento, que tem o turismo como atividade nuclear, com foco no destino turistico entendido como microcluster e
que apresente as caracteristicas de delimita¢io da amplitude geografica de seu entorno, delimitagio da abrangéncia territorial
do préprio agrupamento, delimitacio do segmento turistico principal e dos seus subsegmentos, bem como do préprio
mercado-alvo, pode ser classificado como um cluster de turismo que retine as condi¢ées de modelar estratégias e promover

195



Rosa pos VENTOS, 2020, voL. 12, NOM. 1, ENERO-MARZO, ISSN: 2178-9061

o crescimento e o desenvolvimento de microrregides ou zonas turisticas. Deste modo, o microcluster constitui o modelo
viabilizador do alcance e da sustenta¢io do desenvolvimento regional, como resultado da interagio entre a funcio de
especializagio — o turismo e o territdrio — o destino turistico e seu entorno préximo (Silva, 2004, p.104, tradugio das autoras).

Promover a descentralizagio de planejamento com uma sociedade de base local participativa, atuante na
elaboragio de politicas publicas na regionaliza¢io do turismo de segmentagio cultural, consiste analisar a
possibilidade de fundamentar tal planejamento num modelo de microcluster, compreendendo o patriménio
cultural como substrato, e nio mais como subsistema, na consolidagio de destinagoes turisticas de
segmentagao cultural.

PATRIMONIO CULTURAL, TURISMO E MEMORIA: ANTONIO PRADO-RS

Partindo do pressuposto dessa andlise, que trata das relagdes entre patriménio cultural e turismo entre
perspectivas e possibilidades nas politicas de planejamento, se compreende a necessidade de que as relagoes
estabelecidas precisam transcender conceitos estanques e buscar a multidisciplinaridade que as integra. O
Patriménio Cultural, uma representagio mégica da imagem da cidade, sobre a qual se exercita um olhar
que sonha e que reconstréi na materialidade uma cidade que traz as marcas de uma agio carregada de
imaterialidades, estd entre as intimeras possibilidades de estudar o urbano para compreender a histéria
cultural do local.

Segundo Choay (2006), a atividade sistematica de preservagio do patriménio histdrico teve inicio no
século XIX, apdsa Revolugao Francesa e a Revolugao Industrial, com intuito inicial de restaurar monumentos
¢ edificios histéricos destruidos nas guerras. No Brasil, de acordo com o Decreto-Lei n° 25, de 20 novembro
de 1937, ¢ definida a constitui¢ao de patriménio histdrico ¢ artistico nacional:

Art. 1° Constitui o patriménio histérico e artistico nacional o conjunto dos bens méveis ¢ iméveis existentes no pais e
cuja conservagao seja de interesse publico, quer por sua vinculagio a fatos memoréveis da histéria do Brasil, quer por seu
excepcional valor arqueoldgico ou etnogréfico, bibliografico ou artistico. [iii]

Nesse entendimento, Patrimonio Histdrico consiste no titulo conferido a um bem mével, imével ou
natural por seu valor para uma sociedade, regiao ou nagao. Segundo a Conferéncia Geral da Organizacio
das Nagoes Unidas para a Educacio, a Ciéncia e a Cultura [Unesco], realizada em Paris em 16 de novembro
de 1972, no seu Art. 1°, sao considerados como Patriménio Cultural: monumentos, obras arquitetdnicas,
esculturas e pinturas, referenciais arqueoldgicos, os conjuntos, grupos de construgdes isoladas ou reunidas, e
os sitios, obras humanas ou conjugadas a natureza, que tenham valor universal excepcional do ponto de vista
da histéria, arte, ciéncia, etnologia ou antropologia.

Segundo o IPHAN, o termo Patriménio, quando associado ao adjetivo ‘Cultural’, é considerado como
campo tedrico, ou seja, objeto de teorizacao e generalizagio da natureza, das funcoes, das propriedades,
do processo de disciplinarizagao, dos métodos do patriménio cultural. Consiste num campo de atuagio
institucional caracterizado por um conjunto de bens com significado especifico, e seu sentido inicial associado
a0 termo monumento. Quando do momento da criagao da autarquia e da regulamenta¢ao dos processos
de tombamento foi adotada a denominagio Patrimonio Histérico e Artistico Nacional, recebendo diversas
adjetivagdes, como material, imaterial, imével, mével, tangivel, intangivel, integrado, mundial. Dentre as
determinagoes legais, convencoes ¢ as cldssicas conceituagdes encontra-se o conceito contemporaneo de
Patrimo6nio Cultural:

Patrimonio cultural em qualquer sociedade é sempre produto de uma escolha ¢, como toda escolha, tem um carater arbitrario.
Resulta da selegio de alguns elementos, enquanto outros seriam passiveis de esquecimento e destruicio. Considerando que
artefatos culturais s3o, em principio, objetos dotados de funcionalidade, o patriménio cultural s6 pode ser entendido como
um conjunto de simbolos. Os simbolos precisam ser desconstruidos e interpretados para apreendermos o seu significado
(Camargo, 2002, p. 98).
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Nesse sentido ¢ estabelecida a compreensao do termo Patriménio Cultural, de acordo com as formas
de apropriagao dos bens culturais, da memoria social e das percepgoes pertinentes a turismo e patriménio.
Nas abordagens, o Patriménio Cultural, tratado como bem cultural ou monumentos de excepcional valor
histérico e artistico, observam-se conceitos estanques: o histérico, tido como oficial, conservador e que
apresenta o passado remoto; outro cultural, que se identifica como civilizagao. Nos seus componentes
constam centros histéricos, tragados urbanos, cidades histéricas e monumentos isolados, ¢ os bens mdveis
como mobilidrios, pinturas, cole¢oes por ex., bem como 4reas rurais e seus bens imdveis e méveis.

Considerados esses, ¢ importante demonstrar uma possibilidade de compreensao do termo Patriménio
Cultural, de acordo com as formas de apropriacao dos bens culturais, da memoria social e das percepgoes
pertinentes a turismo ¢ patrimonio. Nesse sentido, a possibilidade de aproximar Pesavento (2002) ao tema
patrimoénio cultural, ¢é refletir sobre a utilizacao da percepcao sensorial para voltar um olhar diferenciado
sobre a cidade, buscando algo além das imagens, numa crescente necessidade em compreender as relagoes
sociais e os problemas intrinsecos nas representacoes da materialidade. Interpretar a si, atribuir significados,
criar representagdes: essa sistematiza¢ao do conhecimento, que utiliza a percepg¢ao sensorial na resolugao dos
problemas didrios, ¢ a mesma que faz parte da realidade cotidiana do mundo de uma cidade, e que ¢ objeto
de multiplos olhares e vozes que se compdem ou se contradizem naquilo que consideram do patriménio
cultural ser mais verdadeiro ou importante nas suas vivéncias individuais e coletivas. Esse contexto apresenta
amaterialidade do patriménio cultural, como ponto de partida para se estudar a cidade, referente a influéncia
da histéria cultural do social urbano junto aos problemas que se impdem nas préticas preservacionistas no
momento de ocorréncia do fendmeno turistico.

Na contemporaneidade como espago temporal, atravessada pelo dominio das imagens que criam e recriam
uma cidade que venha a se parecer, a busca ¢ por saber quais os reais valores que se interligam entre o turismo,
a memoria e o patriménio cultural na cidade. No desdobramento das significacoes de valores e relagoes
encontra-se a obra coletiva social, tendo a cidade como sendo patriménio cultural o centro dos conflitos a
respeito daquilo a se preservar, e como preservar, ¢ qual a maneira de se fazer valer como for¢a motivadora
na atracio da atividade turistica.

Tratar da cidade como patriménio cultural vem demonstrar a necessidade de refletir a interligacao de
conceitos em formas variadas de abordagens. Para Calvino (1990), a cidade ¢ o lugar de onde emergem os
simbolos; para Grinover (2007), a cidade engloba lugares de um territdrio realizado, vivido e sentido nas
singularidades e diferengas; e, para Yazigi (2001), a cidade é reconhecida como o lugar que produz o singular,
que tem personalidade, mas que nio ¢ considerada como sujeito. Tais abordagens elencam a importancia de
refletir que a cidade s6 podera ser entendida se compreendida na sua vida cotidiana, sem desconsiderar toda
a extensao dos seus sistemas. A cidade de patrimoénio cultural passa aqui a ser entendida para além de um
conceito geografico, sendo apreendida como um simbolo complexo e inesgotavel da experiéncia humana.

Dentro de uma categorizagao de histdria, o patriménio cultural trata do passado e do presente envolvendo
todas as camadas da sociedade; na categorizacao de arte vai muito além do simplesmente belo, transcendendo
limites quando busca a liberdade de expressao e a incorporacio de tecnologias. Quando ¢ o Estad. a
categorizar, sao vistas as potencialidades, desde o nao oficial ao socialmente reconhecido; como categorizagao
de tendéncia, ¢ busca constante por conhecimento e preservagio. A categorizagao de propriedade, dentro do
oficial e particular acrescenta-se as de denominagoes diversas. E como caracteristicas apresenta a reintegracao
das produgdes eruditas e populares, a incorporagao de bens gerados pela meméria social, pelo imaginario de
um universo ficcional e pela cultura de massas, de acordo com a demanda social.

Tais andlises, tao bem conjecturadas por Camargo (2002), sao trazidas aqui para o momento de reflexdo a
respeito das j4 citadas relagdes entre patrimoénio e turismo de segmentagao cultural. Se o objetivo das politicas
de preservagao sao “garantir o direito a cultura dos cidadaos, entendida a cultura, nesse caso, como aqueles
valores que indicam — ¢ em que se reconhece — a identidade da nagao” (Fonseca, 2005, p. 39), convém dizer
que preservar a identidade, num entendimento de ser reconstituida por uma memoria coletiva, conduz a
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reflexao da necessidade de olhar a relagao do presente com o passado para um futuro coletivo. Diz Souza Filho
(1999) que o sentido de preservagio “nao ¢ pela materialidade existente, mas pela representacio, evocagio
ou memdria que lhe ¢ inerente” (p. 53). Nesse sentido, preserva-se o patriménio cultural porque tem o valor
de ser referéncia para a sociedade.

Segundo Barretto (2003), no momento em que “o turismo de massa comega a ceder seu lugar ao turismo
de interesse especiﬁco, pois as questoes qualitativas passam a ter mais relevincia queas quantitativas” (p.107),
¢ possivel “demonstrar que o legado cultural constitui um atrativo turistico e que, se bem trabalhado, pode
atrair um publico diferenciado” (p.75). A busca por realizar a aproximacio entre patrimoénio cultural e
turismo esta em:

[...] demonstrar que, para os nucleos receptores, trabalhar a tradi¢io como atrativo ajuda a recuperar 2 memoria ¢ identidade
locais, o que, na atualidade, constitui um imperativo para manter um equilibrio saudédvel entre 2 manutengao da cultura local
e aincorporagio dos avangos positivos da cultura global (Barretto, 2000, p. 75).

Quando Funari e Pinsky (2003) recomendam ampliar as compreensdes de conceitos intrinsecos, observam
que “as vezes, a solenidade atribuida ao termo patriménio sugere que dele fagam parte apenas os grandes
edificios ou as grandes obras de arte, mas o patrimonio cultural abrange tudo que constitui parte do
engenho humano e, por isso, pode estar no cerne mesmo do turismo” (p. 9). Num sentido de ampliar este
entendimento, Barretto (2000) enfatiza que os bens culturais somente se tornardo ramos vivos no cotidiano
da cidade se forem bem compartilhados na experiéncia e nas vivéncias do turismo, e que “reproduzir a cultura
local para os turistas, leva, numa etapa posterior, inexoravelmente a recuperagao da cor local e, num ciclo
de realimentagio, a uma procura por recuperar cada vez mais o passado” (p. 47). No sentido do uso de
memdria coletiva, Barretto (2000) resume essa memoria coletiva como sendo “uma memoria social, exterior
ao individuo, estendida no tempo, que guarda eventos acontecidos hd muito” (p. 45).

Essa meméria ¢ o invélucro das memorias individuais e conserva, de maneira prdpria, os fatos acontecidos na sociedade a
qual o individuo pertence. O individuo, por sua vez, precisa recorrer a essa memoria coletiva quando quer saber sobre fatos
que nio testemunhou e que fazem parte de seu passado e de suas comunidades. Recuperar ou manter a identidade, a cor local,
aparece neste final de século como uma necessidade generalizada em face da globalizagio (Barretto, 2000, p. 45).

Para Choay (1979), a materialidade da cidade pode exercer um poder de integragio ou de agressio sobre
o humano. A importincia estd no “reconhecimento de que uma cidade histérica ¢, em si, um monumento,
mas 20 mesmo tempo, ¢ um organismo vivo” (Meira, 2004, p. 37). E buscar compreender a influéncia do
pertencimento ao lugar de histéria, como se d4 a apropriagao por seu lugar de memoria, e se o espirito
histérico do lugar consegue buscar a sua cor local (Barretto, 2000) como for¢a de motivagio para impulsionar
o desenvolvimento do turismo. Trazer a ‘cor local’ por uma necessidade generalizada em face da globalizagao,
poderia estar na compreensiao daquela necessidade de contemporaneizar o turismo, no momento que
recorremos ao planejamento de base local e participativa utilizando, como sendo um substrato, o patriménio
cultural. E, quando essa ‘cor’ ¢ levada a conjuntos urbanos arquitetoénicos tombados pela nagao, entendido
aqui o centro histérico de Antonio Prado e toda a italianidade ali contida, nao seria essa uma estratégia para
atragao de um turista que busca uma oferta segmentada e que cada vez mais estd interessado em turismo ativo,
assumindo também o papel de protagonista?

No momento que o municipio de Antdnio Prado demonstra seu posicionamento na atividade do turismo
apresentando sua marca turistica, observada na Figura 1, imbuida de objetivos que buscam apresentar um
diferencial no momento da experiéncia, como a ‘cidade mais italiana do Brasil’, poderia ser compreendida
como um propdsito de trazer a sua cor local, essa cor interpretada como uma busca por recuperar ¢ manter
sua identidade como destinacio turistica?
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Logomarca Turistica de Ant6nio PradoRS
Prefeitura Municipal de Ant6nio Prado. Link

\2)

O municipio de Antdnio Prado ao apresentar sua marca turistica num Plano de Marketing, e esses
compondo um Plano de Turismo Municipal com metas estabelecidas de 2014-2024, promove um plano
desenvolvido com base local. Plano esse que possui um pensamento reflexivo, no momento que busca seu
embasamento nas pesquisas realizadas com turistas e com a propria comunidade. Nesse sentido, nao estaria
a cidade preocupada com suas praticas sociais que imprimem a sua ‘cor local’?

Ao pautar um Plano de Turismo tendo por base a¢oes elencadas em quatro eixos especificos, Gestao
Descentralizada e Participativa — Infraestrutura Municipal ¢ dos Equipamentos Turisticos — Turismo
Cultural — Sustentabilidade, a organizagio do plano de Antonio Prado justifica suas agoes pela necessidade
em compreender a transversalidade e a multidisciplinaridade que interliga o fenémeno do turismo em
diversos ambientes e escalas. E, sob o recorte especifico do terceiro eixo, nesse Plano de Turismo, as a¢oes
apresentam os principios quanto ao Turismo Cultural:

Estimular e valorizar a cultura dos povos e etnias que formaram e formam o municipio, e que se manifestam nos valores, nas
crengas, na politica, na religido, nos aspectos culturais e artisticos, de forma a resgatar, preservar e promover o patrimonio
material e imaterial legitimados pelo cidadio de Ant6nio Prado (Anténio Prado, Plano de Turismo 2014-2024).

Entre o turismo cultural, o patrimonio material, o imaterial ¢ os planos que os relaciona, antes mesmo de
qualquer deslocamento, estao as imagens e os imagindrios, como no refletido por Gastal (2005):

Imagens [grifo do autor] porque, na propria cidade ou no estrangeiro, antes de se deslocarem para um novo lugar, as pessoas j4
terdo entrado em contato com ele visualmente [grifo do autor], por meio de fotos em jornais, folhetos, cenas de filmes, paginas
na Internet ou mesmo por intermédio dos velhos e queridos cartdes-postais. Imagindrios [grifo do autor] porque as pessoas
terdo sentimentos, alimentados por amplas e diversificadas redes de informagao, que as levarao a achar um local “romantico,
outro “perigoso”, outro “bonito”, outro “civilizado”. A esses sentimentos construidos em relagdo a locais e objetos (e, por
que nio, a pessoas?) temos chamado de imagindrios [grifo do autor] (Gastal, 2005, p.12-13).

Nas imagens e imagindrios de Anténio Prado estao 48 edificagoes histérico arquitetonicas localizadas
nas principais ruas do centro da cidade, conjunto esse que passou de monumento a patriménio da nagio
por meio do processo preservacionista de tombamento no ano de 1987. Foi a primeira vez que o Estado
nacional reconheceu um conjunto arquitetoénico de imigragao italiana, e nio da tradigio luso-brasileira,
como Patriménio Histérico e Artistico Nacional. As imagens encerram edificagoes com técnicas construtivas
trazidas ou adaptadas pelos imigrantes italianos, configurando-se diferentes de outras regides do Estado e do
Pais, inclusive do seu pais de origem. A matéria-prima principal foi a madeira extraida do pinheiro arauciria,
na época em abundéncia na regiao, e utilizada por possuir grandes dimensoes e ser madeira macia, facilitando
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o manejo em estruturas, paredes, pisos, esquadrias e coberturas. Inicialmente as construgdes empregavam
tibuas rachadas, seguidas por tibuas serradas manualmente, quando por fim surgiram as serrarias fornecendo
uniformidade as pegas.

Algumas edificagdes com quintais e anexos configuram espagos de convivio social familiar, testemunhos
valiosos de uma época, na riqueza de uma arquitetura singular no manuseio da madeira buscando esmero
nos detalhes, atestados na beleza dos lambrequins entalhados em madeira, elementos decorativos dos beirais.
Anténio Prado possui em seu centro histdrico tombado construgdes em madeira formando o considerado
conjunto mais homogéneo de todo um acervo legado pela imigragio italiana no Rio Grande do Sul (Roveda,
2003). Todo esse conjunto de evidéncias atesta a importincia da arquitetura urbana de Antdnio Prado,
responsdveis pela formagao dos imaginarios em torno da sua marca de ser a cidade mais italiana do Brasil. Sao
testemunhos de uma identidade cultural e social, numa possibilidade de proporcionar sensagoes unicas por
ocasiao da experiéncia turistica. A padronizacio de gostos, atitudes e valores em consequéncia da dominagio
econdmica deixa os lugares sem a sua ‘cor local’, conforme caracteriza Barretto (2000). Seria compreender
que a identidade seja uma espécie de atmosfera, a esséncia, um algo mais.

Para Yézigi (2001) “o que estd na berlinda ¢ a alma do lugar — ou, a personalidade” (p. 29). No seu
entendimento “perdemos a graca de viver os lugares com graga” pois, “hoje em dia, até cidadaos comuns ja
notaram que muitos lugares do mundo estao ficando coma a mesma cara, nao s6 em razao da consciéncia da
globalizagao, mas pela for¢a da evolugio de tecnologias ¢ modismos” (p. 11).

Meira (2004) traduz o conceito de ‘aura’, como estabelecido por Walter Benjamin, aos bens patrimoniais,
para vé-los como “uma propriedade que se deve ao carater tinico desses bens, [...] também relacionada a um
conceito que tem suscitado debates — a nogao de autenticidade” (p. 36). Para Grinover (2007), o que se
procura ¢ “a diversidade de cada lugar, seu carater de inico” pois, “o que torna a cidade bonita e hospitaleira é
sua capacidade de expressar um microcosmo social, [...] mostra nao s6 sua prépria importancia, mas também
a importincia de quem o encomendou ¢ ali vive” (p. 119 e 131). E para Maffesoli (2001,) a aura pode
também ser o imagindrio a ser construido pois, “na aura de obra - estitua, pintura -, hd a materialidade da
obra (a cultura) e, em algumas obras, algo que as envolve, a aura. Nio vemos a aura, mas podemos senti-la.
O imagindrio, para mim, ¢ essa aura, ¢ da ordem da aura: uma atmosfera. Algo que envolve e ultrapassa a
obra” (p.75).

Por entre ‘a cor local’, a ‘aura’, a ‘personalidade’, o ‘cardter Unico’, analisar o que Anténio Prado possui
em suas imagens € imaginérios poderia Vir a caracterizar, o que outras cidades possam ter perdido, eoquea
cidade conserva, em esséncia, ¢ o que convém refletir na possibilidade de ser a sua ‘cor local’.

CONCLUSOES

A roteirizagao turistica, enquanto estratégia do Ministério do Turismo para diversificar a oferta turistica e
estruturar destinos, numa visao contemporinea, pode ser compreendida como a implementagao de agoes
que consolidem destinos emergentes articulados a destinos jd consolidados de um mesmo espago geogrfico,
apresentando caracteristicas e potencialidades similares e complementares, ¢ que acabam por definir um
territdrio delimitado para fins de planejamento regional e sua gestao.

O presente estudo traz para a reflexao apropria¢oes do termo Patriménio Cultural em enfoques distintos,
abordando como objeto de reflexdo o ato preservacionista de tombamento do Conjunto Arquitetonico
e Urbanistico de Antdnio Prado. O entendimento do contexto cultural envolvido neste ato possibilita
identificar a crise gerada pela agao de preservagao imposta por um 6rgao estatal, o que revela conflitos entre
interesses publicos e individuais, e resulta em contradi¢oes acerca dos valores atribuidos ao patriménio
cultural. Mesmo estes conflitos nao impediram que os produtos arquitetonicos provenientes da cultura
particular de uma regido se tornassem uma marca da sua italianidade em esfera nacional.
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Quando o planejamento urbano regional contém intencionalidades relativas a preservacao do patriménio
cultural como segmentagao turistica, isto implica em um conjunto especifico de normativas condizentes
équele espago. Mas nio somente pois, entre modernizar e preservar, entre limitar e restringir intervengoes
espaciais e funcionais, entre embates de identidade frente as forcas do mercado e seus interesses, a
roteiriza¢ao turistica de patriménio cultural implica em agregar os imaginarios atribuidos a territorialidade
dos sitios histdricos, no intuito da promogao de sua vitalidade e de sua dinamicidade. Torna-se crescente a
necessidade de abordar os conjuntos urbanos arquitetdnicos tombados como organismos vivos, complexos e
diversificados, pois, agregam valores simbdlicos muito além de agregar valores materiais.

O legado cultural que se apresenta nos sitios histéricos mantém a continuidade cultural numa ligacao
dos povos com o seu passado. Essa continuidade pode permitir que seja tracada uma linha na qual nosso
presente se encaixe. Assim entende-se ser este o valor atribuido ao turismo, ¢ a todas as politicas publicas
de planejamento e preservagao envolvidas no papel de agente motivador no processo preservacionista do
patrimoénio cultural, com responsabilidade de manter a identidade local, propondo uma releitura das préticas
sociais do turismo que se estabelece entre visitantes e visitados.

Num entendimento final, torna-se necessaria a importancia perceber que, muitas vezes, 0S Processos
de preservagao de sitios histéricos urbanos vém desconsiderando essas praticas sociais, numa falta de
compreensdo de que tais priticas sio essenciais no planejamento das politicas publicas que tratam da
preservagao patrimonial e do desenvolvimento da atividade do turismo. As referidas abordagens analisadas
nesse estudo sugerem refletir numa realidade do fendémeno turistico que, quando apropriado num sentido
de ‘revitalizar’ um sitio histérico, pode vir a promover intervengoes e planejamento pautada muitas vezes
numa ‘mercantiliza¢ao’ e ‘espetacularizagio’ do patriménio cultural. Neste viés, ‘visitantes’, num sistema a
considerar automatizado, se apropriam da destina¢ao histérico-cultural, mas, em algum momento ‘visitados’
sao convidados a apropriar-se dos sitios histéricos, local de suas préticas sociais, para contemporaneizar suas
vivéncias de passado e de seu presente imediato? Adotar a pritica de pensamento reflexivo enuncia uma
anlise critica no sentido de formatar questionamentos ao se relacionar turismo - patriménio cultural -
planejamento turistico: se o almejado consiste em vivenciar uma histdria, consiste em parar num tempo,
‘reconstruir’ uma memoria coletiva ou ‘reconstituir’ uma memoria coletiva.

Uma interpretagio contemporinea do turismo cultural, planejado por meio de agdes de roteirizagao,
poderia abarcar uma reflexao a respeito da representacio da arquitetura enquanto elemento material da
memoria de grupos sociais, ¢ ainda, de como sobre elas se refletem as relagoes politicas, as possibilidades de
exercicios dos direitos que cada segmento social tem, bem como cada individuo em determinado tempo. Se
a memoria pode ser entendida como uma forma dos individuos e grupos sociais recomporem sua relagao
entre o presente ¢ o passado, a aproximagao da industria turistica, sua gestao e o patriménio cultural seria
manter o equilibrio emocional entre as partes, para que a cidade mantenha sua contemporaneidade com a
sua dinamicidade, sem transforma-la num cendrio de espeticulo turistico.
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NoOTAS

[i]A expressio ‘cor local’ por Barretto (2000) é uma marca identitiria que caracteriza o patriménio cultural. Barretto vem
considerar a cor local como sendo a recuperacao ou manutencio da identidade, capaz de promover a apropriacio dos bens
patrimoniais por meio das praticas sociais entre visitados e visitantes.

[ii]O grande plano francés de desenvolvimento turistico de Languedoc-Roussillén, em 1961, influenciou uma série de planos
diretores a partir de suas consequéncias e teve inspiragio na Ordenacio Turistica promovida na Espanha para planejar a Costa do
Sol (Jurado, s.d.; Prado, Oliveira & Ramos, 2012).

[iii]Nesse decreto define também que os bens devem estar inscritos no Livro Tombo segundo cldusula n° §1°, ou seja: “Os bens
a que se refere o presente artigo s6 serdo considerados parte integrante do patriménio histdrico e artistico nacional, depois de
inscritos, separado ou agrupadamente num dos quatro Livros do Tombo, de que trata o art. 4° desta Lei”.
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