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Resumen

Esta investigacidn analiza [os estrategias de reencuadre v 1 ransferencia de Las funcionss conmuiicati-
vas en las noticias tradecidas del espafiol al inglés por la Agencia Pervana de Moticias Andma, agen-
cia e noticias oficial del Estado pemane. Este medio de commnicacidn emplea s tradinecion para
ampliar su poblico lector hacia agentes extranieros que esten interesados en visitar e invertir en Per,
de manera que s= favorezea la economia del pais. Elestudio se basa en no corpos paralelo bilinghe de
[ 14 noticias, publicadas en las secciones de sconomia v turismo durante 2019, El analisis textual con-
trastve evidencid que Andina reencnadsa sus fradnociomes para que se adecien 3 i mevo contexta
comumicativo v saciocnituml, reflejando el discurso de la Marca Pem. Las tradecciones de Andma
revelan e ueo de las estrategias de reencuadse para recomtextnalzar conséruenciag ecomdmocas de
sventos que reperciten o0 la sconomda; pars difiondir wn discorso “patridtico” goe destaca los logros
del pais, dsefiado para el piblico perane, ¥ proporcionsr informacidn referente a atractivos Tugist
cos de Pert. Los cambios de las fmoonss comumicativas configuran el cambio del foco tipotextnal
de v conjunte de las traducciones hacta va gnero fuistico.

Palabras clavet fimciones commpicativas, Marca Pais Pend, peenonadre, traduccidn periodistica, tra-
duccion fristica.

[he Inca Country: Betraming Translated News from Spanish to English
by Peruvian Mews Agency Andina

Abstract

Thas paper analyses the retraming strategies (Balker, 1006} and transter of comnuumicational funchons
Herd, 2010) 10 some vews translated by state-owned Peruvias Mews Agency Anding {Agencia Pe-
ruana de Moticias Anding) frome Spanish to Eaglish, This media platfonm vses tanslation to expand
its readership o foreiguers that might be interested in visiting and investizg m Pers (Andins, 2016,
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par 14, thus helpang the pagor’s economy 1o grow, The stody is based on a blingeal corpus of 114
news articles published mn the economics and tovnsm sections dunng 2019, The contrastive text
atalysis showed how Andma reframes the translations fo adapt then e & gew sociocuinigal context,
1eflectmg the discourse of the Peru brand. Andima translafons reveal the use of reframing strategies to
recontexnahize events having an wpact on Perovian economy, to hevald a “patiotic” discosrse that
highhghts government’s acheevements, targeting Pennvian readership, and to provide mformation relat-
ed to Penvian toneist aftractzons, The changes in communmcative finctions miform change in fex type
forns m a sef of translated news towards a toursm genre

Keywords: reframing, conumucatyve fonctions; pomabisiic raxslabion; towrism translation, Pero
tanon branding

The Inco couniry: & recadrage des nouvelles fraduites en anglals por | Agence
de presse peavienne Anding

Fésumse

Cet article anakyss les strategies de recadrage (Baker, 2006) et le transfert des fonctions & commu-
pication [Mosd, 20100 dans les poinvelles tradutes de Vespagnol vers anglais par ' Agencia Penana
de Motictas Anding (I'Agmce de presse peruvisnne Andina), Pagence de presss officielle d= 'Etat
pérovien. Ce moven de commundcation wilise la raduction powr fargiy son lectorat & wan public
etranger mteresse par mvestir au Péron of par b= visiter, afin de frvonser I'4cononue du pays (Anding,
2018, pder, 14). L'étude et bazée sur va corpus pasalléle balingue de 114 nouvelles poblids dans les
Tubriques fcopomic of towrlsme o cours de Pannée 2019, Lianalyse textuelle contrastive @ montre
qu'Andioe recadie o3 raductions pon les adapter & b nowveay contexte commumicatif ef socio-
eulturel povr refleter le disconrs de la marque Perow, Les traductions 4’ Auding révelent 'uhilisaton
des stratégics de recadrage de Baker {2006) pour recontextualiser les conséquences doonoimiques des
PVETIETIENTS g 52 réperoubenl s Fécononne | i (bscollls « parictigue » gl souligne s accomyplis-
sements du pays, concu pour i public péruvien ; et des informations sor les atiractions touristiques du
Péton. Les changements dans 1es foiictions de commication ont revonfigies Iorsentation texmelle
d'un ensemble de novvelles radoites vers le genre tourstigqoe.

Motz clés + revadrage | foactions de communication | raduction journalistique | raduction tourds-
Heue ; MATae pavs.

Adetetes Magondis Reveste Eatmommerroans de Traduccion

Fol fd A2 2 N2, eneroiymie, pp. 218230




i Eriea Cirined -:_'.-.-:.-,-_l'.:'.'.r.'.'n".J v Fesesden el Crrmen CHviome |'_'".ru|.'rr|.|r

1. Introduccion

Esta imvestigacion analiza las estrategias de
reencuadre utilizadas en las noticias sobre
economia vy turismo producidas en castellano
v traducidas al mglés por la Agencia Peruana
de Moticias Andina {tambien referida como
Agencia Andina o solo Andina), medio de co-
municacion estatal cuya plataforma cuenta con
una edicidn bilinge online. La mvestigacion
también busca conocer odmo el uso de esira-
tegias de reencuadre produce un cambio en
las funciones comunicativas de los textos pe-
rindisticos, como resultado de la medificacion
del escopo’ de las noticias en lengua fuente ¥
meta. Segun Martin Villena, editor de textos
en mglés de Andina, el escopn de las raduc.
ciones bueca

[ .] ampliar Ia cantidad de personas que nos
lean tratando de generar nnlenguage mas com:
prensible para el mavor nomero de personas,
que Hamen 1a atencion & quienss sstan mtegre
sados en querer visitar &f Pend y conocer sus
atractives furisticos (Andma, 2006, parr 14)

Andina suele cambiar [a narrativa onginal de
Ias notwcms, para gque seq mis comprensible
para los lectores anglopariantes. En ese aspecta,
la investigacion parte del supuesto base de que
€l escopo de sus traducciones responde al ob-
jetivo de la Marca Ferd, “1a atraccion de mver-
siones” (PROMPERT, 2011, p. 2) v el mncremento
de la cantidad de visttas de nonstas extranjeros
{Barnentos, 2009, p. 71}, Estas onentaciones se
asemejan a “[los obyetrvos de las marcas pais
en los demds paises sudamericanos, los cuales
buscan] atraer mristas, estmular la inveradn e
mmpulsar lag exportaciones™ (Echeverr v Trogi-
lle, 2014, p. 185).

2 El sérmnes es usado e el lengiaie cepecabizads
de Ta wowdvetologia, “Fae mtooducsds por Ves-
meet 2 Ia déeads de 1970 compe v teoca -
dl'rrnlﬁ_;jr:" -"_'l.]'l.||'||1.-|:.'_ M6, P 1745, Eeta teorm
s enfioea e la foncsday & daetneisn de T toadie-
crda, armckanadn 4 determinag el son las esta-
TEEAE O Teomicas toadiseoras que deberin vsagse
pora consegiar €] obnermn deseadn i 127

Esta ivestigacion asome las noticias traduct-
das por Andina como productos, en los cuales
se contemplan los tres enfoques de 1a mvesti.
gacion de traduccicn de noticias propuestos
por Conway (2015, pp. 522.527) el onfoque
politioo-seomtomico estudia como los penodistas
pueden mampular la interpretacion sobre 1o-
gicas politicas v evonomicas de los lectores,
miloyendo asi en su gama de wleas; of enfogque
limgiisticn analiza la manera en que el lenguaje
utilizado por los periodistas serd percibido por
La cultura meta en la traduccion de las noticras
v, finalmente, el enfogque culfural O sociolagico
estudia la influencia de las noticias en las re-
laciones politicas entre swjetos pertenecientes
a distintas culturas o localidades. Asi, en esta
investigacion se ha prestado atencion a las re.
presentaciones nacionales en la crculacion
internacional de noticias (Luo, 2014; Valdeon,
2016} v la influencia ideologica del poblico
meta en la cobertura de hechos por med:os in-
ternacionales (Aslan v Salmani, 2015; Floros,
2012: Lin, 2017 Qiny Zhang, 2017; Wy, 2017).
Se propone, entonces, aa problemanzacidn
del caso de Andina desde sus conterudos poli-
tico-econdmicos, se analizan las traducciones
a partir de las estrategias inghisticas ¥ se arri-
ba a discusiones sobre asuntos soctoculturales
como colonialidad y nacionaliemo,

El andlisis se propone desde las etretegias de
rechcaadre, recurso empleado por traducto.
res para reconstrmr caracteristicas narrativas
0 aspectos particulares en €l paso de un tex-
to fuente a una nueva sICUACION COMUNICATIVA
en el texto meta (Baker, 2006, pp. 105-106), En
el caso de la Agencia Andina, los traductores
estarian wsando estas estrateglas para reencua-
drar el texto hacia un contexto sociocultural
internacional, con “el inglés como Fagua frane
del comercio internacional™ (Wickerson, 20035,
P 368).

Eue psmudio g& apova también en el enfogue
funcionalista (Mord, 2010). Para cumpler ¢on
el escopo del texto en inglés, Andina utilizaria
las estratepias de reencuadre, decision gque pe-
nera cambios en las funciones comunicativas

Trachiceran 1 prensa en dwnerdcn Lasing v of Carthe: pasedo, preseste v et
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v atecta la tpelogla textual del texto meta, el
cual abandona algunas caracteristicas del gé.
nero periodistico v asume rasgos textuales del
género turistico. El rasgn muis destacado de
los textos turisticos es sy funciom apelativa.
Estos asumen en menor medida las funciones
referencial ¥ expresrva (Sulaiman vy Wilson,
2019, pp. 21-22), lo cual contrasta con la fun-
cion referencial predominante en los 1exi0s
periodisticos.

Hasta aqui hemos presentado el caso de estudio
v el supuesto base, asi como los fundamentos
teoricos en donde se enmarca la investigacion.
A continuacion pasamos a contextoalizar 1a si.
tuacion de la economia pervana v su relacion
con ¢l mercado global.

El ripndo crecimiento del producto bruto mn-
terno (FB1) experimentado por el Estado perua-
no en la primera década del segundo milenio
EEnert un optimismo sobre la economia, que
llegd a ser denominado el “mulagro peruano”
{Chirinos, 2008, p. 2; Mendoza, 2013). Pesz a
elio, la aceleracion economica en Perd, basada
en la apertura de su economia a los mercados
globales, se mantuvo dependiente de contex-
s mternacionales favorables a las exporta-
cones (Mendoza, 2013, pp. BE-89),

El crecimiento econdmico peruanc instd a
plantear el cterre de grandes brechas nstitu-
cionales para alcanzar los estindares de otros
paises miembros de la Orgamizacion para la
Cooperacion v el Desarrollo Econdmicos,
como Chile ¥ Colombia, para el afo 2021
{Centro Nacional de Flaneamiento Estratégi-
co, 2016, pp. 9-10).

En ese contexto, la Marca Perd se distingue
en Latinoaménca por un discurso creado a
partir de la apertura econdmica, con el fin de
impulsar los diferentes sectores comercales.
Fmalmente, la Marca Pert se ha posicionado
en la prensa internacional de la mane con el
desarrollo de Ios discursos perdanos sobre la
gastronomia v cultura.

LI ¢

En ese sentido, este andlisis del reencoadre en
la Apencia Peruana de Noticias Andina con-
tribuird a los estudios [atinoamericanos de la
traduccion  perindistica, pues relaciona los
conceptos de fradicetin periodistiva ¥ traduceidn
furistica con un discurso onentado al posicio-
namiento de un pais en el mercado global.

En el apartado 2 e exponen las categorias base
del estudio: represenracidn nagional, reencuadre en
fa traduscidn periodisticd ¥ e5o0po turistico, 1a vez
que se realiza una sintesis de como estas han
sido abordadas por la literatura disponible v el
vinculo que existe entre ellas.

Enelapartado 3 se presenta a la Agencia Perua-
na de Noticias Andina v el rol que desemperia
en la traduccidn de s noticias. Asimsmo, se
establece In metodologia de aniliss v se mues-
tran los datos recolectados mediante una tabla.

En la seccion 4 se plantean los resultados ob.
tenidos, dnadidos en tres categonias: “reencua-
dre de factores econdmicos”, "recncuadre del
discurso patnotice” y "reencuadre del atracti-
VO TUrisicn™,

For dlimao, se enmuncian las conclusiones.

2. Commnnicacion global, ideologias
nacionales v traduccion

Dentro de los flmos globales de informacidn,
la rraduccidn se ha convertido en una herra-
muenta esiratégica para la conformacidm de
ediciones digitales mulrilingoes. Mediante es-
tas plataformas, los medios de comunicaciin
buscan, ademds de extender su alcance a pi-
blicos transnacionales y fortalecer su posicidn
comercial, amplificar su mfluencia wdeoldgca
{Herndndez, 2019, p. 88). Esta finalidad, de or-
den politico, es especialmente visible entre [as
agencias informativas estatales, cuyas agendas
de traducardn a menudo tienen el propdaito de
moatrar ena magen de su nacion, que se apusta
a los objetivos de sus gohiernos dentro de las
dimamicas globales del poder.

Aetmtes Migondis Revester Latnommerioania de Traduocion
Fol fd A2 2 N2, eneroiymie, pp. 218230
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Por medio de propuestas tedricas como € fun-
cionalismo, la recomtextualizacion y el andlisis
del discurso, un grupo de imvestigaciones ha
examinado la reprodoccion v la difusion de
idenlogias nacionales mediante la tradoucodn
pertodistica. Edta rama de la traduccin genera
contenido que responde a las expectativas de
un publico en concreto v a los intereses de las
agencias informativas de manera clara ¥ con-
cisa, a partir del contenido en otros idiomas
{Herndndez, 2019, pp. 74-75).

Entre los estudios revisados predominan aque-
llos que analizan la transmusion de mensajes
provermentes de paises asidtcos, comoe China,
Corea del Norte o Iran, hacia Occidente. Kang
{2007} analizd el conflicto entre wdeologias di-
versas que supone la recontextualizacion del
discurso politico de las noticias sobre Corea
del Norte. Por su parte, Shojael v Laheght
{2012) hacen ¢l anilsis critwo del discurso
politico de las noticias traducidas por el peno-
dico rani JasM-E-laM v discuten como la 1deo-
logia polinca puede modificar el sentido de las
traducciones. A su vez, en su estudio de la tra-
duccion perindistica desde una perspectiva fun.
ctonalista, Shi (2014) destaco que los enfoques
funcionalistas pueden servir para analizar pro-
blemas practicos de la traduccion de noticias.
Asimismo, Pan (2014) se ocupd del proceso de
traduccién de la agencia de noticias china Re
ferenee News, en su edicidn de reportes extran-
jeros, ¥ observo su impacto en la fidelidad de
las traducciones. Ademas, el estudio de Aslans
v Salmani (2015) sobre la traduccion de noti-
c1as de la puerra civil sivia comprobd que las
noticias eran alteradas por las idenlogias de los
partidos polincos v las agencias perodisticas.

Alguncs fendmenos simulares han sido halla-
dos en medios earopeos, coma €l efecto de las
politicas editonales en la tradoccion del discur-
50 en B3 World (Waldedn, 2005) o Ia influencia
de Iadeologia de Clapre sobre las traducciones
peniodisticas (Floros, 2012); v en Latinoameri-
ca, como el anilisis de las representaciones na-
cionales en la traduccion de la prensa venezola-
na en el proceso independentista, realizado por
Greorges Bastin v Crabriela Iturriza (2008).

Una categoria empleada en los estudios de
traduccion periodistica es el reencuadre, el cual
permite replantear los eventos de una noticia en
el nuevo contexto sociocultural de los lectores
hacia los que esta dingida (Qin ¥ Zhang, 2017;
Valdeon, 2020), en un proceso que frecuente-
mente es influenciado por postoras ideologicas
{Liw, 2017; Qin y Zhang, 2017; Wu, 2017).

El estudio de Wu (2017) demostro que la tra-
duccion de notcias sobre hechos controversia-
les —como disputas territoriales entre Japdn
v China— utiliza el reencuadre en la cultura
meta, de manera gue heneficie 1a imagen del
pais que emite o traduce las noticias, El estudio
de Chn v Zhang (2017} sobre las noticias del
case Snowden producidas en Chuna concluyd
que los medios de comunicacidn chinos vali-
zahan estrategias de reencuadre en las traduc-
ciones al inglés para eliminar la connotacion
negativa de las noticias chinas sobre Estados
Umidos. Lin {2017), por su parte, analizd las
noticaas gee reencuadraron del inglés al chuno
los medios de comunicacton Refrence News ¥
Financial Times Chinese, para eliminar y editar
las partes megativas v asi consiruir una repre-
senracion positiva de la economia china,

En vna linea similar, 1os estudios de raduccidn
turistica caracterizan los texios TUrsicos como
obyjetos con carga ideoldmea (Sulaiman ¥ Wi-
lsom, 2019, p. 3). De ewe modo, el reencuadre
también es utilizado en la traduccion de textos
de tunsmo para 1a representacion de caracte-
risticas culturales v nactonales, dirigida a los
posibles turistas. El estudio de Kong (2010),
sobre la autorrepresentacidn de identidades
naclonales mediante la tradocoion de paginas
web de turismo de China v Hong Kong, de-
mostrd como 1os siios web del territorio au-
thnoma de Hong Kong desestiman [a historia
de China. A su vez, fhang (2012) estudid 1a
traduccion chino-inglés de publicidades turisti-
cas desde la teoria de la manipulacion cultural,
concluvendo que las traducciones presentan
meétodos de manipulacion, como “adicion,
omision, uso de nota explicatrva v reescritura”
{Zhang, 2012, p. 2342), para traducer aquellos

Trachiceran 1 prensa en dwnerdcn Lasing v of Carthe: pasedo, preseste v et
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textos con carga culural. Asismo, Sulaiman
{2014} analizd los problemas culturales en la
traducaion inglés-malayo de jconos turisticos
de Australia y como son representados ante
vna avdiencia sociocultural distinta, demos.
trando que los textos traducidos en ocasiones
no logran ser funcionales en el contexto soco-
cultural malayo y proyectan una perspectiva
distinta del icono turistico.

La traduccion turistica es también uhlizada
para transmutir el discurso de la Marca Pais,
una estrategia que algunos Estados emplean
para fortalecer su imagen ante los mercados in-
ternacionales. El impacto de la Marca Pais so.
bre 1a reputacidn de un pais se mide con *[tres
vanables|: turismo, inversion extranjera ¥ ex-

portaciones” (Echevern y Trupllo, 2014, p. 41).

Las ciencias sociales, por su parte, han estu-
diado &l concepto v el funcionamiento de la
Marca Pais en distintas regiones. Una muoestra
de ello se encuentra en las mmvestigaciones de
Jordan (2013), Cénepa (2013) o Echeverni v
Trupllo (2014), que ilustran comoe la estrategia
discursiva de la Marca Pais moviliza nuevos
seatidos identitaros, que fundamentan Ia rela-
cibn entre el Estado v la ciudadania sobre una
promesa de éxito econdmico.

[Pe esta manera, este articulo propone un acer-
camiento desde [a traductologia a este tipo de
fendmencs, tipicos de los paises latinoamerica-
nos que buscan mejorar su posicin en ¢l mer-
cado global,

3. Método

Fsta investigacion analizd el fenomeno del
reencpadre aplicado a las noticias traducidas
por fa Agencia Pervana de Motwias Andina.
Para ello, se aplicd el método de andlisis tex-
tual contrastive 4 una mbestra de textos pe-
riodisticos provemente de un corpus paralelo
compuesto de 416 noticias ¥ sus traducciones
al inglés, publicadas en las secciones de econo.
mia y tortsmo de Andina, durante el afio 2019,

LI}

La Agencia Pervana de Noticras Andina s un
medio de comunicacion perteneciente al Esta-
do peruano, fundada el 12 de junio de 1981 (El
Peruano, 2014, p. 4). Su edicion onlfee (wamw
andina.com.pe} difunde noticias de Pert v el
mundo, dnadidas en siete secciomes: politica,
locales, deportes, culturales, espectaculos, eco-
nomia ¥y tecnologia. En sus inicios, solo estaba
dirignda a lectores de paises hispanos; sin em-
bargo, en el 2007 comenzd a raducir sus noti-
cias al inglés (Andina, 2016, pirr. 4). 5e trata
del Gawo medio de comunmcacion estatal en
Perli que traduce sus notictas al inglés.

Elobjeto de estudio es el reencuadre en 1as no-
ticias de las secciones de economia v tunsmo
por el servicio de idiomas de la Agencia Pe-
ruana de Noncias Andina, Esta precisa qie no
todas las noticias en espadol se tradocen, smo
que existe un proceso de seleccidn para captar
la atencidn de los extranperos mmterecados en
conoger a Pertt, De esa manera, [as secciones
de economia v tunsme se han comvertido en
las mds leidas. Andma declara que las noticias
traducidas son supetas 4 un proceso de revision
v contextualizacion, para que el lector anglo-
parlante entienda la noticia en su conkExto 50.
ciocultural { Andina, 2006, parr. 6-10),

Al adaptarse las traducciones a un plblio
objetivo, & puede percibir que [as noticias
requueren ser recontextualizadas de acuer-
do con el nuevo escopo, lo cual se asemea
# la 1dea de reencuadre propuesta por Baker
{200%) v aplicada a la traduccion peniodistica
{(Valdecn, 2020). En alpunos casos, esta reela-
boraciém a nrvel Iinghistico cambia 1a funcion
cormumicativa.

Esta investigacion se enfoca en las secciones
de economia v tunsmo, va que, al transmutir el
discurso oficial sobre Peri ante un pablico ex-
tranjero, las noncias de estas secciones podrian
reflejar el discurso de 1a Marca Peri en sus tra.
ducciones, Esto se debe a que el prophato de
la Marca Perii se ajusta al objetivo planteado
por Ia Apencia Andina de captar la atencidn
de aquellos tunstas que estén interesados en
visitar €l pals, Astmusmo, Ia agencia destaca el

fetrter Matandrs Revester Eatmommerroans de Traduccion

Fol fd A2 2 N2, eneroiymie, pp. 218230




i Eriea Cirined -:_'.-.-:.-,-_l'.:'.'.r.'.'n".J v Fesesden el Crrmen CHviome |'_'".ru|.'rr|.|r

mterés de los lectores extranjeros por conocer
Ia economia persana (Andina, 2016, parr. 12).

En el contexto del afio 2019, las noticias so-
bre macroeconomia abordaron temas como
la guerra comercial entre Estados Unidos v
Chuna (Escuela Soperior de Adnunistracion y
Negocios, 2019, parr. 4). la baja demanda ex-
terna de exportaciones de bienes tradicionales
{Comision Economica para América Latina
v el Canbe, 2019, p. 46), 1a estabilidad en 1a
mflacidén en la economin peruana (Andina,
2020, parr. 7), entre otros. En ese afio, el sec-
tor turistion e poticiond como el tercer mayor
generador de dovisas en el pais, representando
el 3,9 % del p (Foro Econdmuce hundial.
2019, p. 18). Los Juegos Panamencanos y Pa-
rapanamericancs realizados en Lima también
TUVIErDn UN Empacto positivo en la economia.
“Segin la Camara Peruana de Turismo (Ca-
nafur), visitaron el pais mas de 50 mil turistas
extranjercs por este evento [...], Io que gene.
o unos 1,155 nullones de soles nos de
conmsumo, [aproximadamente S5 325,92 mi-
lones|” (Gestibn, 2019, pdrr. 3). El Gobierno
peruana evaluo positivamente la esirategia de
promocion del pals en el tursmo v su conse-
cuente beneficio para la economia peruana
{Andina, 2019, pdrr. 5).

El procedimiento de analisis tuvo dos etapas:
[a primera fue la seleccion de agquellas noticias
que presentaran cambios sustanciales en su tra.
duccion, entre las 416 noticias de las secciones
economia y tunismo pubhicadas y traducidas

por Andina en €l periodo de enero a diciembre
del afo 2019, Para identificar aqueilos textos
con cambios stgnificativos en el texto meta, se
observa cada pareadn de noticias v traduccio.
nes mediante cinco indicadores: la omision
de informacion, la adicion de informacion, el
uso de hipervinculos en la noticia traducida,
el cambio def titular v la inclusion de imiagenes
diferentes a las halladas en el exto fuene. Se
incluyeron, en la muestra, 114 noticias, covas
traducciones presenfaron como minimo cua-
tro de los indicadores.

Posteriormente. se analizé [a muestra a partir
de la identificacion de las estratepias de reen-
cuadre empleadas v el confraste de las funciones
comunicativas del texto meta ¥ fuente. El ana.
lisis wdentifico tres de 1as estrategias de reencna.
dre tpficadas por Baker (2006, pp. 105-132):
apropiacion selectiva del matenal textual, reor-
panizacidn de participanies v reencuadre por
etigueta; v los cambios entre tres de las fun-
Clomes comumnicativas presentes en el modelo
cuatrifuncional de Nord (2010, pp. 244-246):
referencial, apelativa v expresva.

La Tabla | muestra el atmero de veces que se
wsh cada estrategia de reencuadre en las seccio-
nes de economia v turismo, v 1a Tabla 2 expone
el nimero de noficias gue presentan cambuos
en su funcién comumicativa por secoun.

Tras el andlisis a partir de la tiptficacion de
eqrategias, los fragmentos gque presentaban

Takbla I. Noticias qoe preseotan el oy de laz esrategiss de eencoade

Aorcpiackan welscitvo del [ REnnganzacian o

Reancuadns por affoustn
Etipantes

& 1

] 7

T

Tabla . Motcas que pressntan casnibios &8 su fuscsdn comisbcariva

s texhocl
fursmo by
Ecorsamio 0
Toral ¥
o prasanta comcios en
funciones Conmuncativas
TUrsma 77
Economin 16

Combdo defuncion
refarancia alunckin

Cambio da funclon
refarenciol o funcidn

ooedaia Ty
r n]
i = 2
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| Exportaciones pensonas-no radiciondes sguen sabdas
pesE o ausrn comerch (23 de oo de 3018
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Lossxporfociones no kmdicionoles sigusn wSidas v
fusrtas, pege g ko pusra samnarcinl aning Sxtados Dnioog
v Ching, refleibndoss an un caackmienio de edhos amdo
o 7 % oen & primrer Mmestre cel afie, sefaks hoyv el
rringeno de Cormercie Exbedor v Tursrma, Edgor viéiguez,
"El Perdl st uri de bas economias gue estd mejar
pee A, Sl o Qarimod mlamosionolss, pard
pedar sabllever cualguisr chipiuto gue oueda
ClesenC ok iy &N OnLn o depraitn comnencial”, indcd
&0 o reunitn de Comeo de irsine.

| anfesld gue sl Fecho de gque el Perd sso uno
econonid ssfobls a1 un elerrenio gue gorantizo gue
predomaos sobhelewor cualguser tansidn.
“Eoos o warharmes a nuestnos Aoy percipoles sooios

| commencioles o gus lepuen o un acuenda” ohotd.
Fisardar Agencia Peruano da Modcias Anding {2018,

cambios fueron codificados de manera indue-
mva, en cinco categorias emergentes; 1) “Re-
presentacion positiva del pals™, gue se refiere a
Ia mmformacion de cardcter positivo sobre Pern,
mediante el vso de adjerivos, adverbios v ora-
ciones que reflejan la imagen de un pais pro-
ductvo ¥ en crecimmento; 2) “Representacidn
negatva del pais”, que retne el tratamiento,
en las raducciones, de la imformacidn de ca-
racter negativo sobre Perl, como el declive en
Ia produceidn o el incremento de la inflacion:
3) “Opiniones”, que muestra las perspectivas
de funcionarios estatales, la agencia Andina
¥ otros agentes sobre cultura, desarrollo, eco-
nomia ¥ ofras dareas relacionadas con el pais;
4) “Interpretacion sobre la data”, gque incluye
las mterpretaciones de datos financieros sobre
la economia pergana por parte de funcionarios
estatales, 1a agencia Andina v especialistas; y
§) “Descripoiones”, que agrupa la exposicion
de informacion sobre procesos historicos, des.
tinos turisticos v objetos culturales, entre otros,
con el fin de contextualizar la informacion.

4, Resultados

Tras el andlisis de las noticias raducidas en
las seccicnes de economia v turismo de la
Agencia Peruana de Noncias Andma, se én-
contraron tres temas sujetos al reencuadre: las

LI ¢

Pzru: Hon-toditional exports reemain shong despite
US-C i Tradie wior {23 de mave de 2019

pdrr. 1-3

Peruvian non-foddional exoors remmain sobd ond
sfang, despite tha frode war betieeen the Linitea
Shotes and Ching, Foesdan Trode and Tourerr Rindshe
By Wisgues hes iefomnsd,

This sirengti ts reflectadin o 7% increcss nsalkd
shipemants durng e st quarter of 2019,

"Peri & o of the ecchomies thal i Detter prapansd
—aceoeding ko rremotional orgorizations— fo
andire amy diipute $uat oy et ind ode samp,”
tre alficiol sxgressed,

[Cmifidos los pdrafos 3 ¢ 4 ol ferdo =n =spoficl]

Luenfa: Agencio Faniorma da Moficias Arding (200 %m)|.

congecuencias econdmicas, el discurso patnd-
tico ¥ el atractivo turistico, que son ilustrados
con ejemplos de ambas secciones, para expli-
car sus diferencias.

4.1. Resncuadre de factores econdmicns

El reencuadre de factores econdmicos 85 em-
pleado para reexpresar el impacto de evenios
externos o Internos que repercuten en la eco-
nomia del pais, de acuerdo con [os supuestos
intereses del lector del texto meta (Lin, 2017,
pr 455459,

En este tipo de reencuadre predomina €l uso
de la estrategia de apropiacion selectrva del
material textual. Se vsa la réemica de tradue-
cion de reduccion, con el fin de ot opiio-
nes de funcionanos o experios, interpretaciin
sobre 1a data e informacion de cardcter negati-
vo para el pais,

Como su nombre lo indica, este tipo de reen-
cuadre se encuentra en la mavor parte de la
secoion de economia, en donde se mantiene
el foco tpotextaal® v 1a funcidn referencial, va

3 “Marco conceptial que pernite clasificar @x-
i en Emminoe de  arencisnes  Comumican-
VAL 8 SirVen [Erd 1 proposion rerdrico e
general” (Hatim v Mason, 1990, p 1400
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gue estas noticias stelen mostrar un registro
formal.

En el Ejemplo 1 se observa come funciona
el reencuadre en las secciones de economia ¥
turismao.

ElEjemplo 1 e un segmento de una noticia de
economia del mes de mavo, qoe senala como
Peri ha consoldado sus exportaciones no tra-
dicionales, a pesar del conflicto sunmdo entre
China v Estados TUnidos por el aumento de
aranceles 0 impuestos, que generd un Impac-
to en ses ecopomias (Torres, I019, pirr. 67
Como resultado de esta disputa, Peni, como
socio comercial de ambos paises, podria verse
afectado.

En el momento de 1a publicacidn de la nonicia
aun no s¢ conocian las consecuencias de aque-
Ha guerra comercial, ya que la npeva ley de anin-
celes entraria en vigor a partir del mes de umio
(Torres, 2019, parr. 1-2). A pesar de ello, ex-
pertos consultados por Andina opinaron que
la economia de Peri no se veria afectada de
forma significativa por su estructura comercial
drversificada.

Ji-hae Kang (2007) plantea que “la rraduccitn
periodistica es una practica compleja, por el
conflicto entre las diversas represenfaciones e
ideniogias en torno a la politica internacional,
sumado a los obyetivos v procedimientos de
cada mstitucion™ (p. 219). Este planteamien-
o se evidencia en la traduccein de la Agen-
cia Andina. En la versidm en espadol, dingida
principalmente al publico pervano, la agencia
cita la opinion de un especialista v orenta la
lectora de los lectores pervanos para munimizar
el conflicto. Sin embargn, 1a version en inglés
ormite opinicnes relacionadas directamente con
la guerra comeraial, ¥ seshiene ¥ difunde una m-
terpretacion en la que la economia peruana s
silida v estable. De esa maneri, la noicia tra-
ducida evita presentar [a exhortacion de un ofi-
c1al del Gobierno peruano a dos de los paises
de ongen de los lectores extrameros,

Andimna ha dentificado gue la mayorta de sus
lectores extranjeros son estadounidenses (An-
dina, 2016, parr. 11). Como sefialan Qin ¥
Fhang (2017, pp. 13.14), el lector ex el primer
factor afectado por el reencuadre de un texto,
por lo que los medios de comunicacion pueden
emplear estrateglas para evitar connotaclones
negativas v suavizar el tono de las noticias so-
bre conflictos en otros paises. En esta nodicia se
evita consignar opiniones conflictivas, al pre-
sentar las fortalezas de la economia pergana.
Dre pste modo, la aarratva de [a aoticia tradu-
cida presenta a PerG como un aliado comeraal
confiable, que al mismo ttempo se mantiene
nentral en los conflictos internacionales. Pomer
de relieve estas cualidades se articula a la fun-
cion de atraccion de inversiones de Ia Marca
Pais [Canepa, 2013, pp. 13-14).

El Ejemplo I muestry un segmento de una no-
ticza de turismo del mes de febrero, que descri-
be el crecimuento turistico en Peren el 2019, ¥
que destaca la participacion del pals en evenios
internacionales, comao el sefly Dakar, Ios juegos
Fanamericanos v FParapanamericanos, v la
Copa Mundial de Futhal Sub.17.

Los parratos omidos expresan miommacion de
cardcter negalivo sobre la economia peruana.
Los segmentos omitidos sefalan bos nesgos de
una guerra comercial emtre Estados Unidos v
China, v sus efectos sobre el turismo en Per.
En la versiom en espafiol, la Agencia Andina
conserva estos parrafos para informar al lector
peruano, mientras que en la version en mnglés
se omite esta informacion, va que el lector ex-
tranjero puede concluir que se culpa a su pais
(en el caso de lectores estadounidenses o chi-
nos) de la posible disminucidn de minstas en
Pert, cauvsado por el conflicto comercial entre
ambos paises,

Como sefiala la mveshgacion de Barmentos
(2009} solbre las estrategias de marketing de las
empresas perdanas, “lammagen del pais influye
en la reaccion positiva o negativa del consumi-
dor” (p. 72). Ipualmente, Lin (201 7) plantea que
“1ncluso 51 quien produce v raduce [as noticias
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oo e esta ofea y hobeda gersimcko unimaocio
econdmics kmoal de 400 rriliones de ddiares o
expesdciin de lomoneo Pesl o murda vaioizocka en 200
rrflones de célores, seoin estmados del Minktedo de
Carnercic Exteros v Tuiime [Wincedur).
En fanfo gue lof Juegos Pomamedcands i
Poraoanarmescoros Lima 2017, a levane a ook anfng
Julo ¢ oo ded 20TF. abnderia O cercade 75000
whailardes, resolld,
Mo chetarile, eshe prevsionss srfrentan rissges.
si=ndo &l mas importanie la guem comesncial 2ntre
Esfmdas Unidos |=.uw. v Chinal, puss un ogrowameania
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credmiEnto mundid, includo s, v Burcpa, dos delos
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calm e moeakcd, 2ecsl 2018 habeon aloanaoda lod
40,000, coretituydmndece an uno de jos rmerad cs oo
oy podenciol de crecimisnto, Ogread.
T e Bo Flasg0l s 10 pregencia det Fendimenc B Mo
el gurgue Id Comgidn Yiullisecioia Encorgoda dsl
Esfudio Mocioral del| Fendmeano B Hife™ [Erden| sadald
e seishe vn 41'% de peobabiidod de courencia de
un ayentn e srognbud déal pan este verana, b oue
corece de mpacto sobre o eveiuctan del fusiare
resafit.
¥ el 20187
En aitrec mormente, arfinnd gue b legada o tudshas
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es la misma agencia, €l reencuadre se modifi-
ca de acuerdo con la audiencia™ {p. 460). Liu
encontrd que, para ofrecer tna vision positiva
de China, los medios de comunicacion chinos
Reference News v Financial Times Chinese re.
encuadraban las notcias mediante las téemicas
de adicvdn v omiadn (2017, p. 460),

Se observa una decision sinular en el caso de la
Agencia Andina, quien cumple su escopo por
medio del reencuadre de la nobicia. Asimismmo,
la noticia se encuentra en dos seccwones dife-
rentes. La version en espafiol se lee en la sec-
cion de economia, ¥ 1a version en inglés, en la
seccitn de turismo. Este cambio de seccudn del

Pan inbound torsm bo growe 108 in 2019 [&da
febrern da 3017

pdm. 4-&

According o the kiinistry of Forsign Traoe ond Towssm,
the 2019 Dinkor Bafly e rEn el On SConneTeS 0t
of cver USH60 milbon foe s five hast regions [Limic,
=, -*I'E'Cel_';ﬂﬂ. .'-‘.I':L'r.JE-Q-LI':I. and Tacrna) ored e Faru
Brand's exposuns volued af USE200 rmilloo,

Tt ihe ofher o, Bie Pon Armeto o ored Parsoon
Amaiccn Gormes —iaking place babween July and
Aucret of this ver— & gojecied 1o atirach noarty

¥ 5,000 wiitars.

[Crifdas kos pdrrados 4, 7, 8 10 ded 16 en esparol]
2018

Furdhesrmore, Scofiabank ssfimated oound 4.4 million
founsts visifed the noo counboy o year, an 2% msa
coengeared fo 2017

Fusnie: .ﬁ.g-&nc'ﬂ' Penara de Hoticie Anding |2009f).

texto meta muestta como se construye el ima-
ginano hacia el exterior. va gue el escopo de
la Agencia Andina cambia cuando el texto se
contextualiza en otra secoidn, Asi, 51 ben las
notiaas de economia procuran llamar la aten-
cion de imversionistas, estas noticias ambién
cumplen con el escopo de los textos turisticos,
va que ambos buscan captorar la atencidén de
este sector de consumo (Sanning, 2000, p. 125).

En sintesis, ¢l reencuadre de factores econdmi-
cos utiliza la estrategia de reencuadre de apro-
pracion sefectrva del maerial extual, para omtir
informacion que pueda resultar conflictrva para

Adetetes Magondis Reveste Eatmommerroans de Traduccion
Fol fd A2 2 N2, eneroiymie, pp. 218230



e Erda Crris -:_'.'.'.'u.-f,fi'.'r.l.'ru v Fesesden el Crrmen CHviome E-.;n‘m::;rr

los lectores extranjeros. La noticia se reencua-
dra tomando en cuenta 1a lectura internacional
v [a posicion de Pera en el mundo v, a la vez,
se le despolitiza v se le presenta como neutral
frente a los conflictos entre potencias. Aci, en
estos ejemplos se busca apelar al lector, com-
plicndo con el escopo de Andina de que el pais
sea percibido como una economia solida y des-
0o [Ursioo alractivo.

4.2. Reencuadre del discurso parriotico

Se considera “reencuadre del discurso patrid-
tea” a los segmentos del texto, disesados ex-
clusivamente para el piblico pervano, ea gue
se destacan los logros del pais. Se wrihza para
modular v omutir informacion gue es dinguda
en forma exclusiva al lector del texto faente

En este tipo de reencuadre predomina el uso
de las estrategias de apropracion selectiva del
maternal textual, reorganizacion de participan-
tes ¥ recncuadre por etiqueta, ¥ se emplean las
tecnicas de traduccion de redoccion, adicion,
modulacion, particularizacion y generalizacion,

Ejenpla 3

e, -4
Eefid oo an 2018 unos 13000 furistos do oo pos
llegaran al Peni con el fin desdsite prirmandiobnants e
somtucnc Histddoo de Madhs Plochis [Cuscal.
“& peaar gl crecimiento sosferdle en ko Oifimcs
cuatrg ofas, & tratajo s5 dure v & chjetive et mmejomar
lo ciro da visitorees mdics al Par™, safiall,
Bhoftachoreso poompafio o wuna delegacicn dae
opeaccres unsicos qua wsihan por pimeng var
rigshi pob v fendran o cporhunidod de vElior ios
chucordas da Chiciays, Trodlo v Susco, o comc el
Walls Sagrace v b chedadsln de Macku Bochu,
Los operadores oo conauedn Suwisho caon warkshop
af pedsbmin ores, 01 cle ool v sasternclvdn reuniones con
Dt pares de lo Ascciocddn Peworna de Coenadones en
Turemo Receptivo & Intema [Apciun en un céndica
Fiotel g Lima
Lo esmecighsin en hrismo dijc gus los operadores
tristicns horm moshodo imdands an viskorali Penl e
incrament el fujo o mese pals (ks resatodos son

| mussfros),
Fuenfie: Agancia Penono de Noficios Anding [219),

para adecuar la informacién al lector del texto
meta.

En el Ejempio 3 se muestra el reencuadre rea.
lizado en las secciones de economia y tansmo.

El Ejernplo 3 €5 un segmento de una noticia de
turismo del mes de marzo, en donde se plantea
que ¢l flyo de turistas provenientes de [ndia
s incrementard em un 20 % en €l ano 2019,
Como e ve en el eemplo, se cambia el nombre
de Per y se lo reemplaza por la denominacion
Irecar conastry, usando la estrategia de reorganiza-
c1on de partcipantes. por medio de la téenica
de modulacion. Este cambio sucede en algunas
acticias analizadas de ambas secoones,

Como se ha sostenudo, el escopo de la Agencia
Andina se enfoca en atraer turistas y promao.
cionar 4 Perd como atractivo turistico, por lo
cual denominar Fred covertry a Perd destaca las
raices incaicas y ancesirales de este pais, cuya
herencia mmpenal se construve en el discurso
criollo desde los centros de poder (Méndez,
2000, p. 12).

P Inectiaan foansh o fe incnemee in 2019 [25 de
T Cle 200 R
| par 3-8

acoordng fo the officiol, some 10000 sighbsesrs from
the Asian nofon amved in e incg coumhy n 2018,
manky to visH Mochy Fiodhuin Cuscomgon,

“Despile the sustairable growdth regisiensd in he lost
1o Wy, Tne ek € hand, and the mﬂlli 10 ineranse
the ruminer of Indian vistos 1o Fere, " Bhoftacharysa
B,

& oelegation of Toudsm aperalors. —joined by the
advizor— cumsrdly vistl Peeu for s e e and @
rave the cpporunity lo are= In Hne o of Chicloys,
Tngjlo, ard Cusco, oz vwell as bhe Socred Yalisy ond tha
rca cilodel of Moehu Fioska,

Thiz Indian opsrios wil conchads their tnp wilb o
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| Caunmy, she soid.” (|08 resaihados Som nUBsinas).

| Frende: Apancio Pansang de Moticias andina (2011%k)
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Como sefiala Cealia Méndez (2000, p. 31), la
idealizacion del inca se remonta a la época de
la colonizacion espafiola, en que se segregaba
a los indigenas nativos, pero se glorificaba el
pasado incaico. Esta glomficacion del pasado
tuvo como subtexto la segregacion de los indi-
genas del imaginario nacional, ideologia que se
mantiene hasta la actvalidad {Ménde:z, 2000,
p- 19 v se refleja de manera impliciia en ¢l dis-
curse de Andina, “Desde 1a derrota de Topac
Amaru II en 1781, en que la nobleza incaica
fue deslegitimada”, se construyd en Peri un
descurso oficial que consideraba a la poblacidn
indigena inferior; sin embargo, 1a 1dea del inca
fue celebrada: se hacia referencia a un pasado
imperial, v no a la poblacion indigena contem.
poranea (Meéndez, 2000, pp. 30-31).

Clont relacidn a estos mecamsmas de construg-
cbn de identidades, Garcla Canclim (1995)
sefiala que “la identidad nacional de cada pais
parte de una memona hisudrica mestable, [que.
producto de la globalizacion|., se reconstru.
ve para ser provectada a nivel internacional”
{p. 31). Por ejemplo, paises de Latinoamérnca
como Pera o México, se presentan como na-
ciones multiculturales v diversas. Se destacan
en ambitos comerciales sus raices indigenas.
como la cultura azteca e inca, pPara ser esencia-
lizadas ante el resto del mundo.

Clon respecto & [a Agencaa Andina, se busca
promover la cultura peruana por medio def tér-
mino “Inca™, que se utiliza para senalar a un
grupo de personas que representaban una zona
pengriafica, en este caso a los habitantes del
Impenio mmca. 51 hien se sabe que este imperio
abarcd numerosos paises de Aménca del Sur, la
imagen de consumo del pais, que es referencia
de los lectores extramjeros, concibe el pasado
mmperial meawo como elemento constimtvo
de Ia identidad peruana,

La= noticias tradueoidas por la Agenca Andina
refucrzan esta construccion nacional e interna-
cional del pasado incawo como el nicleo de la
nacion peruvana, y de este modo fortalecen una
asociacion polarizada entre pasado imperial e

mvisibihzacitn de poblaciones indigenas con-
temporaneas (Mendez, 2000, p. 12).

ElEjemplo 4 es un segmento de una noticia de
economia del mes de enero, en la que se des-
cribe el reconocimienta de la demomsimasidn e
origen pisco por parte de India para su comer-
cithizacidn, tras mids de nueve afios de htigio
con Chule.

La puerra comercial entre Pera v Chile por
este reconocimiento se origmd por la miciati-
va comercial de ambos paises por ser titulares
de la dencmunaciin, para acaparar ¢l mercado
mternacional de este licor. Debido a que existe
una ciudad en Pert llamada Pisco, en donde
se alabora esta bebeda, India aceptd atorgarde a
Perii la denominacdn de origen.

Como se ve en los segmentos extraidos de la
versidn en ingles, <e usa la estrategia de apro-
pracitm selectiva del material textual, mediante
la técnaca de reduccidn, para omutir los tlimos
tres parratos que se dimgen exclusivamente al
lector pervano, dende se destaca la importan-
cia del trabajo del Gomerno para defender 1a
identidad peruana a través de la denominaciin
del pisco

Esta section omutida corresponde a la pro-
paganda estatal dingida por el Estado para
eéxponer sus logros v avances. Asi, el criterio
para la reduccion es el sentido de pertenencia,
el cual es evidente en el uso del pronombre
personal nos y los adietivos posesivos nuestra ¥
restras, Estas categorias gramantcales indican
que la Agencia Andina se estd dingendo a los
peruanos, Se plantean desde 1 premisa de un
imagimario compartido v, por ello, el escopo ex
restringido, v este segmento no se traduce. El
lector extranjero no se sentiria identificado con
el discurso patriotico, ya que mmplica que hay
un mesotros (el piblico peruano) v an ellor (el
publico extranjero). Este criterio de pertenen-
cid se aplica en el texto para presentar al pisco
a un pliblico extranjero, puesto que esta bebida
es un elemento importante de la construccion
de un imaginario de “lo peruano”.
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En la gastronomia pereana, el pisco desempe-
fia un papel importante en lo que Matta (2014,
p- 21) denonuina “nacionalismo culinano™. Se.
gun Matta (2012), “1a Marca Pais es fundamen-
tal en formar un sentimeento de comunidad yun
imaginario de naciom, ¥ en el caso de Penl, este
e5 definido como un paés gastromdmice” (p. 51).

Kuedong 5hi (2014) reviso on caso similar, el
caso May Fiwetk Mmesiser® v su tratamiento por

4 Bl Mg Foerd Mowsient fee w0 mosioien-
to 2ocil chane, mmicsds por lis prafestas de

| Fuente: Agancia Peruanc de Noficias Anding. (2015,

la agencia de notscias chima Xihoan, Se anali-
zd un discurso politico de cardcter expresivo y
apelatrvo, dingide exclusmamente a los lecto.
res chinos, el cual tuvo que ser contextualizado
con informacidn adicional en la versién meta.
Esra adicidn responde al desconocimiento de
los lectores meta sobre el tema, vy la funcion
expresiva v apelativa no hubieran generado el
musmo efectn (Shi, 2014, pp, $3-94),

lew esmuliantes & b gphaza de Tonamredn de
Pel #1 4 de mapo de 1919 (Les, 2005
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De manera stmilar, el discurso de la Agencia
Andina es reemplazado en la versidn en mglés
por una descripeion de las vaniedades de pisco.
Estas descripciones se ajustan al escopo de An.
dina, que se enfoca en mostrar ¥ promocionar
los atractivos de Pert, de manera que la fun-
c10n comunicativa expresiva de este segmento
cambia a funcion referencial en el wxto meta.
pues se estd realizando una descripaon. Como
planted Sanning (2010, p. 125), el propdsito de
Lo textos ruristicos es despertar el interés de po-
tenciales turistas, al ofvecer una descripeidn del
atractivo turistico, que en este caso es el pisco
v sus varedades,

En los ultimos afos. los textos turisticos han
respondido a un publico globalizado, Como
consecuencia, las naciones comstruyen una
identidad nacional moderna, que se configura
sobre Ia base del consumo, ocasionande que
la imagen de un bien ya no sea exclusiva de
una comunidad nacional, sino que sea conocl-
da en otras partes del mundo (Garcia Cancli-
ni, [995, pp. [4-13) Asi, el pisco se consobdo
como parte de la identidad pervana, en especial
cuando se vincula a esta bebida con [a gastrono.
mia v a la Marca Pem, lo que muestra como el
concepio de peruamidad se asocia a una sociedad
de consumidores (Muto, 2018, p. 9).

En sintess, el discurso patndtico de la Agen-
cia Andina destaca las raices mmcacas como
elemento constiutive de 1a ideatidad nacional.
Asimismo, unliza el concepto fmar PATA ProOMmo-
conar 2 Perii en el extranjero como nna nacdn
imperial, del nusmo modo que la Marca Peru.
Ademas, posturas coloniales subvacen a estos
discursos y practicas, ya que se enfatiza el cle-
menio meaico por sobre lo indigena, vision gue
aun estd arraigada en Perd desde la época del
colonialisme. De igual manera, se evidencia la
importandia de la gastronomia con relacidn al
tunsmo, ¥ como el nacionalismo culinano es
reflejado en las noncias de esta secadn. Final-
mente, se observa que las estrategias de reen-
cuadre permiten el cambin de las funciones
comumcativas en algunos casos v, por ende
para la tipologia textual.

LI ¢

4.3. Reencuadre del atractivo turistico

El reencuadre del atractivo tunistico es utiliza-
do para anadir u omitir informacion turistica,
que abarca descripciones del destino, 1tinera.
rios, historia, entre otros. En caso de que l1a
noticia presents nformacion de cardoter ne-
gatvo para el pals, estos segmentos suelen ser
omatidas,

En este tipo de reencuadre predoming €] uso
de las estrategias de apropiaciom selectiva del
material textual vy reorganizacion de partici-
pantes, empleando las téemicas de traduccdn
de reduccion, amphficacion vy modolacion,
para generar un interds en el murista extrangero
PO ¢onOcer estos atractivos turisticos, En los
siguentes sepmentos se muestia ¢l reencuadre
realizado en la seccibn de turismo,

ElEjempio 5 es un segmento de una noficia de
tursmo del mes de marzo, que plantea el buen
postconamento del cebache en la clasiticacion
de cien potajes mas populares del planefa, de
acserdo con el atlas gastrondmico en linea
Taste Atlas. Ademais, en la noticia se descnbe de
manera detallada la historia del cebache desde
s origenes, asi como [0z elemenios que caric-
tenzan su sabor particular.

Pese a gue ¢ zefala el rol fundamental gque
cumplicron las civilizaciones Tallan, Moche y
el Imperio inca dentro de la histona de este po-
taje, en la version en inglés se omite 1a historia
relacionada con la conquista espafnola, Ia cual
—se sefiala en el texto fuente— contnbuva a
la inclusidn de nuevos ingredientes que dieron
origen al cebiche como se conoce hoy en dia.

“El hoorm gastronomico de las ultimas dos
décadas en Pera [...]" (Lopez-Canales, 2019,
p. 3) contmbuyd a impulsar 1a wdea del nacio-
nalismo culinario en el pais, el cual promueve
un discurso que valora la herencia indigena en
la elaboracion de los platos peruanos (Matta,
2012, p. 36) ¥ la mncluadon del indigena, aho-
ra demominado “campesino”, en el dizcurso
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o citdea,

Fuente: Agancia Pesoona de Notelas Arckno (20170,

patridtico de 1a nacién (Matta, 2014, p 210,
Compo sehala Garcia Canchim (1995, p. 126),
el capitalismo ha onginado un retornoe del na-
cionalismo tehirico, gue exotiza lo nacional €
mdigena, va que se desea mantener la idea de
un pais puro v ancestral. La omasion de esta in-
formacton nmunimiza la importancia de 1a pre-
sencia espaiola v drabe en la construccion del
potye, destacando Ia relacitn entre la cultura
peruana ¥ el Impeno inca.

Aumizmo, alolargo de los textos fuente y meta
se mantenen a2 funciones apelativa v referen-
cial, ya gue en ambos casos se busca destacar
el cebiche como uno de los platos pervanos
mas reconocidos a nivel mundial, por Io que
conserva el escopo de [a Agencia Andina. En
Ia traduccidn permanece 1a funcion apelativa y
se prerde contemdo referencial. Para el lector
extramero, €l texto se alinea a la promocidn,
por parte del Estado pervano, de la idea de un
pais armonizado a través de su gastronomia
Ia cocina peruana s convierte en “ona herra-
muenta para impulsar & desarrollo incluvente v
rewulta un provecto umificador de la sociedad”
(BIatta, 2014, p. 19}, Asd, el escopo de] texto

| Paru's "Cevicha' among the mest poodor diches inthe
sl |13 de morzo oe 3019)

pier. B

The prepaoration wos oiffersnt dunng tha ihoa Ermpire, oz
{en woes morinertad in ebdonn —ie saened denk od fra
nomi— awhich dadved frem com feementoation.
[Cwritichos bas pdmafos &y 7 okl tesbe enaspoied|

Fuerihe! Agancio Fensana de Molicas Andina (20190).
meta responde al pénero turistico cuando se
destaca v promociona la idea del Pertt como
pais ancestral. De esta forma, se esenciahza el
nacionalismo peruano en la traduccion.

El1Eemplo 6 es un segmento de una noticla de

turismo del mes de abril, en el que se menciona
como la moatafia Vinicunca, locahzada en la

repion Cusco, se ha convertido en un destino
turistice de moda.

En este caso, s& psa la estrategia de aproma-
cion selectiva del matenal texmal para omitir
pirrafoc en la versidn en inglés, en donde se
destaca que [as autondades municipales de la
provmeia de Quispicanchi han implementado
mesas enicas para consolidar el turismo sos-
temble, ya que Ia forma como se presentaban
los servicios turisticos era muy desordenada y
las antoridades intentaban legar a un acwerdo
con las comunidades locales para resolver este

problema.

Como menciona Fhang (2012, p. 2344), la tra.
doecoion del matertal turistico busca mostrar
elementos culturales e listoria de la cultura
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Fuerte: Agancia Pesoana de Notelos Arckno (20174,

fuente para que esta sea atractiva para el lector
meta. Para ello e suele omitir informaciim de
caracter negativo que cra relevante en el texto
fuente, Esto se evidencia en la traduccion de la
Agencia Andina, que omite eda informacibn
para evifar que posibles turistas decidan no

|12 de bl e 2009
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i Fusnife: Aganck Peruono de Hotoos Andinm |20,

visitar la montafa, debido a estos problemas
loeales,

A sy ver, esta omision se adapta al objetvo
general de una marca pais, que es representar
una dentidad idead, programada mediante una
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marpulacidn estratégica de la informacibn
{Kanashiro y Rubina, 2015, p. 103). Es decir, el
texto meta presenta este destino turistico como
un lugar ideal, excluyvendo los problemas inter.
nog que podrian dafiar su imagen. Se observa
como la mformacion de caracter negatrvo que-

da fuera del escopo de la Agencia Andina.

Sulaiman v Wilson (2019, pp. 21-22} destacan
que, en los textos turisticos, se tiends al vso de
adjetivos calificativos positivos para mantener
el cardcter persuasivo en el texto, va que una
descripcion atractiva potencia la adquisicion
del producto turistico. Este aspecto queda de-
mostrado en la traduceidm, ya que se manti.
vo el escopo, al reemplazar todo el segmento
por una descripoion detallada de la montana
Vinicunca, Asinusmo, se destacan las razo-
nes por las que un tunsta debera visitar este
atractivo, usando adjetivos de caracter positivo
COmO immoative optiont, breathiaking landscapes
v mrgfestle Ausangate grow peak; v fraseclogia
propia de anuncios publicitarios, como dnd &
does mor stend alone, que sirven para publicitar
esta atraccion turistica a un publico extrame-
ro. Ademas, se destacan algunos paisajes a los
que se puede “acceder”, ofreciendo el paizaje
natoral para su “colonizacion” por parte del
turista (Alban v Rosero, 2016, p. 28), con lo
que sc resaltan los aspectos exdtioos del lugar
¥ 5 refuerza su coabdad mitica.

Sobre la relacion entre naturaleza v capitalis.
mo en Latinoamérica, Mignolo (2018, p. 142)
plantea que [a naturaleza, bajo el dominio del
poder colomal, es subvugada por la politica v
la economia, ¥ explotada sobre la base de los
imperativos de la extraccidn capitalista. Asi.
esta adicidn mvestra cdmo la traduccidn pro-
mociond, ante los turistas extranjeros, la 1dea
de accesibilidad & un paisae Wristico gue no
era evidente en el texto fuente, Por lo tanto, la
funcion referencial del texto fuente pasa a ser
apelatva, como sucede en los textos turisticos,
en los que la adicion de adjetrvos positivos ¥
descnipciones es utilizada para dar al texto un
caracter persuasivo de manera indirecta (San-
ning, 2010, p. 125).

eeder el CriFmen O PRl A L

En sintesis, ] reencuadre del atractivo turis-
tico busca destacar la gastronomia peruana,
mediante el discurso del nacionalismo culina.
rio, que responde al discurso de la Marca Peri
Este nacionalismo ze construve sobre Ia base
de la 1dea de un ancestro imagmado en la mndi-
gemizacion de la identidad pervana.

Compo senala Garcia Canchim (2000, po 16), 1a
globahzacion ha permutido que se conozcan
v valoren los atractivos turisticos de las dife-
rentes culturas del mundo, v que se planteen
formas de comercializar estos productos cultu-
rales mas alla de las fronteras nacionales, por
lo que 1a Marca Perti presenta una imagen xo.
tizada del pais.

Asimismao, a traves del uso de las estrategias de
“reencuadre de apropiacion selectiva del ma-
terial textual”, “reorganizacion de participan-
tes” v “reencuoadre por etigueta”, la traduccion
brinda wna imagen 1deal del atractivo turstico
que destaca la nocion de un pais ancestral v
acopla la mformacion al escopo de la Agencia
Andina,

5. Conclusioncs

El analisis de textos periodisticos presenta un
desafio desde los enfoques politce-economico,
lingnisnico v cultural o socioldgico. En nacio-
nes pluriculturales como Pert, estos aspectos
S8 enmarcan en asunios culturales relacionados
con los discurses nacionales, temas ideantanos
v disputas locales Por lo tanto, la traduccidn
cumple la funcion de mediacion entre la pro-
duccion local de noticias v su exportaciom. Asi-
mismo, el reencoadre permite constatar que en
la traduccion estan imvolucrados discursos con
factores historicos ¥ culturales de notioias que
exceden el plano comercial.

Por medio d=l analisis de las notcias maduoct-
das mediante las estrategias de reencuadre y
funciones communicativas, 1os resultados muas-
tran comeo los asuntos eCONOMICOS 58 Teencua-
dran con el uso de la estrategia de “reencuadre
de apropiacion selectiva del matenal textoal”
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para omitr la mformaciin que no encaja den-
tro los objetrvos de la Marca Peru v que puede
ser conflictiva frente a los lectores extranjeros.
al difundir la idea de un pais despolitizadn.

Por otro lado, en los discursos patrioticos se
empled la estratema de “recrganizaciion de par-
ticipantes” para destacar concepios que promo-
cionaban las raices incaicas de Perd. En este
sentido, se destaca el subtexto colonial de los
discursos de identidad peruana gue celebran
las raices impenales de Per, que se resiste a
ver las poblaciones indigenas contemporaneas,
discurso vigente en el imagmano colectivo
PETUAND.

Ademis, a través de estos reencuadres, se evi-
dencia la promoadn del nacionahisme culina-
rin, que presenta a Perl como una repliblica
gastronimica,

Tambien se usd la estrategia de “reorganiza-
cion de participantes” para cambiar el discur-
so de pertenencia en segmentos de discurso
patridtico.

Funalmente, en ¢l discurso del aractivo tuns-
tico se evidencaa el wio de las estrategias de
“reencuadre de apropiaciin selectiva del ma-
terial textual”, “reorganizacion de participan-
tes” v “reencuadre por etiqueta”, con el fin de
esencializar la cultura indigena de Perd para la
comercializacion y exportacion de una imagen
exotizada.

En sintesis, las noticias traducidas reflejan como
el discurso de la Marca Perli, cuvo propdsito es
impulsar €l mrsmo v alraer mversionsias, en-
marca las traducciones de las secciones de eco-
nomia v de turemo. Los resultados evidencian
caracteristicas prominentes en el conjonto de
textos neencuadrados: reflejar una economia
estable, promocionar la gastronomia, resaltar el
pasado ancestral v promover 1os amnbutos cul-
torales e histdricos de los atractivos Mristioos.,

Afectar la narratrva original mediante el re.
encuadre, en algunos casos, implica también
modificar, omitir o agregar contenido que pro-

LI ¢

voca el cambuio de las funciones comuncativas
v Ia modificacion del foco tipotextual de [a no-
ticia. Estos camhbios pueden ocurmir en ciertos
contextns en los que las agencas periodisticas
siguen vn discurso, como el de Marca Perti, o
un encargo de traduccion especifico.

Asi, en el estudio se observd que las traduc-
ciones manifiestan cambuos sustanciales a ni-
vel macrotextual; implica un cambio del texto
periodistico 4 texto mristico, Esta transforma.
cion no hubiese side posible sin la aplicacion
de las estrategias de reencuadre, para redirigir
el escopo de la agencia hacia un escopo gue
responde a un contexto internacional, redu.
ciendo su caracter informativo para SeTvir pro-
positos comerciales.

En el caso estudiado, Ia traduccion periodisti-
¢ sirve como berramienta para configurar una
imagen de exportactn, en el gque los produc-
tos comerciales pervanos incorporan discurios
nacionales,
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