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Apresentagao

Quando propusemos o dossi¢ Comunicagdo, consumos e cidades, pensamos
em discussoes sobre territdrios e reputacio, city branding, eventos como
estratégias de branding para a marca-cidade, bem como a imbricagio
tedrica a partir de estudos de caso sobre as comunica¢des urbanas. Os
artigos que nos chegaram — principalmente os aprovados pelo corpo
de pareceristas — demonstram o quanto as cidades tém sido palco de
diferentes producoes mididticas. Para esta edi¢dao, contamos com 14
artigos ¢ uma entrevista. Outros textos, submetidos a este dossi¢ e
aprovados, serdo publicados na préxima edicio da revista.

A estrutura deste nimero da Interin se orienta a partir de discussoes
tedricas das ciéncias sociais e da comunicagio com variados estudos de
caso. Assim, transitamos por letras de musicas, espetdculos, identidades
culturais, megaeventos, textos-urbe, corpos, rasuras urbanas, imaginarios,
tecnologias. O consumo das cidades e nas cidades se ressignifica a
cada instante com multiplas modulagdes mididticas que influenciam ou
eliminam as marcas das organizacoes ¢ de seus produtos. Entre os textos
selecionados, sao recorrentes discussoes sobre branding, cultura popular
e metrépoles globais que apresentam, a luz de perspicazes metodologias,
cenas urbanas do cotidiano nas cidades contemporaneas.

Abrimos o dossi¢ com o texto de Tania Hoff e Guy Pinto de Almeida
Jnior, Sambando se vive a e na cidade: consumo habitacional em Sio
Paulo a partir de letras de sambas. Os autores analisam o discurso
de musicas dos compositores Adoniran Barbosa, Paulo Vanzolini e
Geraldo Filme, para compreender a representagio das transformacoes da
cidade e o consumo habitacional na capital paulista. Consideram que a
experiéncia de urbanidade, narrada nas composi¢oes analisadas, evidencia
uma perspectiva lirico-critica da cidade de Sao Paulo.

Descrever e analisar imagindrios e experiéncias urbanas a partir de
musicas também ¢ a proposta do artigo intitulado Cidade multifacetada:
um estudo acerca dos imagindrios sobre Fortaleza, promovidos por
compositores cearenses, de autoria de Silvia Helena Belmino e Robson
da Silva Braga. Os autores selecionam musicas de trés compositores —
Pingo de Fortaleza, Calé Alencar e Kazane — que escolheram a capital do
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Ceard para a escrita de suas cangdes. Também realizam entrevistas com
os musicos, de maneira a analisar, como as letras das obras selecionadas se
constituem como campos simbdlicos do espago citadino.

Na sequéncia, o leitor vai se deparar com o texto de Vania Oliveira
Fortuna e Ménica Christina Pereira de Souza, Musealizagio e espetdculo
cultural no Rio de Janeiro: estratégias discursivas de consumo da cidade.
Neste artigo, as autoras analisam reportagens veiculadas entre 2010 e
2015, pelo jornal O Globo, referentes a revitalizagao da zona portudria
da capital fluminense. Discutem criticamente, empregando analise de
discurso, a funcdo do jornalismo, pois acreditam que as matérias
analisadas estao indissocidveis das estratégias de branding urbano que
trabalharam a imagem do Rio como marca.

Os préximos dois artigos deste dossié também tém a cidade do
Rio de Janeiro como objeto central dos estudos. Flivia Barroso de
Mello e Luis Alexandre Grubits de Paula Pessoéa assinam o texto Porto
Maravilha: imagindrios e identidades no espaco urbano (re)significado,
e Débora Gauziski de Figueiredo Bueno, o texto A paisagem olimpica
do Rio de Janeiro: natureza e ruinas no discurso institucional. No
primeiro, os autores analisam narrativas institucionais veiculadas no
site portomaravilha.com.br, bem como manifesta¢oes culturais que
se concretizam no porto do Rio. Trazem uma reflexio quanto ao
cruzamento de projetos de revitaliza¢ao urbana patrocinados pelo poder
publico e disputas que envolvem a producio de novos imagindrios e
identidades culturais na regiao portudria.

Débora Gauziski de Figueiredo Bueno analisa fotografias produzidas
para o portal institucional Cidade Olimpica. O artigo levanta questoes
sobre como a paisagem do Rio de Janeiro foi representada na narrativa de
transformagoes urbanas para os megaeventos esportivos, principalmente
os Jogos Oh’mpicos de 2016. Para a autora, a preocupagio com a
natureza, que era exaltada no discurso olimpico, ficou apenas no discurso.
Ja as dreas retratadas como degradadas, que foram revitalizadas em
funcao dos eventos esportivos, reforcaram o discurso do poder publico
que as transformou em objetos de consumo a serem compradas e
compartilhadas.

Fotografias também sao objeto de anilise do artigo Do vilarejo colonial
a cidade do café: um percurso pela visualidade paulistana, de Flavio Pinto
Valle. O texto traz registros fotogrificos de paisagens urbanas de Sao
Paulo entre os séculos XIX ¢ XX. O autor se propde a estudar como
a experiéncia urbana mediada pela especulacao imobilidria foi captada e
mostrada por ilustradores e fotdgrafos. A intencao ¢ convidar o leitor
a tracar seu proprio trajeto ao conhecer os caminhos que podem ser
percorridos e experimentados.

Carlos Henrique Cunha e Josimey Costa da Silva assinam O Beco da
Quarentena: cena de rasuras urbanas no texto-urbe. Neste texto, os autores
partem do pressuposto que cidades sao textos em construgao e tais textos-
urbe sofrem rupturas, as rasuras urbanas, que permitem possibilidades de
existéncia. Por meio de andlise da histéria do Beco da Quarentena, no
bairro da Ribeira em Natal/RN, os pesquisadores trazem o conceito de
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rasuras urbanas e suas conexdes com processos de constitui¢ao de espagos
urbanos e suas produgées de subjetividades.

Vem do Programa de Pés-Graduagio em Alimentagio, Nutrigao e
Satde, da Universidade do Estado do Rio de Janeiro a contribuicao
de Ronaldo Gongalves de Oliveira, Daniela Menezes Neiva Barcellos e
Shirley Donizete Prado, autores do texto Corpo, consumos e comensalidade
na cidade: reflexoes sobre os afetos na publicidade. O artigo trata a tematica
do afeto em uma narrativa mididtica. A partir de um filme publicitario
da Coca-Cola, é observado como atributos como afeto, amizade e
cumplicidade sao associados ao produto no contexto familiar, resgatando
um tipo de comensalidade que busca reiterar um modelo de familia de
épocas em que as relagdes eram mais duradouras. Os autores analisam a
negacao implicita na peca publicitdria das relagées sociais impostas pelo
consumo no mundo globalizado, ao reanimar no consumidor o desejo
de que, através de determinado manual de regras, ele logrard a almejada
felicidade.

A sequéncia de artigos deste dossié traz, entdo, o texto Corpo, cidade e
festa: as “performances do dissenso” no carnaval de rua carioca, de Cintia
Sanmartin Fernandes, Micael Herschmann e Fldvia Magalhaes Barroso.
Privilegiando a centralidade do corpo, a proposta reflete sobre as praticas
festivas do carnaval de rua nao oficial do Rio de Janeiro. Os autores
empregam como método de pesquisa a corpografia para compreender suas
diversas possibilidades no espago-tempo da cidade festiva. Festa e politica
manifestas pelo corpo sao tratadas numa perspectiva ecosofica sobre os
diversos ativismos presentes nos processos de ocupagao dos espagos da
cidade.

Uma arguta visao sobre o branding urbano baseado na organizagao
de megaeventos ¢ desenvolvida por Fldvio Lins Rodrigues, Maria Helena
Carmo dos Santos ¢ Ana Teresa Gotardo no texto Expo Milano 2015:
espago mididtico para o branding urbano. No artigo, os autores tém
como inspiracao as Exposi¢oes Universais para abordar um grande evento
contemporaneo de ampla repercussio na Europa, a Expo Milano 2015. As
Expos europeias sio exemplos da utiliza¢ao dos eventos como estratégia
de fortalecimento da marca-cidade, de forma a transforma-la numa
mercadoria mais sedutora e consumivel. A visao da cidade como produto
mercadoldgico, no entanto, ¢ também a construgao de uma cidade “ideal”
que muitas vezes desconsidera os diversos sujeitos e subjetividades que a
compdoem.

Do Pard, vem o artigo de Luiz Cezar Santos, Um website do IP
da publiCIDADE da Belemtur. O autor faz uma anilise do site da
Coordenadoria Municipal de Turismo do municipio de Belém/PA,
observando até que ponto significagdes possiveis sobre a capital paraense
estao ali disponibilizadas. Trabalha com a expressio publiCIDADE,
fortalecendo as intencoes de divulgar Belém, e questiona quanto da
propagacao de seu potencial ¢ composta de imagens de uma cidade
imaginada ou de uma cidade real.

Smart Cities: comunicagdo e consumo prescrito no espago urbano é o artigo
de Adriana Lima de Oliveira e de Gisela Grangeiro da Silva Castro. No
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texto, as autoras questionam o conceito de cidades inteligentes a partir
da expressao em inglés, smart cities, recorrente nas estratégias midiaticas
contemporineas ¢ que visa explorar o ideal de cidade que emerge como
modelo para o desenvolvimento urbano. Para tanto, fazem andlise de
textos que trazem a publicizagio do conceito e procuram identificar a
promocao de um ideal de futuro.

Por meio de experiéncias de usudrios — coletadas em entrevistas e
observacao participante —, Thais Costa da Silva, Erica Oliveira Fortuna
e Vinicius Andrade Pereira analisam narrativas reproduzidas nas redes
digitais online que promovem hospedagem colaborativa. O artigo Entre
plataformas e cidades: consumo e apropriagio de territdrios mediados por
redes digitais de hospedagem colaborativa observa os sentidos reproduzidos
nos depoimentos de pessoas que se deslocam e experienciam o turismo
e as cidades. Para os autores, as interagdes em torno de um turismo
compartilhado contribuem em para diferentes apropriagoes na cidade.

No artigo Cartografia da violéncia no Facebook e a experiéncia do
medo, as autoras Bianca Fernandes Antunes e Leticia Cantarela Matheus
brindam esta edi¢io com uma perspicaz discussao sobre as informagoes
publicadas na fanpage do Facebook “Onde Tem Tiroteio-R]”. O medo
da bala perdida ¢ a inspiragao para o carioca compartilhar experiéncias,
ressignificando, assim, o tecido urbano e sua relagao com a cidade, por
meio da tecnologia. As autoras analisaram um més de postagens ¢ alguns
de seus comentdrios, tentando compreender as fungoes que esse tipo de
comunica¢ao vem a atender e, também, as restri¢oes  mobilidade devido
ao medo, sentimento recorrente em algumas metrépoles brasileiras.

Encerrando o dossié, temos o privilégio de publicar uma entrevista
com um dos mais consagrados tedricos brasileiros sobre a antropologia
do consumo, Everardo Rocha. Intitulada Consumo, publicidade e trocas
simbdlicas, a entrevista realizada pelos professores Bruna Aucar, Marina
Frid e William Corbo evidencia como as reflexdes presentes nas obras de
Rocha, especialmente em Magia e Capitalismo: um estudo antropoldgico
da publicidade, oferecem subsidios para o entendimento das principais
transformagoes culturais da sociedade contemporénea. O livro, publicado
em 1985, é reconhecido como um estudo pioneiro na comunicagao € nas
ciéncias sociais brasileiras por abordar o consumo e a publicidade como
sistemas simbdlicos.

Os organizadores do dossié, assim como o conselho editorial da
revista Interin, agradecem as colaboragoes, certos de que serao bastante
proveitosas para seu publico leitor. Boa leitura.



