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Editorial

En esta nueva entrega de Economia Creativa se exploran algunas concurrencias entre la
educacion y la tecnologia, como se vera a continuacion. Estas exploraciones no pretenden
presentar una fotografia acabada de esta boyante mancuerna, si acaso hacer un guifio que
contribuya a continuar la reflexién en torno a la misma.

En Educacion y tecnologia: pasado, presente y futuro de una relacion compleja, Lila Pinto nos
brinda un marco de lectura para avizorar las multiples entradas y salidas de este vinculo dial6gi-
co, con énfasis en las nuevas capacidades que los docentes deben desarrollar en la era digital.

Por su parte, en Realidad virtual y realidad aumentada, una instantanea nacional e inter-
nacional, Alejandro Piscitelli antologa una serie de casos en los cuales estos recursos tec-
noldgicos se integran como parte —e incluso como territorio— de la experiencia educativa,
para después preguntarse si dichas iniciativas contribuyen o no a hacer mas con menos en
el proceso de ensefianza-aprendizaje.

En Nuevos cddigos para la ensefianza del color. Adoptando el lenquaje de Processing,
Fernanda Marquez presenta los resultados de un caso de adopcion de cédigo para la en-
sefianza del color a nivel universitario, exponiendo los resultados favorables y las dificulta-
des que se enfrentaron a lo largo del proceso.

En Codec, una metafora para Google, Juan Arturo Garcia y Pablo Somonte narran la aven-
tura gracias a la cual realizaron esta pieza experimental encomendada por Google México,
sumergiéndose con valentia en un viaje que encadend el ingenio y la tecnologia.

En Mapa de las industrias creativas en México, Erika Castafieda y Bianca Gardufo describen
las tendencias en materia de crecimiento econémico y empleo para los egresados de las
diversas licenciaturas que actualmente se imparten en Centro de disefio, cine y television,
abonando a la discusion en materia de Economia creativa y ocupacion laboral.



En Intervenciones urbanas y tejido social en la Ciudad de Meéxico, Beatriz Cruz aborda la
urbe como un ente vivo y presenta los resultados de un estudio longitudinal que toma el
diseno como fuente de conocimiento capaz de generar un impacto favorable en las ciu-
dades, en este caso en la Unidad Habitacional CTM Culhuacan.

Finalmente, Antonio Alonso cierra el numero presentando Nuevas tecnologias para en-
tender el comportamiento economico, en el que nos habla de LIONESS, recurso disefiado
para crear experimentos de economia del comportamiento que resultara de gran interés
para comprender los alcances del disefio conductual contemporaneo.

Agradecemos a cada uno de los colaboradores de este niumero, incluyendo a los alumnos
de Comunicacion visual que crearon las ilustraciones de portada e interiores bajo la coordi-
nacién del disenador Alejandro Magallanes.



