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Resumen: La actual investigacién tiene por objetivo analizar los retos de cara al 2030
que tiene el Pert en relacién al comercio exterior. Se generd desde una tipologia
documental con disefio bibliogréfico, con la intencién de estudiar un objeto de estudio
proyectivo de cara a los eventos econdmicos que se avecinan en la presente década, en
este sentido, se empled el método analitico — sintético. El Pert de cara al 2030 debe
redimensionar su comercio exterior desde la generacién de una economia basada en la
investigacién, innovacién tecnoldgica, focalizada desde los pequenos emprendimientos
como politica de fortalecimiento del mercado nacional en favor de diversificar desde
productos configurados en la inteligencia artificial, en sumatoria de los tradicionales
como manufactura, turismo, alimentacién, siendo que el escenario por pandemia ha
permitido visibilizar las afecciones de no contar con una estructura digital para el soporte
de una economia en via de la era 4.0.

Palabras clave: Comercio electrénico, comercio internacional, politica comercial.
(Palabras tomadas del Tesauro UNESCO).

Abstract: The current research aims to analyze the challenges for 2030 that Peru
has in relation to foreign trade. It was generated from a documentary typology with
bibliographic design, with the intention of studying a projective object of study in the
face of the economic events that are coming in this decade, in this sense, the analytical-
synthetic method was used. Peru, facing 2030, must resize its foreign trade from the
generation of an economy based on research, technological innovation, focused on small
enterprises as a policy to strengthen the national market in favor of diversifying from
products configured in artificial intelligence, in Summation of the traditional ones such
as manufacturing, tourism, food, being that the pandemic scenario has made it possible
to make visible the conditions of not having a digital structure to support an economy
on the way to the 4.0 era.

Keywords: Electronic commerce, international trade, trade policy. (Words taken from

the UNESCO Thesaurus).

504


https://doi.org/10.35381/r.k.v6i12.1374
https://doi.org/10.35381/r.k.v6i12.1374
https://www.redalyc.org/articulo.oa?id=576868967025
https://www.redalyc.org/articulo.oa?id=576868967025
https://orcid.org/0000-0002-8921-486X
https://orcid.org/0000-0002-8921-486X
https://orcid.org/0000-0002-4726-6186
https://orcid.org/0000-0002-4726-6186
https://orcid.org/0000-0001-8934-1677
https://orcid.org/0000-0001-8934-1677
https://orcid.org/0000-0002-9993-8087
https://orcid.org/0000-0002-9993-8087

Percy Hugo Quispe-Fm’fdn, et al. Comercio Exterior en Perii: Retos 2030
INTRODUCCION

El comercio exterior como eslabén que contribuye a los comerciantes,
empresarios, de un pais intercambiar bienes, servicios, productos,
materia prima, con pares de otros paises; se constituye en un reto
en relacién a los cambios que actualmente se viven producto de
la incertidumbre ocasionado por la pandemia COVID-19, en este
sentido, se hace necesario disefar y aplicar politicas publicas que
contribuyan a compaginar acciones para desarrollar un adecuado proceso
de comercializacién en mayor beneficio del pais (Barrientos-Felipa,
2017). En razén de lo destacado, la actual investigacion tiene por objetivo
analizar los retos de cara al 2030 que tiene el Perti en relacién al comercio
exterior.

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

La investigacion se gener6 desde una tipologia documental con disefio
bibliografico, con la intencién de estudiar un objeto de estudio proyectivo
de cara a los eventos econdémicos que se avecinan en la presente década,
en este sentido, se empled el método analitico - sintético con la intencién
de estudiar las partes tedricas planteadas hasta ahora, con la finalidad de
promover la construccion de una sintesis tedrica, para tal fin, se establecié
una muestra poblacional conformada por investigaciones y aportes de
organismos nacionales con la finalidad de establecer el cumplimiento del
objetivo del actual trabajo investigativo.

ANALISIS Y DISCUSION DE LOS RESULTADOS

El comercio exterior se presenta como una estrategia de cooperacion para
estrechar lazos con otros paises a través de la economia, siendo necesario
promover estrategias de diversificacién de la produccién interna con la
intencion de establecer el interés por otros mercados internacionales
en la oferta generada (Cabral-Lépez, 2020). Por otro lado, (Quifdnez-
Cabeza & Quindnez-Caicedo, 2020), plantean que es necesario disefiar
una imagen pais con la finalidad de promover un marketing nacional e
internacional,

mediante el cual, se pueda generar perspectivas y expectativas sobre los
bienes, servicios, generados por un pais, en el caso del Ecuador, se habla
del programa buen vivir.

Por otro lado, la tradicional funcién de produccién de Cobb Douglas,
contribuye a planificar en base a los productos generados para fortalecer
el PIB del pais, situacion que bien manejada desde un marketing
internacional, puede incentivar al interés de otros paises por contratar
la produccién de los proximos afios, estableciéndose asi, pardmetros para
configurar un comercio exterior exitoso a partir de la promocion efectiva

de los bienes producidos (Alvarado-Mora et al. 2020). En el caso del Pert,
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se tiene que entre 2017 — 2018, se tiene que se encuentra en el puesto 17,

ver figura 1.
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Figura 1
Incidencia de servicios en las exportaciones totales y de viajes y

transporte en las exportaciones de servicios totales en % 20172018
Banco Interamericano de Desarrollo BID. (2021)

A partir de lo descrito, aunado a la pandemia por COVID-19, la
economia exterior en la region se desacelerd hasta un 45,1% en promedio,
de acuerdo a lo prescrito por (BID, 2021), esto implica que la economia
en el ultimo afio ha sido golpeada fuertemente, lo que podria denominarse
como un antes y después de la pandemia. En el caso del Peru, la tltima
medicion lo ubicaba en el puesto 17 de la regién, en este punto de la
historia, es incierto el puesto donde se ubica, se hace necesario estudiar
nuevas medidas que contribuyan al despegue econémico exterior después
de la pandemia.

Sin embargo, a la fecha de produccién del actual papel de trabajo, no
existe una fecha tangible de finalizacién de la pandemia, lo que implica
planear para sobrevivir a la turbulencia econémica, esto conlleva a pensar
en cuales son los productos prioritarios para el consumidor global, sobre
todo cuando el patrén de consumo ha sido restringido a la urgente,
prioritario, con la intencién de economizar los recursos con los cuales se
cuentan, siendo esta posicién extrapolada a los mercados exteriores en
donde los paises tienen como prioridad consumir lo relacionado al drea de
la salud con la intencién de frenar la pandemia (Ortega-Vivanco, 2020).

Siendo importante para promover el mercado exterior, promover lo
sanitario como parte de una imagen pais que trabaja cooperativamente
con los organismos multilaterales con la finalidad del caso actual, frenary
controlar la pandemia con la finalidad de promover confianza, siendo esta
necesaria para atraer inversionistas, asi como activar la economia interna
que es la base de produccién para la exportacidn, en este caso, en la figura
2, se evidencia el trabajo realizado por el Perti para establecer mecanismos

506



Percy Hugo Quispe-medn, et al. Comercio Exterior en Perii: Retos 2030

ot

Regiatabon - HR)
=)

i A pana by
Mencs del 207 de passts  Global en
N 5

Heath Agenda
mesos cenfaies del H Porugal, ¥
51 3 i de 2012 G-‘is,d:'“ DUk Gean ﬁb&w
@ L J ® @
=] 2 L @

de confianza para generar desde la salud, un ambiente favorable para la
economia, ver figura 2.
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Figura 2

Desarrollo de las iniciativas para fortalecer la seguridad global en el mundo y en el Pert

Gozzer et al. (2016)

Siendo prioritario, sumarse hoy dia a las politicas sanitarias con la
intencién de proyectar una imagen favorable para la reactivaciéon de
los mercados exteriores, desde visibilizar que el producto o servicio
ofertado, proviene de un proceso sanitario favorable con la intencién de
promover en el caso particular del Peru, la produccién manufacturera
y agroalimentaria como indicadores fundamentales para establecer una
reactivacion, posicionamiento, en el ranking del mercado exterior de los
proximos anos.

Por otro lado, como parte de la revoluciéon 4.0, se avizora el uso de
la inteligencia artificial como parte fundamental de la vida cotidiana,
asi como la robdtica y afines, de ese modo, los marcos econdmicos
deben movilizarse a la produccion de los productos derivados de la 4.0,
situacion para lo cual, el Pert, debe insertar en sus politicas publicas de
modo integral, una educacién 4.0 como sustento de una ciudadania en
capacidad de producirla y no solo consumirla, por cuanto tal posicién lo
coloca en mayor desventaja, teniendo en consideracién que este tipo de
productos, se ven fortalecidos en el proceso de confinamiento.

En este sentido, el Perd a través de PROMPERU, se ha iniciado
la estrategia de posicionar las Micro, Pequena y Mediana Empresa —
MIPyME, dentro del comercio exterior, entre las cuales se encuentran:

a) LATE es la plataforma digital de exportacién asistida disponible
las 24/7 y totalmente gratuita. Consolida data de multiples
fuentes confiables y la ofrece en un solo lugar en una forma
amigable y ficil de comprender. Te guiard a través de las 5 etapas
clave de la exportacién Exporta Fécil

b) Exporta de manera sencilla, segura y rdpida (reduciendo tramites
y costos de transporte) mercaderfas con un valor de hasta
US$5,000 y 30 kilogramos por paquete. Este sistema permite
realizar todos los envios que sean necesarios para concretar una
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exportacion exitosa gracias a la participacion articulada de la
SUNAT, SERPOST y PROMPERU

Programa de Comercio Electrénico: Ingresa al mundo del
comercio electrénico a través del cual podras ofrecer tus
productos (alimentos, manufactura, vestimenta y decoracién,
y servicios) a nuevos mercados transfronterizos. Accede a
capacitaciones, asesorias especializadas y mucho mas.
Herramientas Logisticas: Accede a las herramientas desarrolladas
por PROMPERU para conseguir toda la informacién necesaria
sobre logistica, reduccién de costos y la gestiéon operativa del
comercio exterior

Simulador Financiero: Fortalece la toma de decisiones de las
empresas exportadoras a través de una planificacién financiera
que contribuya a anticipar los costos de sus operaciones
de exportacién. Las empresas exportadoras y potenciales
exportadoras pueden familiarizarse con la oferta de servicios
financieros para el comercio exterior que existe en el Peru,
comparar tarifas y comisiones de cada institucién financiera que
ofrece estos servicios y elegir acudir a la entidad que le ofrezca las
mejores condiciones.

RAM - Requisitos de Accesos a Mercados: Herramienta digital
con informacién actualizada de los requisitos de acceso para
miés de 200 partidas arancelarias en mas de 18 paises. Recopila
exigencias internacionales y nacionales, tomando como referencia
fuentes oficiales de las autoridades competentes de cada pais. La
busqueda y navegacién por la herramienta son sencillas
Plaguicidas LMR: Herramienta digital que ofrece informacién
sobre los Limites Méximos de Residuos de Plaguicidas
establecidos por cultivo en los principales paises a los que
exportamos. Toma como referencia fuentes oficiales de las
autoridades sanitarias de cada pais y se actualiza cada seis meses.
RUTEX

Plataforma digital dirigida a los emprendedores y las empresas
exportadoras que deseen participar de los servicios que ofrece
la Ruta Exportadora: talleres, capacitaciones, asistencia técnica,
entre otros. Con el fin de mejorar su competitividad y lograr una
exitosa internacionalizacién.

Aula Virtual: Plataforma digital para que los potenciales
exportadores y exportadores potencien sus conocimientos sobre
exportacién desde donde quieran, todos los dias del afio.
Conviértete en un experto en lo que mas te apasiona.

Infocenter: Accede a informacién especializada en temas
de exportaciones. En el centro de Informacién comercial
- INFOCENTER- encontrards bibliografia digital y fisica
sobre exportaciones tales como videos, presentaciones, revistas
especializadas, directorios, estudios y perfiles de mercados,
datos estadisticos de comercio exterior y otras publicaciones.
Beneficiate de la orientacién que te brindamos en la revisién de
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fuentes de informacién y en el uso de herramientas de anilisis
e investigacién de los mercados internacionales a través de la
Biblioteca Virtual.

k) Connect Americas: Iniciativa sin fines de lucro impulsada por el
Banco Interamericano de Desarrollo para apoyar a las PYME de
América Latinay el Caribe que buscan oportunidades de negocios
en la regién. (SIICEX, 2021).

La intencién de lo descrito, es apoyar las pequefias iniciativas en el
campo del comercio electrénico con la posibilidad de insertar al Pert
en un mercado global, basado en la inteligencia artificial como parte
del eslabdn de cara a los proximos anos, los cuales en este momento,
son inciertos para la economia como se venfa manejando antes de la
pandemia, siendo indispensable potenciar este segmento empresarial
como parte de las nuevas politicas econdmicas del pais, por cuanto, asi
se proyectard la generacién de una comunidad virtual de produccién
econdmica concatenada a las acciones presentes y venideras como parte
de la revolucién 4.0, confirmandose la necesidad de apoyar a la micro
economia tecnoldgica como parte del nuevo crecimiento del pais (Borja-
Castillo, 2020).

El Pert en este sentido, debe fortalecer su presencia y accién en
los organismos regionales de la economia como parte de propiciar un
acercamiento con los grandes consumidores del mundo, entre los cuales
se encuentran los socios tradicionales como USA y ahora China como un
mercado emergente y en consolidacién, desde el punto de vista de contar
con politicas convincentes a la produccién tecnoldgica para equiparar e
incluso superar a Alemania, USA, como los principales generadores de
inteligencia artificial, pero esta cooperacién no solo debe hacerse con la
finalidad de ser consumidores, sino, de aprender para incorporar desde la
educacidn, la produccién de una economia exterior basada en lo 4.0.

Sin embargo, los tratados de comercio con otros paises, deben ser
revisados en profundidad con la intencién de estudiar si realmente
inciden favorablemente en el PIB, sobre todo cuando se estd a la puerta
de una nueva era econémica — social basado en lo digital, en este sentido
se tiene por ejemplo que “la mayor parte de los quicebres estructurales
identificados para las tres economfas corresponden a periodos previos a la
entrada en vigor del TLC” (Alarco-Tosoni, 2017), visién compartida en
las figura 3, donde se hace mencidn al rubro tecnologfa.
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Clasificacion 1990 1995 2000 2005 2010 2013

Materias primas 38.14  33.92 37.93 3445 3832 35.73
Manufactura basada en recursos naturales  44.76 49.54  50.00 56.83 5241 56.85
Manufactura de baja tecnologia 5.99 422 364 218 163 1.03

Shie Manufactura de mediana tecnologia 2.8 273 4.25 3.20 3.89 3.57
Manufactura de alta tecnologlia 2.01 0.47 0.65 042 0.65 1.06

Otras transacciones (incluyendo oro) 6.29 9.12 3.54 2.92 3.1 1.76
Materias primas 4318 1583 11.03 1552 1613 14.00
Manufactura basada en recursos naturales 13.11 7.30 5.20 6.92 7.67 7.67

. Manufactura de baja tecnologia 719 1452 1608 13.99 9.69 9.89
Manufactura de mediana tecnologia 31.61 39.28 37.89 37.04 3745 421
Manufactura de alta tecnologia 435 2252 2953 2560 2663 23.32

Otras transacciones (incluyendo oro) 0.56 0.55 0.27 0.94 2.43 2.42

Materias primas 30.71  36.58 12.34 1080 2413 24.711
Manufactura basada en recursos naturales 4466 32.68 53.30 38.16 40.09 35.82

e Manufactura de baja tecnologia 2251 2837 2465 1842 1327 1047
Manufactura de mediana tecnologia 2.00 0.89 0.82 1.78 1.02 1.11
Manufactura de alta tecnologia 0.06 0.36 1.20 090 0.44 0.57

Otras transacciones (incluyendo oro) 0.06 112 7.68 2993 21.05 27.63

Figura 3

Exportaciones de Chile México y Perti a Estados Unidos por nivel tecnolégico %
Alarco-Tosoni (2017)

Lo que hace necesario supervisar si los nuevos tratados de cara a los
proximos anos, coloca al Pert en desventaja o le otorga posibilidad de
posicionarse en un mercado global, cada vez mas exigente, competitivo,
pero sobre todo excluyente de los paises que tradicionalmente no son
productores de tecnologia, por cuanto la brecha del mercado se aventaja
para que se releguen a meros consumidores, esto implica ademds, en
una gestién de independencia tecnoldgica como parte de preservar la
soberania en funcién de poder destacar verdaderamente las posibilidades
de crecimiento econdmico e integral de la nacién.

CONCLUSION

El Perti de cara al 2030 debe redimensionar su comercio exterior desde
la generacién de una economia basada en la investigacién, innovacién
tecnolégica, focalizada desde los pequefios emprendimientos como
politica de fortalecimiento del mercado nacional en favor de diversificar
desde productos configurados en la inteligencia artificial, en sumatoria
de los tradicionales como manufactura, turismo, alimentacién, siendo
que el escenario por pandemia, ha permitido establecer visualizar la
necesidad de contar con planes alternativos para el establecimiento
de una estabilidad econémica de la nacidn, lo cual, implica establecer
politicas donde la burocracia se minimizada y sean manejados los procesos
administrativos desde una accién automatizada con la intencién de
agilizar los procesos internos del comercio exterior como indicadores de
crecimiento econdémico.
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