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Promocion de la lectura y transmedia. De la
creacion editorial al book-trailer como epitexto

ficcional
Promocao da leitura e transmidia. Da criacdo editorial ao book

trailer como um epitexto ficticio

Reading promotion and transmedia. From editorial creation to the
book-trailer as a fictional expitext
Manuel Francisco Romero Oliva (%!, Hugo Heredia Ponce (0! y
Carmen Romero Claudio (!

TUniversidad de Cadiz, Facultad de Ciencias de la Educacién, Departamento de Didactica de la
Lengua y la Literatura, Cadiz, Espafia.

Resumen

Este trabajo’ pretende analizar el perfil de los epitextos virtuales que aparecen en cuatro plataformas editoriales
de dmbito educativo para la promocién del libro. Siendo conscientes de que estamos inmersos en una sociedad
gaseosa (SCOLARI, 2021)en donde predomina lo breve, las modas y lo viral; el nuevo paradigma de la lectura
se corresponde con una hibridacién analégico-digital en la que los book-trailer, se convierten en ejemplo claro
de producto transmedia del texto original por parte de las editoriales. Nuestra investigacién de corte cualitativo
se basa en un anilisis de corpus de 70 epitextos ficcionales, mediante una lista de contenidos dimensionada en
tres categorias de estudio. Los resultados evidencian su presencia tanto en los libros de literatura infantil como
juvenil para el fomento de la lectura y generar la curiosidad y el disfrute del prosumidor. Sin embargo, también
es necesario resaltar que este tipo de técnicas y lenguajes multimodales no puede suplantar el protagonismo
del hecho literario y la lectura en si misma.

Palabras clave: Sociedad digital. Epitextos editoriales. Book-trailer. Sector editorial.

Resumo

Este trabalho tem como objetivo analisar o perfil dos epitexts virtuais que aparecem em quatro plataformas
editoriais educacionais para a promocdo de livros. Estando conscientes de que estamos imersos em uma
sociedade gasosa (SCOLARI, 2021)onde predominam o breve, a moda e o viral; o novo paradigma de leitura
corresponde a uma hibridizacdo analédgico-digital na qual os trailers de livros se tornam um claro exemplo
de um produto transmidia do texto original pelas editoras. Nossa pesquisa qualitativa se baseia em uma
andlise de 70 epitexts ficticios, por meio de uma lista de contelidos dividida em trés categorias de estudo. Os
resultados mostram sua presenca tanto em livros de literatura infanto-juvenil quanto em livros de literatura
para adultos jovens, a fim de incentivar a leitura e gerar curiosidade e prazer no prosummer. Entretanto,
também é necessario destacar que este tipo de técnicas e linguagens multimodais ndo podem suplantar o
protagonismo do fato literario e da prépria leitura.

Palavras-chave: Sociedade digital. Epitextos editoriais. Book Trailer. Setor editorial.

Abstract

This paper aims to analyse the profile of the virtual epitexts that appear in four educational publishing platforms
for the promotion of books. Being aware that we are immersed in a gaseous society (SCOLARI, 2021) where
the brief, fashions and the viral predominate; the new paradigm of reading corresponds to an analogue-digital
hybridisation in which book-trailers become a clear example of a transmedia product of the original text by
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publishers. Our qualitative research is based on a corpus analysis of 70 fictional epitexts, by means of a list
of contents divided into three study categories. The results show their presence in both children’s and young
adult literature books in order to encourage reading and generate curiosity and enjoyment in the prosumer.
However, it is also necessary to highlight that this type of multimodal techniques and languages cannot
supplant the protagonism of the literary fact and reading itself.

Keywords: Digital society. Editorial epitexts. Book-trailer. Publishing sector.

Introduccién

La entrevista realizada por Carlos A. Scolari a Néstor Garcia Canclini (SCOLARI, 2020) podria ser
el punto de partida de nuestro estudio: la cultura digital cambia la lectura y los modos de estudiarla.
El canon de lectura se suma a una nueva conceptualizacidén en relacién con miltiples receptores y
factores condicionantes de sus desarrollos (MARTINEZ EZQUERRO, 2022), mediante la hibridacién
de la cultura letrada y la cultura digital. Pues, como subraya (TABERNERO, 2022a, p.37), “el libro,
con su fisicidad, dirige y adiestra al lector en esa lectura hipertextual”, propia de la interaccién que se
genera entre él y la multimodalidad de pantallas (LANDOW, 2015). Asistimos a un mundo cambiante
y liquido para Bauman (2019), que, en nuestro caso, contemplamos mas acertado vincular a la
metéafora de Scolari (2021) sociedad gaseosa, por su relacién con los medios y el consumo; lo viral y
la cultura snack en la que nos desenvolvemos: “brevedad, miniaturizacién, fugacidad, fragmentacion,
viralidad, remixabilidad, infoxicacién, movilidad, aceleracién y afterpost.” (SCOLARI, 2021, p. 157).
Rasgos en los que la cultura, en general, y la promocién del libro, en particular, se sumergen desde
una concepcién holistica e interdependiente: —Tabla 1—:

Tabla 1. Hacia una cultura snack en la promocién de la lectura.

Cultura snack...... .....en una sociedad gaseosa
Miniaturizacion y La tendencia tecnoldgica de reducir los dispositivos electrénicos se convierte en
brevedad una referencia de lo minimo, que no pasa inadvertida, como epitextos milénicos,

en la promocién de la lectura. Un universo de mensajes que viene caracterizado
por la “miniaturizacién” del relato y la brevedad del mensaje en la bisqueda
de la interaccién en la red. Facebook, Youtube, Whatsapp, Instagram, Twitter,
TikTok... conforman una nebulosa de microtextualidades (RODENAS DE MO-
YA, 2009) en las que interactiian opiniones e intenciones de diversa indole y
“han afectado al hecho literario, poniendo en entredicho los tradicionales roles
asumidos por el lector y por el escritor, en primer lugar, y seguidamente, por
editores y mediadores.” (RAMOS y ROMERO, 2018, p.71), incidiendo en la
industria cultural que, a su vez, intenta convertirlo en estrategia de influencia
en la cultura de masas.
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movilidad y viralidad
versus fugacidad

fragmentacion y
remixabilidad
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Si el individuo puede conectarse a la red y acceder a las diferentes plataformas
desde cualquier lugar, solo precisa un dispositivo para interaccionar y adentrarse
en el mundo virtual. Alli se constituyen puntos de encuentros generacionales,
comunidades lectoras, en las que interaccionan y comparten gustos y preferen-
cias vernaculas frente al deseo académico por los clasicos: fanfiction club, blog,
canales, foros.. (MARTOS NUNEZ, 2006). Ademas, nuevas voces prescripto-
ras llegan al panorama lector (PARRATT-FERNANDEZ; MERA-FERNANDEZ
y MAYORAL-SANCHEZ, 2021). Los youtuber y, por extensién, los booktu-
bers o bookstagrammer y performances virtuales (CRUCES, 2017), establecen
modas y preferencias lectoras que se convierten en lecturas virales mediante
resefas virtuales —libros de referencia por parte de prescriptores—, book hauls
—recomendaciones de novedades editoriales que le han regalado o comprado
ultimamente—, booktalks —conversaciones con varios lectores sobre libros— o
book tags y book challenge —los prescriptores comentan anécdotas, preguntas
y retos lectores que les hacen llegar a sus seguidores—.

Los datos de lectura en redes sociales por parte de adolescentes es un ejemplo
de la viralidad con la que cuentan en el momento (57%), donde se establece
una relacién con los followers, que permanecen conectados a sus pantallas,
abducidos por estrategias persuasivas de consumo. Sin embargo, la inmediatez
de esta comunicacién también se caracteriza por ser un fenémeno efimero y
fugaz: “la modernidad liquida es una situacién en la que la distancia, el lapso de
tiempo entre lo nuevo y lo desechado, entre la creacién y el vertedor, ha quedado
drasticamente reducido” (SCOLARI, 2021, p. 160), dando paso a la controversia
entre una literatura competente, vinculada al canon y a la pervivencia de los
clasicos, y una literatura competitiva, arropada por modas de hipermercado y
de best seller editorial. Asi, asistimos al consumo de algo que se desvanece
como el vapor, rapidamente, aunque se pueda encontrar alojado, dejando una
huella digital en los servidores.

La incorporacién de la cultura digital en nuestra vida y la centralizacién en
los artefactos digitales de nuestro modus vivendi conlleva una globalizacién del
conocimiento. Sin embargo, esta evolucién tecnolégica también ha deshumani-
zado la comunicacién, que, en ocasiones, no solo es asincrona y se da al otro
lado de las pantallas; sino que se fragmenta atendiendo a las preferencias e
ideologias del propio consumidor. De esta forma, observamos cémo el conteni-
do esta a disposicién del individuo que puede acceder a él en el momento del dia
que le interese (desde el mévil o tableta, en el autobds, mientras que toma un
café o espera en la cola de un establecimiento...). De ahi que la informacién se
simplifique y aparezcan nuevos formatos audiovisuales en donde los fragmentos
textuales recreen unidades mayores. Es el caso del book-trailer, delimitado por
Tabernero (2013, p.212) como

un instrumento de promocién de un libro en formato de video que
emplea técnicas similares a las que utiliza el trailer cinematografico
con la peculiaridad de que circula por internet, es decir, se difunde
a través de las redes sociales.

Los grupos de comunicacién optan por formatos hibridos en donde convergen
técnicas de diferentes artes —texto, imagen, misica, cine..—. Ven en la reté-
rica la base de sus politicas editoriales pues intentan generar la curiosidad, la
necesidad o la identidad del consumidor mediante estrategias de persuasion, ya
que son conscientes de que en la sociedad actual la imagen prevalece frente a la
palabra y las manifestaciones de caracter breve y vivaz predominan de manera
mediatica.
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Infoxicacién y La brevedad facilita la creacién de contenidos, pero, a su vez, provoca una sa-

aceleracién turacién de mensajes que se mueven de manera trepidante y dispersa en la red.
Se abre un proceso de comunicacién y pluralidad en un contexto divergente
(ALVAREZ-CHAVEZ; RODRIGUEZ-GARAY y HUSTED RAMOS, 2022) que
precisa una alfabetizacién mediitica e informacional (AMI) (MASTERMAN,
1994) justificada por los nuevos lenguajes y contenidos que ofrecen las plata-
formas ante la dispersidn, la fragmentacién y la infoxicacién, entendida esta
como el exceso de informacién que recibimos de la red y que provoca una (hi-
per)saturacién en la recepcién de multiplicidad de contenidos. La web, como
entorno social, nos lleva a reflexionar sobre el lugar que ocupan los prescripto-
res, mediadores, bibliotecarios, editoriales... en un contexto de acceso masivo
a la informacién sin intermediarios y sin una alfabetizacién informacional por
parte de los consumidores culturales (GOMEZ-HERNANDEZ, 2012).

afterpost Desde una concepcién aglutinadora, Scolari (2021, p.183) se refiere a afterpost
en el sentido de que va después (after) de la postmodernidad (post), pues “la
cultura contempordnea se representa mejor con una metafora aseosa donde
millones de moléculas enloquecidas chocan y rebotan entre si”. Es el univer-
so creado a partir de una constelacién de elementos que tienen un elemento
comun: la cultura snack —brevedad, fragmentacién, vivacidad..— que, en oca-
siones, puede resultar contraria con el propio hecho literario y el disfrute de la
materialidad del libro desde el placer de recrear la obra, sin necesidad de acudir
a mensajes multimodales ni entornos virtuales que pueden dispersar el objeto
prioritario en la formacién de lectores: la propia lectura.

Fuente: Elaboracién propia. Adaptacién Scolari (2021).

Metéforas e individuo se conectan con la imagen que Bronfenbrenner (2001) denomina ecosistema
o ambiente ecoldgico. Esta idea la configuran cuatro variables: “Proceso-Persona-Contexto-Tiempo”
(PPCT), que se interrelacionan en la acomodacién del ser humano con el entorno y los agentes e
instituciones. Se alinean en una coordenada espacio-temporal, caracterizada por una cultura de masas
en la que los medios de comunicacién y las plataformas de contenidos ejercen su dominio. Es en
esta configuracion donde se alojan los grupos editoriales que aprovechan el potencial de la tecnologia
para dotar de ubicuidad a los procesos formativos (NAVARRO SANCHEZ et al., 2022), en donde los
epitextos virtuales —en concreto, los book-trailer— juegan un papel importante en la promocién del
libro.
En este escenario, las editoriales forman parte de un ecosistema escolar (ROMERO; AMBROS
y TRUJILLO, 2020) donde interactian miltiples variables que influyen reciproca y dindmicamente
desde diversos escenarios y agentes (BRONFENBRENNER, 1983). Bronfenbrenner (1987) centra su
modelo en cuatro subniveles ecoldgicos que se relacionan como vasos comunicantes y que presentan
una interdependencia mutua y aglutinadora:
= el microsistema, correspondiente al entorno inmediato del individuo (SANJUAN, 2011) y sus vincu-
los fisicos y emocionales referidos a sus concepciones personales y culturales. Son aspectos vincu-
lados con el tiempo libre, asi como con las actividades de ocio respecto a la lectura (VARELA,;
GRADAILLE y TEIJEIRO, 2016). En este sentido, son fundamentales las relaciones con la familia
y sus iguales —précticas letradas vernaculas—, los recursos —tanto los electrénicos y como los
medios materiales— y los centros educativos —con sus planes y practicas lectoras—, marcados por
una dependencia a las pantallas sujeta a alfabetizaciones miltiples, segin Jenkins, Ford y Green
(2015), o a la bialfabetizacién en los procesos de lectura (WOLF, 2020);
= por otro lado, los entornos del lector se circunscriben al mesosistema, entornos cercanos de su mu-
nicipio; y, otros, como el exosistema, en donde no participa directamente, pero que influyen en él.
Es el caso de las politicas educativas locales, los medios de comunicacién, el contexto socioeconé-
mico y cultural del municipio o comunidad donde se desenvuelve el individuo; a lo que se unen las
politicas autonémicas o estatales en los ambitos de leyes educativas, administrativas o econdmicas
y de los medios de comunicacion e instituciones de ambito nacional — macrosistema. En este sen-
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tido, hablamos de los diversos informes de gremios, observatorios e instituciones implicadas en el

fomento de la lectura y su repercusién en la toma de decisiones en la escuela —PIRLS, Federacién

de Gremios de Editores de Espafia (FGEE) (2019), Fundacién German Sanchez Ruipérez .—y su

influencia en los medios de comunicacién (REIG, 2009), asi como las campafias de marketing y

publicidad de las editoriales que actiian como mediadores externos (GARCIA-RODRIGUEZ, 2013).

Los modelos de Bronfenbrenner admiten la integracion de dos nuevos sistemas que actualizan su
propuesta inicial: un cronosistema, donde se incorporan las circunstancias que rodean al individuo desde
las tendencias y la cultura circundante. Nuevos momentos, nuevas maneras de leer y nuevos consumos
lectores (TABERNERO; ALVAREZ y HEREDIA, 2020), como son las plataformas comerciales de las
editoriales y los clubes de lectura, “espacio de encuentro, que, basado en el empleo de herramientas
tecnoldgicas, propicia que los lectores se “retinan” para exponer sus criterios y puntos de vista sobre
determinada lectura, debatir, valorar y sugerir obras literarias” (MANSO-RODRIGUEZ, 2015, p.14).
Asi, el mundo de la comunicacién y las tecnologias evolucionan hacia la generacién de un paradigma
—globosistema (BRONFENBRENNER, 1996)— que oscila entre lo cercano o lo lejano, entre lo
perdurable o lo efimero (CARIDE y POSE, 2015), en definitiva, un espacio de donde convergen
infinidad de ideas, modas, medios editoriales, prescriptores... que van mas alla del libro en su esencia,
sino en un universo caleidoscépico donde conviven los partidarios de la lectura analégica frente a la
digital, ante una cultura de masas que genera las visiones de apocalipticos frente a integrados (ECO,
2013).

1.1 De Gutenberg a Umberto Eco: Apocalipticos e integrados

Si el nacimiento de la imprenta de Gutenberg, frente a la tradicién y transmision oral, supuso un
hito hacia la preservacién y transmisién de la cultura y el conocimiento como puerta de apertura de la
Humanidad hacia la era Moderna; la aparicién de las tecnologias de la informacién y la comunicacién
(en adelante, TIC), ha constituido una irrupcién social que pone el foco en debatir sobre los nuevos
modelos culturales de la llamada posmodernidad ante “la existencia de una gran fragmentacion y
pluralismo social” (HALL, 1993, p.94). Una época que genera una lucha entre apocalipticos, carac-
terizados por sus teorias sobre la decadencia de la lectura ante la cultura de masas; y los integrados,
especializados por actuar y “emitir cotidianamente sus mensajes a todos los niveles” (ECO, 2013,
p.31).

Nos adentramos en nuevos campos culturales, asentados en la sociedad 2.0, que vienen a sustituir
a la imprenta como medio de difusién del libro. Asi, desde las opciones que ofrece la virtualidad y la
globalizaciéon de la informacién, se convierten en “instancias especificas de seleccién y consagracion”
(GARCIA CANCLINI, 2020, p.49), hacia una biisqueda de legitimidad cultural y de la promocién
del libro y su consumo. La aparicién de estos emergentes salones literarios virtuales y las editoriales
provoca una reordenacién del propio sentido de la practica literaria y abre diferentes horizontes en
donde el debate florece en torno a si los jévenes lectores hablan o no de literatura en las redes o
si, por el contrario, como indica Sdnchez-Garcia (2021, p.142), “lo importante es expresarse en su
condicién doble de (pro)sumidores. Si consiguen ademds un seguimiento masivo de likes, ya tenemos
un posible libro que las editoriales situardn junto al lado de los poetas candnicos”. En definitiva,
museos y espectadores, editoriales y lectores (GARCIA CANCLINI, 2020) que vienen a demostrar que
“la irrupcién de los soportes virtuales y la lectura en pantalla eminentemente interactiva ha asentado
paradéjicamente la necesidad del libro objeto de potenciar su especificidad, puesto que cualquier libro,
en su forma mas sencilla, es por definicién un libro animado” (TABERNERO, 2019, p.10-11) y donde
el sector editorial cobra un papel de hegemédnico pues, como indican Duefias Lorente y Tabernero
Sala (2013, p.70), “son las circunstancias comerciales, la atmdésfera de cambio permanente que se ha
establecido en el mundo editorial, quienes deciden en buena parte acerca de la seleccién y conveniencia
de unos libros y otros”; lo que conlleva que el circuito de comunicacién de la lectura, pautado por el
mercado editorial y los medios de comunicacién definan las preferencias lectoras.

Un mercado editorial, como el actual, que funciona de manera diferente ante un nuevo lector
y nuevas narrativas (LLUCH, 2006, 2010): histéricamente, los mediadores editoriales habian tenido
unas funciones bien definidas como la de seleccionar los originales, fabricar libros, promocionarlos y
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distribuirlos. Ahora “es necesario estudiar otros aspectos como el hecho que algunas editoriales formen
parte de un gran grupo empresarial que a veces controla desde el autor hasta la libreria o algunos
medios de comunicacién, de manera que las funciones anteriores se amplian con las de comercializar,
publicitar y vender el libro” (LLUCH, 2003, p.31) pues incorporan una funcién clave: la seduccién al
lector.

Asistimos, pues, a un desarrollo tecnoldgico de la sociedad contemporanea —gaseosa (SCOLARI,
2021)—, que ha modificado los modos de lectura y, por consiguiente, “la concepcién del libro en todos
sus niveles, desde el concepto de autoria, hasta su materialidad proponiendo una nueva experiencia
de lectura” (SAMPERIZ et al., 2020, p.74), en donde se integran el texto con imagen, lo analégico
con digital, el individuo con colectividad... es decir, una nueva concepcién de libro-objeto o libro-arte
(COLMAN, 2007; TABERNERO, 2019) y el planteamiento de una hibridacién entre lo analégico
y lo digital, que favorece la curiosidad (TABERNERO, 2022b) y el desarrollo de la competencia
informacional del joven lector (CORDON-GARCIA, 2018). Todos estos aspectos nos llevan a pensar
en la funcién de los epitextos publicos virtuales —book-traile— en la promocién de la lectura y en
la formacién de lectores.

1.2 De lo analdgico a lo digital: transmedia y epitextos editoriales

Lectores y espectadores, de lo analdgico y de lo digital, se reconvierten en usuarios de pantallas
que tienen todo hiperconectado. Los tiempos que anteriormente se dedicaban a la lectura de libros
impresos o a los periddicos, a ver televisién, o escuchar radio, hoy se distribuyen entre otros dispositivos
como el Twitter, Facebook, WhatsApp, plataformas de transmisién, eBooks, Podcasts, Instagram,
Wattpad, YouTube... (SCOLARI, 2020). Unos productos, a modo de citas referenciales, que provocan
la canonizacién metonimica (COMPAGNON, 2020, p.65), confundiendo la produccién y el producto,
es decir, los epitextos editoriales asumen el protagonismo frente a la obra completa y generan la
curiosidad y la necesidad de adentrarse en el mundo del autor, su entorno creativo. De ahi que leer un
libro nos provoque una interconexién de realidades virtuales a las que el consumidor puede acceder sin
levantar la mirada de la pantalla. La confluencia de creatividad literaria con la multimodalidad (CARO
VALVERDE et al., 2019) genera una serie de constelaciones multimodales (ROVIRA-COLLADO et al.,
2021) que incluyen videos, obras de arte, cémics y otros elementos multimodales junto con textos
literarios de distintas etapas y géneros. El servidor sugiere otros autores, que podrian interesar, u
otras modalidades discursivas, como peliculas y videos relacionados (SCOLARI, 2020), con las que
disfrutar y compartir nuestro tiempo. De ahi que las empresas culturales, en general, y las editoriales,
en particular, aprovechen esta coyuntura y se convirtieran en prescriptores mediante epitextos publicos
(TABERNERO; COLON-CASTILLO et al., 2022), centrando nuestro discurso en los book-trailer y su
vinculacién al proceso editorial en la promocién y consumo del libro.

Delimitado por Tabernero, Colén-Castillo et al. (2022) como “un peritexto virtual que genera
significados, orienta la lectura y proyecta un lector modelo, inmerso en la cultura de la web social”
(p.1), este estudio resulta clave en nuestro propdsito de investigacién, pues si bien en él se hace
una doble reflexién— por un lado, si el book-trailer puede asimismo adquirir entidad artistica propia,
de acuerdo con lo que Unsworth (2015) denomina “literatura digital en aumento”; y, por otro, si
puede convertirse en un modo de aproximacién del lector a la reescritura interpretativa, en algunos
casos (TABERNERO, 2021)—; ademds, optamos por afiadir ciertas reflexiones que Landow (2015)
plantea en torno a la coleccién hipertextual que suponen estos documentos digitales: jen qué consiste
la calidad de un hipertexto? jcémo juzgamos que una coleccion hipertextual de documentos (o una
web) es un éxito o un fracaso, es buena o mala como hipertexto?

Por todo ello, nuestra investigacién se encuadra dentro de los Proyectos de Generacién de Cono-
cimiento 2021 —Lecturas no ficcionales para la integracién de ciudadanas y ciudadanos criticos en el
nuevo ecosistema cultural (PID2021-1263920B-100)— al realizar un estudio de los nuevos formatos
editoriales en la formacién de una ciudadania critica a partir de espacios de lectura hibridos, analégicos
y digitales, como son las plataformas editoriales, en general, y los epitextos virtuales, en particular.
Desde esta perspectiva, el objetivo que se ha determinado es analizar los book-trailer, de cara a la
promocién y mediacion de la lectura por parte de los grupos editoriales, e indagar sobre el fenémeno
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objeto de estudio sobre qué lecturas y qué estrategias desarrollan en el proceso de su creacién y
difusién: de lo analégico —el libro en su materialidad— a lo digital —epitextos virtuales— para la

promocién y consumo editorial en una sociedad caracterizada por la multimodalidad y la transmedia
(AMBROS, 2020).

2 Metodologia
La metodologia utilizada para desarrollar esta investigacién se circunscribe al anélisis documental,
pues como indican Dulzaides Iglesias y Molina Gémez (2004, p.2),

es una forma de investigacién técnica, un conjunto de operaciones intelectuales, que
buscan describir y representar los documentos de forma unificada sistematica para facilitar
su recuperaciéon. Comprende el procesamiento analitico- sintético que, a su vez, incluye
la descripcién bibliografica y general de la fuente, la clasificacidn, indizacién, anotacién,
extraccién, traduccién y la confeccién de resefias.

En este sentido, el objeto de estudio se centra en seleccionar una serie de editoriales, cuyos destinatarios
sean escolares, e indagar si incorporan epitextos virtuales publicos en sus plataformas, vinculados a
la literatura infantil y juvenil. En concreto, si utilizan el book-trailer como recurso para la promocién
del libro y la formacién de lectores; y, en caso afirmativo, analizar las caracteristicas de estos recursos
como estrategias persuasivas multimodales.

3 Técnica de analisis

Para la descripcién-analisis de los book-trailer se ha elaborado una lista de verificacién o parrilla
de contenidos (LOPEZ—NOGUERO, 2002), con validacién por contenidos siguiendo a autores de
referencia en el objeto de estudio. A partir de ellos, se han establecido las diferentes caracteristicas que
llegan a conformar este epitexto virtual (IBARRA y ROCA, 2016; ROSAL, 2016; ROVIRA-COLLADO,
2017; TABERNERO, 2013, 2016). La lista de verificacién, constituida con 25 items, se ha dividido en
tres dimensiones —Tabla 2—.

Para la seleccién de las editoriales de analisis se ha atendido a las que mayor presencia tienen en los
centros educativas, atendiendo, ademas, a otras investigaciones que han centrado su estudio en estas
editoriales (ORTIZ BALLESTEROS y GOMEZ RUBIO, 2022; SENIS, 2006). Tras estos criterios
preferenciales, las editoriales analizadas han sido Anaya, Edelvives, Santillana y SM. El criterio de
busqueda se realizé en el 2019, para la franja temporal de 2015 a 2018, y se seleccionaron aquellos
libros que aparecian en sus plataformas con epitextos publicos virtuales — book-trailer—.

4 Procedimiento
Esta investigacion se divide en diferentes fases que se corresponden de base con las establecidas
por Cambra (2003), aunque fueron adaptadas a los objetivos del estudio en si mismo —Figura 1—.

Categorizacion: Literatura
infantil (LI) / Literatura juvenil
(L)

Seleccién de libros (n)

» Lista verificacion
SPSS (Andlisis
correlaciones)

Book-trailer

Figura 1. Fases de la investigacion.
Fuente: Elaboracién propia. Adaptacién de Cambra (2003)
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Tabla 2. Categorizacién de estudio de epitextos virtuales.

Dimensiones Items y delimitacién de estudio

Caracteristicas Se establecen los siguientes items y la subcategorizacién en tres constituyentes
en el anélisis del book-trailer:

. Informacién sobre la fecha de publicacién
. Cubierta del libro al final
. Cubierta del libro al principio

Paratextos del 1
2
3
4. Entradilla de presentacién y editorial
5
6
7

libro-objeto

. Informacién sobre el autor
. Informacién sobre el punto de venta
. Textos seleccionados del libro original

Técnicas cine- 8. Brevedad
matograficas 9. Elipsis
10. Movimientos de acercamiento
11. Mdsica
12. Palabras
13. Simbolos
14. Zoom

Interaccion con 15. Formas imperativas
el lector 16. Imagen

17. Preguntas

18. Suspensién

19. Voz

Modalidad Se refiere a qué produccién audiovisual o soporte utiliza para elaborar el book-
trailer. Aqui hemos establecido tres items:
20. De cortometraje de animacién
21. De técnica cinematografica
22. Issuu

Aportaciones  Representa la finalidad del book-trailer, es decir, para qué se puede utilizar y
funcionalidad en la promocién de la lectura. Para esta dimensién se delimitan tres
items:

23. Informacional
24. Propuesta docente
25. Propuesta colectiva

Fuente: Elaboracién propia.

5 Resultados
El desarrollo de los resultados se vincula a las fases de la investigacién Figura 1 en relacién con
los diferentes objetivos con una intencién secuencial.

5.1 Fase 1. Descripcién de datos

En esta primera fase se realizd una busqueda editorial de los diferentes libros de literatura juvenil
e infantil que incorporaban epitextos virtuales publicos, en concreto, book-trailer. Esta exploracién
generd un corpus de 70 libros para los que las editoriales habian alojado en su plataforma virtual algtin
book-trailer —Tabla 3—.

En dicho corpus observamos que, en su conjunto, existe una distribucién cercana en el empleo del
book-trailer ateniendo a los destinatarios —48,6%, literatura infantil; y 51,4%, literatura juvenil—; sin
embargo, se convierte en decision editorial la vinculacién de este epitexto a los destinatarios. Es el caso
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Tabla 3. Epitextos editoriales y destinarios literarios.

Editoriales  Epitextos vituales Literatura infantil Literatura juvenil Total editorial

Book-trailer (n) 1 8 9
Anaya Editorial (%) 11,1 88,9 100
Corpus (%) 2,9 22,2 12,9
Book-trailer (n) 9 0 9
Santillana Editorial (%) 100,0 0,0 100
Corpus (%) 26,5 0,0 12,9
Book-trailer (n) 16 24 40
SM Editorial (%) 40,0 60,0 100
Corpus (%) 47,1 66,7 57,1
Book-trailer (n) 8 4 12
Edelvives Editorial (%) 66,7 333 100
Corpus (%) 235 11,1 17,1
Book-trailer (n) 34 36 70
Total corpus
Corpus (%) 48,6 51,4 100

Fuente: Programa estadistico SPSS.

de Santillana que presenta el 100% o Edelvives (66,7%) para los primeros lectores, frente a Anaya que
tiende a utilizarlo para lectores adolescentes (88,9%) y SM, en donde hay un mayor equilibrio en su
distribucién (40% y 60%, respectivamente). De lo que podemos obtener una primera aproximacién del
estudio al considerar que es un recurso empleado en la promocién de la lectura identitaria a lectores
infantiles y juveniles, pues se advierte la ausencia de este recurso para las colecciones editoriales
destinadas a los autores clasicos, que también forman parte del canon escolar y que su acercamiento
constituye un reto educativo (GARCIA UNICA, 2016).

5.2 Fase 2. Anélisis categorico
Una vez delimitado el corpus editorial, se procede a realizar el anélisis de los diferentes book-trailer,
utilizando una parrilla de contenidos elaborada ad hoc —Tabla 2—. Se establecen tres categorias de
anélisis: caracteristicas, modalidades y aportaciones didacticas. Asi, dentro de la primera categoria, se
disponen, como se detallan en la Tabla 2, tres subcategorias vinculadas a los items de las caracteristicas
—paratextos del libro-objeto (items 1 a 7), técnicas cinematogréficas (items 8 a 14) a e interaccién

con el lector (items 15 a 20)—.

5.3 Fase 3. Anélisis interpretativo

El estudio de las caracteristicas de los epitextos vituales —Tabla 2, items 1 a 8— se ha realizado
atendiendo a dos perspectivas: por un lado, en torno a las editoriales en si mismas —Figura 2—; v,
por otro, en relacién con la distribucién de los paratextos en relacién con los destinatarios, atendiendo
a la literatura infantil o juvenil —Tabla 4—. En el caso de los paratextos, destaca la inclusién de la
cubierta por parte de las editoriales, sobre todo, al final del book-trailer —item 2—, con porcentajes
superiores al 90%, frente a su aparicién al inicio —item 3—, no llegando a superar el 16,7% por parte
de Edelvives. Son estrategias cuyo objetivo es mantener la intriga del mensaje y resaltar la materialidad
del libro para su promocién y consumo (GARCIA-RODRIGUEZ, 2013). Sin embargo, los metadatos
se centran principalmente en la entradilla —item 4—, con porcentajes que oscilan entre el 83,3% y
el 55,6%, ya que quedan poco representados los referidos al punto de venta —items 6— o a la fecha
de lanzamiento —items 7—, que ofrecen resultados residuales, en ocasiones sin presencia.

Un aspecto relevante, por su relacién con la obra en si, es la presencia de datos relacionados con el
autor —item 5— vy con referencias de algin texto de la obra —item 7—. Si bien la informacién sobre
el autor mantiene un porcentaje en torno al 40% en todas las editoriales; sin embargo, se observa una
baja presencia de textos originales de las obras que oscilan entre el 58,3%, en Edelvives, a un 0%, en
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Santillana (LLUCH, 2003). Este aspecto deberia cuidarse por parte de las editoriales y no convertir
estos productos virtuales en sustitutos transmedia de la obra original, ya que podriamos dispersar el
objeto prioritario: la formacién de lectores.

Textod selecclonamos oef |lbno o gl ra

ritormac] én sobre & fecha de |anzamienis

rilomeac] 6m sobre & punko de venta
PIOTTEC|On Sobne & autor
Eniradl|la de presentaclon i edlbod

Cublera ded llbo al prrciplo

[eTes

o

20,00 40,0% 0,07 20,00 100,0%%

Figura 2. Distribucién de los paratextos en las editoriales.
Fuente: Programa estadistico SPSS.

Si bien la distribucién de caracteristicas por editoriales ofrece un perfil de |a estrategia de promocién
de libro (LANDOW, 2015), no podemos obviar cémo se distribuyen respecto a los destinatarios lectores
—Tabla 4—. Se observa que una tendencia superior de ofrecer metadatos (items 1y 3) que se vinculan
a las comunidades lectoras y las sagas de libros y series televisivas (ROVIRA-COLLADO, 2022), ya
que se convierte en una informacién interesante para el adolescente y sus iguales. Este dato se une a
la informacion sobre el autor (item 5) que también es vinculante a los lectores con mayor formacién
literaria.

Tabla 4. Distribucién de paratextos segin los destinatarios.

item Caracteristicas Resultados Literatura infantil Literatura juvenil
1 Informacién sobre fecha de lanzamiento (n) 0 >
(%) 0 13,9
34 34
2 Cubierta del libro al final (n)
(%) 100 94,4
. . N (n) 5 3
3 Cubierta del libro al principio
princip (%) 14,7 8,3
23 27
4 Entradilla de presentacién y editorial (n)
(%) 67,6 75
1
5 Informacién sobre el autor (n) 9 8
(%) 26,5 50
1 2
6 Informacién sobre punto de venta (n)
(%) 2,9 5,6
14 11
7 Textos seleccionados de libro original (n)
(%) 41,2 30,6

Fuente: Programa estadistico SPSS.

Una vez analizado la dimensién de las caracteristicas y los paratextos del book-trailer, aborda-
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mos las técnicas cinematograficas que se emplean en la construccidon de estos epitextos virtuales
—Figura 3—. Se observa cémo la brevedad —item 8— aparece en todas las editoriales frente al
simbolo —item 9— y los movimientos de acercamiento —item 10—, convirtiéndose Santillana la que
presenta mayor representacidn de estas técnicas. A ella se une un lenguaje audiovisual, caracterizado
por tres elementos: la palabra textualizada —item 12—, la misica —item 11— y el zoom —item
14—, recursos propiamente cinematograficos que pretenden crear un ambiente y focalizar la informa-
cién de un mensaje encauzado a crear la curiosidad por la trama y el disfrute del libro (AMBROS,
2020). En el lado contrario, el movimiento de acercamiento —item 10— es un recurso poco frecuente
y ofrece como porcentaje més alto el 22,2% en Santillana, asi como los simbolos —item 13— con
una representacion casi inexistente en las editoriales.

Mlowimienio die @cant amienio
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Figura 3. Relacién de las técnicas cinematograficas con las editoriales.
Fuente: Programa estadistico SPSS.

Si nos centramos en los destinatarios —Tabla 5—, la distribucién de los porcentajes es semejante
tanto en ambas literaturas. Solamente existe una diferencia destacable en el item 9 que solo aparece
en los book-trailer de literatura juvenil, aunque con un porcentaje bajo 13,9% debido a la mayor
competencia lectoliteraria del receptor adolescente frente al infantil.

La tercera subdimensién de la caracterizacion de los book-trailer supone analizar los aspectos
referidos a la interaccién con el lector —Figura 4—.

Se puede apreciar que la caracteristica que mayor presencia tiene es la imagen —item 16—, con
méas de un 50% en todas, excepto en Santillana que solo un 44,4%. La distribucién de estrategias
es homogénea en todas las editoriales que distribuyen en dos bloques las técnicas: por un lado, un
porcentaje medio, que oscila entre el 25% y el 40%, con el empleo de la voz narrativa —item 20—
, las preguntas —item 18— y la suspensiéon —item 19—, con una clara intencién de generar una
comunicacién hacia la trama, la identidad y la curiosidad del lector. Sin embargo, entre las técnicas
sin presencia significativa, estd el item 15, con ausencia de formas imperativas en dos editoriales para
condicionar y mediar al lector.

La Tabla 6 ofrece la posibilidad de comprobar si existen diferentes estrategias para interactuar seg(in
el destinatario del book-trailer. Se observa que todas las técnicas presentan porcentajes homogéneos
y solo se produce una diferencia significativa en las formas imperativas —item 15— que cuatro de las
cinco presencias de este recurso se adscriben a la literatura infantil.

La segunda dimensién de estudio se corresponde con la modalidad —Figura 5—. Las editoriales
optan por dos modalidades: cortometrajes de animacién —item 20— y técnica cinematografica —item
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Tabla 5. Distribucién de técnicas cinematograficas segun los destinatarios.

item Técnicas cinematograficas  Resultados Literatura infantil Literatura juvenil

8 Brevedad (n) 34 36
(%) 100 100
. (n) 16 12
9 Elipsis

P (%) 47,1 33,3
4

10 Movimientos de acercamiento (n) >
(%) 14,7 11,1
11 Mdsica (n) 34 30
(%) 100 83,3
12 Palabras (n) 29 33
(%) 85,3 91,7
13 Simbolos (n) 0 >
(%) 0 13,9
14 Zoom (n) 20 23
(%) 76,5 63,9

Fuente: Programa estadistico SPSS.

Tabla 6. Relacién de las interacciones con el lector con los destinatarios.

item Interaccion con el lector Resultados Literatura infantil Literatura juvenil

15 Formas imperativas () 4 L
(%) 12,1 3,4
(n) 22 17
16 Imagen
. (%) 66,7 58,6
(n) 8 13
17 P t
reguntas (%) 24 448
. (n) 7 8
18 Sus
uspensién (%) 212 276
19 Voz (n) 1 ¢
(%) 33,3 27,6

Fuente: Programa estadistico SPSS.

21—, quedando la publicacién digital en la modalidad Issuu con poca representatividad, en torno al
15% editorial y sin presencia en Santillana.

El cortometraje de animacién es utilizado mas por SM (67,7%) y Anaya (66,7%). En cuando a la
segunda, técnica cinematografica, la utiliza mas Santillana con un 55,6%. Y, por dltimo, Issuu aparece
mas en Edelvives, aunque con un 16,7% vy, en cambio, no lo utiliza ninguno de la editorial Santillana
—Figura 5—.

En cuanto a los destinarios —Tabla 7—, la técnica mas usada en ambos es el cortometraje
de animacién, aunque con una mayor presencia en la literatura infantil (76,5%). Sobre la técnica
cinematogréfica, es utilizada mas en la literatura juvenil, pero no llega ni al 40%. Y, por Gltimo, Issuu
tiene muy poca presencia en juvenil (8,3%), con cierta representacién en la literatura infantil, con un
14,7%.

Finalmente, la dltima dimension de estudio —Tabla 2 —se refiere a la finalidad del epitexto
virtual. Se observa que ninguna de las editoriales los vincula con una propuesta docente —item 24—
ni colectiva —item 25—. En cambio, la informacional aparece como forma generalizada en todas
editoriales y vinculadas a los destinatarios de literatura infantil y juvenil.
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Figura 4. Distribucion de las interacciones con el lector por editorial.
Fuente: Programa estadistico SPSS.

D DECTIC CInematogrlca

De corfomedraje de animacidn

Figura 5. Relacién de las modalidades con las editoriales.
Fuente: Programa estadistico SPSS.
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Tabla 7. Distribucién de modalidades segiin destinatarios.

item Interaccién con el lector Resultados Literatura infantil Literatura juvenil
26 21
20 De cortometraje de animacién (n)
(%) 76,5 58,3
9 13
21 De técnica cinematogréafica (n)
(%) 26,5 36,1
22 Issuu (n) > 3
(%) 14,7 8.3

Fuente: Programa estadistico SPSS.

6 Discusion y conclusiones

El analisis de la promocién de la lectura mediante epitextos virtuales ha evidenciado que las
plataformas editoriales educativas han incorporado nuevos lenguajes en consonancia con la sociedad
en la que se desarrollan las practicas letradas de primeros lectores y adolescentes. Se ha realizado
un estudio de book-trailer y se ha atendido a la categorizacién de tres dimensiones que abarcan no
solo sus caracteristicas —Paratextos del libro-objeto, Técnicas cinematograficas, Interaccién con el
lector—, sino su vinculacién con los procesos trasmedia —técnicas de elaboracién del epitexto— vy
las intenciones y funcionalidad hacia la promocién del libro.

Los resultados obtenidos coinciden con otras investigaciones referidas a los book-trailer centradas
en los libros informacionales (TABERNERO; COLON-CASTILLO et al., 2022), en el desempefio de
la formacién de profesorado (ROMERO; HEREDIA y SAMPERIZ, 2019), en el desarrollo de habitos
lectores en LIJ (ROVIRA-COLLADO, 2017) o en el desarrollo de la competencia comunicativa, literaria
y digital (IBARRA y ROCA, 2016). Sin embargo, siendo conscientes de que la lectura obedece a un
nuevo paradigma orquestado por un ecosistema social (BRONFENBRENNER, 1983, 1987), nuestra
investigacién ha pretendido indagar en los grupos editoriales que, en la actualidad, amplian su labor
tradicional y emplean nuevas estrategias desde la concepcién del libro-arte (COLMAN, 2007) y los
procesos transmedia mediante la edicién de estos epitextos virtuales, diferenciando las estrategias que
predominan para destinatarios de literatura infantil y de literatura juvenil, observandose que emplean
las mismas técnicas en ambos casos —Tabla 3—.

Ademas, se haya evidenciado que la incorporacién de los book-trailer en las plataformas editoriales
adquieren la funcién de mediacién y prescripcién hacia el lector —item 23— y que utilizan estrategias
multimodales propias de la animacién —item 20— y del cine —item 21— en donde incorporan
diversos elementos partextuales, como la cubierta del libro —items 2 y 3—. Una constelacién de ideas
para que el lector se sienta atraido por este formato ficcional: su brevedad —item 8— y las técnicas
cinematogréaficas estan al servicio del consumo y la promocién del libro. Asi, se constata que este
epitexto se integra en el nuevo paradigma de la lectura en el que converge la hibridacién de elementos
analdgicos y digitales (WOLF, 2020; KOVAC y VAN DEER WEEL, 2020) y el papel de los grupos
editoriales en la promocién del libro mediante epitextos ficcionales transmedia, materializados en los
book-trailer, aprovecha los momentos de una cultura snack (SCOLARI, 2021) en la que se precisa velar
por el propio libro y su lectura. Podemos estar cayendo en la viralidad de las modas en una literatura
de hipermercado y ventas. El texto y su lectura es la prioridad en nuestro caso, la promocion es el
medio y los epitextos virtuales han de convertirse en la estrategia para acercar el disfrute del hecho
literario en esta sociedad en la que prevalece la imagen y el sonido frente a la palabra, dicho de otra
manera, la fugacidad frente a lo estatico y perdurable.

Finalmente, se debe indicar que, entre las limitaciones y prospeccién del estudio, se presenta
dar voz a los propios prosumidores de la lectura en esta sociedad gaseosa y ver como todas estas
estrategias repercuten en sus decisiones y habitos lectores. Tanto en sus primeras etapas, como los
adolescentes no permanecen ajenos a este nuevo escenario ya que se desenvuelven en esta sociedad
gaseosa (SCOLARI, 2021), pues, en definitiva, como indican Romero, Ambrés y Trujillo (2020, p.
19-20):
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En él participan no solo cuestiones intrinsecas a estos jovenes y su propia identidad lectora
(gustos, preferencias, formatos, ocio..), sino también agentes extrinsecos, tanto media-
dores institucionales (escuela, bibliotecas escolares, administraciones educativas..) como
mediadores no institucionales (familias, iguales, librerias, editoriales, medios de comunica-
cién convencionales y alternativos, como YouTube, booktubers, wattapad, instagramers,
etc.).
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