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Tucson: The University of Arizona Press
(Critical Green Engagements). 162pp

Felipe Vander Velden
UFSCar

As espetaculares imagens do mundo natural, especialmente neste contexto
contemporaneo de urgéncia, definido como Antropoceno, elicitam num publico
hoje imaginado como global uma série de respostas cognitivas, emocionais e,
sobretudo, praticas. A migragao em massa de antilopes pelas savanas do leste da
Africa ou as dramaticas cenas de ursos polares sofrendo com o derretimento
do gelo artico causado pelo aquecimento do clima daTerra, por exemplo, que
podemos ver em fotografias e documentarios amplamente difundidos por meio
de midias diversas, nos conduzem a imaginar certos espagos, a natureza exis-
tente nesses espagos, e as formas possiveis de relagao com eles, desde o apoio
aos esforgos e as politicas conservacionistas governamentais e nao governamen-
tais at¢ a vontade de experimentar pessoalmente essas paisagens, por meio do
assim chamado turismo ecologico. Essas mesmas imagens, entretanto, operam
de maneiras mais perversas sobre seus espectadores: construindo a natureza
pristina e intocada de certos lugares, simplificam ou apagam sua variedade
sempre conflitante de historias humanas e ndo humanas, desconectando-os de
questdes politico-economicas relacionadas a sua propria produgao, conjurando
espagos sanitizados fora do tempo e do espago situados, em que o mesmo capital
que produz as imagens do sucesso da conservagao da natureza selvagem con-
vence a todos nos da necessidade de produgao de mais imagens que, por sua vez,
possam extrair de n6s mais apoio ao turismo, ao consumo consciente e a outras
formas de capitalismo verde (green capitalism). O que nio tem prego — a natu-
reza pristina — passa, entao, a té-lo, porque as imagens do mundo natural nos
instigam a desfrutar dele de certas formas oferecidas pelo mercado, incluindo
o consumo cada vez mais intenso das proprias imagens do “espetaculo da natu-

reza”. Nesse sentido, consumir a natureza (por meio do lazer e do turismo) e
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consumir as imagens da natureza (filmes, videos, fotografias, propaganda) se
tornam, virtualmente, uma s6 e mesma coisa.

Essa produgao e difusao massiva de imagens que, entrelagando o mundo
natural e a acumulagao do capital no inicio do século XXI, levaram a uma estra-
nha associa¢ao — espetacular, em varios sentidos — entre conservagao ambiental,
mercado e capitalismo (ou entre natureza, imagem e dinheiro), ¢ o tema central
deste livro de seis capitulos, escrito pelo antropologo Jim Igoe, a partir de suas
duas décadas de pesquisa na Tanzania (Africa oriental). A obra é parte de uma
série editorial na University of Arizona Press (Critical Green Engagements — Inves-
tiganting the Green Economy and its Alternatives) destinada a publicar investiga¢es
sobre multiplas facetas da assim chamada “economia verde”, as modalidades (e
possibilidades) de conservagao ambiental na atual era do neoliberalismo avan-
cado, que articulam, de modos variados e nem sempre transparentes, a saude
ambiental e o crescimento economico.

Se a natureza ¢ ou nao ¢ algo em si mesma, um dado do — ou o que, afinal,
constitui o — mundo real, ¢ certo que ela ¢ cada vez mais plasmada na forma
de imagens que circulam por variadas midias mundo afora; sabemos, desde
Marx, que o dinheiro pode transmutar o imaginario em real, sensual, e ¢ isso,
segundo Igoe, que ele faz com a natureza. Essas imagens pervasivas constituem
parte fundamental do modo como os mercados também conjuram a natureza,
na forma da mobiliza¢ao de recursos visuais que servem aos lucros que se mis-
turam com os beneficios trazidos pelas politicas de conservagao ambiental e com
os negocios do turismo e do consumo sustentaveis. Se as “visdes panoramicas”
do sublime romantico oitocentista professavam uma natureza pura e imacu-
lada pela agao humana, hoje, o veloz ¢ ilimitado movimento das imagens e do
dinheiro alteram dramaticamente nossa relacao com — até mesmo nossa forma
de pensar e conhecer a, e fruir da — natureza que se produz no seio do que Guy
Debord chamou de sociedade do espetaculo.

Esta circulacao de imagens estonteantes cria, nos tempos atuais, a mesma
natureza selvagem do passado, simultaneamente fabricando as proprias possi-
bilidades da protegao do meio-ambiente por meio do capital que, movendo-se
rapidamente, cria, entre outras coisas, uma sensibilidade e uma responsabilidade
globais para com a natureza que apaga as distingdes espago-temporais e culturais
em um mundo pensado como global(izado) e dirigido pelo consumo. A natu-

reza ¢ transformada em imagens e mercadorias de consumo generalizado que,
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por sua vez, tornam-se dinheiro, que gera, no limite, mais imagens e produtos,
que levam a continua produgao da... natureza! Uma natureza pela qual todos os
cidadaos do mundo somos responsabilizados, e que podemos proteger por meio
do consumo consciente e do uso expansivo da tecnologia que nos conecta rapi-
damente com as multiplas questoes que aguardam politicas urgentes. Note-se,
todavia, que esta conexao pode até ser descrita como ativa e decisiva, mas nao
nos permite, afinal, deixar o lugar passivo do nao-especialista; cidadaos comuns
s6 agem quando consomem, e o que importa, mais do que seus recursos, ¢ sua
condi¢ao mesma de espectadores porque todo espetaculo, 6bvio, precisa deles.

A natureza da Tanzania — assim como a de outros paises em que a natureza
se tornou um recurso economico crucial (justamente, note-se, por ser imagi-
nada nao como um bem, mas como um terreno totalmente livre de todo tipo de
intervencao humana) — converte-se, assim, em uma “marca” (brand). Documen-
tarios, filmes, animagGes, musicas e a publicidade daquele pais — ou, daquela
“marca” —, cuidadosamente preparados e encenados, capturam a imaginagao e
os bolsos das classes abastadas do hemisfério norte em busca do contato revigo-
rante com a natureza, busca que ¢ produzida pela mobilizagao das imagens e que
serao, posteriormente, alimentadas pelas novas imagens produzidas por esses
mesmos atores. Nestas a¢oes, cidadios afluentes estao a0 mesmo tempo con-
sumindo e produzindo (prosuming) o meio ambiente e a vida selvagem como
mercadorias. E nesse consumo verde — que vai, como mostra o autor, do eco-
turismo aos museus, dos documentarios aos produtos com selo verde — nos,
amalgamando modos de ver e de viver com o dinheiro e a tecnologia, salvamos
nao s6 o mundo, mas também nos mesmos. Salva-se o mundo consumindo-o
(:92)! E consome-se, sempre, como individuos, expondo-se, assim, a ilusao da
agao coletiva sob a ¢gide do neoliberalismo.

Mas este processo, alerta o autor, s6 acontece porque os espagos reais sao
apropriados e, em seguida, produzidos por suas proprias imagens. Certos ele-
mentos do mundo real — a marcha dos pinguins, a migragao de antilopes, os
ursos polares caminhando pelo gelo cada vez mais fragil — sao capturados, singu-
larizados e convertidos em potentes imagens representacionais de regioes intei-
ras, apagando, assim, a miriade de outras historias e de outras modalidades de
visao e de relagao com o espago, muitas delas conflitantes entre si. Esses encan-
tadores “instantaneos” do mundo natural acabam, ao final, por serem traduzidos

no imaginario abstrato — pois as narrativas textuais sao todas elas notavelmente
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semelhantes — que associa o crescimento economico a satide dos ecossistemas,
como se fora do capitalismo nao houvesse salvagao para a natureza — algo com
o qual os turistas endinheirados que movimentam a conservagao ambiental na
Tanzania, por exemplo, concordam de bom grado, sustentando a ideia de que a
unica forma de resgatar o mundo ¢ ver o mundo (seeing the world to save the world
— titulo do terceiro capitulo do livro). E este consumo visual abre as portas para
outras formas de consumo que se disseminam de cima para baixo — das elites
para as classes meédias — alinhavando turismo, conservagao e desenvolvimento
e sedimentando a crenga em que s6 o crescimento econémico podera garantir
plenas justicas social e ambiental. Nesse mesmo movimento — que Igoe etno-
grafa em varios contextos —, os conflitos entre distintas abordagens da crise
ambiental pela qual passa o planeta sao escamoteados em nome do amplamente
difundido potencial que a alianca entre tecnologia e 0 mercado podem fazer pela
natureza ameagada. Conforme aponta o autor, a conversao desta natureza em
mercadoria — colocando prego naquilo que ¢ (ou era) visto como incalculavel
— alavanca multiplos e gigantescos negocios, que tém como propositos simulta-
neos o investimento capitalista e o desenho do futuro.

Igoe, assim, nos alerta para a nao inocéncia das imagens do mundo natural,
da urgéncia do consumo consciente e das estratégias conservacionistas, precisa-
mente porque esses sao produtos deste espetacularizado mundo do capitalismo
tardio em que a natureza ¢ convertida em mercadoria (valor de troca) ja que, ale-
ga-se, s6 o mundo corporativo podera cuidar o planeta. E nos incita, a cada vez
que assistirmos comovidos a um video sobre a natureza selvagem, quando enga-
jados em uma viagem a um destino “selvagem”, na figura¢ao de um bioma em um
parque tematico, na procura pelo selo verde de um produto na gondola do super-
mercado, ou, ainda (e por que nao?), em um badalado congresso internacional de
ambientalistas, a pensar que as imagens, assim como o dinheiro, circulam veloz e
amplamente, produzindo (e administrando, e comercializando), nesses movimen-
tos, sua propria natureza — uma especie de “segunda natureza” ou mesmo uma
utopia, podemos dizer, tornada em mercadoria padrao esvaziada de suas varias
historias e usos divergentes (assim como nos parques da Disney), em que “capi-
talismo, cultura e ecologia sao alegremente combinados” (:53) — por meio de
formas de conexao e desconexao que sao, em esséncia, modalidades de alienagao.
A natureza precisa urgentemente de historias radicalmente alternativas contra as

narrativas fantasmagoricas que o capitalismo conta de si e para si mesmo.
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