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Alexandro Moura Araujo!
Eduardo Magalhaes Ribeiro?

Feiras, feirantes e abastecimento:
uma revisdo da bibliografia brasileira sobre
comercializacao nas feiras livres3

Introducido

No Brasil as feiras livres remontam ao periodo colonial. A importancia
dessas feiras se manifesta no abastecimento direto de consumidores, na
geracdao de renda para a populagdo rural e na animagdo do comércio
urbano. Mas sua relevancia ultrapassa a economia para compreender
também habitos alimentares, costumes sedimentados e a prépria cultura.

Prova isso o destaque das feiras nas diversas manifestagdes culturais
brasileiras.

Luiz Gonzaga exaltou a feira de Caruaru em misica de 1957, pois “de
tudo que ai no mundo, nela tem pra vender”. Sivuca, em 1978, resumiu o
mosaico das feiras nordestinas de varejo em “Feira de mangaio”. E
Elomar destacou a importancia da feira para a moga do campo em “O
pedido” (1982), um longo rol que, matreiramente, a moga passa ao amigo,
pois “ja que tu vais 14 na feira, traga de la para mim”, e encomenda “agua
da fuldé que cheira, um nuvelo e um carmim (...)” e, dengosa, pede que
“ah, se o dinheiro desse, eu queria um trancelim...”

Feiras foram eternizadas no cinema. Numa delas, o vaqueiro Manuel
selou seu destino ao matar o patrdo e, por escolha, acompanhou o beato
Sebastido; depois, por falta de escolha, se transformou no cangaceiro
Satands ao se unir ao bando de Corisco, na férmula usada por Glauber
Rocha em Deus e o diabo na terra do sol (1964) para resumir os destinos dos
camponeses do Semidrido. Em A grande feira (1961), Roberto Pires
registrou os feirantes em confronto com a empresa que ambicionava o
espaco da feira baiana de Aguas de Meninos.

As feiras também foram cenarios de romances, contos e cronicas.
Alexandre e outros herois, de Graciliano Ramos, Terra de Caruaru, de José
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Conde, Doidinho, de José Lins do Régo, Gabriela cravo e canela e A morte e a
morte de Quincas Berro D’Agua, de Jorge Amado, ambientaram seus
personagens em feiras livres. Em Feiras e mafuds, Lima Barreto descreveu
com luxo de detalhes as feiras do Rio de Janeiro.

Como as artes, embora com menor visibilidade, também a produgao
técnica e cientifica brasileira se debrucou sobre feiras livres. Ja foram
estudados, em todo o pais, feiras, feirantes e consumidores, sua
importancia e seu papel no abastecimento, na seguranga e soberania
alimentar. Este artigo tem como objetivo analisar esses estudos: partindo
da produgdo cientifica, detalha caracteristicas gerais, regionais e
especificas das feiras, destacando as similaridades e as diversidades deste
fendmeno social, econdmico e cultural.

Metodologia

O artigo se baseia num levantamento bibliografico sisteméatico de
estudos sobre as feiras livres brasileiras, catalogados em arquivos,
bibliotecas e pédginas da rede de computadores abertas ao publico. O
levantamento, realizado entre agosto e dezembro de 2017, explorou o
acervo das plataformas Capes, Scielo, Google Académico e Google Web,
compreendendo as diversas formas de edi¢do, independentemente do ano
da publicacdo. A busca foi orientada por descritores associados as feiras:
feira, feira livre, feirante, abastecimento urbano, comercializa¢ao agricola,
agricultura familiar, seguranca alimentar, producdo agricola familiar,
venda direta, circuito curto, agroindustria familiar, soberania alimentar;
esses termos foram pesquisados também em combinacdo. A medida que
surgiam, as referéncias eram classificadas segundo as palavras-chaves;
como parametro, a pesquisa selecionou trabalhos compreendidos até a
décima pagina da busca. A partir desses critérios foram selecionados
trabalhos qualitativos e quantitativos que analisaram feiras livres no
Brasil, e excluidos trabalhos que trataram indiretamente do tema — por
exemplo: estudos tedricos sobre comercializacdo que abordavam feiras
livres apenas como canal de vendas.

Usando este padrao, foram coletados 434 trabalhos, que foram
classificados a partir das principais caracteristicas, sendo que a primeira
— valorizando as diferencas regionais entre feiras — foi a distribuicdo
regional. Em seguida, os trabalhos foram classificados por veiculo de
origem, usando critérios da Plataforma Lattes/CNPq: periédicos
cientificos indexados, resumos e artigos completos publicados em anais
de eventos, livros e capitulos, monografias, trabalhos de conclusdo de
cursos de especializacdo, dissertagdes, teses e relatorios técnicos. Depois,
foram organizados por ano de publicacdo para identificar tendéncias
temporais de pesquisas. Feito isso, foram analisados titulos, objetivos,
resumos e metodologia dos trabalhos, que, por fim, foram organizados
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segundo a classificacdo de dreas da Capes: primeiro nivel (Ciéncias da
Vida, Humanidades, Ciéncias Exatas, Tecnolégicas e Multidisciplinar), e
segundo nivel, ou “grandes areas” de Ciéncias Sociais Aplicadas, Ciéncias
Humanas, Ciéncias Agrérias, Ciéncias Biolégicas, Multidisciplinar,
Linguistica, Letras e Artes, Ciéncias da Sadde, Engenharias e Ciéncias
Exatas e da Terra.

Em seguida, diante do grande ntimero de trabalhos, foram combinados
trés critérios para selecionar quais seriam lidos: (i) distribui¢do regional,
cobrindo as grandes regides do pais; (ii) amplitude de abordagem,
selecionando estudos que compreendiam a totalidade da feira (dindmica
de mercados, pregos, produtos); (iii) relevancia, indicada pelo nimero de
citagcdes no Google Académico e Periddicos Capes. Para evitar desvios e
acentuar a diversidade, foram analisados os resumos dos trabalhos. Ao
final, foram analisados 50 estudos, representando 11,50% da produgdo
identificada. Nestes, foram avaliados pontos essenciais das abordagens,
agrupando-os quando os temas abordados apresentavam similaridades.
Os resultados do estudo estdo apresentados a seguir.

Situando o corpus do estudo

A grande quantidade de estudos sobre feiras livres deriva da sua
importancia. Carmo (1994) notou que, nos anos 1990, 51% das familias
urbanas do Brasil compravam em feiras; Ribeiro (2007) mostrou que, em
2005, 70,60% das familias urbanas de municipios do vale do
Jequitinhonha compravam em feiras. Freitas (2015) revelou que em 2009
feiras respondiam por 10,39% do abastecimento metropolitano de frutas e
23,72% do abastecimento de pequenas cidades. Além disso, feiras sdo
essenciais para os produtores: geram rendas em vendas a vista, reduzem
custo de comercializacdo, estimulam interacdo entre produtores e
vendedores, e permitem ao agricultor acessar servicos urbanos (ANGULO,
2002; ANJOS, GODOY; CALDAS, 2005; RIBEIRO, 2007; COELHO, 2008).

Mas feiras também sdo importantes para a seguranca do abastecimento
alimentar. Consumidores acreditam que alimentos comprados do
produtor sdo mais sadios e que, a0 mesmo tempo, podem interferir na
qualidade (MALUF, 1999; GODOY, 2005; DIAS JUNIOR, 2015). E,
aproximando vendedores e compradores, feiras valorizam a soberania
alimentar e cultural; superam o carater restrito de ponto de venda;
cimentam relacdes de proximidade; vdo além do negécio ao unir no
mesmo espaco comércio e sociabilidade (JESUS, 1992; RIBEIRO, 2007;
SERVILHA, 2008; CASSOL, 2013). Também criam e reproduzem habitos
culturais de consumo, tantos e tdo diferenciados quanto sdo as regides
brasileiras, porque seus espagos sdo apropriados por relagdes enraizadas
no lugar (PLOEG, 2016). Dessa forma, feiras podem ser compreendidas
como espagos de economia de proximidade, de habitos culturalizados, de
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canais marcados pela informalidade dos negdcios e pelas relacdes
costumeiras, criando “um verdadeiro encontro entre a cidade e o campo”
(ANDRADE, 1987: 103; ver também FORMAN, 2009).

Resultados

Essa importancia das feiras livres se manifesta nos 434 estudos
brasileiros catalogados sobre o tema. Para divulgéd-los, foram usados
canais variados: periédicos cientificos abrigaram 155 trabalhos; artigos
apresentados em eventos cientificos totalizaram 97 trabalhos, e resumos,
67; dissertacdes de mestrado representaram 59 trabalhos; ainda foram
produzidos 14 livros, 24 monografias, 9 teses e 8 relatérios. Percebe-se que
foram feitos mais estudos sobre feiras do Nordeste (44,47 %), seguidos por
Sudeste (18,89%), Norte (13,37%), Sul (12,90%) e, por fim, Centro-Oeste,
com 10,37% do quantitativo analisado (Tabela 1).

Tabela 1 - Meios de divulgacao de trabalhos sobre feiras livres distribuidos
por regides de origem, em nimeros absolutos e percentuais

Fonte | SE | S | cO | NE | N | Total | Percentual
Artigos em periddico cientificos 33 14 21 66 21 155 35,71
Resumos publicados em anais deeventos 8 10 0 34 15 67 15,44
Artigos publicados em anais de eventos 15 18 11 45 8 97 22,35
Livros 4 1 2 6 1 14 3,23
Monografias de cursos de graduagao 7 4 1 10 2 24 5,53
Monografias de cursos de especializaggo 0 0 1 0 0 1 0,23
Dissertac¢des 9 6 9 27 8 59 13,59
Teses 1 3 0 4 1 9 2,07
Relatérios/documentos técnicos 5 0 0 1 2 8 1,84
Total 82 56 45 193 58 434 100,00

Fonte: Pesquisa documental, 2017.

Nota-se que o ntimero de estudos sobre feiras cresceu a partir dos anos
2000 (Tabela 2). Isso pode se dever as fontes pesquisadas, pois trabalhos
anteriores aos anos 2000 certamente ndo foram digitalizados, sendo por
isso menos citados. Mas talvez tenha mais importancia o crescimento da
pesquisa sobre agricultura familiar e seguranca alimentara a partir de
estimulos de programas criados pelo Ministério do Desenvolvimento
Agrério (MDA) desde 1998 e pela legislagdo para agricultura familiar
posterior a 2006.
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Tabela 2 - Década das publicagcdes sobre feiras livres, em numeros
absolutos e percentuais

Década Produgao Percentual (%)
Anteriores a 1990 4 1
1990-2000 7 2
2000-2010 122 28
Posteriores a 2010 301 69
Total 434 100

Fonte: Pesquisa documental, 2017.

Percebe-se que os trabalhos abordaram principalmente espacos, relagdes
e caracteristicas das feiras (42% deles), e alimentos e grupos de produtos
(40%). Mas também analisaram feirantes (33% dos trabalhos) e
consumidores das feiras (23%). Usaram principalmente metodologias
qualitativas (78% dos estudos); apenas 13% fizeram estudos quantitativos
e 9% combinaram métodos quali e quantitativos.

Nas “grandes areas” da Capes, os estudos se concentraram nas Ciéncias
Sociais Aplicadas (41%), analisando estratégias de comercializagdo,
trabalho e geracdo de receitas. Em seguida, vém trabalhos de Ciéncias
Humanas (28%), estudando relagdes entre feirantes e fregueses, questoes
culturais e de memoéria. Existem trabalhos também nas Ciéncias da Satde
(17%), compreendendo ergonomia, satide e seguranca do trabalho nas
feiras; em menor quantidade, apareceram outras grandes areas, conforme
o Gréfico 1. Nas grandes areas de Engenharia e Ciéncias Exatas e da Terra
nao foram encontrados trabalhos sobre feiras.

Grafico 1 - Percentual de trabalhos sobre feiras livres nas grandes areas
Capes (segundo nivel)

Fonte: Dados de pesquisa documental, 2017.
Tipificacdo das feiras

Os estudos indicam grande diversidade nas feiras brasileiras. Nelas, as
especificidades regionais se manifestam e influem na comercializagdo, em
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estratégias de vendas e relacdes socioecondmicas. Considerando variacoes
regionais, feiras livres podem ser agrupadas pelas caracteristicas descritas
a seguir.

Quanto ao feirante

A frequéncia a feira é um trago diferenciador de feirantes: alguns
vendem no mesmo lugar um dia por semana (ANGULO, 2002; GODOY,
2005; ANJOS; GODOY; CALDAS, 2005); outros se deslocam, cada dia num
lugar ou cidade, geralmente vendendo producéo alheia, como é frequente
no Nordeste (GARCIA, 1983; GARCIA JR., 1983; FORMAN, 2009; COELHO,
2008). E existe o feirante fixo, todo o tempo no mesmo mercado e ponto
de venda, que definitivamente nao é produtor; vende producdo alheia,
denominado as vezes de atravessador (GODOY, 2005) ou mercadante
(SERVILHA, 2008; RIBEIRO, 2007).

Quanto ao tipo de feira

Feiras podem ser pontos de vendas de agricultores familiares
(“feirinhas” ou “feiras livres”) ou contar apenas com atacadistas que
abastecem dareas urbanas (“feirdes”, conforme GARCIA, 1992). No
Nordeste, as feiras podem ser classificadas ainda em “feiras de usina”,
quando ofertam produtos agricolas e industrializados e atendem a vérias
localidades préximas (FORMAN, 2009). Quando ha apenas produtor
direto, pode ser denominada “feira urbana de abastecimento” ou “feira
do produtor”; pode ser “feira de mercado”, quando ha presenca de
intermediarios (PAZERA JR., 2003; GUERRA; SOUZA, 2010).

Quanto a técnica usada no produto

Feiras podem ser “convencionais”, se vendem alimentos produzidos
com técnicas corriqueiras; “agroecolégicas” ou “organicas”, se vendem
alimentos produzidos segundo normas ambientais, com certificagdo e
gestdo integrada da producdo e venda, geralmente relacionada ao
associativismo (GODOY, 2005; ANJOS; GODOY; CALDAS, 2005). A Caisan
(Camara Interministerial de Seguranca Alimentar e Nutricional
/Ministério do Desenvolvimento Social), em 3.726 feiras brasileiras,
encontrou 5,64% delas agroecolégicas e 36,37% convencionais, com
presenca de produtos agroecoldgicos.

Quanto aos setores

De acordo com a regido, feiras costumam se dividir em areas, espagos
delimitados para vendas dos mesmos produtos. Certamente a divisao
mais conhecida é nas feiras nordestinas, divididas em feira de raizes e
ervas, de flores, bolos, doces, ferragens, fumo, corda etc.; entre essas,
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destaca-se a feira do “mangaio”, setor de retalho e miudezas, que vende
palhadas, argilas, sucatas, bens a precos baixos (GARCIA, 1983; IPHAN,
2006; PALMEIRA, 2014; FERNANDES JUNIOR, 2015). Feiras paraenses
também se dividem em “espagos especificos: mercado de carne, mercado
de peixe, feira do agai e feira da farinha” (DIAS JUNIOR, 2015, p. 4).

Quanto as trocas

Feiras livres sdo espacos de venda a vista e prego fixado na concorréncia
(o “preco que corre”), conforme Angulo (2002). Mas existem variagdes: o
escambo das “feiras do troca-troca”, na feira de Caruaru (IPHAN, 2006), e
as trocas de pereciveis nos finais das feiras do Jequitinhonha (RIBEIRO,
2007). Uma variagao das trocas é o fim da feira em todo o Brasil, quando
cai a qualidade dos pereciveis e ocorrem redugdes de preco; em alguns
locais este momento é denominado “xepa” (PANDOLFO, 1987; COELHO;
PINHEIRO, 2009).

Tipos de feirantes

Embora tenham tragos semelhantes, feirantes tém singularidades de
ocupagdo, renda ou produto. Por isso a literatura lhes atribui diferentes
denominagdes. Feirantes “convencionais” (ANJOS; GODOY; CALDAS,
2005) ou “tradicionais” (JESUS, 1992) geralmente comercializam os
mesmos produtos, concorrem entre si, e costumam ser divididos em dois
tipos. Sdo feirantes “produtores” aqueles que produzem a mercadoria que
vendem, ou a maior parte dela (GODOY, 2005; ANJOS; GODOY; CALDAS,
2005; RIBEIRO, 2007; VALENCA, 2016); sdo feirantes “comerciantes”,
“intermedidrios”,  “mercadores” (VALENCA, 2016), ou ainda
“mercadantes”, quando compram e revendem produtos.

Intermedidrios ligam “oferta e a demanda, coletando o produto
diretamente junto aos produtores, realizando a estocagem,
beneficiamento e distribui¢ao ao comércio varejista” (GODOY, 2005, p. 74).
Palmeira (2014) percebeu que os intermedidrios das feiras nordestinas
(“retalheiros” ou “retalhistas”) eram vendedores “pequenos”, com pouco
capital, que compravam de sitiantes e vendiam por consignacdo, sendo
também chamados “fregueses de oito dias” ou “ribristas”. Mas depende
da regiao: Ribeiro (2007, p. 81) observou que o intermedidrio é minoria
nas feiras do Jequitinhonha e “costuma estar associado, além dos
manufaturados, principalmente a fumo, carnes e parte da industria
domeéstica rural”. Pandolfo (1987) definiu como “feirante de fim de
semana” o vendedor que exerce outra atividade e apenas uma vez por
semana se ocupa da feira. J4 Zanini e Santos (2017) destacam que feiras
tendem a ser mais diversificadas quando contam apenas com
agricultores/produtores.
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Quanto a renda, feirantes do Vale do Jequitinhonha mineiro se
classificam em “fortes” ou “fracos”; os fracos comercializam pequenos
volumes, com baixo valor agregado, enfrentam dificuldades de transporte
e de acesso a dgua; feirantes fortes tém mais recursos e forga produtiva, e
mantém oferta regular nas feiras (ANGULO, 2002; RIBEIRO, 2007).

Mas feirantes podem também ser denominados pelos produtos que
vendem. Quando dispdem de espago proprio para vender alimentos
prontos podem ser conhecidos como “barraqueiros” (PANDOLFO, 1987).
Quando comercializam produtos da agroindustria doméstica como
rapadura e farinha, com “a convicgdo que seus produtos eram os
melhores do mundo”, podem ser “feireiros” (ANTUNES JUNIOR, 1976, p.
182). “Raizeiros” vendem artigos medicinais, e nas suas bancas se podia
“comprar também meizinhas para todos os males, tais como ataque,
encalho, espinhela-caida, mordedura de cobra” (ANTUNES JUNIOR, 1976,
p- 183; ver também SERVILHA, 2007). “Peixeiros” e acougueiros
comercializam carnes e peixes nos mercados municipais (PANDOLFO,
1987).

Mas nas feiras existe ainda uma série de ocupagdes complementares,
como os artistas, que apresentam manifesta¢es culturais com cordel,
teatro e musica (PANDOLFO, 1987; GARCIA, 1992). Feiras também atraem
camelos, vendedores ambulantes de produtos ndo agricolas que ndo
dispdem de estrutura fixa para vendas (PANDOLFO, 1987; SOUZA, 2010).
Ser ambulante é, muitas vezes, “um refagio para todas as pessoas que,
estando sem emprego, buscam nesta atividade uma forma de garantir sua
sobrevivéncia” (PAZERA JR., 2003, p. 152). Com frequéncia se encontram
nas feiras cambistas de rifas e jogos, com espaco fixo ou circulante
(PANDOLFO, 1987). E feiras exigem trabalho de carregadores, geralmente
criangas que auxiliam clientes no carreto de compras (PANDOLFO, 1987).
Segundo Lima (2008), na feira do peixe paraense os carregadores
transportam produtos para redes atacadistas e selecionam os melhores
pescados. Existem ainda freteiros, que carregam produtos para as feiras
(LIMA, 2008), e “arrumadores” ou “chapas” que, segundo Souza (2010),
descarregam caminhdes, e “frentistas” que fazem transporte para as
bancas de feirantes. E feiras costumam ocupar “segurancas de posturas”
para a guarda durante e apds sua realizacdo, e “rapas” e “fiscais da feira”
para apreender produtos fora da legalidade (PANDOLFO, 1987).

Género

Na literatura sobre feiras as relacdes de género entre feirantes é assunto
controverso. Existem diferencas entre regides, produtos e, possivelmente,
épocas. Certamente foi Garcia (1983; 1992) quem mais refletiu sobre o
assunto. A autora observou que as feiras nordestinas sdo espagos
masculinos, embora notasse na década de 1980, na Paraiba, o crescimento
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relativo do namero de feirantes mulheres, que ocupavam 26% dos pontos
de vendas. Segundo ela, feiras refletem a divisdo sexual do trabalho que
ha nas unidades camponesas: o provedor da familia decidia sobre
produgédo e investimentos, mas existia “colaboracdo estreita entre homem
e mulher, mesmo quando o trabalho feminino, seja qual for o nivel de sua
participagdo, é considerado ajuda” (GARCIA, 1992, p. 3). Além disso,
filhos homens eram estimulados a participar das feiras; salvo quando nao
havia um filho para atuar com o pai, mogas eram admitidas apenas em
espacos especificos (GARCIA, 1992).

Herédia (2013), também analisando feiras do Nordeste, registrou que
mulheres vendiam produtos “secundarios” e seu trabalho era
considerado “ajuda”. Segundo esta autora, mulheres nao podiam vender
produtos da agricultura e da agroindustria, considerados mais
importantes para a renda da familia. Este seria um dos mecanismos para
instituir o controle masculino sobre a produgdo e a qualidade do produto.
A mulher ndo participava da negociagdo na feira, pois “opina apenas
quando consultada, o que nem sempre acontece; e no caso de ser
solicitada sua opinido, sempre se faz de forma privada, sem a presenca de
terceiros” (HEREDIA, 2013, p. 56). Se considerava que a familia seria
desvirtuada se a mulher se tornasse “chefe da familia”, confirmando a
associacao entre negdcios e costumes. Para Garcia (1992, p. 3), “a feira é
um lugar em que sao medidos nédo sé o valor dos produtos, mas também
o valor dos homens”.

Diversos autores confirmam essa perspectiva; afirma Pandolfo (1987, p.
108) que mulheres “manipulam mercadorias consideradas menos
relevantes, que exigem menor investimento”. Palmeira (2014, p. 332) foi
na mesma direcdo: na venda e no abastecimento familiar persistem
diferencas entre os sexos, e “tanto feirar (vender na feira) como fazer feira
(comprar na feira) sdo definidos socialmente como atividades
masculinas”. Um feirante enfatizou ser necesséria responsabilidade para
vender farinha nas feiras; por isso era atividade masculina: “mulher s6
vende uma coisinha maneira. Mulher ndo d4 para vender farinha, que
farinha exige muito célculo. Nao é facil vender farinha” (PALMEIRA, 2014,
p. 333).

Trabalho feminino nas feiras nordestinas, ponderando épocas e regices
dos estudos, era considerado “ajuda”. Mas a restricdo a atuacdo da
mulher feirante podia estar ligada também ao assédio, conforme Santos
(2007). No Sul do pais, Godoy (2005) também observou que mulheres (e
esposas) s6 assumem ponto de venda quando o esposo abandona o oficio.

Mas existem sutilezas culturais e regionais.

A presenca masculina é majoritaria nos pontos de venda das feiras
livres paraenses de Cametd, mas as mulheres predominam na venda de
alimentos prontos (DIAS JUNIOR, 2015). Na regido amazonica, Vargas
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(2015) observou grande participacao feminina nas feiras livres, e trabalho
majoritariamente familiar na producdo. Agricultoras atuavam nas feiras
livres e, também, em outras atividades: lecionando, costurando, mostra
combinagdes “dentro da relagio de género, bem como miultiplas
atividades, com trabalhos que lhes proporcionem renda fixa, sendo o
trabalho da agricultura e feira uma renda extra” (VARGAS, 2015, p. 86).

No Jequitinhonha mineiro, Ribeiro (2007) observou presenga marcante
de mulheres feirantes na venda de alimentos prontos; mas na produgdo e
nos pontos de venda da feira o trabalho era sempre familiar. Na mesma
regido, Angulo (2002) percebeu a importancia produtiva das mulheres nas
feiras. E Silvestre et al. (2011) destacaram que as feiras de Sdo Francisco,
ao norte de Minas Gerais, sdo conduzidas predominantemente por
mulheres, ressaltando sua importancia na comercializagdo e nos ganhos
para a familia.

Rendas, precos e economia local

Feiras livres tém grande importancia na renda de produtores e
vendedores. Herédia (2013), Forman (2009) e Palmeira (2014) observaram
a importancia do comércio para as unidades familiares camponesas.
Cassol (2013) indicou que feira era a principal fonte de receitas para 48%
das familias feirantes que pesquisou; embora tivesse importancia para os
ganhos dos demais pesquisados, o autor concluiu que feira “é essencial
para a manutencdo das familias do meio rural e na atividade agricola,
posto que seja importante fonte de renda” (CASSOL, 2013, p. 124). Para
Godoy (2005), feiras permitem que o feirante do Sul do Brasil obtenha
rendas monetdrias, mesmo quando tem pouco estoque de produtos,
custos elevados com transporte, e ndo disponha de estruturas de
marketing, como tém as redes varejistas.

Mas, embora sejam importantes, nem sempre essas rendas sdo
expressivas. Forman (2009) observou o nivel reduzido de estoques,
destacando que acreditava serem muito baixas as margens de
rentabilidade, apesar de dificeis de serem calculadas. Ribeiro (2007, p. 67)
notou “que fica tecnicamente impossivel estabelecer com seguranca a
renda gerada e consumida por agricultores familiares feirantes, salvo nos
raros casos em que ela se origina de uma unica fonte monetaria”.
Segundo Coelho (2008), nas feiras de Cascavel e Ocara (CE) apenas
feirantes que comercializam carnes de primeira qualidade conseguem
rendas elevadas; feirantes que vendem mitdos tém, geralmente, rendas
menores. Por outro lado, feirantes que comercializam especiarias com
menor valor agregado, como produtos de extragdo vegetal, sdo os que
conseguem menores rendas das feiras; daf a importancia da observagdo
feita por Ribeiro (2007) e Coelho (2008), que notaram a importancia dos
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programas publicos de transferéncia de renda para os feirantes, que
combinam recursos a fim de melhorar os ganhos.

A formacao de precos na feira combina muitas varidveis, pois se trata de
mercado concorrencial com diferenciacdo reduzida dos produtos.
Segundo Ribeiro (2007), os pregos nas feiras do Jequitinhonha resultam da
média dos precos do comércio local e daqueles praticados por outros
feirantes; é definido em cada feira como “o preco que corre”; ou seja, o
preco praticado por todos os vendedores da feira, derivado do
levantamento que fazem de precos médios praticados no dia; assim
decidem também a quantidade a ser vendida (ANGULO, 2002). Garcia Jr.
(1983) destacou que, diante da flutuagdo de pregos, feirantes costumam
consumir os produtos que ndo alcancam os precos esperados.

De acordo com muitos dos autores pesquisados, o valor agregado influi
muito no preco porque diferencia um produto dos demais. Mas ha muita
sutileza, e diferenciais de valor agregado podem se originar de matéria-
prima, qualificacdo e fama do produtor, localidade de origem ou técnica
de preparo. Antunes Junior (1976, p. 182) anotou que, na feira, um
feirante afirmava que “o prego é este mesmo; ninguém vende um artigo
melhor [que outro]”; mas, na negociacao, enfatizava a qualidade do seu
produto, que o valorizava perante os concorrentes.

A sazonalidade também influi na variagdo de pregos (MALUF, 1999),
assim como a escassez ou abundancia relativa do produto (ANGULO,
2002). Variacbes também sempre ocorrem ao fim da feira, na “hora da
xepa ou hora da viragdo quando o produto que, no inicio da feira, custa
um prego muito alto para as camadas de baixa renda torna-se, no fim da
mesma feira, bastante acessivel” (PANDOLFO, 1987, p. 28). De acordo com
um estudo,

os precos podem cair até 50%, pois o feirante ndo quer voltar para
casa com a produgédo. Os precos tanto sofrem variagdes no correr do
dia quanto no correr do més e do ano. Variagdes ao longo do ano
sdo acentuadas; os feirantes conhecem bem essa situagdo e
procuram vender mais rapido e o melhor preco. (RIBEIRO, 2007, p.
126)

Nas feiras de Campina Grande (PB), os precos variavam também por
influéncia do mercado varejista. As alteragdes eram derivadas das
préticas dos supermercados, que influiam nos hordrios das feiras, no
comportamento e na negociagdo com os clientes. Dessa forma, “na
construgdo dos precos, feirantes, fornecedores e clientes participam
ativamente tanto no processo de formagdo dos precos quanto no processo
de regulagdo” (MORAIS, 2016, p. 128).

Também existem pressdes de intermediarios sobre os produtores.
Segundo Moreira (1992), ao colocar precos mais reduzidos, intermediarios
forcam feirantes produtores a seguir a queda com receio de prejuizos.
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Palmeira (2014) também notou que precos considerados essenciais na
feira, como farinha e cereais, sdo determinados por atacadistas e
comerciantes.

Resumindo, precos nas feiras livres dependem de oferta, sazonalidade,
intermediarios, comércio urbano e qualidade; e esta ultima pode ser
determinada objetiva ou subjetivamente.

Os precos se transformam em ganhos para feirantes, e feirantes
produtores combinam ganhos de venda e producdo. Mas, em certos casos,
a influéncia desses ganhos vai além do sustento, e atinge as economias
locais, fortalecendo circuitos de trocas econdmicas. Porto (2005) escreveu
que feiras livres se inserem em “circuitos inferiores” da economia,
fornecendo produtos e servigos artesanais ao consumidor; segundo a
Cepal (2014), feiras livres sdo “circuitos curtos” que abreviam mais as
relagdes com o consumidor. Maluf (2004) observou que, na
comercializagdo, a agricultura familiar se insere em circuitos produtivos
regionais que integram produtores, cooperativas e associagdes familiares.
A venda de producdo familiar em feiras, “circuitos curtos” ou “mercados
de proximidade” favorece a oferta, reduz custos e aumenta receitas,
permitindo “realizar localmente o trabalho de venda, concorrendo assim
para a manutencdo dos empregos no territério” (FRANCOIS, 2000, p. 13).

As rendas dos feirantes entram nos circuitos locais do dinheiro, suas
receitas passam as maos de comerciantes que recebem pelas compras de
bens ou servigos (RIBEIRO, 2007). Assim, rendas de feirantes
movimentam “bares, boates, restaurantes, casas lotéricas, lanchonetes,
oficinas, saldes de beleza e outros estabelecimentos [que] ganham
intensidade nos dias de feira” (GUERRA; SOUZA, 2010, p. 130). A feira se
torna “indicador da dindmica econdmica dos municipios” (COELHO, 2008,
p- 21) pela circulagdo local das receitas.

Técnicas de vendas nas feiras

Feirantes diferenciam seus produtos para negociar melhor, pois feira é
palco do saber-fazer da negociagdo, exige técnicas proprias de marketing,
de “quantificacdes, medicGes, classificacdes, comparacdes, elegendo e
utilizando os conhecimentos e instrumentos de que eles [os feirantes]
dispdem em seu contexto imediato” (ALMEIDA, 2017, p. 15).

O feirante de Fortaleza, por exemplo, aprende essas técnicas ao
reproduzir o comportamento de familiares e de outros feirantes que
transmitem um “conjunto de habilidades que o torna capaz de dominar
toda a linguagem e gestos do ato de comercializar, assim como a
manipulagdo correta dos objetos e das mercadorias, ou seja, de como
apresentéd-las de forma a atrair o fregués” (MENEZES, 2005, p. 61). Silva
(2008) considera que a estratégia do feirante comega na montagem da
banca e alcanca a comercializacdo, a divulgacado audiovisual do produto e
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as formas de pagamento. Feirantes se comunicam com os fregueses, mas
também entre si, estabelecendo ajuda mitua, resolvendo necessidades de
produtos, trocos e informagdes. Analisando os sons das feiras, Zanini e
Santos (2017, p. 45) mostraram que palavras e atitudes “procuram engajar
os fregueses nas compras e mesmo nas conversas. Anunciar um produto
ndo é apenas gritar seu nome e prego, mas inseri-lo nas possibilidades de
troca que tém lugar no mercado, apresentando-o como algo especial”.

Essas técnicas de vendas sdo, também, sutis. Em Len¢6is do Rio Verde,
os erveiros das feiras, sabendo que seus produtos se diferenciavam
principalmente a partir da percepcao de seus efeitos medicinais, se
esmeravam para convencer fregueses sobre suas qualidades; esclareciam
que “casca de canela de ema e a catuaba precisavam ser tiradas na lua
forte, num movimento de baixo para cima e levadas na mesma posigdo da
caixa, [..] os fregueses acreditavam piamente neles, e isto era
fundamental” para as vendas (ANTUNES JUNIOR, 1976, p. 182). H& uma
relacdo préxima entre feirantes e fregueses que conecta campo e cidade
por meio dos alimentos ou pela valorizacdo de técnicas produtivas
(GODOY, 2005). Este autor salienta que, embora os fregueses planejem
suas compras, sdo levados a adquirir mais produtos pelo destaque que
nas feiras recebem os bons pregos, as ofertas e promogoes.

Um procedimento adotado pelos feirantes para aumentar vendas é
ocultar os precos nas bancas para forgar a interagdo com os fregueses, pois
0 preco s6 aparece a medida que os clientes perguntam (MORAIS, 2016).
Este autor ainda destaca que os fregueses tém habito de pechinchar,
tornando mais préxima a relagdo feirante-fregués. Segundo Guerra e
Souza (2010), feirantes ganham clientes ocupando pontos de passagem,
tornando a aproximacao fisica inevitavel. Kinjo e lkeda (2005) ressaltam
usos de cores dos produtos para destacar sua oferta e a degustagdo de
produtos nas bancas como estimulo para as compras.

Feirantes criam estratégias de vendas para reduzir impactos negativos
sobre produtos pereciveis. Palmeira (2014), além de outros autores,
mostrou que feirantes pernambucanos admitiam reduzir precos com o
propésito de evitar que um produto sobre na feira. Também se esfor¢am
para vender muito nas primeiras horas da manha, evitando a queda de
precos que ocorrerd com a chegada tardia de caminhdes de intermediérios
(PALMEIRA, 2014). A escolha do dia da feira pode ser importante para as
vendas: nas dreas canavieiras, as feiras aconteciam aos domingos para
atender cortadores de cana que trabalham durante a semana; igrejas
interferiam para impedir feiras aos domingos, evitando coincidir com
celebragdes (GARCIA, 1992). E na feira cearense de Aprazivel, feirantes
divulgavam seus produtos numa revista local, a precos razoaveis; na
mesma cidade também usavam uma motocicleta com alto-falante para
divulgar produtos (PARENTE, 2015).
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As feiras exigem ainda calculo préprio, denominado as vezes “saber
etnomatematico”, pois necessitam “em suas atividades, conhecimentos
matematicos que vao além do seu nivel de escolaridade” (ALMEIDA,
2017, p. 14). Essa autora chama a atencdo para a “légica do troco” dos
feirantes, que arredondam ou ddo descontos nos precos quando ndo
dispdem de troco. Gayer et al. (2009) citam o raciocinio “sessenta igual a
um” usado para contar pés de alfaces que formam “lotes”, e informam
que feirantes resolvem “as partes ruins da conta” retirando do calculo
valores decimais para torna-los préximos de ntimeros inteiros; depois os
decimais sao reinseridos na conta.

Feirantes do Jequitinhonha, em Minas Gerais, davam prazos a fregueses
para pagamentos das compras: ao final das feiras ou até uma semana
(ANGULO, 2002). Nessas mesmas feiras, Ribeiro (2007) revelou que as
compras eram a vista, mas, dependendo do fregués, feirantes abriam
crédito. Para Coelho (2008), feirantes-revendedores fazem seus
pagamentos apds as vendas (no “apurado”), por isso vendem sempre a
vista.

Mas em feiras, além de vendas, acontecem trocas. Das feiras do “troca-
troca” de produtos de segunda-mao em Caruaru participam produtores e
intermediarios, trocando de bolsas a eletrénicos, embora pouco se saiba
sobre a origem de muitos desses produtos (IPHAN, 2006). No
Jequitinhonha, Angulo (2002) destacou que parte da sobra da feira é
trocada na propria feira ou nas comunidades rurais. Na mesma regido, os
feirantes fazem trocas para se abastecer de produtos que ndo tém em seus
rocados, envolvendo produtos diversos: “troca-se, por exemplo, uma
medida de farinha de mandioca por rapadura, duas medidas de farinha
de mandioca por um quilo de carne” (RIBEIRO, 2007, p. 128).

Trocas em feiras estreitam as relacdes entre feirantes e fregueses.
Nessas, “ha a hospitalidade (...) em forma de dédiva, o fregués ganha sua
seguranca e comodidade, o vendedor ganha a sua venda e os dois
ganham a amizade” (DIAS JUNIOR, 2015, p. 10). No Jequitinhonha,
Servilha (2008) percebeu que nas feiras acontecem trocas materiais que
envolvem mercadorias, servigos ou presentes, e simbdlicas, que envolvem
bens intangiveis: relagdes sociais, como prosas, informagdes e histérias de
vida. E notou as trocas materiais com fungdes simbolicas, quando o
feirante faz uma acao para paliar dificuldades pessoais, ou faz agrados; e
trocas estritamente simbdlicas, que envolvem apenas a sociabilidade nas
feiras, informacoes e casos pessoais; por fim, fazem trocas simbdlicas por
razOes materiais. Assim, relacdes sociais e comerciais se misturam nas
feiras (SERVILHA, 2008).
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Identidade dos produtos

Quando as sociedades se globalizam, manifestam tendéncia contraditdria
para valorizar a produgdo local, inclusive alimentos costumeiros, que se
tornam marcas identitarias, geograficas e territoriais. Os circuitos planetarios
de trocas expandidos com a liberalizacdo do comércio dos anos 1990
transformaram mercados locais e particularmente feiras livres em espagos
importantes para vendas voltadas para abastecimento adaptado as demandas
culturais, associados a soberania alimentar. Muitos dos produtos
comercializados em feiras recebem agregacdo de valor cultural e sdo
referéncia de qualidade local (ZUIN; ZUIN, 2008; WILKINSON, 2008;
PECQUEUR, 2009).

Essas pautas alimentares locais tém particularidades. De acordo com Zuin e
Zuin (2008), os alimentos que as pessoas consomem na infancia fazem parte
da memoéria alimentar. Produtos do territério recebem valores das relagdes de
confianga, dos quais “reputacdo, honestidade e amizade sdo os mais
relevantes. A qualidade, neste sentido, é atestada pela interacdo pessoal
estabelecida entre o consumidor e o produtor” (CASSOL, 2013, p. 58).

A formalizagdo dessa apreciacdo alimentar pode organizar processos
socioecondmicos de certificagdo, como Indicacdo Geogrifica (IG) e
Denominagao de Origem (DO). O segundo é menos complexo e formalizado
que o primeiro, mas ambos exigem adaptacdo de produtores a normas de
agéncias reguladoras para se efetivarem, conforme Zuin e Zuin (2008). As
certificagdes, porém, representam custos para a produgao rural familiar, por
isso é mais frequente manter essas denomina¢des na informalidade do
consumo costumeiro de produtos locais, sem monitoramento de agéncias
publicas nem registro de marcas, mas se sustentando em relacdes de
confianga entre consumidores e produtores. E o caso, por exemplo, dos
“produtos coloniais” vendidos no Sul do Brasil (ZUIN; ZUIN, 2008). Produtos
“coloniais”, “da roga” ou “da fazenda” se caracterizam por qualidades
associadas ao sabor e procedéncia, que asseguram valor agregado aos
produtos, como salienta Maluf (1999). Certificagdo desse estilo é o “Selo Sabor
Gaticho”, que revela a origem dos produtos, se baseia na agroindustria
familiar e segue normas legais, sociais e sanitdrias (SDR, 2017).

Nas feiras, esses valores sdo construidos nas trocas cotidianas entre
feirantes e fregueses, que pontuam a forga cultural do produto relacionada a
gosto, origem, matéria-prima e produtor. A compra e o consumo sdo ligados
as suas origens e, para clientes de feirantes, “as relacdes pessoais ja sdo
suficientes para atestar a qualidade dos produtos” (CASSOL, 2013, p. 40).
Padroes de qualidade local variam, dependendo da combinagdo das
preferéncias de clientes e feirantes, que negociam produtos com a mediacao
da fama e do gosto:

a goma € aprovada quando apresenta gosto azedo e textura fina, tem
que dissolver na boca. A farinha tem que ficar imida no momento em
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que entra em contato com a lingua; se a secura persistir, a farinha néo
presta. A qualidade da rapadura se conhece pelo doce, que deve no
comego lembrar a cana e no final, o mel, mas ndo pode nunca trazer ao
final travo de sal, (RIBEIRO et al., 2011, p. 14)

Esses autores ressaltam que, dadas as caracteristicas do gosto, os feirantes se
tornam vendedores exclusivos de um mercado especifico. Como os produtos
atendem particularidades alimentares locais, a feira se torna um nicho
defendido de invasores, liberto das escalas de producdo, dominado por
especialistas em produtos de gosto e qualidade socialmente reconhecidos
(RIBEIRO et al., 2011). E como é grande a diversidade alimentar no Brasil,
alguns produtos ultrapassam o nicho local e adquirem dimensdo nacional
por conta de “algo culturalmente construido, o gosto” (MACIEL, 2005, p. 53).

A percepcao subjetiva de qualidade faz com que os produtos passem a ser
procurados nas feiras, valorizando o nome do feirante ou atrelando a
“marca” a comunidade rural produtora (ANGULO, 2002; HEREDIA, 2013). Por
isso, alguns agricultores-feirantes do Jequitinhonha mineiro sdo reputados
pelos produtos de qualidade, ganhando fama pelo “capricho” (ANGULO,
2002) na produgdo. O “capricho”, segundo o autor, é referéncia de qualidade
para produtores e consumidores, e se manifesta na boa aparéncia, higiene e
sabor dos alimentos. A “fama” indica um “produtor caprichoso; o capricho é
valorizado pelo consumidor, é considerado um dos principais atributos para
aquisi¢do de determinado produto” (RIBEIRO, 2007, p. 81). Maciel (2005)
indicou que esses alimentos, valorizados culturalmente por alguns grupos,
podem até ser estigmatizados em outros grupos, e cita como exemplo o uso
de 4gua com farinha (“tibé”) que, para alguns, é um alimento cultural, para
outros, sinal de escassez de alimentos. Se sao indiferenciados, consumidores
podem néo criar vinculos com produtos de feiras; por isso alguns produtos
podem ser “facilmente substituiveis”: “[os consumidores] ndo querem
escolher o produto “perfeito’, mas bom o suficiente para satisfazé-los” (KINJO;
IKEDA, 2005, p. 9).

Assim como os produtos, nas feiras os sistemas de pesos e medidas dos
produtos também costumam ser peculiares. Exemplo é o sistema de pesagem
das mercadorias das feiras de Itabaiana, na qual Pazera Jr. (2003) assinalou
que feirantes utilizavam vasilha metalica ou cuia para vender farinha.
Moreira (1992) destacou a diversidade dos sistemas de medicao de produtos
que existiam nas feiras livres de Feira de Santana:

Café, farinha de trigo, algoddo, agtcar, toicinho, cacau, “carne verde”
(carne fresca) etc. eram comprados/vendidos a arroba. Farinha de
mandioca, arroz, feijao, sal, ao alqueire. Oleo, cachaca, vinagre e outros
liquidos eram comercializados a canadas; chd e manteiga a libra.
Usava-se o celamin (ou selamim), também chamada litro, além das
medidas lineares vara e covado. (MOREIRA, 1992, p. 196)
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Essa interacao entre localidade, produtor e produto tem sido destacada na
abordagem dos Sistemas Agroalimentares Localizados (Sial). Alimentos,
conhecimentos e redes de proximidade entre produtores e consumidores
formam os Sial, que tém forte ligacdo com o territério e o saber-fazer dos
agricultores. Dessa forma, criando valor pelas técnicas usadas nos processos
de produgdo ou por matérias-primas especificas, produtos, produtores,
agentes, recursos naturais e, enfim, o “préprio territério torna-se produto a
ser vendido” (PECQUEUR, 2009, p. 88). Dessa forma se estabelece a relacdo
entre produtos “afamados” das feiras livres e uma “cesta de bens culturais”; a
relagdo é criada por “produtos ou servigos oriundos de diferentes produtores
e de lugares de um mesmo territério” (PECQUEUR, 2003, p. 144).

Programas publicos de apoio

Feiras livres, de acordo com Ribeiro (2007), sdo espagos propicios para criar
programas para a agricultura familiar, tendo em vista a interacdo entre
producao, abastecimento e economias locais. Produtores familiares nem
sempre alcancam bons resultados quando buscam mercados distantes, pois a
intermediacdo é grande, acertos de contas se arrastam e custos de transagdo
ficam, muitas vezes, proibitivos. Assim, valorizar feiras livres com programas
publicos pode ser um apoio expressivo para o agricultor, cuja demanda
principal, em geral, é o local de vendas e o transporte. A feira contribui para o
abastecimento local, pode gerar acesso vantajoso da produgao familiar aos
mercados, influencia nos custos, na renda e na qualidade do abastecimento
urbano. Porém, essas agdes ndo se restringem a mobilidade, sendo
necessarias politicas voltadas para

melhoria de sistemas produtivos, microfinanciamento comunitario a
industria doméstica rural, certificagao de origem de produtos rurais sao
perfeitamente possiveis neste campo, além de intimeras atividades de
capacitagdo para o beneficiamento, ambiente, produgao, alfabetizagéo.
(RIBEIRO, 2007, p. 17)

Experiéncias de fortalecimento de redes de feirantes voltadas para a
solidariedade e justica aconteceram nas Redes de Comércio Justo e Solidario,
que também buscam ligacdes mais amplas, inclusive com mercados
internacionais. Outras formas de coalizdo entre feirantes, como associagoes,
mostram a importancia dos espacos criados pelos proprios feirantes para
encaminhar questdes referentes as feiras, e podem se tornar laboratérios para
a criacdo de politicas publicas especificas, enraizadas nos atores que nelas
atuam.

Em geral, os principais programas putblicos de fomento as feiras no Brasil
sdo criados por iniciativa do poder publico municipal. Existem os
denominados “Vale Feira”, que asseguram abastecimento de familias em
situacdo de vulnerabilidade (PREFEITURA DE MARATAIZES, 2015), garantem
aquisicdo de excedentes de feiras (JORNAL HORA DA GENTE, 2014) e
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induzem compras de funcionarios publicos. Alguns estados criaram, ainda,
programas de distribui¢do de barracas e toldos para feirantes, e, durante certo
tempo, o Ministério de Desenvolvimento Social (MDS) manteve um Edital de
apoio as feiras como equipamentos de seguranga alimentar e nutricional.

Consideragoes finais

O levantamento bibliografico sobre as feiras livres no Brasil mostrou um
conjunto bastante amplo de estudos, versando sobre assuntos que vado do
reconhecimento de um espago de fortalecimento da produgdo agricola
familiar, aos efeitos econdmicos que geram nos municipios que as abrigam,
ou ainda, como um espago recheado de culturas, sociabilidades e
potencialidades. Foi possivel notar variadas formas de “ser feirante”, de
contextos de feiras, de métodos aprendidos ou herdados para o oficio. A
producéo cientifica sobre as feiras livres no pais é consonante com o préprio
territorio brasileiro: é ampla, variada, contraditéria, colorida, com um jaez de
atores, saberes e sabores. Mas observa-se que existe uma concentracdo no que
tange as formas de acesso a esses conhecimentos, que sdo disponibilizados
principalmente em periédicos cientificos, e contam com estudos recentes,
posteriores a década de 2000. Compreende-se ainda que existam
dificuldades de andlise de feiras em algumas &reas, principalmente nas
tecnoldgicas e nas ciéncias exatas.

Apesar dos estudos feitos mostrarem a riqueza econdmica e cultural das
feiras livres de todo o pais, apesar de elas alimentarem a populagdo,
fortalecerem a identidade cultural, vitalizarem circuitos préoximos de troca e
manterem forte repercussao na pegada ecologica dos alimentos, o que se
percebe é que programas publicos criados para apoiar as feiras se mostram
muito timidos. Em geral sdo acdes municipais, iniciativas pontuais, que estao
longe de se equiparar a escala abrangente do alcance das feiras livres. Esta é
uma lacuna séria na acdo publica que precisa ser corrigida para assegurar
soberania e seguranca alimentar, para dar mais dignidade aos feirantes e para
garantir o fortalecimento das muitas “provincias” alimentares que existem e
se multiplicam pelo Brasil.
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Resumo: (Feiras, feirantes e abastecimento: uma revisdo da bibliografia brasileira
sobre comercializacdo nas feiras livres). Este artigo analisa estudos brasileiros
sobre feiras livres brasileiras para tracar um panorama da producao cientifica,
destacando suas caracteristicas regionais, similaridades e diversidades. A
pesquisa se baseou em um levantamento bibliografico sistemético de 434
trabalhos, classificados a partir da distribuicdo regional, veiculo de origem,
ano de publicacdo, metodologia e drea de conhecimento. Foram analisados 50
estudos (11,50%), selecionados por critérios de distribuicdo regional,
amplitude de abordagem e relevancia, indicada pelo ntimero de citagoes.
Constatou-se que as feiras brasileiras sdo muito diferentes, tanto pelos tipos
de feirantes quanto pelo contexto regional. Feiras sdo importantes para o
abastecimento urbano e geracao de rendas para produtores rurais e feirantes,
mas, apesar de promoverem forte animagao socioecondmica e terem grande
importancia na seguranca alimentar, recebem limitados investimentos
publicos, feitos em geral por administragdes municipais.

Palavras chaves: abastecimento urbano; feiras livres; circuitos curtos;
seguranca alimentar.

Abstract: (Fairs, Sellers and Supply: a review of the Brazilian bibliography on
commercialization at free fairs). This article analyzes Brazilian studies on
street markets to describe a panorama of scientific production, highlighting
its regional characteristics, similarities and diversities. The research was based
on a systematic bibliographical survey of 434 papers classified according to
their regional distribution, vehicle of origin, year of publication, methodology
and area of knowledge. Fifty studies (11.50%) were analyzed, selected by
regional distribution criteria, scope and relevance, indicated by the number of
citations. It was found that the Brazilian street markets are very different,
both by the types of vendors and by the regional context. Marketsare
important for urban supply and income generation for rural producers and
vendors, and although they promote strong socioeconomic activity and have
great importance in food security, they receive limited public investments,
usually made by municipal administrations.

Keywords: urban supply; street markets; short circuits; food security.
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