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La dimensién comercial del arte y su mercado permanece atin hoy como un
tema poco conocido para la historia del arte producida desde y sobre América
Latina. Para el caso argentino, aquél que nos resulta mds cercano, podemos afir-
mar que la vertiente comercial del arte ha sido una perspectiva poco explorada
por la sociologia, la historia cultural y econémica permaneciendo, excepto por
trabajos puntuales comentados a continuacién, como un 4rea de vacancia. Esta
percepcion puede hacerse extensiva al 4mbito latinoamericano: el tabt respecto
de la diada arte/dinero —los supuestos ideales altruistas del arte— sumado a
la falta o inaccesibilidad de fuentes que posibiliten el acercamiento a estos pro-
blemas, ha atentado contra la formacion de un corpus de trabajos que permita
conocer los derroteros del comercio artistico, la formacién de los precios de
las obras y su comparacién con el de otros bienes de consumo. Tampoco
abundan los andlisis que examinen los fendmenos y estrategias locales o regio-
nales en la drbita del mercado artistico internacional. Esto contrasta con la pro-
diga bibliografia teérica y analitica producida en las tltimas décadas sobre el
arte y su comercio en el panorama francés y anglosajén, en la que las tensiones
entre el valor simbélico y mercantil del arte ha sido un ¢je productivo de anilisis,
asi como los procesos de generacion del valor y los consecuentes precios de las
obras comercializadas.!

Creemos que esta omision respecto de las condiciones econdmicas de la
produccién y el consumo del arte tiene consecuencias presentes. Es decir, algo
de este desconocimiento impacta en lo inusual que la practica del consumo artis-
tico resulta entre la clase media en la Argentina actual, tema que hemos abordado
recientemente en un articulo de opinidn. A través de entrevistas a coleccionis-
tas, organizadores de ferias, galeristas y referentes culturales buscamos entender
por qué el convivir con obras de arte resulta hoy excepcional entre la mayoria
de quiénes tienen un excedente para gastar o invertir en ellas.> Haciendo un
poco de historia podemos corroborar que este proceso no fue siempre asi.
Si nos remontarnos a fines del siglo XIX y comienzos del XX, el coleccio-
nismo de arte europeo primero y mas tarde de artistas argentinos era moneda
corriente entre las clases altas.> Esa tradicién fue cultivada por las élites “patri-
cias” con fortunas mayoritariamente provenientes del modelo agroexportador
asi como por inmigrantes, ricos o enriquecidos, gracias a negocios exitosos rea-
lizados en su tierra de adopcién. Luego se extendié a la burguesia ilustrada que
se incorporarfa al consumo de bellas artes como un signo de distincién social.
A pesar delasvicisitudes politicas y econdmicas del pais se constituyé un mercado
del arte que, con mayor o menor grado de formalidad, incorpord entre sus clien-

tes a las ascendentes clases medias, muchas de ellas profesionales, al promediar

1. Por sdlo citar los trabajos mds prominentes,
sefialaremos los aportes de Raymonde Moulin, £/
mercado del arte. Mundializacién y nuevas tecnolo-
gias, Buenos Aires, La Marca, 2012; Olav Velthuis,
Talking Prices. Symbolic Meanings of Prices on
the Market for Contemporary Art, New Jersey,
Princeton University Press, 2005; ¢ Isabelle Graw,
¢Cudnto vale el arte? Mercado, especulacion y cultu-
ra de la celebridad, Buenos Aires, Mardulce, 2013.

2. Marfa Isabel Baldasarre y Viviana Usubiaga,
“Bajar los cuadros, subir los plasmas’, Anfibia,
Buenos Aires, mayo 2018, http://revistaanfibia.
com/ensayo/bajar-los-cuadros-subir-los-plasmas/

3. Marfa Isabel Baldasarre, Los duesios del arte.
Coleccionismo y consumo cultural en Buenos Aires
(Buenos Aires: Edhasa, 2006).
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el siglo XX. Si bien ese mercado ha tenido una dimension pequefia respecto
del funcionamiento millonario en paises centrales, no es desdenable su rol en
la dindmica de produccidn, circulacién y consumo de bienes simbélicos. Gale-
rias de arte, pero también dealers o artistas vendiendo directamente desde
sus talleres, contribuyeron no solo a construir colecciones de arte propia-
mente dichas, sino a proveer regularmente de obras a casas residenciales, de
fin de semana o veranco, departamentos, quintas, oficinas, estudios o consul-
torios de profesionales y asalariados de los sectores medios hasta entrada la
década de 1970.

En el presente se registra una paradoja. Por un lado, la atraccién por el
mundo del arte —y en particular por el tan publicitado como criptico arte con-
tempordneo— no dejé de expandirse, pero esta parece ir acompanada de una
caida en el interés por la compra y la posesion de piezas, via efectiva de acerca-
miento o modo de pertenencia a ese mundo del arte. Pareciera que el arte ha
perdido terreno en el imaginario de la clase media. Frente a esto, una respuesta
delineada en términos puramente econdémicos no es suficiente. Es decir: ¢qué
sucedi6 més alld de las crisis recurrentes que han golpeado el poder adquisitivo de
gran parte de la poblacién y de aquel perfil de comprador que tiene ingresos sus-
ceptibles de ser destinados ala compra de arte? Se trata menos de la imposibilidad
de costearlo financieramente que de un canal que podriamos llamar emocional o
afectivo, favorecido por la informacién acerca de las condiciones de posibilidad
de poseer una obra. En este contexto es claro que el arte ha perdido su poder de
distincion, incluso, se ha devaluado lo que se entiende por distincidon. No aparece
ya como algo aspiracional.

El tabti respecto del dinero entre quienes compran y producen arte, ya
fuera por miedo al fisco, por el prurito por la ostentacién de bienes o por la
imposibilidad de los artistas de salirse del lugar de bohemio/autoexplotado, ha
jugado en contra de la difusién de su consumo. Es poco lo que se conoce o se
dice sobre el mercado del arte y escaso el lugar que tiene también en los princi-
pales medios de comunicacién, al menos en la Argentina. No se habla de pre-
cios, los coleccionistas son reticentes a figurar y a que se conozca su nombre, si
prestan obras para exposiciones temporales en general prefieren el epigrafe an6-
nimo de: “Coleccidn privada”. Sin embargo, quienes han logrado franquear esa
imaginaria puerta de acceso al arte, reconocen este ingreso como una conquista.
La posibilidad de intercambios aparentemente horizontales que se dan en este
dmbito ayuda a franquear las barreras del dinero. La utopia del publico del arte
como un cuerpo colectivo en que se borran las diferencias sociales, tal como fue

4. Thomas Crow, Pintura y sociedad en el Paris del caracterizado para el caso del salén francés en los albores de la era democritica,

siglo XVIIT (Madrid: Nerea, 1989). L, 4
parece todavia vigente.
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Frente a esta situacion, y con el propdsito doble de conocer el devenir del
mercado del arte de las décadas que nos preceden y poder asi “misionar” sobre
el consumo de arte en tiempo presente, hemos llevado adelante un proyecto
colectivo de investigacion del que algunos de los articulos de este dossier son
testimonio.’

No obstante, no serfamos justas si no consignamos una genealogia de
trabajos que funcionan como antecedentes para la problemdtica que aqui nos
ocupa, principalmente relativos el ambito argentino. Estos textos se centran en
su mayor parte en determinadas galerfas o figuras involucradas en el comercio del
arte o se enfocan en una escena particular.

En relacidn con las galerfas profesionales, Patricia Artundo reconstruyd
la trayectoria de la Galeria Witcomb, en sus casi ochenta anos de actividad
en Buenos Aires, Rosario y Mar del Plata; y Andrea Giunta abordé la Galeria
Bonino en los afios sesenta del siglo XX. Ambos trabajos constituyen una ttil
contribucién para conocer el devenir de estas galerfas y su incidencia en el gusto
publico. En un catdlogo mas reciente, Artundo sintetiza el accionar de estas
dos galerias sumando las actividades de la Galerfa Pizarro.® Por su parte, Talfa
Bermejo ha analizado las estrategias del galerista Franz Van Riel,” mientras Silvia
Dolinko se ha ocupado de la gestacién de un mercado para las obras de arte
multiple durante los anos sesenta.® Marfa Teresa Constantin ha estudiado la for-
macidn de la coleccién de Alberto Elia y Mario Robirosa y la galerfa homdnima’
y ha analizado el funcionamiento de ciertas galerfas como Carmen Waugh y
ArteMultiple durante la tltima dictadura.’® La Fundacién Espigas edit6 en
2005 un volumen dedicado a la galerfa de arte Ruth Benzacar y a su fundadora
que incluye trabajos de Daniel Larriqueta y Victoria Verlichak acerca de uno de
los espacios comerciales mds influyentes para la escena portefia y la proyeccién
internacional del arte contempordneo.!

Con respecto a otros centros artisticos de la Argentina, Maria Graciela
Distéfano examiné el comercio de arte en la ciudad de Mendoza durante la
década de 1960, retomando a su vez las pesquisas de Marta Gémez de Rodriguez
Britos sobre las galerfas de arte en una propuesta de més largo alcance tempo-
ral."”> Dos trabajos colectivos realizados durante la tltima década retnen las
principales investigaciones llevadas adelante sobre el coleccionismo y la insti-
tucionalizacién del arte en la ciudad de Rosario, sin dudas la segunda escena
artistica més activa del pais."?

Las coordinadoras de este Dossier también hemos avanzado en la recons-
truccién de diferentes coyunturas de la institucionalizacidn y la circulacién del
arte en Buenos Aires, focalizindonos en el inicio y el final del periodo que se

despliega en este conjunto de articulos. Baldasarre ha analizado la presencia del

5. El proyecto se denomina E/ consumo del arte
en Argentina: circulacion y mercado artistico en-
tre 1920 y 2000 (PICT 2014-3098) y fue finan-
ciado por la Agencia de Promocién Cientifica y
Tecnolégica de la Argentina para el perfodo 2015-
2018. Ademis de las coordinadoras de este dossier,
son miembros del equipo: Juan Cruz Andrada,
Pablo Fasce, Catalina Fara, Ana Clara Giannini,
Vanina Soledad L6pez y Pablo Montini.

6. DPatricia M. Artundo, “La Galerfa Witcomb
1868-1971", en Memorias de una Galeria de Arte
editado por Fundacién Espigas (Buenos Aires,
Fondo Nacional de las Artes, 2000), 13-57 y
“Notas a una exposicién en el X° aniversario de
la Fundacion Espigas’, en Arte y documento edita-
do por Fundacién Espigas (Buenos Aires, Malba,
2003), 25-40; Andrea Giunta, “Hacia las nue-
vas fronteras: Bonino entre Buenos Aires, Rio de
Janeiro y Nueva York”, en E/ arte entre lo piblico y
lo privado. VI Jornadas de Teoria ¢ Historia de las
Artes (Buenos Aires, CAIA, 1995), 277-284.

7. Talia Bermejo, “La Asociacion Amigos del
Arte en Buenos Aires (1924-1942): estrategias
de exhibicién artistica y promocién del colec-
cionismo” en: Exposiciones de arte argentino y
latinoamericano. Curaduria, diseiio y politicas cul-
turales, dirigido por Mara Jos¢ Herrera (Cérdoba/
Buenos Aires, Escuela Superior de Bellas Artes Dr.
José Figueroa Alcorta/Grupo de Estudios sobre
Museos y Exposiciones, 2011), 41-50.

8. Silvia Dolinko, “Obra multiple en la amplia-
cién del consumo artistico” en Travestas de la ima-
gen. Historias de las artes visuales en la Argentina,
editado por Marfa Isabel Baldasarre y Silvia
Dolinko (Buenos Aires, CAIA/Eduntref, 2011),
365-391.

9. Marfa Teresa Constantin, “Formacién de una
coleccidn, un pais” en Coleccion Alberto Elia —
Mario Robirosa. Un momento en el arte argentino,
cat. exp., (Buenos Aires, Museo Nacional de Bellas
Artes, Fundacién Alberto Elia-Mario Robirosa,
2004), 8-17.

10. Maria Teresa Constantin, “La pintura como
resistencia” en: Manos en la masa. La persistencia,
pintura argentina 1975-2003, cat. exp., (Buenos
Aires, Centro Cultural Recoleta, 2003), 9-37 y
Cuerpo y materia. Arte argentino entre 1976 y
1985, cat. exp., Buenos Aires, Imago Espacio de
Arte, 2006.

11. Daniel Larriqueta y Victoria Verlichak, Ruth
Benzacar (Buenos Aires, Fundacién Espigas, 2005).

12.  Marfa Gracicla Distéfano, Mdscaras y la-
berintos de un mercado de provincia. El caso del
mercado de arte en la Mendoza de los 60 (Buenos
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Aires, Fundacién Espigas, 2007); Marta Gémez de
Rodriguez Britos, Las galerias de arte en Mendoza
1885-198S, (Mendoza, UNCU, 1997).

13. Patricia Artundo y Carina Frid, E/ coleccionis-
mo de arte en Rosario. Colecciones, mercado y exhi-
biciones, 1880-1970, (Buenos Aires, Fundacién
Espigas, 2008); y Pablo Montini et al., De la comi-
sidn municipal de bellas artes al Museo Castagnino.
La institucionalizacién del arte en Rosario. 1917-
1945 (Buenos Aires, Fundacién Espigas, 2012).

14. Marfa Isabel Baldasarre, “El surgimiento del
mercado de arte y la profesionalizacién de los ar-
tistas en la Argentina” en Travesias de la imagen.
Historias de las artes visuales en la Argentina edi-
tado por Marfa Isabel Baldasarre y Silvia Dolinko
(Buenos Aires, CAIA/Eduntref, 2011), 235-263.
Este texto es parte de un trabajo, coordinado junto a
Silvia Dolinko, en el que se compilan aportes sobre
el coleccionismo y el consumo de producciones vi-

suales, algunos ya comentados en esta introduccion.

15. Viviana Usubiaga, Imdgenes inestables. Artes
visuales, dictadura y democracia en Buenos Aires

(Buenos Aires, Edhasa, 2012).

16. Maria Lucia Bueno, “O mercado de arte no
Brasil em meados do século XX en Sociologia das
Artes Visuais no Byasil organizado por Maria Lucia
Bueno (Sio Paulo, Senac, 2012). En este volu-
men también se incluye el trabajo de Maria Izabel
Branco Ribeiro quien ha trabajado sobre ¢l colec-
cionismo de arte en San Pablo durante el siglo XIX.

17. José¢ Carlos Garcia Durand, Arte, privilégio e
distl'ngza. Artes p/a',rtims, arquitetura e clase dz’;’igm-
te no Brasil, 1855-1985, (So Paulo, Perspectiva/
Edusp, 1989).

18. Sergio Miceli, “Mercado de arte. Brasil 2000”
y Annateresa Fabris, “Vanguarda e mercado” en
Valores. Arte, mercado, po[l’z‘im organizado por
Reinaldo Marques y Licia Helena Vilela (Belo
Horizonte, UFMG, 2002).

19. Marfa Angélica Melendi, “Arte y mercado:
modelos para armar” en La autonomia del ar-
te: debates en la reoria y en la praxis. VI Congreso
Internacional de Teoria e Historia de las Artes
AAVYV. (Buenos Aires, CAIA, 2011), 443-455.

20. Claudio Golonbek, Guia para invertir en el
mercado de arte contemporineo argentino, (Buenos
Aires, Patricia Rizzo Editora, 2001) y E/ club del mi-
llon de délares & elmercado internacional de arte en el
siglo 21 (Buenos Aires, PatriciaRizzo Editora,2017).

21. Andrea Giunta, “El teatro de la globalizacién en
el arte contemporaneo’, Mil palabras, n.° 4 (2002),
63-70 y “Arte y globalizacion: agendas, representa-
ciones, disidencias”, Centro de Arte n.° 4 (2002).

arte francés, italiano y espafol a la vuelta del siglo XIX y delineado un mapa
del comercio artistico portefio en los primeros afos del siglo XX atendiendo al
éxito comercial de ciertos artistas.'* Su libro Los duesios del arte se centra en la
emergencia del coleccionismo en la ciudad hacia fines del siglo XIX y en el mer-
cado de bienes culturales que se constituy6 paralelamente. Por su parte, Usubiaga
ha indagado sobre la interaccién de las redes institucionales con las précticas
de autogestion de artistas que definieron la dindmica de circulacién de las artes
visuales desde las tltimas décadas del siglo XX. En Imdgenes inestables se ocupa
de la compleja escena del arte de los afos ochenta y reflexiona sobre la reconfi-
guracion institucional del campo de las artes visuales junto a la emergencia de
un nuevo fenémeno como la cultura underground que propicié la apertura
de nuevos espacios para las artes.”

Sila sociologia de la cultura no ha producido en la Argentina un aporte
significativo en relacion con el consumo del arte, esto si sucedié en Brasil, a par-
tir del impacto de los trabajos de Pierre Bourdieu. En esta linea, corresponde
destacar los textos abocados a delinear el mercado de arte de la segunda mitad
del siglo XX, producidos por Maria Lucia Bueno'®y Sergio Miceli, asi como el
libro pionero de José Carlos Garcia Durand sobre los consumos artisticos de la
clite brasilenia en la larga duracién.”” Desde la historia del arte, subrayaremos el
lacido recorrido que Annateresa Fabris propone respecto de la diada vanguar-
dia y mercado,' asi como los trabajos de Marfa Angélica Melendi en los que
analiza cdmo los artistas contemporaneos cuestionan a la vez que participan
del mercado. Es el caso de la instalacion Minusvalia (Subasta) de Rosingela
Renné en la que exhibe los mecanismos de produccién y de enajenacion de los
bienes culturales."”

Por tltimo, cabe citar los volumenes publicados por Claudio Golonbek
—economista, galerista y coleccionista— que, desde el campo de la economia
del arte, ofrecen informacién sobre el mercado del arte para interesados y posi-
bles consumidores de arte contemporéneo. Nos referimos a Guia para invertir
en el mercado del arte contempordneo argentino 'y El club del millon de délares
& el mercado internacional de arte en el siglo 21 donde analiza el giro de las
adquisiciones hacia lo contempordneo y la hegemonia masculina en el mundo
del mercado del arte.?

Los articulos que integran este Dossier cubren desde los comienzos del
siglo XX —momento en que se configura el proceso de formacién y consoli-
dacién del campo y la profesionalizacién de los artistas— hasta la contempo-
rancidad, instancia en que los proyectos de internacionalizacidn, circulacién y
comercializacién a escala global son la constante.* Las tltimas décadas asisten a

su vez a una espectacularizacion del mercado del arte a nivel mundial en que las
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figuras del curador y el coleccionista tienen un peso inédito en relacidn con perifo-
dos previos. Se presentan casos principalmente de la Argentina y del Brasil que
se concentran tanto en los protagonistas involucrados en la produccién, compra
y venta de obras, como en las estéticas y temdticas favorecidas, y en los espacios
—formales o alternativos— de exhibicién e intercambio. En muchas ocasiones,
la mirada proviene de especialistas que no necesariamente se dedican al andlisis
comercial de las producciones estéticas. Esta ocasion les ha servido para comple-
jizar sus objetos de estudio y re-pensarlos a la luz de la dindmica econdémica, la
que, como se trasluce en los distintos escritos siempre incide sobre los procesos
de valoracién y difusion de obras y artistas.

El articulo de Michelli C.S. Monteiro reconstruye el concurso inter-
nacional para la realizacién del Monumento a la Independencia del Brasil a
comienzos del siglo XX. El estudio de la actuacidn de los gestores estatales en
la proyeccién internacional del concurso, de la enorme difusién desplegaday su
consecuente respuesta, y de los montos ofrecidos en la premiacién le permiten a
la autora demostrar que América Latina se constituyé en un atractivo mercado
para la insercién de las producciones de los artistas europeos, en particular ita-
lianos. En efecto, muchas ciudades latinoamericanas fueron el destino dilecto
parala escultura publica proyectada por manos de maestros europeos. Sus actua-
ciones en estas latitudes, sin duda, contribuyeron a la consagracién de sus carre-
ras internacionales. En este caso, el italiano Ettore Ximenes resultd elegido para
construir el relevante conjunto escultérico, eleccién que no estuvo exenta de
cuestionamientos por parte de los artistas nacionales que condenaban los inten-
tos para expandir la participacién extranjera de los beneficios econémicos de los
estados locales.

En relacidon con espacios alternativos de venta e intercambio de obras,
Catalina Fara se ocupa del Atenco Popular de La Boca, asociacién que como
varias de su tipo insertd las actividades comerciales en un proyecto mayor de
impulso a un barrio alejado del centro de Buenos Aires, marcado por la identidad
popular e inmigrante. Como bien reconstruye la autora, la periferia de La Boca
fue solo fisica, ya que las exposiciones y actividades del Atenco gozaron de una
nutrida afluencia de publico y de alta repercusion en la critica. Esto, sumado a la
presencia de coleccionistas entre sus socios, con Constancio Fiorito como ﬁgura
sefiera, transformo al Ateneo en un organismo clave para los artistas boquenses.
No obstante, la comercializacién de obras que se produjo alli no fue un proceso
unilineal de beneficio exclusivo a los artistas, sino que los sorteos y subastas de
pinturas, muchas veces donadas, fueron insumo bdsico para la continuidad
de la asociacion. El texto demuestra en qué medida una definicién restringida de

mercado, que atienda exclusivamente a la fluctuacion de oferta y demanda, no
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permite dar cuenta de experiencias como esta que, si bien informales, constituyen
instancias efectivas de intercambio econdmico.

El recorte que propone Pablo Fasce no tiene ya que ver con un drea
geogréfica sino con una temdtica que se volvié hegemonica entre un grupo de
intelectuales y, como demostrara el articulo, también de coleccionistas, durante
gran parte del siglo XX. Se tratd del nativismo, repertorio temdtico centrado
en regiones y tipos del pais que se suponia encarnaban una “esencia argentina”
A través de las trayectorias de dos artistas disimiles como Jorge Bermudez y
Antonio Berni, el primero asociado con los lenguajes residuales y el segundo
con la vanguardia, se argumenta en qué medida el nativismo tuvo la plasticidad
para adaptarse a las distintas coyunturas culturales y politicas al persistir como
objeto de deseo de los compradores. Asi, el trabajo es un ¢jemplo cabal sobre
c6mo los procesos de consagraciéon simbolica descansan en sus condiciones
materiales de posibilidad.

Juan Cruz Andrada, cuyas pesquisas previas se centran justamente en
el mercado artistico argentino de la década del sesenta, se ocupa en esta oca-
sién de una institucién novedosa en cuanto a sus politicas de fomento, como
fue el Fondo Nacional de las Artes durante sus primeros diez anos de actividad.
Haciendo uso de herramientas inéditas que inclufan el cobro de derechos auto-
rales y de reproduccién, el Fondo se configuré como un “banco para las artes”
que ademds de adquirir obras en galerias con destino a los principales museos,
otorgaba créditos, becas y subsidios a creadores. En la comisién de artes plsticas
fue primordial la labor del critico ¢ historiador Julio E. Payrd, quien materializé
su vision evolutiva sobre las artes argentinas en las compras realizadas durante su
gestion. El texto de Andrada revela cudnto puede aportar la mirada al mercado a
los andlisis historiograficos que atienden a la formacidn de cdnones y a la escritura
de relatos artisticos. Pero también demuestra cémo, incluso en una década de
gran vitalidad de la accidn privada como fueron los afios sesenta en la Argentina,
es limitado entender la conformacién de un mercado sin considerar la incidencia
del estado como agente dinamizador.

Por su parte, Julieta Pestarino reflexiona sobre las dindmicas del accio-
nar privado y publico a partir del andlisis de la fortuna critica y comercial de
la llamada La Carpeta de los Diez, una agrupacion de fotdgrafos innovadores
que funcion6 en Buenos Aires entre 1953 y 1959. Analiza la reciente recupera-

22. Juan Cruz Andrada, “Circuitos de valor.
Sobre el mercado de arte argentino en ladécadadel  ¢idn por parte del mercado del archivo de varios de los integrantes, ya fallecidos,
60” en: AAVV., Imagen/deseo. Placer, devocion y
consumo en las artes. VIII Congreso Internacional de
Teoria e Historia de las Artes, XVI Jornadas CAI4,  nales y desinterés por parte de los estudios académicos. Luego de repasar las
(Buenos Aires, CAIA, 2015), 239-250.

de este grupo de profesionales, en un contexto de escasas iniciativas institucio-

exposiciones organizadas a mediados del siglo XX por los propios miembros
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de La Carpeta, sus estrategias de trabajo y circulacién de sus producciones
fotograficas, la autora repara en el rescate y revalorizacidon de sus obras por
galerfas de arte privadas y ferias comerciales desde inicios del siglo XXI. El
articulo centra la reactivacidon de la comercializacién de estos fotdgrafos en
el auge del fenémeno de la fotografia vintage —aquella copiada por el propio
artista— que, al otorgarle una dimensién de singularidad a cada fotografia,
sintoniza con la légica del mercado contemporaneo de las artes plésticas. No
obstante, esa nueva valorizacién comercial conlleva el desmembramiento de los
archivos originales antes de haber sido estudiados o retenidos por instituciones
de acceso publico.

Las tensiones entre los objetivos del mercado y las iniciativas instituciona-
les del arte en la actualidad son senaladas en el articulo de Daniela Stocco dedi-
cado en el estudio de cuatro ferias del arte contemporaneo que tienen lugar en las
ciudades de Rio de Janeiro y San Pablo. Creadas al calor de la creciente interna-
cionalizacién del arte brasilefio desde comienzos de 2000, estas ferias responden
a diferentes modelos y estrategias comerciales y simbélicas. La autora caracteriza
las especificidades de las ferias SP Arte, ArtRio, Feira Parte y Artigo Rio. Senala
que las postulaciones del anhelo por democratizar el acceso al arte, en la mayo-
rfa de los casos, redundan menos en la ampliacién efectiva de las audiencias que
en una estrategia de marketing que colisiona con las demandas de exclusividad y
discreciéon —ya no distincién— de coleccionistas y galeristas. En este sentido,
argumenta que las ferias, mas alld de sus nobles motivaciones y programas espe-
ciales, no son escenarios adecuados para la formacién de publico y para facilitar
el acceso al mundo del arte, tareas que corresponden todavia al rol educativo de
museos e instituciones culturales.

Para contribuir al debate de estas cuestiones en el seno del crecimiento del
arte contemporaneo brasilefio, Raiza Ribeiro Cavalcanti discute la desconexion
de la reciente feria 14* SP Arte de 2018 del contexto de inestabilidad politica
vivida en el Brasil (asesinato de la activista Marielle Franco, arresto del ex-presi-
dente Luiz Indcio Lula da Silva, deposicién del gobierno de Dilma Rousseft; entre
otros acontecimientos de tensién y violencia social que afectan al sector cultural).
Este articulo de opinidn sefala el éxito mercadoldgico de la feria como sintoma
del distanciamiento del mercado artistico de la realidad sociopolitica brasilefia;
separacion que fue puesta en evidencia en la propia feria por las intervenciones
artisticas no oficiales que irrumpieron en sus espacios. La autora advierte que la
celebracidn del éxito comercial del arte puede obturar los ineludibles vinculos del
mercado con el campo artistico institucional y cuestiona, asi, su sustentabilidad

en el tiempo.
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Desde sus variados objetos de estudio y perspectivas de andlisis, junto a las
lecturas bibliogrificas citadas que los nutren, los articulos reunidos aqui logran
aportar a una masa critica sobre el mercado del arte en América Latina, con ¢je
en Argentina y en Brasil. Auguramos contar, en un futuro préximo, con estudios
que problematicen temas paralelos en latitudes cercanas, ya que la perspectiva
comparativa ha resultado imprescindible para captar las recurrencias y particu-
laridades de la escena regional y su relacién con las metrépolis centrales. Pero,
ademds, las experiencias y estrategias de valorizacion, circulacién y consumo del
arte a lo largo del siglo XX y lo que va del XXT estudiadas abren la posibilidad de
revisarlas histéricamente y pensar nuevas formas de insercion y difusion del arte

en nuestras sociedades contemporéneas.
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