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O Red Bull Paranaué sob uma ética Folkcomunicacional: reflexdes
de patriménio, identidade e competicdio

Ana Carmem do Nascimento Silva®
Beatriz Lima de Paiva?

RESUMO

Consideram-se os processos de globalizacdo e mundializagdo (ORTIZ, 2013, 2009) e os apelos
mididtico e mercadolégicos que configuram as atuais circunstancias em que a cultura e o
mercado se cruzam. Logo, reflete-se sobre o evento esportivo Red Bull Paranaué, ocorrido no
Brasil no ano de 2017 e 2018, destacando a Capoeira enquanto Patriménio Imaterial e a
projecdo construida pela competicdo esportiva. Discute-se, com base na concep¢ao de
folkmarketing (LUCENA FILHO, 2007), as implicacdes do Red Bull Paranaué sobre os aspectos
de identidade e cultura. Evidencia-se, ainda, vozes de capoeiristas que se posicionam de
modos distintos sobre o fendmeno da mundializacdo da Capoeira e a suas projecdes
midiaticas. Embora se reconheca uma determinada visibilidade mundial da Capoeira e dos
capoeiristas brasileiros, preocupa-se com os efeitos futuros de uma perspectiva
exclusivamente competitiva.
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The Red Bull Paranaué from a Folkcomunicacional perspective:
reflections on heritage, identity and competition

ABSTRACT

We consider the processes of globalization (ORTIZ, 2013, 2009) and the media and marketing
appeals that shape the current circumstances in which culture and the market intersect.
Therefore, it is reflected on the Red Bull Paranaué sporting event, held in Brazil in 2017 and
2018, highlighting Capoeira as Intangible Heritage and the projection built by the sports
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competition. Based on the folkmarketing conception (LUCENA FILHO, 2007), the implications
of Red Bull Paranaué on identity and culture aspects are discussed. There are also voices of
capoeiristas who stand in different ways on the phenomenon of the globalization of Capoeira
and its media projections. While recognizing a certain worldwide visibility of Capoeira and
Brazilian capoeiristas, it is concerned with the future effects of an exclusively competitive
perspective.

KEY-WORDS

Capoeira; Red Bull Paranaué; Folkmartketing; Intangible assets; Identity.

Introducao

O evento esportivo Red Bull Paranaué ocorreu em diversas etapas, com seletivas nas
cidades do Rio de janeiro, Sdo Paulo e Salvador no inicio dos anos de 2017 e 2018 e tem como
publico alvo os capoeiristas brasileiros. Este € um campeonato promovido pela empresa
austriaca Red Bull, fundada em 1984 pelo empresdrio austriaco Dietrich Mateschitz. A
multinacional investe e vincula a marca a esportes, atletas e eventos, constantemente, quais
sejam: Férmula 1, triatlo, skate, wakeboard, surf, motorbike, escalada, basquete, futebol,
crossfit, etc. Nos ultimos dois anos, o interesse da empresa incidiu também sobre a Capoeira.

O impacto do evento ocorreu, primeiramente, pelo seu objetivo: buscar o “capoeirista
mais completo do mundo”. O slogan foi gerador de polémicas, especialmente, entre as
mulheres que ndo foram contempladas. Destarte, em 2018, (como compensacdo e apos
muitas conturbagdes) o evento se propds a premiar o “capoeirista — homem e mulher — mais
completos do mundo”, aqueles capazes de jogar e passear pelos principais segmentos de
Capoeira, a Angola (caracterizada por movimentos mais lentos, majoritariamente muito
préoximos ao chdo e maliciosos), a Regional (caracterizada por sequéncias rapidas e, por vezes,
contundentes e com golpes na altura média e alta) e a Contemporanea (onde é permitido
desde acrobacias a golpes objetivos e combativos).

Embora o objetivo proposto pela empresa austriaca tenha gerado polémica e
divergéncias entre Mestres e capoeiristas de todo o Brasil, a empresa da bebida energética —
gue tem como slogan “Red Bull te da asas” —, de fato, visibilizou a Capoeira em seu aspecto
esportivo e competitivo, assemelhando-se a competi¢cdes de alto rendimento. Contudo,
ocorreram criticas por parte dos capoeiristas, pois, esse tipo de abordagem ndo se tornou

atraente ao ponto destes se sentirem representados. Inicialmente, as criticas dos capoeiristas
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se baseavam na ideia de que na Capoeira n3o existe apenas “um unico melhor do mundo”,
isto seria impossivel visto a diversas facetas dessa manifestacdo sociocultural; e outro motivo
se relaciona com o fato de que muitos capoeiras compreenderam a agdo como uma ameaca
cultural.

Esta conjuntura de discussdes na comunidade capoeiristica fomentou a nossa reflexao
sobre as implicacdes do Red Bull Paranaué sobre os aspectos de identidade e cultura,
especialmente em razdo da Capoeira ter sido reconhecida como Patrimonio Imaterial
Brasileiro no ano de 2008, e a roda de Capoeira ter sido tombada como Patrimonio Cultural
Imaterial da Humanidade em 2014. Soma-se a isto o fato de nossa vivéncia neste ambito tanto
como praticantes quanto admiradores. Dito isto, buscamos a abordagem tedrica a partir da

Folkcomunicagao, pois,

a principal contribuicdo dos estudos de Folkcomunica¢do estd em valorizar os
diferentes modos através dos quais os grupos sociais se relacionam e produzem
a cultura, em meio as tensdes entre a comunica¢do de massa e a comunicagdo

popular (WOITOWICZ, 2007, p. 152).

Neste sentido, acreditamos que por meio de uma compreensao folkcomunicacional é
possivel desenvolver uma reflexdo critica com relagdo a aspectos da Capoeira enquanto
Patrimonio Imaterial e a projecao construida pela competicdo do Red Bull Paranaué (em suas
duas edicbes, 2017 e 2018). Buscamos, também apresentar algumas perspectivas acerca de
identidade, cultura e patrimonio. Para tal, consideramos importante articulamos a concepcao
de folkmarketing com vozes de capoeiristas que se posicionam sobre o fenédmeno da

mundializacdo da Capoeira e as suas repercussoes.

A Capoeira enquanto patrimo6nio imaterial

Em 2008 a Capoeira foi reconhecida pelo Instituto do Patriménio Historico e Artistico
Nacional (IPHAN) como Patriménio Cultural Brasileiro®. E em 2014, a roda de Capoeira passou
a ser reconhecida como Patriménio Cultural Imaterial da humanidade pela Organiza¢do das
NacGes Unidas para a Educacdo, a Ciéncia e a Cultura (UNESCO). De acordo com a

Organizagao, o

3 Disponivel em: < http://portal.iphan.gov.br/noticias/detalhes/2067 > acesso em: 19 jun. 2018.
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Patrimonio Cultural Imaterial ou Intangivel compreende as expressdes de vida e
tradi¢Ges que comunidades, grupos e individuos em todas as partes do mundo
recebem de seus ancestrais e passam seus conhecimentos a seus
descendentes®.

O artigo 216 da Constituicdo Federal do Brasil (1988) define que:

Constituem patrimonio cultural brasileiro os bens de natureza material e
imaterial, tomados individualmente ou em conjunto, portadores de referéncia a
identidade, a acdo, a memoria dos diferentes grupos formadores da sociedade
brasileira.

Assim, a Capoeira saiu das senzalas para entrar nas salas de aula, percorrendo um
longo caminho pelas ruas, pracas, terreiros, igrejas, escolas, Universidades e tornou-se

Patrimonio Imaterial. De acordo com Laraia:

O homem é resultado do meio cultural em que foi socializado. Ele é herdeiro de
um longo processo acumulativo, que reflete o conhecimento e a experiéncia
adquiridas pelas numerosas geracbes que o antecederam. A manipulagdo
adequada e criativa desse patrimonio cultural permite as inovagbes e as
invencdes. Estas ndo sdo, pois, o produto da agdo isolada de um génio, mas o
resultado do esforgo de toda uma comunidade (LARAIA, 1986, p. 45).

A constituicdo também prevé a difusdo e circulacdo de conhecimento destes bens
culturais, apontando na Secao Il Do Desporto. Art. 217: “dever do Estado fomentar praticas
desportivas formais e ndo formais, como direito de cada um”. A questdo desportiva é um dos
fatores preponderantes que vem fazendo com que a Capoeira ganhe proje¢cGes mundiais e

seja objeto de interesse mercadoldgico.

Breve historico acerca das competi¢coes de Capoeira

Temos, a partir das contribuicdes de Campos (2001), que “as primeiras competicdes
de capoeira surgiram com Mestre Bimba e sua Capoeira Regional, quando da afirmacdo do
seu novo estilo de Capoeira” (p. 47). Os primeiros torneios internos ja ocorriam na década de
70, protagonizados pelas Federagdes locais, principalmente pela “Federa¢do Universitaria
Baiana de Esporte (FUBE), com a realizacdo dos campeonatos universitarios” (CAMPQS, 2001,

p. 49).

4 Cf. http://www.unesco.org/new/pt/brasilia/culture/world-heritage/intangible-heritage
5 Cf. http://www.senado.leg.br/atividade/const/con1988/CON1988_05.10.1988/art_216_.asp
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Campos (2001) atenta para que pratica desportiva da Capoeira ndo se detenha apenas
ao esporte “de alto nivel, mas estender suas acdes para as outras duas concep¢des de
fundamental importancia social, que sdo: esporte educacdo e esporte participacdao” (CAMPOS,
2001, p. 49). A arte-luta passa a ser uma atividade educativa genuinamente brasileira, “bem
ajustada aos alunos, por ser uma manifestacdo popular, rica de musica e movimentos, com
substrato cultural, além de bastante difundida em todas as classes sociais” (CAMPQS, 2001, p.

49).

O Red Bull Paranaué

O Red Bull Paranaué se apresenta com a proposta de resgatar e manter os
ensinamentos repassados pelos mestres da Capoeira. O evento buscou premiar o capoeirista
mais completo do mundo, aquele capaz de jogar os estilos Contempordneo, Regional e
Angola, e, somente em sua segunda edicdo abriu espaco para a categoria feminina.

Em janeiro de 2017 as seletivas ocorreram na cidade do Rio de Janeiro/RJ (12 de
janeiro), em S3o Paulo/SP (13 de Janeiro), Salvador/BA (26 de Janeiro) e a final ocorreu
também neste Ultimo estado, com estrutura montada no Farol da Barra no dia 28 de Janeiro.
As seletivas da edicdo de 2018 ocorreram nos dias 26 e 27 de fevereiro no Estado da Bahia, e
no dia 03 de marco ocorreu a disputa final.

O curador do evento, o Mestre Sabia (Jair Oliveira de Faria Junior), baiano de 44 anos,
dos quais 33 foram dedicados a Capoeira, declarou em entrevista ao Portal da Capoeira® que
foram necessarias algumas adaptacdes dos toques e aos tipos de jogo para possibilitar maior
dinamicidade a competicdo. O Mestre Sabia informa que houve 3.500 (trés mil e quinhentas)

pessoas assistindo ao evento no Farol da Barra.

A gente conseguiu criar um modelo novo (...) que ndo é o modelo correto, mas é
um modelo diferente. (...) Precisava, nesse momento, existir algum modelo
diferente e eu achei que foi bacana, foi importante, porque ndo é o melhor nem
o pior, mas é um diferente. E eu acho que vao vir outros modelos também
diferentes. Porque a Capoeira ndo merece a mediocridade. A Capoeira por
natureza, ela ja é ousada, ela merece a ousadia de tentar coisas diferentes, de
tentar coisas originais. Ela tem uma histéria vencedora, uma manifestacdo de
origem escrava conquistou o mundo, mais de cento e sessenta paises. Grande
divulgadora da lingua portuguesa, nas universidades, na escola, um processo

6 Entrevista publicada em 11 de marco de 2017. Disponivel em: < 11 de marco de 2017. Disponivel em: <
http://www.papoeira.com/pt/2017/04/18/entrevista-com-mestre-sabia/ > acesso em: 18 de abr. 2018.
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universal social muito grande, uma crianga que saiu das favelas e que hoje
ensina nas universidades do mundo inteiro. Ela tem uma histéria muito mais
bonita para ser contada do que para aparecer com cara de pobrezinho, pedindo,
essa cara ja ndo cabe mais na Capoeira.

Eu acho que a histéria do Red Bull Paranaué é uma histéria vencedora mas que
ndo é a histdria final. Outras grandes histdrias abrem as perspectivas para outras
empresas. A Capoeira ndo é esporte, ndo so, ela é cultura, é esporte, é o olhar
de cada um; para um é isso, para o outro é aquilo... e ela ndo se define no olhar
de ninguém porque ela é rica suficiente para ndo ser aprisionada em nenhum
olhar (MESTRE SABIA, 2017).

Em suas duas edi¢cdes, o Red Bull Paranaué contou com o apoio da Prefeitura de
Salvador, recebeu incentivo da Saltur - empresa turistica local - e também da GoPro, marca de
cameras digitais voltadas para o esporte de aventura. As competicdes foram transmitidas ao
vivo pela pagina do Facebook’ e o canal do Youtube®, e algumas postagens de fotos e videos
foram realizadas pelo Instagram® da Red Bull.

As pessoas que assistiam ao evento conectadas via redes sociais puderam acompanhar
e compreender as disputas a partir das narra¢des do repérter Leo Madeira, auxiliado pelo
Mestre Sabia, o qual atuou como comentarista dos jogos. O responsavel pela apresentacao e
coordenacdo dos jogos no palco foi o Mestre Nego Ativo.

A transmissdo buscou evidenciar a histdria da Capoeira, caracterizando detalhes sobre
as fundamentacdes da Capoeira Angola, Regional e Contemporanea. E para a plateia, no Farol
da Barra, as explicacbes foram efetuadas pelo Mestre Nego Ativo, que detalhava a
sistematizacdo da competicdo e animava o publico.

Em suma, a dindmica da competicdo ocorreu da seguinte forma: os capoeiristas foram
avaliados pela performance, conhecimento e habilidades técnicas para cada jogo. Dezesseis
capoeiristas competiram mostrando suas habilidades em cada estilo da Capoeira (Angola,
Regional e Contemporanea). A organizacdo estabeleceu um toque para cada estilo de jogo. O
estilo de jogo a ser realizado era definido em um sorteio a partir do giro da roleta chamada de
roleta “Volta do Mundo”. Ao subir no palco do evento, cada capoeirista sorteava um estilo e
em seguida jogavam os dois estilos retirados. Cada jogo teve a duracdo de quarenta segundos,
e ao final os seis Mestres Jurados apontavam o vencedor erguendo a bandeira de cor

correspondente a cor do bracelete do jogador apontado como sendo o melhor.

7 Disponivel em: < https://www.facebook.com/redbull/ > Acesso em: 10 abr. 2018.
& Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=5ELBxBk2zAU > Acesso em: 10 abr. 2018
% Disponivel em: < https://www.instagram.com/redbull/ > Acesso em: 10 abr. 2018
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As premiacgdes do evento incluiram o troféu e viagem para conhecer e treinar durante
trés dias na academia do Mestre Jodo Grande em Nova lorque (Estados Unidos). Os custos de
passagem, hospedagem e alimentacdo foram de responsabilidade da Red Bull. J4 o Segundo
colocado de cada categoria ganhou uma vaga para a edi¢do seguinte do Red Bull Paranaué,
ndo precisando passar pelas seletivas.

O campedo da edicdao de 2017 foi o soteropolitano Lucas Dias Ferreira, “Ratto” - 32
anos de idade - o qual pratica a Capoeira com o Professor Tucano, do Grupo Ginga Mundo. Ja
em 2018, a camped na categoria feminina foi a baiana Jubenice de Oliveira, “Bibinha” - 34
anos - integrante do Grupo Origem Capoeira do Mestre Crunsh e professora de Educacdo
Fisica e de Capoeira. Na categoria masculina, o vencedor foi Joseph Augusto dos Santos, o
“Gugu” - 32 anos - natural de Sdo Paulo, mas que mora na Alemanha hd pouco mais de trés
anos. Apds serem consagrados vencedores, os campedes da edicdo 2018 realizaram suas
falas, “Bibinha” declarou:

Ndo existem palavras que possam descrever a felicidade de participar dessa
primeira edicdo feminina e ser reconhecida como uma das capoeiristas mais
completas, ndo a mais... a melhor do que outra, mas aquela que busca que

dedica a vida, aquela que ganha sua vida com a Capoeira, aquela que doa sua
vida pela Capoeira, entdo 'empurra Bahia'l (BIBINHA, 2018)

Ja “Gugu” afirmou: “Eu sou campedo junto com os meus irmaos, nds somos campedes,
nds somos campedes; ndo somos campedes sozinhos, eu sou um que fugiu da estatistica, vou

subir e vou levar os meus juntos” (GUGU, 2018).

Imagem 01: “Bibinha” e “Gugu”, os campedes da edi¢do 2018 do Red Bull Paranaué
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Créditos: Marcelo Maragni/ Red Bull Content Pool

Vozes da Capoeira

Para adentrarmos no universo da acdo promovida pela empresa Red Bull, o Red Bull
Paranaué, buscamos reunir opinides distintas de capoeiristas com titulos de Mestre, Mestrando™®
e Contra-Mestre. A coleta dessas opinides foi realizada a partir de entrevistas e de publicacdes no
Portal da Capoeira e em declaracdes feitas em foruns e cartas abertas em redes sociais dos
mesmos. De inicio, evidenciamos o posicionamento do Mestre Robson “Fora do Ar”, Educador
Infantil em escolas de Natal-RN, fundador do Grupo e Centro Cultural Capoeira Corpo Livre, grupo
de Capoeira com 35 anos de atuac¢do no Estado do Rio Grande do Norte, também com unidades na

Paraiba. O Mestre diz que:

Em relagdo ao que se fala sobre tradigdo de Capoeira, aquela Capoeira que vocé
joga a vontade, livre, o evento tira um muito disso. O evento foge dos padrdes
da complexidade da Capoeira, daquele ritual; e o capoeirista gosta do ritual
gosta de sentir na pele o arrepiar do toque do berimbau. E, nesse caso, ndo vai
dar tempo para orar para o berimbau, nem para fazer reveréncia ao mestre da
roda. O grande problema é que as pessoas querem transformar a Capoeira em
um Karaté, em um Judd, numa coisa mais elitizada, e a Capoeira é do povo
(MESTRE ROBSON, 2018).

O Mestre Ferradura, da Escola de Capoeira Angola do Mestre Marrom, é pedagogo pela
Universidade Federal do Estado do Rio de Janeiro e presidente do Instituto Brasileiro de Capoeira-
Educacdo e entende que competicao na Capoeira ndo é novidade. O Mestre Ferradura escreveu
um artigo intitulado “3 bons motivos para vocé apoiar o Red Bull Paranaué (e um para ndo

apoiar)” no Portal da Capoeira. A seguir o excerto:

Assim como todos debatem sobre qual foi a melhor escola de samba do ano, ou
o melhor filme que ganhou o Oscar, ou o melhor livro que ganha o Pulitzer,
haverd debate sobre quem foi o melhor ou mais completo capoeira. Julgamento
de arte, de qualquer arte, é sempre subjetivo! Julgar que os mestres mais
velhos estdo sendo enganados ou que estdo se vendendo é ignorar a
inteligéncia, a visdo de mundo e a capacidade critica de nossos ancestrais
culturais. Se eles estdo la, é porque apoiam a ideia e o conceito como algo
positivo para a capoeira em geral (MESTRE FERRADURA, 2018).

Em outra perspectiva, o Mestre Cobra Mansa, que atualmente cursa o Doutorado Multi-

Institucional e Multidisciplinar em Difusdo do Conhecimento (DMMDC) pela Universidade Federal

10 Em alguns grupos de Capoeira, o grau de Mestrando caracteriza-se como um estdgio anterior a formacio
de Mestre.
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da Bahia e é membro da Rede Africanidades, langou a sua reflexdo na pagina do blog Terreiro de

Griés'?, em 5 de margo de 2018, segue trecho:

A questdo que gostaria de refletir com os organizadores é: até quando vamos
continuar fazendo espetaculos sé pra divertir, sem consciéncia? Fica uma
pergunta: se essas grandes empresas realmente gostariam de fazer um trabalho
em que a capoeira pudesse mostrar todo o seu potencial, poderiamos tentar
alguma proposta diferente como eleger com prémios e patrocinios o melhor
trabalho social de capoeira, o trabalho mais completo de capoeira com
educacdo? A escola ou grupo mais completo em trabalhos sociais, para o
desenvolvimento da capoeira de forma integral? Uma bolsa de estudos integral
para os estudantes de capoeira da periferia que mais se destacarem nos estudos
dentro da capoeira e na escola publica? (MESTRE COBRA MANSA, 2018).

O Mestre Jean Pangolin, Doutor em Ciéncias da Educacao pela Universidade do Minho em
Portugal, professor da Universidade Federal do Reconcavo da Bahia (UFRB), e também atuante nas
redes sociais realizando féruns tematicos com transmissao ao vivo por meio do Facebook e de seu

canal no Youtube, destaca:

Toda iniciativa em Capoeira nunca sera perfeita. Ndo seria o Red Bull Paranaué,
em seu primeiro evento... ndo seria perfeito. Até porque ndo existe essa
perfeicdo que a gente busca, no processo vai se aprimorando. Obviamente que
existem detalhes ai que precisam ser melhorados, sem sombra de ddvidas, mas
é uma grande iniciativa, principalmente, para alguém que defenda a perspectiva
desportiva como economia de mercado. Particularmente, eu ndo acredito nesta
perspectiva(...)

Mas, eu ndo posso dizer que dentro desta perspectiva (desportiva como
economia de mercado) que o evento ndo foi bem sucedido. O evento foi muito
bem sucedido; é um evento que capitaliza negdcios, que de alguma forma
capitaliza renda para os organizadores, que de alguma forma projeta a capoeira
como produto. Para quem quer consumir a capoeira como produto é muito
bom. Projeta uma identidade de Capoeira de rendimento, uma légica de saude
de hight level, de melhor Capoeira, como se isso fosse possivel, e isso ndo é
possivel. Mas é uma ideia fake que projeta determinado seguimento da
Capoeira (MESTRE PANGOLIN, 2018).

De forma semelhante ao Mestre Pangolin, entende o Mestrando Perninha, articulador

politico-sociocultural do Grupo Capoeira Corpo Livre (RN-PB). Em entrevista, ele explanou que:

O projeto do Red Bull Paranaué tem suas limitagGes, porque quando se pensa na
Capoeira no sentido de avaliar a Capoeira em um so sentido e tem que se pensar
a Capoeira ndo s6 em um sentido, no aspecto de jogo, mas também no aspecto
do toque, do canto, “n” coisas. Mas, como um todo é valido, acho que todo
evento que envolva a Capoeira é vélido. (...)

11 Disponivel em: < http://terreirodegriots.blogspot.com.br/ > Acesso: 18 abr. 2018.
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O Capoeirista, de certa forma, tem sempre “um pé atras”, até mesmo por ter
sofrido durante a histéria. Por muitos momentos da nossa histéria, da nossa
cultura, do nosso Brasil (...)

As intrigas e a desunido vém trazendo uma coisa negativa para a nossa area,
mas, de qualquer forma, eu acredito que com os didlogos nas redes sociais, nos
grupos, pela comunicagdo. A Capoeira também estd sendo construida de fora
para dentro. H4 uma pressdao de fora para dentro. Outros paises estdo se
organizando e de certa forma pressionam para que os brasileiros também se
organizem. Mas tem coisa que é sé com o dia-a-dia que a gente vai saber, mais
para frente. (MESTRANDO PERNINHA, 2018).

O Contra-Mestre Josué Rocha, historiador, luthier de instrumentos da Capoeira, e

idealizador do Projeto Capoeira no Parque, em Natal/RN, lanca um olhar tradicionalista quando

comenta sobre o evento esportivo, pois para ele ha algumas contradicbes no que diz respeito ao

exercicio dos fundamentos da capoeira no Red Bull Paranaué, um desses contrassensos citados

pelo Contra-Mestre diz respeito a formacao da bateria, pois esta ndo muda de acordo com o estilo

de jogo, permanecendo inalterada. Para o Contra-Mestre.

Capoeira e identidade

De certa forma é um evento que possibilita a visibilidade da capoeira, mas... de
uma forma comercial (...). Eu sou a favor da capoeira em suas diversas
manifestagbes, como luta, como danga, como musica, como folclore, como
atividade artistica, e também como esporte. Mas, quando ela é expressada da
forma esportiva, ela tem que ter a competividade. (...) E quando a Capoeira
passa a ser vista de forma competitiva, acaba podando a tradicionalidade da
capoeira. E, de certa forma, quando se imp3e muitas regras se tira a liberdade
dela. Com relacdo a Capoeira como Patrimoénio Cultural Imaterial ou da
Humanidade, ela perde a esséncia da ancestralidade (CONTRA-MESTRE JOSUE
ROCHA, 2018)

Tornou-se invidvel na atualidade pensarmos qualquer expressdo cultural e de seus

respectivos agentes exclusivamente em ambito local, regional e/ ou nacional, pois as

conexdes ja estdo estabelecidas e se multiplicam.

O lugar é o cruzamento dessas diferentes linhas de for¢a no seio de uma
situacdo determinada. Por fim, o fato de nos liberarmos de uma concepgao
linear do tempo, nos permite pensar uma situacdo na qual cohabitam
temporalidades e espacialidades diferentes. Existem nacgles, regides,
civilizagOes, grupos indigenas, tradicdes as mais diversas. A propria modernidade
é multipla, sua realizagdo encerra histdrias especificas. A heterogeneidade do
mundo encontra-se, assim, articulada a um fluxo cuja dimensao transborda suas
fronteiras. Diversidade que nada tem de pluralismo, pois existem hierarquias,
desigualdades e relagdes de poder que as articulam e as confrontam (ORTIZ,
2009, p. 249).
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Com base em Ortiz (2009) percebemos que ndo existe cultura global, mas sim, existe
um processo de mundializacdo da cultura que esta acoplado a um processo de globalizacdo
econdmica e tecnoldgica. Estamos construindo um processo de globalizagdo em que a cultura
ocupa uma parcela, e existem novas linhas de for¢a. Com relacdo a Capoeira, podemos inferir
gue o seu conjunto de signos se desterritorializam. Estamos, portanto, tratando de um
imaginario coletivo transnacional da Capoeira. E o Red Bull Paranaué surge somente como um
dos segmentos de um todo dindmico de projecdes midiaticas e mercadoldgicas existentes e
que ainda virdo.

A expansdo do capitalismo e da modernidade conduz a mundializacdo de diversas
manifestacdes culturais, inclusive da Capoeira enquanto bem imaterial nacional e da
humanidade. E provavel que foco da discussdo ndo deva mais estar centrado numa identidade
fixa ou global da Capoeira, mas em uma esfera interativa de construcdo da mesma, pois estd
relacionada as transformagdes econdmicas e tecnoldgicas. E na interligacdo entre o local e o
global que a Capoeira, enquanto bem cultural, encontra-se mundializada. Garcia-Canclini

(2006) destaca que a partir dos anos 1980:

A abertura da economia de cada pais aos mercados globais e a processos de
integracdo regional foi reduzindo o papel das culturas nacionais. A
transnacionalizagdo regional foi reduzindo o papel das culturas nacionais. A
transnacionaliza¢do das tecnologias e da comercializagdo de bens culturais
diminuiu a importancia dos referenciais tradicionais de identidade (GARCIA-
CANCLINI, 2006, p. 130).

De acordo com Ortiz (2013, p. 609) “todo debate sobre identidade nacional pressupoe
algumas categorias de andlise, sendo nacdo e cultura duas dentre as mais importantes”. O
sociélogo busca entdo saber em quais proporg¢des as transformacdes ocorridas nas ultimas
décadas incidem “sobre a imagem que temos de ndés mesmos, isto é, as representacdes

simbdlicas construidas em torno da tradicdo brasiliana”.

O processo de mundializagdo da cultura coloca as coisas de outra maneira, a
nacdo é atravessada de forma desigual e diferenciada por seu movimento. Seu
espaco homogéneo é crivado de heterogeneidade, global, local, nacional, a
entrecruzar-se e interpenetrar-se num emaranhado de fluxos?. A centralidade
da identidade nacional desloca-se e tem dificuldade de impor-se. O espaco da
modernidade-mundo torna-se assim um territério em torno do qual um

12 Cf. Renato Ortiz, “Espaco e territorialidade”; e “Modernidade-mundo e identidades” in Um outro
territério, Sdo Paulo, Olho d’Agua, 1996.
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conjunto de representagGes identitarias podem ser construidas (ORTIZ, 2013, p.
623).

Ortiz (2013) evidencia também que

No mundo globalizado é a inter-relagdo dos paises que determina — em boa
parte, ndo inteiramente — suas possibilidades de expansdo e desenvolvimento.
Diante do mercado global, das grandes corporagGes transnacionais, os
problemas ja ndo podem ser definidos exclusivamente em ambito nacional
(ORTIZ, 2013, p. 622).

Deste modo, a partir do momento em que a Capoeira atua em um processo de
mundializa¢do ela também condiciona e estd condicionada a estas inter-relagdes do mundo
globalizado. Acreditamos, portanto, que o caso do Red Bull Paranaué pode ser estudado em

uma perspectiva do folkmarketing, pois esta:

E uma modalidade comunicacional, com base nas matrizes tedricas da teoria da
folkcomunicagdo e do marketing, estrategicamente adotada pelos gestores
comunicacionais dos mercados regionais, apresentando como caracteristica
diferenciada a apropriagdo das expressoes simbdlicas da cultura popular, no seu
processo constitutivo, por parte das instituicGes publicas e privadas, com
objetivos mercadolégico e institucional (LUCENA FILHO, 2007, p. 91).

Pode-se inferir que as pressdes da industria cultural sdo fatores agravantes da crise de
identidade vivenciada na atualidade. Para Lucena Filho (2007, p. 90) tem-se que “o
folkmarketing catalisa, na constituicdo do processo comunicacional, elementos singulares das
identidades, regionais ou locais, que passam a alimentar e mobilizar os sentidos de
pertencimento e de valoragdo das tradicGes e dos saberes do povo”.

Stuart Hall (1998, p. 21) destaca que “uma vez que a identidade muda de acordo com
a forma como o sujeito é interpelado ou representado, a identificacdo ndo é automadtica, mas
pode ser ganhada ou perdida”. Dessa maneira, o autor explana que podemos reconfigurar o
pensamento acerca do global e local, ou seja, ndo como substitutivos, mas como uma nova
articulacdo entre um e outro (HALL, 1998, p. 77).

As diferentes concepgdes culturais desembocam tanto em negociagdes quanto em
desmembramentos, o que podemos compreender enquanto fendmeno da “heterogeneidade

I”

multitemporal”. Esta é uma reflexao que tecemos com base na abordagem de Néstor Garcia-

Canclini (1997, p. 72), quando este aborda a hibridizacdo cultural, o entrelagamento da cultura
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com o0s meios massivos de comunicagdao, com seus processos de recepgao e a apropria¢do dos
bens simbdlicos engendrando as “culturas hibridas”.

O antropdlogo Garcia-Canclini (1997, p. 113) afirma que “a hibridagdo sociocultural
ndo é uma simples mescla de estruturas ou praticas sociais discretas, puras, que existiam em
forma separada, e ao combinar-se, geraram novas estruturas e novas praticas”, pois também
pode ocorrer de forma espontanea, imprevista. O autor conceitua hibridismo cultural como os
“processos socioculturais nos quais estruturas ou praticas discretas, que existiam de forma
separada, se combinam para gerar novas estruturas, objetos e praticas” (GARCIA-CANCLINI,

1997, p. 19).

Consideracoes finais

A analise da acdo promovida pela Red Bull desemboca no folkmarketing, conceito
apresentado por Lucena Filho (2007, P. 90) “como uma modalidade comunicacional no
segmento da industria massiva”. Compreendemos que a Capoeira se converte em “contetudo
midiatico de natureza mercadoldgica e institucional, via apropriacdo do universo simbdlico”, e
é projetada, sobremaneira, como esporte de alto rendimento pela empresa Red Bull.

Ha pouco mais de quinze anos, Campos (2001, P. 54) afirmava que a Capoeira de alto
rendimento praticamente era inexistente e, ainda que se tratando de um esporte novo,
necessitava de estudos que pudessem consubstanciar a sua atuacdo desportiva para sua
configuracdo ser enquadrada enquanto desporto moderno. No entanto, o autor defendia que
“ndo se pode perder de vista o que a Capoeira tem de mais importante e significativo, que é o
seu valor como uma manifestacdo cultural, popular e atlética que representa o espirito do
povo brasileiro”.

A luz de Freire (2014, p. 205), faz-se necessario conjeturar em que medida a acdo da
empresa de energéticos se apresenta como invasdo cultural. “Os invasores modelam; os
invadidos sdao modelados. Os invasores optam; os invadidos seguem sua op¢do”. Para o autor
o “invasor” mostra-se como se fosse alguém préximo que oferece ajuda, no entanto, essa
acdo é uma maneira de se sobrepor econémica e culturalmente em relagdo ao “invadido”.

A preocupacdo com a cultura da Capoeira, talvez, deva estar pautada na alternativa de
novo senso comum tratado por Santos (2011). Este novo senso comum deve ser construido

por trés dimensdes, “a solidariedade (dimensao ética), a participacdo (dimensdo politica) e o
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prazer (dimensdo estética)” (SANTOS, 2011, p. 111). A dimensdo ética esta diretamente
vinculada com a responsabilidade. “A nova ética ndo é antropocéntrica, nem individualista,
nem busca apenas a responsabilidade pelas consequéncias imediatas. E uma responsabilidade
pelo futuro” (SANTOS, 2011, p. 112) “O individuo e a colectividade devem ser considerados
pdlos num continuum, e devem definir-se critérios para dividir a responsabilidade pelos varios
grupos sociais que integram esse espectro” (SANTOS, 2011, p. 113).

Sobre a dimensao politica, é interessante compreender que o principio da participacdo
social sempre implica numa dimensdo politica, e com isso em sua liberdade. Santos (2011)
aponta que esta segunda dimensdao nao deve estar confinada aos setores convencionais, a
esfera publica (Estado), aos meios de comunicacdo, nem ao consumo de massas. Portanto
“quando mais vasto for o dominio da politica, maior serd a liberdade. O fim da politica
significara sempre, duma forma ou doutra, o fim da liberdade” (SANTOS, 2011, p. 113). Por
conseguinte, a dimens3o estética esta fundada nas emocgdes, no prazer e na paixdo nas/das/ e
pelas praticas sociais locais-globais que buscam a proximidade, a solidariedade, rompendo
com a razdo utilitarista, o instrumentalismo e os conceitos frios.

Entendemos que as transformacOes da cultura e suas expressdes coletivas,
especialmente nesta era de apelos midiaticos e mercadoldgicos constantes, ocorrem de forma
continua e espontdanea em distintos contextos espaco-temporais e condicdes
socioeconOmicas. Portanto, se € em nome de uma coletividade que o individuo capoeirista
atua, representa e se sente representado, espera-se uma postura preocupada com a
comunidade, que deve ser ética, politica e estética. Pensamos ser estas dimensdes necessarias
para a construcdo do novo senso comum, como nos fala Santos (2011). Campos (2001)
complementa quando assevera que:

Como esporte participagdo, a Capoeira é privilegiada pela manifestacdo
espontanea, porque o seu jogo pode surgir em qualquer lugar e a qualquer hora,
ndo necessitando de aparatos especiais (...), no sentido da colaboracdo e do
despertar para algo que ofereca prazer e alegria. A rigor, essa Capoeira

participagdo nasce apenas da intuicdo do querer viver em liberdade (CAMPQS,
2001, p. 54).

Ha de convir que, apesar de que a visibilidade e o reconhecimento mundial possa
contribuir de modo afirmativo, é mister manter a vigilancia no que tange as diferentes

dindmicas contemporédneas de agentes, grupos e organizagdes interessados, tdo-somente, na
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Capoeira enquanto bem de consumo e/ou entretenimento fugaz, circunstancias estas que, via
de regra, predispdem a visibilidades distorcidas e espetacularizacdes midiaticas, bem como
rompimentos na comunidade capoeiristica.

Por fim, considerando o atual contexto de mundializacdo da Capoeira e apds todos
estes desdobramos, que consistiram na Capoeira enquanto Patrimbnio Imaterial, as breves
reflexdes acerca da identidade cultural, observamos também que a complexidade da Capoeira
vem a transpor o tipo distracdo e o género Folkcomunicagcdo Cinética (MELO, 2008)

apresentado no quadro da taxionomia da Folkcomunicacdo.
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