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Resumen: El presente trabajo es un ¢jercicio macroeconémico a partir de la informacién
del Sistema de Cuentas Satelitales de la Cultura de México, que publica el Instituto
Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI), considerando la contabilidad econémica
en el ramo. El objetivo es determinar un modelo de demanda agregada del sector
de la cultura, a partir del calculo de una propensién marginal al consumo y de una
tasa de interés para empresas culturales. Para lograr la meta, se considera la literatura
macroecondmica tradicional para deducir el gasto auténomo propio del ramo y, con
ello, la curva de bienes culturales. También se toma en cuenta la presencia de la
curva del mercado de dinero para obtener el propdsito sefialado. Se utilizan Minimos
Cuadrados Ordinarios (MCQ) vy, en el caso de presencia de heterocedasticidad,
Minimos Cuadrados Ponderados (MCP). Se concluye que la poblacién mexicana, en
promedio, no gasta mds alld del 5.3 % de sus ingresos en bienes culturales y que las
empresas creativas, por sus mismas condiciones, requieren de tasas de interés muy por
debajo de las del total del mercado financiero.

Palabras clave: cultura y desarrollo, economia cultural, planificacién cultural,
autonomizacién.

Abstract: This work is a macroeconomic exercise based on information in the
Mexican Culture Satellite Account published by the National Institute of Statistics and
Geography. Its objective is to determine an aggregate demand model of the cultural
sector in Mexico based on calculations of its marginal propensity to consume and
interest rates. Traditional macroeconomic literature was considered to reduce the
autonomous spending of the sector and, therefore, the curve of cultural assets. The
presence of the curve of the money market was also taken into account to achieve such
objective. Ordinary Least Squares (OLS) was used and, in presence of heteroscedasticity,
Weighted Least Squares (WLS) was implemented. In conclusion, average Mexicans do
not spend more than 5.3% of their income in cultural goods, and creative industries,
because of their conditions, require interest rates well below those of the general financial
market.

Keywords: Culture and development, cultural economy, cultural planning,
autonomization.

1.INTRODUCCION

La economia de la cultura tiene como fin estudiar el comportamiento en
areas de competencia de las empresas culturales, pero también implica un
sentido de politica publica que permite el acercamiento al consumidor; es
decir, al publico, ya sea desde lo material (un foro, teatro, via publica) o
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inmaterial (los procesos artesanales, usos y costumbres, musica folklérica,
entre otros) ( Aguado Quintero, Palma y Pulido Pavén, 2017). Tiene
vinculos muy estrechos con la economia conductual pues se requiere del
desarrollo de empresas culturales y la generacion de consumidores de este
tipo de bien, forjando propuestas que beneficien, tanto al que invierte en
este tipo de eventos como a los trabajadores de la cultura, lo cual contrae
una cuestién propia de la microeconomia ( Monasterio Astobiza, 2017).
Pero al considerar este comportamiento desde una visién agregada,
donde se revisa desde los gastos de los consumidores privados, asi
como desde las mismas autoridades politicas, implica una revisién sobre
los conceptos de inversiéon de las empresas culturales y sus relaciones
comerciales con el exterior, lo que conlleva un analisis macroeconémico.
El presente documento, es un ejercicio a partir de la informacién
del Sistema de Cuentas Satelitales de la Cultura en México (CSC)
que publica el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI)
(2018a), con respecto a la contabilidad econdmica en el ramo, basado
en la literatura macroeconémica elemental sobre la demanda agregada,
el consumo, la inversién y el gasto auténomo, sobre bienes y empresas
culturales. La finalidad de este ¢jercicio es determinar la propension al
consumo que tienen los mexicanos en bienes culturales y calcular la tasa
de interés que debe pagar este sector para el ultimo ano de este trabajo.

2. MARCO TEORICO

Al establecer criterios sobre la cultura y su influencia en la economia, se
han establecido un conjunto de principios para su andlisis y revision, la
mayor parte desde el marco microeconémico de la economia conductual.
Por lo mismo, los estudios sobre la Economia de la Cultura han remarcado
su importancia considerando las diversas perspectivas de los saberes
econdmicos ( Cooter & Ulen, 2016).

Segtin Throsby (2001), es una parte del estudio de la sostenibilidad, por
lo que las esferas, social, econdémica y ambiental, siempre serdn vinculadas
a la cultura, a decir: dado que uno de las principales connotaciones de la
sostenibilidad hace referencia al entorno natural y a su relacién con los
procesos econdmicos, y, dadas las situaciones entre el entorno natural y
cultural y entre el capital natural y cultural, se puede sugerir ficilmente
que las interpretaciones ambientales de la Sostenibilidad tendrin un
equivalente en la esfera de la cultura.

De acuerdo a Bourdieu (2011), la cultura es parte de los procesos de
reproduccion social y una de las partes determinantes de los modos de
vida, de ahi que establece tres estados del capital cultural, ademas, en el
estado incorporado, es decir, bajo la forma de disposiciones duraderas del
organismo; en el estado objetivado, bajo la forma de bienes culturales,
cuadros, libros, diccionarios, instrumentos, maquinaria, los cuales son
la huella o la realizacién de teorias o de criticas a dichas teorias, y de
problematicas, etc., y finalmente en el estado institucionalizado, como
forma de objetivacién muy particular, porque tal como se puede ver con
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el titulo escolar, confiere al capital cultural ?que supuestamente debe de
garantizar? las propiedades totalmente originales.

En los ultimos afios, la politica cultural se ha debilitado por la falta
de estrategias econdmicas y sociales, este desdenio es producto de la
poca importancia que tiene el tema de la cultura en diferentes 4mbitos
politicos, reflejada principalmente por una disminucién del presupuesto
destinado a la cobertura de proyectos culturales, por lo cual, no satisface
las necesidades de la poblacién a nivel educativo y cultural. Con ello se
evidencia una decadencia en la generacién de conciencia intelectual a nivel
nacional, estatal o municipal ( Molina Rold4n, 2016).

Al buscar una definicidn de Economia de la Cultura, se localiza a Palma
& Aguado (2010) que, al retomar las ideas de Mark Blaug, mencionan que
la formacién de gustos en las artes, oferta y demanda de bienes y servicios
culturales, industria de las comunicaciones, mercado del arte, historia
econdmica de las artes, mercado de trabajo de los artistas, enfermedad de
los costos, organizaciones artisticas sin animo de lucro y subsidios publicos
a las artes.

También existen algunos autores que determinan alguna corriente
de pensamiento econémico, tal y como menciona Batista (2006)
que la economia cultural contribuye asi a hacer visibles o rescatar
otras visiones de lo econémico ignoradas, ocultadas o suprimidas,
directa o indirectamente, por la economia. La segunda se ocuparia de
las concepciones que mantienen y difunden los investigadores de la
economia, fundamentalmente los economistas. En este caso, y como se
dijo antes, la economia se antropologiza, se vuelve materia de la reflexiéon
y la critica antropoldgicas.

La economia de la cultura se puede analizar desde dos posturas: las
tendencias artisticas como el multiculturalismo que subrayan la justicia
social (entendida de un modo estrecho como una representacién visual
equitativa en las esferas publicas) y las iniciativas para promover la utilidad
sociopolitica y econdmica se fusionaron ( Yudice, 2002).

Sin embargo, no s6lo existen estas dos corrientes para entender y
renovar las diferentes ramas de la Economia; otra visién es propuesta en el
Informe sobre la Economia Creativa 2013, elaborado por la organizacién
de las Naciones Unidas para la Educacién, la Ciencia y la Cultura (
Unesco): ?En un momento en el que los paises estdn tratando de alcanzar
los Objetivos de Desarrollo del Milenio y el mundo estd? disehando
la nueva Agenda de Desarrollo Global Post?2015, se debe reconocer
la importancia y el poder de los sectores creativos y culturales como
impulsores de desarrollo humano sostenible?.

De acuerdo a lo mencionado en dicho Informe, el punto principal
es incluir en el Producto Interno Bruto (PIB) de todos los paises la
participacion de los actores sociales en relacion al entorno cultural, como
parte del desarrollo econémico. Es decir, ?En la dimensién economia
se analiza la contribucién del sector cultural al desarrollo econémico
mediante el examen de tres indicadores centrales: la contribucién de las
actividades culturales al PIB, el empleo cultural y el gasto de los hogares
en cultural? ( Unesco, 2014).
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Por tanto, la cultura también contiene un valor econémico que, en
muchas ocasiones, no ha sido considerado, tanto por los que realizan
politicas culturales, asi como los hacedores de politica econémica. En ese
sentido Achugar (2000), citado por Guzman Cérdenas (2003) afirma
que:

Lainvestigacién y el andlisis de la relacidn entre cultura, valor y trabajo [?] han sido,
si no nulos, bastante escasos y, en el mejor de los casos, han sido realizados, desde
presupuestos tedricos y disciplinarios [?] como una parte menor de investigaciones
cuyos intereses no estaban centrados en la elaboracién de politicas publicas de
la cultura. Esto se debe a varias razones, pero entre las fundamentales es posible
enumerar: 1) la persistencia en la sociedad [?] de una concepcidn acerca de la
cultura que entiende que el ?valor? cultural es simbélicoy, porlo mismo, redituable
s6lo a nivel espiritual, asi como la de una concepcién ?demonizada? de la 2cultura
masiva? y de las llamadas ?industrias culturales?, 2) la ausencia de interés por
la ?economia de la cultura? tanto en los encargados de elaborar y administrar
politicas culturales como entre los economistas [?] y la consecuente ausencia de
dicha problematica en los planes de estudio de las universidades [?]; y en parte,
en funcién de lo anterior: 3) la ausencia de datos desagregados relativos a los
bienes y servicios culturales en los informes y estadisticas suministrados por las
reparticiones estatales (pp. 7-8).

Ahorabien, y considerando las recomendaciones de la Unesco, México
inicia la publicacién de las Cuentas Satelitales de la Cultura (CSC), las
cuales, son elaboradas por el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia
(INEGI) (2018b) y la Secretaria de Cultura, cuya finalidad es integrar
la informacién de todas las actividades culturales que participan en la
economia mexicana.

Con lo anterior, también se han creado las Estadisticas Bdsicas de
la Cultura en México, elaboradas de la misma forma por la ahora
Secretarfa de Cultura y estableciendo las principales variables como:
patrimonio, infraestructura, medios impresos, cine, radio, television,
nuevas tecnologias, equipamiento en viviendas, pricticas culturales y
tiempo libre, entre otras.

Esevidente que hay poco sustento teérico-académico con referenciaala
Economia de la Cultura, teniendo como fuente algunos trabajos escritos
tanto electrénico como en forma fisica. Asi como la incorporacién de
articulos cientificos y alguna informacién hemerografica, sin incluir la
perspectiva de desarrollo sostenible o sustentable.

Se tiene como antecedente la Encuesta Nacional de Hébitos, Practicas
y Consumo Culturales, que publicé el Consejo Nacional de las Culturas
y las Artes ( Conaculta, 2010), ahora Secretarfa de Cultura. En ella
se establece que, en promedio, el 64.5 % de la poblacién mexicana no
gasta en bienes y servicios culturales. Este dato indica que, por un lado,
la mayor parte de la gente no esta interesada en la cultura y, por otro
lado, la gente busca actividades artisticas de bajo costo, o incluso de
manera gratuita. Este ultimo dato implica que la inversion realizada en
publicacién en libros y la produccién de musica, presentaciones de danza
clasica y tradicional, artes audiovisuales, artes plasticas y teatro, no se vea
con rendimientos adecuados, mas si estos requieren de algtin crédito con
intereses para lo mismo.
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2.1 Revisidn macroecondmica bdsica

Para determinar un modelo a partir de las CSC, primero se debe de
considerar el calculo del Producto Interno Bruto (PIB), tanto nacional,
como uno propio para la contabilidad de la cultura. De ahi que hay que
remontarse a la literatura basica de la Teoria econémica, especialmente al
texto de Dornbusch, Fischer & Startz (2004).

Considerando la contabilidad del gasto, el PIB ( Y) se determinaa partir
del consumo privado de las familias ( C), el consumo del gobierno ( G),
la inversién bruta en capital fijo (I) y la balanza comercial neta ( XIV),
producto de restar la demanda de bienes externos de la demanda de bienes
internos por parte del exterior

Y=C+G+I+XN (1)

Si bien esta férmula es de conocimiento muy bésico, es fundamental
para considerar, tanto al PIB total como el cultural, al mismo tiempo que
ala identidad del consumo

C=CA+c*YD (2)

donde CA es el consumo auténomo, YDes el ingreso disponible y ¢ es
la propension al consumo.

Segtin Blanchard, Amighini & Giavazzi (2012), el YD es lo que queda
del ingreso después de pagar los impuestos ( 7)), siendo esta una manera
muy sencilla de calcularlo

YD=Y?T (3)

Para la deduccién matemdtica de una propensién al consumo en
cultura, se mantiene el valor total de la economia en el YD. La fuente
estadistica de los impuestos es la pégina electrénica del Banco Mundial
(s.£.), considerando tinicamente al referente al pago en bienes y servicios,
los cuales han aumentado del 21.8 % al 30.4 % en el lapso de estudio (del
2008 al 2017).

Otra entidad importante para este ejercicio macroecondmico es la
referente a la inversidn, la cual estd determinada, principalmente, por la
tasa de interés.

I=TA+bx*i (4)

donde 14 es la inversién auténoma, i es la tasa de interés y b es la
pendiente de la curva de inversion. Para el caso de la tasa de interés, se
determina la Tasa de Interés Interbancaria de Equilibrio (TIIE) que es la
tasa activa promedio paralos créditos de las entidades bancarias, teniendo
como fuente al INEGI (2018a).
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Con respecto al cdlculo del gasto auténomo ( GA), se considera el
supuesto de que Gy XN son totalmente auténomos, mientras que, para
el consumo y la inversién auténomos, se determinan a partir de las
identidades (2)y (4) respectivamente.

Con base en lo anterior se construye la curva de mercado de bienes
culturales, considerando el efecto multiplicador ( 2 ), el cual se calcula
con la propensién al consumo en cultura determinado por (2) y la tasa de
impuestos promedio en bienes y servicios ( #)

o1
T 1ed120) (5)
Y = AGA?b* 1) (6)

La demanda agregada (DA) no sélo considera el equilibrio del mercado
de bienes, también supone que el mercado de dinero se encuentra en
equilibrio, en el cual la oferta de saldos reales ( M/P) es igual ala demanda
de circulante ( L).

M.
? - L ) Y (7)

Con lo anterior, Dornbusch, Fischer y Startz (2004) desarrollan el
modelo completo para DA, considerando la intersecciéon de ambos
mercados, en los cuales se determina una tasa de interés de equilibrio a
partir del GA y la oferta real de dinero.

. i
i=?GA+ ?F (8)
donde ? es un pardmetro de politica fiscal, mientras que ? es el
correspondiente a la politica monetaria.

En ese sentido, para la realizacién de este ejercicio se consideran los
valores otorgados por el INEGI (2018a) en el sistema de CSC, partiendo
de las identidades ya sefialadas, basados en los conceptos basicos de la
literatura macroeconémica bdsica.

3. METODOLOGIA
3.1 Estimaciones

Para la determinacién de la propensién al consumo de la cultura, en
primer lugar, se consideraalaidentidad (2), en la cual se construye a partir
del YD total de la economia:

CC= 720+ ?1YD
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donde CC es el gasto privado en cultura, 20 es el consumo auténomo
y 21 es la propension al consumo en cultura.

La regresién para la inversion considera el papel de la tasa de interés,
en este caso, la TIIE, pues toda empresa se acerca a las instituciones
de crédito, incluso las empresas culturales, para poder invertir en sus
actividades.

IC=?0+TIEE (42)

donde IC es la inversién bruta en cultura. Aqui 20 es la inversién
auténoma y 21 es la pendiente de la curva de inversiéon. Con el valor
constante, al igual que el del resultado de (2a), se considera para la
construccién del GA para cultura.

Para la construccién del mercado de bienes culturales, primero se
deduce el efecto multiplicador dela cultura a partir de las identidades (5) y
(6), considerando la propension al consumo a la cultura calculada en (2a)
y el promedio de la tasa de impuestos del periodo de estudios.

Considerando por dado el equilibrio del mercado real del dinero de
la identidad (7) y considerando que la importancia de este ejercicio es la
determinacién de una tasa de interés para empresas culturales, se regresa
el modelo:

TIEE= 20+ ?1GAC+?2”"M” / " P” (82)

donde GAC es el gasto agregado de la cultura que se construye de
los resultados de (2), (4) y los gastos de gobierno y exportaciones netas
culturales.

Se considera que este resultado debe ser comparado con las tasas de
interés de mercado para determinar si se deben otorgar intereses especiales
al sector de la cultura, en primer lugar, porque en México, son pocos los
que cuenta con una holgura de recursos monetarios para publicar y/o
producir bienes culturales de manera independiente.

Los resultados, tanto de (2a) como de ( 8a), otorgan, por un lado, la
disposicion a gastar por parte de los consumidoresy, por otro, la capacidad
de producir a ciertas tasas de interés, considerando que muy poca gente
gasta en bienes y servicios culturales, lo que complica los rendimientos de
quienes invierten en publicacidén y produccion.

3.1.1 Tratamiento de los datos

La informacidn estadistica con la que se trabaja, se obtiene del Sistema de
Cuentas Satelitales de la Cultura (CSC) que publica el INEGI (2018a) en
su pagina electrénica, con excepcién del Producto Interno Bruto Total e
Impuestos, que se ubican en el Banco de Informacién Econémica (BIE).
Todos los datos se encuentran en valores reales a precios de 2013.
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Las CSC se ubican en datos anuales por lo que se convierten,
primero a trimestrales, a partir del indice de precios del PIB. Al tener
toda la informacién trimestral, nuevamente se realiza una conversion
considerando al Indicador Global de Actividad Econémica (IGAE), de
acuerdo a la propuesta que realiza Elizondo (2012), quien demuestra que
el diferencial de los logaritmos, tanto del IGAE como del PIB se acercan
demasiado.

Con respecto a la informacién de la Tasa de Interés Interbancario de
Equilibrio (TIIE) y la oferta monetaria, también se localizan en el BIE, las
cuales tienen una periodicidad mensual. Con respecto a la tltima variable
mencionada, al encontrarse en términos nominales, se tuvo que deflactar
con respecto al indice de precios al consumidor para obtener valores reales.

La determinacién del PIB de la cultura y del Ingreso Disponible (YD)
para la cultura, se siguen las identidades (1) y (3) respectivamente.

4. RESULTADOS

El papel de la cultura en la economia mexicana ha sido relevante en los
ultimos anos, en especial, porque se incrementa su grado de participacién
en la conformacién del Producto Interno Bruto (PIB), pasando del 2.9 %
al 3.2 % del 2008 al 2017, lo cual representa una importancia similaralade
todo el sector primario que se mantiene el mismo nivel de aportacién. Esto
implica una tasa de crecimiento anual del 4.2 % para este sector; es decir,
dos veces més que del total del valor de los bienes producidos y realizados
al interior del pais.

En la Figura 1, se muestra el crecimiento anual de la cultura en
comparacién del total de la economia. Se verifica que, en muchas
ocasiones, el crecimiento del valor de las actividades, bienes y servicios
culturales se encuentra muy por arriba del crecimiento del PIB, pero
también implica una tasa anual por encima del sector primario, el cual
cabe mencionar, tiene una tasa de crecimiento anual del 1.96 %, durante
este periodo.
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e ToOtal == Cultura Sector Primario

Figura 1

Tasas de crecimiento econémico anual 2008-2017
Figure 1. Annual economic growth rate 200822017

Fuente: elaboracién propia a partir del Sistema de Cuentas Satelitales de la Cultura e Indicadores
Econdémicos de Coyuntura del Banco de Informacién Econémica (BIE) INEGI (2018b).

Esto implica una perspectiva para considerar ala cultura como parte del
ejercicio macroeconémico que aqui se presenta, puesto que la dindmica
de este sector implica que existe un consumo y oferta crecientes, ain por
encima del total del sector primario.

Considerando los resultados de la regresién (2a), se toma en cuenta
el YD total de la economia, el mismo que tienen el total de los agentes
agregados de la economia, del cual ha sido deducido, como ya se ha
mencionado, del ingreso total de la economia después del pago de
impuestos en bienes y servicios, segiin los datos del Banco Mundial.
Los resultados se muestran en la Tabla 1, en el cual se muestra, que el
estimador correspondiente al Consumo Auténoma de la Cultura, no es
estadisticamente significativo.

Se destaca que ambos casos se aplican Minimos Cuadrados Ponderados
para corregir la heterocedasticidad, en la columna (1) hay presencia de
autocorrelacidn, mismo que ya no aparece en (2), de acuerdo a la prueba
Durbin-Watson.
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Tabla 1

Resultados en los ejercicios planteados sobre comportamientos

YVariable dependienite: consumno en cultura

(1) ()
D.0627* 0.0528%
[ngreso disponible (0.0085) (000s)

[6.87] [10Z.04]
-119760
Consumo auténome  (61297.54)
[-1.9€]
RZ 0.3699 0. 9889
11 120 120

{1 Errores estandar, [ t- Estadistico
*Significancia del 0.01

Table 1. Calculation of spending in culture
Fuente: elaboracién propia a partir del Sistema de Cuentas Satelitales de la Cultura (INEGI) INEGI (2018b).
() Errores estandar,

[] t- Estadistico
* Significancia del 0.01

Posteriormente se considera el resultado de estas regresiones para
la determinacidon del efecto multiplicador y el GA. La funcién de
inversion (4a), presenta el problema de la heterocedasticidad por lo que
se tuvo que recurrir a los Minimos Cuadrados Ponderados (MCP) para
poder obtener Mejores Estimados Linealmente Insesgados (MELI). Los
resultados que se muestran en la segunda columna de la Tabla 2, ya implica
un resultado mds satisfactorio, tanto para la construccién del GA, como
del mercado de bienes culturales y la tasa de interés a partir de la identidad

de la demanda agregada.
Tabla2

Determinacién de la inversién en cultura

Variable dependiente: inversion en

cultura
MCO MCP
~280.9421* -307 912

TIIE (71.976) (41 918)
[-3.90] [-7 35]

~ 03357 97* 23501 88"

;‘l‘;gfé%la (386 257)  (296.012)
[60 47] [79 40]

RZ 01144 0.1702

n 120 120

) Errores estandar, [J t— Estadistico
*Significancia del 0.01

Table 2. Calculation of investment in culture
Fuente: elaboracién propia a partir del Sistema de Cuentas Satelitales de la Cultura (INEGI) INEGI (2018b).
() Errores estandar
[] t- Estadistico
* Significancia del 0.01

Resultainteresante ver que ante un aumento del 1% de la tasa de interés,
la inversién en cultura cae en 307.912 millones de pesos; es decir, este
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Tasa de Interés

55

4.5

rubro representa casi el 1 % del total cuando esta disminucién es de 30 mil
millones del total de la economia durante el periodo de estudio. De igual
manera se aplica la prueba Durbin-Watson para probar que no existe la
autocorrelacién.

Con estos resultados se calcula el efecto multiplicador de la Economia
dela Cultura, considerando el promedio de la tasa de impuestos en bienes
y servicios del periodo de estudios, el cual es del 25.57 %. Asi este efecto
es de:

1
= Toose(02msn | 0T

De igual manera, considerando a G y XN auténomos y, de acuerdo
a los resultados mostrados en la Tabla 2, se construye el GAC. Debe
adicionarse que no se toma en cuenta al CA de cultura al no ser
estadisticamente significativo. Asi, el mercado de bienes culturales, se
construye acorde a la identidad (6) y cuyo resultado se muestra en la
Figura 2.

Si bien no muestra nada nuevo, a diferencia de lo que es la curva
IS de los libros de texto sobre macroeconomia, aqui se considera sélo
el comportamiento general de la cultura, y su construccién sélo es una
verificacién de comportamiento de acuerdo a las lecturas consideradas.

T T T T T T
10000 15000 20000 25000 30000 35000

IS de Cultura
Figura 2

Estimacién del mercado de bienes culturales
Figure 2. Estimation of the market of cultural goods

Fuente: elaboracién propia a partir del Sistema de Cuentas Satelitales de la Cultura e Indicadores
Econdmicos de Coyuntura (INEGI) del Banco de Informacién Econémica (BIE) INEGI (2018b).

A partir de esto se considera el papel tanto del GA como del valor real
del dinero para determinar una tasa de interés especial para el sector de
la cultura.

Sibien la propuesta de Dornbusch, Fischer y Startz (2004) es establecer
una tasa de interés desde una funcién de demanda agregada (donde los
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mercados de bienes y de dinero se encuentran en un nivel de equilibrio),
su célculo para cultura debe ser una propuesta tal y como se muestra en

la Tabla 3.
Tabla 3

Determinacién de la tasa de interés a partir de la demanda agregada de la cultura

YVariable dependiente: tasa de interés

MO MCP
-=-0.0002* (0.000) [-6.85] -0.0003*
Gasto agregado en cultura (0.000)
[-10.7E]
0.00001* (0.000) [5.15] 0.00001*
Dinero (valor real) (0.000)
[6.56]
4 3167% (0.565) [7.64] 5 7389¢
Constante (0.4431)
[12.95]
RZ 032111 05537
1 120 120

) Errores estandar, [J t— Estadistico
*Significancia del 0.01

Table 3. Calculation of interest rate based on aggregate demand for culture
Fuente: elaboracién propia a partir del Sistema de Cuentas Satelitales de la Cultura (INEGI) INEGI (2018b).
() Errores estanda
[] t- Estadistico
* Significancia del 0.01

Si bien los coeficientes estimados son pequenos, debe recordarse que
los valores monetarios se ubican en millones de pesos a precios constantes
al valor del dinero en 2013. Cabe destacar, nuevamente, que no hay
presencia de autocorrelacién.

Asi, la tasa de interés calculada para el sector, durante el ano 2017,
considerando los promedios de GA y de los billetes y monedas en
circulacién, debiera haber sido de aproximadamente del 5.09 %, cuando
esta representaba alrededor del 7 % en el total de la economia.

Considerando que muchas companias, editoriales, productores
musicales independientes, entre otros, se endeudan con instituciones de
créditos, se deberfan formular intereses particulares, ya que es dificil tener
rendimientos por las actividades culturales que llevan a cabo y sin apoyos

publicos.
5. DISCUSION

Se ha marcado en la literatura tradicional que el crecimiento econdémico
trae educacion y cultura. Sin embargo, a pesar de que el valor econémico
de la cultura presenta tasas de crecimiento por encima del PIB, los
resultados no favorecen a la demanda por actividades, bienes y servicios
culturales.

La propension al consumo de la Tabla 1, senala que 0.0526 centavos
por cada peso del ingreso disponible se destina al gasto en cultura. Si
bien la gran parte del ingreso disponible se gasta en articulos de primera
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necesidad, este resultado también sefiala que el gasto en bienes y servicios
culturales no es un aspecto que, en primer lugar, la mayoria de las personas
considere como una necesidad y, en segundo lugar, que se busca en un bajo
costo ¢, incluso, de manera gratuita.

En otros términos, la gente le apuesta a consumir productos de cultura
masiva debido a muchas razones, como la pertenencia a grupos sociales
cercanos, los medios de comunicacién con la poca intensién de transmitir
programas culturales, poca difusién por parte de las politicas publicas,
la denominacién de gratuidad de los eventos artisticos e, incluso, la
propagacion de la idea que la cultura es exclusiva para las ?personas
estudiadas? o de ?alto nivel? socioecondmico. Estos resultados parecen
dar la razén a Achugar 2000 (citado por Guzman Cérdenas, 2016), en
el sentido que el valor de la cultura no es econédmico, sino mds bien, ?
simbdlico?. De ahi, la poca disposicién a pagar por bienes y servicios
culturales, puesto que su supuesta promocién, no promueve realmente su
consumo a través de su gasto.

La inversién en cultura representa s6lo el 1 % del total de la inversion
bruta fija de la economia mexicana. Esto implica, como ya ha mencionado
Achugar 2000 (citado por Guzman Cérdenas, 2016), la falta de interés
real de crear politicas culturales con los artistas y desde una perspectiva
econémica. Politicas no asistencialistas (como los llamados Fondos a la
Cultura) y que beneficien a todos aquellos que invierten en proyectos que
les generen rendimientos.

La construccién del mercado de bienes culturales y de una demanda
agregada de la cultura, contrae un sentido de estudio de comportamiento
econémico. El resultado no difiere de lo que senalan la literatura
bésica sobre macroeconomia y, sin embargo, también trae resultados
interesantes para el sector de la cultura.

Asi, la determinacién de una tasa de interés por debajo de los
rendimientos del mercado, hace menos pesada la carga financiera para los
que invierten en proyectos culturales y es un mecanismo de politica a favor
de los artistas.

Con esto, las politicas culturales no sélo deben ser de inversion,
sino también de consumo, para que esta promoci(’)n implique mayores
rendimientos a los artistas. Las politicas deben estar fundamentadas en
la idea que su promocién, inversién y consumo, mejora las condiciones
intelectuales, sociales y econdmicas de la poblacion.

Juntando la idea de Achugar 2000 (citado por Guzméin Cardenas,
2016) con lade Batista Medina (2006) acerca de que el andlisis econémico
de la cultura despliega una serie de condiciones que han sido ignoradas
por los economistas, abre una pregunta: ¢chay que asumir una sola tasa de
interés o debe existir una por cada sector de la economia? Por lo menos,
debe existir un analisis de politica econdmica miés serio, lo que supone
una disposicién para acercar créditos al sector cultural, por ejemplo, una
politica de tasas de crédito que puedan ser subsidiadas desde el aparato
gubernamental.
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6. CONCLUSIONES

Este trabajo es un ejercicio macroeconémico para construir una demanda
agregada propia de la cultura, partiendo de las identidades presentadas en
la literatura macroecondmica elemental y, con la informacidn establecida
en el Sistema de CSC que publica el INEGI (2018a), para el caso de
México.

Para trabajar este documento, de cardcter exploratorio, se revisan
algunas referencias que contextualizan el papel de la cultura en el aspecto
social, como lo es dentro del campo de la sostenibilidad y los modos
de vida, para posteriormente remarcar el desarrollo del concepto de la
Economia de la Cultura, asi como el valor econdmico de la misma.

El papel econémico de la cultura ha establecido el desarrollo de las
CSC, con las que se fundamenta el desarrollo del presente trabajo.

La Economia de la Cultura trae una relevancia en México, por el papel
que se senala, dejando que se puedan desarrollar nuevas propuestas de
politica econdmica en este rubro.

Al tener una informacién anual, se tuvo que partir del desarrollo
del PIB trimestral, a partir de su indice de precios, para convertir la
informacién trimestral, y de ahi se considera al IGAE para su conversién
mensual.

La aplicacién de modelos MCO y MCP consideran las pruebas
existentes, no sélo con respecto a la posible presencia de
heterocedasticidad, sino también probar, en cada caso, si existe o no la
autocorrelacion serial para que los estimadores puedan ser MELL

Con respecto a los resultados, estos consideran, en primer lugar, que
el gasto en cultura es demasiado bajo, debido a que se puede considerar
que su valor sea mis simbdlico que monetario. En segundo lugar, la
determinacién de una tasa de interés para la cultura por bajo de la del
mercado crediticio, por lo que debe considerarse una politica de subsidios
gubernamentales para otorgar intereses especiales a este sector.

Por otro lado, el papel de la cultura en la economia reviste una
importancia tal que iguala al total del sector primario, lo cual conlleva a
tener niveles de participacién por encima de la agricultura.

Estos resultados también implican no sélo una desigualdad en la brecha
econdmica, sino también en la brecha cultural, pues el gasto en cultura
se debe a diversos factores, mas alla de los monetarios. De ahi, la poca
disposicion a pagar sobre bienes y servicios culturales.

Con respecto a la tasa de interés propia para el sector, implica poner
atencién sobre los posibles rendimientos que se pueden para aquellos
que invierten en las ediciones de libros, asi como las producciones,
presentaciones y/o exposiciones de los productos que los mismos artistas
ponen a disposicion del publico.

Por tltimo, el desarrollo de politicas publicas culturales debe tener un
fundamento econdémico que permita su fomento, tanto en términos de
creacion, como de generacién de un publico que esté en la disposicion de
adquirir los bienes y servicios culturales.
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