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,Frische Brot, lecker Brot, taze
Brot® — Eigene Muster in der
Adjektivverwendung auf einem
mehrsprachigen Wochenmarkt*

Kathleen Schumann
Universitit Potsdam, Alemania

Abstract: In this study, I am going to show that speakers at a multilingual urban street
market in Berlin established own patterns for the use of attributive adjectives in German.
Besides perfectly cano- nical patterns for adjectival inflection and linearization, the data
contain instances where unin- flected adjectives precede or follow the noun (normal
Pide, ‘regular pita bread’; Weintrauben lecker, ‘grapes delicious’) or where adjectives
are inflected with a reduction morpheme -e (tiirkische Mokka, “Turkish mocha’). I am
showing that these patterns occur highly systematic. Concerning the question of what
factors might have influenced the emergence of these patterns, I argue that speakers pick
up typological and language-internal tendencies and apply these to new grammatical
contexts. The linguistic diversity at the market as the site of these linguistic developments
plays a central role for that.

1 Einleitung

In der Sprachlandschaft des Maybachufermarktes, eines mehrsprachigen
urbanen  Straflen- marktes in Berlin-Neukolln, lassen sich
Verwendungsweisen fir Adjektive beobachten, die aus Perspektive des

Standarddeutschen abweichend sind, siehe (1)-(3).

Brokkoli billig!

Frische Brot, lecker Brot, taze Brot! (taze = tiirk. ‘frisch’)
Das ist Kranz, ein syrische Kranz.

Tiirkischer Mokka, schwarzer Tee!

LN

In (1) wird ecin unflektiertes Adjektiv seinem Bezugsnomen
nachgestellt. Unflektierte Adjektive werden auch prinominal verwendet,
wie Jecker in (2). Dariiber hinaus verwenden die Spre- cher:innen
ein Reduktionsmorphem -., wie frische in (2) und syrische in (3).
Neben solchen Mustern verfiigen die Sprecher:innen auch {iiber
standarddeutsche Flexionsmuster wie in (4).

Diese Muster, die auf den ersten Blick wie Phinomene unvollstindigen
Deutscherwerbs er- scheinen mogen, werfen spannende Perspektiven auf,
die in dieser Studie besprochen werden.

Im Verlauf des Aufsatzes zeige ich, dass die Sprecher:innen
auf dem Markt ein kohirentes System mit eigenen Regeln zur
Adjektivflexion entwickelt haben. Wenn man solche neuen Systeme
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beobachtet, stellt sich die Frage, wie sie zustande gekommen sind. Dazu
werde ich argumentieren, dass die Sprecher:innen dafiir typologische
und innersprachliche Tendenzen aufgreifen und z. T. in neuen
Bereichen anwenden. Die Vielfalt an sprachlichen Ressourcen in der
Sprecher:innengemeinschaft spielt dabei eine zentrale Rolle.

Nach einer Beschreibung des Maybachufermarktes und einiger
sprachlichen Routinen, die dort zu beobachten sind (Kapitel 2) und in die
sich die Beobachtungen zur Adjektivverwendung einbetten, analysiere
ich in Kapitel 3 die Verwendung von Adjektiven auf diesem Markt und
zeige, dass sich dort ein eigenes System mit eigenen Regeln entwickelt
hat. Dazu beschreibe ich die Verwendung unflektierter, nachgestellter
Adjektive (3.1), unflektierter vorangestellter Adjektive (3.2) sowie die
Flexion mit dem Reduktionsmorphem -. (3.3). Fiir jedes dieser Mus-
ter diskutiere ich verschiedene Faktoren, die ihre Ausprigung begiinstigt
haben konnen. Kapitel 4 fasst diese Arbeit zusammen, Kapitel 5 gibt
einen Ausblick.

2 Sprachliche Diversitit auf dem Maybachufermarkt
2.1 Der Maybachufermarkt

Neben seiner ganz praktischen Funktion als Handelsort ist der
Maybachufermarkt mit seiner langen Tradition heute vor allem auch
ein Ort der Begegnung. An der Grenze der beiden inner- stidtischen
Berliner Bezirke Kreuzberg und Neukélln, die besonders lebendig
und multikultu- rell sind, werden entlang des Maybachufers auf der
Neukollner Seite des Landwehrkanals jeden Dienstag und Freitag in
zwei Doppelreihen Verkaufsstinde aufgebaut. Die Handler:innen bie-
ten Lebensmittel, Street Food, Haushaltsartikel, Kleidung, Stoffe und
vieles mehr an. Anwoh- ner:innen erledigen hier ihre Einkaufe, halten
nach Schnippchen Ausschau, Bewohner:innen aus anderen Bezirken
und Tourist:innen spazieren iiber den Markt, probieren von den angebo-
tenen Spezialititen und genieflen die lebendige Atmosphire des Marktes.

Bereits im 19. Jahrhundert wurde die Verbindung des Landwehrkanals
zur Spree als Transport- weg fiir Obst und Gemiise genutzt, das mit
sogenannten Appelkibnen aus dem lindlichen Bran- denburg nach Berlin
an die Ufer des Landwehrkanals gebracht und dort verkauft wurde. Nach-
dem 1881 die ersten Stinde auf dem Markt aufgebaut wurden und in
den 1930er Jahren schon etwa 700 Hindler:innen aus Brandenburg
ihre Ware anboten, wurde dieser Handel durch den Bau der Berliner
Mauer und die Trennung Brandenburgs, das nun zur DDR gehérte,
und des Maybachufers in West-Berlin unterbrochen. Seit den 1970er
Jahren wurde der Markt vor allem durch tiirkische Gastarbeiter:innen
wiederbelebt, die sich nach Produkten aus ihrer Heimat sehnten und
damit u. a. auf dem Maybachufermarkt handelten. Anfangs waren auch
die Kund:innen vorwiegend Migrant:innen. Der Maybachufermarke
hatte sich vom Bauernmarkt zum ,, Tiirkenmarkt® entwickelt, der sich
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insbesondere an bestimmte ethnische Gruppen rich- tete. ' Inzwischen
ist der Maybachufermarkt zu einem hoch diversen Ort geworden, wo
die bunte Vielfalt an Produkten und Besucher:innen gleichermaflen zur
weltoffenen und interkul- turellen Atmosphire des Marktes beitragen.

2.2 Sprachliche Routinen auf dem multilingualen Maybachufer méirkt

Die Diversitit der Menschen, die auf dem Maybachufermarke
aufeinandertreffen, bringt auch eine Vielfalt an sprachlichen Ressourcen
mit sich, wodurch ein sprachlicher Ballungsraum mit unter-
schiedlichsten sprachlichen Ressourcen und Varietiten entsteht. In
Berlin-Neukélln haben 47,6% der Einwohner:innen einen sogenannten
»Migrationshintergrund® (Berlin LOR-Planungsraume, Stand 06.2017)
und es gibt hier eine grofle tiirkisch-deutsche Community. Solche
Orte werden u. a. in Vertovec (2007) und Blommaert/Rampton/

Spotti (2011) mit dem Konzept von superdiversity gefasst. > Derartige
linguistische Ballungsraume sind hiufig Entstehungsorte ortsspezifischer
Re- pertoires, in denen Sprache fluide verwendet wird. Die zahlreichen
linguistischen Ressourcen wer- den integrativ kombiniert, was Garcia
(2009) als translanguaging beschreibt. Grammatische Re- geln weichen

auf und die Grenzen zwischen Sprachen verwischen.? Solche sich stindig
in Bewe- gung befindenden und integrativen linguistischen Praktiken,
die Teil solcher Repertoires in mehr- sprachigen, urbanen Riumen
sind, beschreiben Pennycook/Otsuji (2015) unter dem Begriff metro-
lingualism. Zentral ist dabei nicht die Anzahl der Sprachen in einer
Sprecher:innengemeinschaft bzw. in einem kommunikativen Setting,
sondern wie an einem bestimmten Ort durch die kreative Nutzung
und Integration der sprachlichen Ressourcen in der Interaktion neue
Sprachen bzw. Vari- etiten entstehen. Vor allem urbane Raume sind
haufig Orte fur Sprachkontakt, wo Sprache inno- vativ verwendet und
verindert wird und wo neue Varietiten entstehen kénnen (cf. Wiese
2020).

Ein solcher Ort ist auch der Maybachufermarkt, auf dem das
Projekt ,Integration of linguistic resources in highly diverse urban
settings: Stretching the limits of variability* % des Potsdamer SFB
1287 ,Limits of Variability in Language” untersucht hat, wie und
mit welchen Beschran- kungen die sprachlichen Ressourcen auf dem
Markt genutzt und integriert werden. Die Analy- sen der vorliegenden
Studie basieren auf den rund 82 Stunden Audio- und Video-
aufnahmen von realen Verkaufsinteraktionen, die an vier verschiedenen
Markestinden aufgezeichnet wur- den: einem Obst- und Gemiisestand,
einem Stand fiir tiirkisches Brot und Gebick, einem Stand mit
tirkischem Mokka und Tee und einem Stand mit Textilien und
Haushaltsartikeln. Dartiber hinaus wurden in der Projektlaufzeit in
verschiedenen Interviewformaten umfangreiche Informatio- nen tber
die (Sprach-)Biografien, Spracheinstellungen und linguistische Praktiken

der Verkiufer:in- nen und Kund:innen auf dem Markt gesammelt. Es
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wurden auflerdem (ethno-)linguistische Feldno- tizen zu Beobachtungen
auf dem Markt angefertigt.

Den Verkiufer:innen und Kund:innen auf dem Maybachufermarke
steht eine breite Vielfalt an sprachlichen Ressourcen zur Verfiigung. Zur
[lustration konnen dabei Informationen aus den Kurzinterviews mit
230 Kund:innen herangezogen werden. Diese nannten 45 verschiedene
Erst-sprachen und 17 verschiedene Zweitsprachen. Das sagt noch nicht
viel tiber die konkreten lingu- istischen Praktiken auf dem Markt aus,
verdeutlicht aber die sprachliche Diversitit auf dem Markt. Generell
wird Deutsch, die nationale Majorititssprache, auch auf dem Marke
dominant verwendet. Erginzend spielen Tiurkisch, die Erstsprache
vieler Verkaufer:innen und Kund:innen, als saliente Marktsprache
und Englisch als internationale Lingua Franca eine wichtige Rolle
in der Sprachland- schaft des Marktes. Dariiber hinaus haben die
Sprecher:innen Zugriff auf eine Fiille weiterer sprach- licher Ressourcen
wie Arabisch, Spanisch, Italienisch etc.

Das bedeutet nicht nur, dass die Sprecher:innen im klassischen Sinne
mehrsprachig sind und mehr als eine Sprache auf einem bestimmten
Niveau sprechen, sondern dass Sprecher:innen auch nur einzelne Chunks
aus anderen Sprachen nutzen. Beim Marktschreien, wo Verkiufer:in-
nen ihre Produkte anpreisen, oder auch in Verkaufsgesprichen mit
einzelnen Kund:innen grei- fen die Verkiufer:innen bspw. auf feste
Formulierungen aus Sprachen zuriick, von denen sie annechmen
oder wissen, dass die Kund:innen diese Sprachen sprechen oder
die sie als prestige- trichtig ansechen. Haufig beschrinke sich ihre
Kompetenz in diesen Sprachen auf genau solche sprachlichen
Routinen, die im Marktgeschehen relevant sind. Dazu gehoren
Grufdformeln, An- redeformen, Produktnamen und Preisinformationen.
Yiiksel/Duman (2021) argumentieren, dass hier eine kommerzielle

Funktion von Codeswitching zu beobachten ist, die den Zweck hat,

Verkaufsinteraktionen positiv zu beeinflussen. 5

In dieser sprachlich besonders heterogenen Umgebung finden die
Sprecher:innen kreative Wege, ihre kommunikativen Ziele zu erreichen.
Durch den intensiven, aber gleichzeitig lokal begrenzten Sprachkontakt
lassen sich hier spannende Entwicklungen in kommunikativen Rou-
tinen und in innovativen sprachlichen Mustern beobachten. Obwohl die
Regeln und Grenzen einzelsprachlicher Systeme hier massiv aufgeweicht
sind und ein ,,Alles-geht“-Prinzip zu herr- schen scheint, entwickeln sich
neue Muster mit eigenen, neuen Regeln. Die Gespriichs—aus— schnitte in

(5) und (6) geben davon einen Eindruck:
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Verkiufer:
Kundin:
Verkiaufer:

Kundin:

Verkaufer:
Kundin:
Verkéufer:
Kundin:
Verkaufer:

Kundin:
Verkiufer:
Kundin:

Verkiaufer:
Kundin:

Begleitung:
Kundin:

Begleitung:
Verkaufer:

Hallo
Hello! Eh, what are the ingredients of this?
Eh. das is eh Spinat cheese, cheese ¢h patata.
KARTOFFEL
But I don’t. I don’t want with espinacas, I don’t like.
SPINAT
Okay.

With other, with other thing?

Cheese, this is cheese.

And this?

Das is meat (-) mit mit patata (-) Kartoffel

Si, vale!

JA OK

Vale?

OK

Si

JA

Eh hot?

Si please.

JA

(zur Kundin) Si?

JA

Yes yes yes!

(zum Verkiufer) Spanisch!

Ok, ich weif. Gracias Gracias.
DANKE DANKE

(5)

Verkaufsgesprich an einem Stand mit tiirkischen Brot- und Gebickspezialititen (unmarkiert:
Englisch, unterstrichen: Deutsch, fett: Spanisch, KAPITALCHEN: Ubersetzung)

Weintrauben —

Uc Schale iki lira. Drei Schale zwei Euro Weintrauben!
DREI ZWEI LIRA

(6)

Der Ausschnitt aus einem Verkaufsgesprich am Stand fur tirkische
Backwaren in (5) veran- schaulicht, wie die Sprecher:innen im Diskurs
Gebrauch von ihren verschiedenen sprachlichen Ressourcen machen, um
ihre kommunikativen Ziele zu erreichen. Der Verkiufer — ein Mann
mittleren Alters, der in den 1990ern aus der Ttirkei nach Berlin gezogen
ist — spricht Turkisch als Erstsprache, auflerdem Arabisch, Deutsch,
etwas Englisch und ein paar Phrasen aus anderen Sprachen. Die Kundin
ist eine Touristin aus Spanien, sie spricht Spanisch (als Erstsprache)
und Englisch. Sie und ihre Begleitung schauen sich die Boreks ¢an und
der Verkiufer eroffnet das Verkaufsgesprich, indem er die Kund:innen
auf Deutsch begriifit. Die Kundin spricht kein Deutsch und antwortet
auf Englisch mit spanischem Akzent. Der Verkiufer identifiziert den
Akzent und passt sich mithilfe seiner sprachlichen Ressourcen seiner
Kundin an, indem er mit einem Mix aus englischem, deutschem und
spanischem Material die verschiedenen Borek-Fil- lungen aufzihle. Als
die Kundin sich fiir eine Sorte entschieden hat, verfillt sie in ihr
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gewohntes sprachliches Muster und antwortet auf Spanisch (S7, vale!).
Der Verkiufer versteht sie offenbar und bietet ihr an, das Boérek zu
erwirmen, und die Kundin nimmt das Angebot an. Dann weist ihre
Begleitung sie darauf hin, dass sie mehrmals mit dem spanischen s7
geantwortet hat, und sie wechselt wieder ins Englische. Der Verkaufer
versichert, dass er alles verstanden hat, und bedankt sich noch einmal auf
Spanisch.

Das Beispiel in (6), das von einem Marktschreier an einem Obst-
und Gemiisestand stammt, zeigt, wie die sprachlichen Ressourcen auch
innerhalb eines Syntagmas integriert werden. Den Passant:innen werden
hier Informationen zu einem Angebot zugerufen: die Produktbezeich-
nung, eine Mengenangabe und eine Preisinformation. Der Sprecher
wiederholt diese Informa- tionen und verwendet im ersten Teil
der Au@erung auch Wortmaterial aus dem Tiirkischen, das durch
Unterstreichung markiert ist, und gibt dabei den Preis sogar in der
tirkischen Wihrungs- einheit Lira an, die synonym fiir Exro verwendet
wird. Rein grammatisch werden in solchen Auﬁerungen, die als
sprachliche Marktroutinen im Marktschreien sehr frequent vorkommen,
semantische Informationen (Produkttyp, Menge, Preis) ohne tiefere
syntaktische Einbettung koordiniert, i. e. bspw. ohne Kopula, aneinander
gekettet und konnen als Koordinationsstruk- turen analysiert werden (cf.
Wiese 2019). Die Reihenfolge der einzelnen semantischen Einhei- ten
ist dabei variabel. Auffillig ist auch, dass das Container-Nomen Schale
nicht als Plural markiert wird, obwohl es nach dem Numeral zi¢ bzw. drei
steht. Dies konnte durch die haufige Verwendung von Klassifizierern wie
Stiickin solchen Kontexten motiviert sein, die auch vor- wiegend ohne
Plural vorkommen (z. B. Brokkoli zwei Stiick 1,50). Auch der Einfluss
des Tiir- kischen ist hier denkbar, wo Nomen nach Kardinalzahlen
standardmif3ig im Singular stehen.

Ein weiterer Bereich, in dem sich in der Sprachkontakesituation auf
dem Maybachufermarke neue Muster nach klaren Regeln entwickelt
haben, ist die Flexion von Adjektiven. Inwiefern hier ein neues
Flexionssystem entstanden ist, stelle ich im Folgenden dar.

3 Die Adjektivverwendung auf dem Maybachufermarkt: ein
eigenes System

In einem ersten, doppelten Screening 8 des gesamten Audio- und

Videomaterials im Umfang von 82 Stunden wurden 245 Eintrige fir
die nicht-kanonische Flexion von Adjektiven erfasst. Spannend ist dabei,
dass die Sprecher:innen hier nicht willkiirliche Abweichungen von der
Norm produziert haben, sondern offenbar ein neues Flexionssystem
tur Adjektive mit klaren Regeln nutzen: Wenn ein Adjektiv hier nach
einem abweichenden Muster flektiert wird, dann bleibt es entweder
unflektiert oder es erhilt ein Default-¢ als Flexionsmorphem. Innerhalb
der 245 Adjektive mit innovativer Flexion sind also die folgenden drei

Flexionsmuster ° erkennbar: 1°

124



Kathleen Schumann. ,Frische Brot, lecker Brot, taze Brot“— Eigene Muster in der Adjektivverwendung auf einem mehrsprachigen Wochenmarks*

Nomen + unflektiertes Adjektiv:
Weintrauben lecker!

(7)

unflektiertes Adjektiv + Nomen:
Tiirkisch Mokka, tiirkisch Tee!

Default-e

Schon-e Pyjama fiir Sie, Abla! (abla = tiirk. .éltere Schwester®)

(8)

(9)

Zur besseren Quantifizierbarkeit habe ich die Adjektivverwendung
der Sprecher:innen auf dem Maybachufermarkt in einer vollstindig
transkribierten Teilmenge der Videoaufnahmen vom Markt analysiert.

1" Jene Teilmenge umfasst insgesamt drei Stunden und sechs Minuten
bzw. insgesamt 10.342 Token. Dieses illustrative Korpus beinhaltet
Material von allen vier Stinden (zwei Stunden vom Mokka-Stand
und jeweils ca. 30 Minuten vom Brot-, Obst- und Gemiise- und dem
Textilstand) und bildet so die Gesamtheit unserer Daten gut ab. Fur
die folgenden Analysen beziche ich mich allerdings ausschliefSlich auf
das deutschsprachige Material in die- sen Daten. Das umfasst rund zwei
Stunden und 6.825 Token.

Insgesamt wurden im illustrativen Korpus 595 deutsche Adjektive
verwendet, das sind 87,2 pro 1.000 Token, davon 207 in attributiver
Verwendung (30,3 pro 1.000 Token), die fiir dic Analyse der
Flexionsmuster relevant sind. > Von den attributiven Adjektiven
wurden 87 (42%) kanonisch flektiert, 120 (58%) zeigen nicht-
kanonische Flexionsmerkmale, die sich folgendermaflen auf die drei
weiter oben identifizierten Flexionsmuster verteilen:

Tabelle 1

Anteil der Flexionsmuster fur nicht-kanonisch flektierte Adjektive auf dem Maybachufermarke

Nicht-kanonische Flexionsmuster Gesamt ro 1.000 Token
Default-e 45 (27.5%) o6
Momen + unflektiertes Adjektiv 2 (1,57%) 0,29
Unflektiertes Adjektiv + Nomen 7159, 17%) 10,4
pndere 2 (1,67%) 0,29

Dominant ist hierbei die Verwendung unflektierter Adjektive vor

einem Nomen (lecker Brot), die weit iiber die Hilfte der Fille ausmachen.
Diese deutliche Dominanz erklirt sich dadurch, dass vor allem beim
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Marktschreien Formulierungen hiufig wiederholt werden. Dabei spielen
zwei Lexeme eine besondere Rolle und machen einen Grofiteil dieses
Musters aus: tzirkisch und lecker. Auf die Besonderheit dieser beiden
Lexeme gehe ich in 3.2.1 und 3.2.2 genauer ein. Mehr als ein Drittel
der nicht-kanonisch flektierten Adjektive werden mit einem Default-.-
Morphem flektiert und zwei Adjektive stehen unflektiert hinter ihrem
Bezugsnomen. Dass ich hier ein eigenes Muster annehme, obwohl die
Haufigkeit im illustrativen Korpus genauso ge- ring ist wie die fur die
Kategorie ,andere®, liegt daran, dass das Muster in den Screening-Daten
der 82-stiindigen Aufnahmen sehr viel hiufiger verwendet wird, nimlich
23 mal (9,4%). Die Flexion mit -. wurde in den Screening-Daten bei
159 Adjektiven (64,9%) gezihlt. 51 Adjektive (20,8%) blieben vor ihrem
Bezugsnomen unflektiert. Die unterschiedliche Gewichtung der drei
Muster kommt durch die Zahlweise beim Screening zustande, wo haufige
direkte Wiederho- lungen im Marktschreien nur einfach gezihlt wurden.
Dazu gehéren v. a. Auflerungen wie le- cker Brot oder tiirkisch Tee. Da
solche Wiederholungen im illustrativen Korpus aber vollstin- dig erfasst
wurden, sind die Zahlen hier hoher.

Die Regelhaftigkeit des Flexionssystems zeigt sich einerseits an
der Ausprigung der drei ge- nannten Muster. Dartiber hinaus
lassen sich auch innerhalb des Systems bzw. fur jedes Muster
grammatische und kommunikative Grenzen der Variabilitit erkennen.
Die morpho-syntakti- schen Muster, die sich hier als kohirentes
Flexionssystem etabliert haben, kniipfen dabei an typologische und
innersprachliche Entwicklungen an. In kommunikativen Settings mit
starkem Sprachkontakt wie hier auf dem Maybachufermarkt kénnen
solche Entwicklungen vorangetrie- ben werden. In den folgenden
Abschnitten gehe ich genauer auf die drei Muster und mogliche
Motivationen fiir ihre Entwicklung ein.

3.1 Nomen + unflektiertes Adjektiv

In diesem Muster steht ein attributives Adjektiv hinter seinem
Bezugsnomen und bleibt dabei unflektiert, wie in (10)-(12).

(10) Brokkoli billig!

(11) Weintrauben lecker!

(12) Granatapfel lecker!

Es fillt hier zuerst die Wortstellung auf, denn in der Regel
stchen Adjektivattribute im Deut- schen vor ihrem Bezugsnomen.
Dies ist im eigentlichen Sinne aber nicht nicht-kanonisch, denn
das Deutsche hilt die Option fir nachgestellte Adjektivattribute
grundsitzlich bereit, allerdings mit Einschrinkungen. 1 Im Deutschen
wird innerhalb einer Nominalphrase durch das Zusam- menspiel des
Determinierers und des Nomens Flexionskongruenz aufgebaut, die sich
jedoch auf den prinominalen Bereich beschrinkt. Da das nachgestellte
Adjektiv auflerhalb der nomi- nalen Klammer steht, liegt es nicht
im Wirkungsbereich des Determinierers und des Nomens. Dadurch
wird beim Adjektiv keine Kongruenz zum Rest der Nominalklammer
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aufgebaut und es bleibt immer unflektiert . Diese Regel wird auch in den
Marktdaten befolgt, denn auch hier werden 88,5% der nachgestellten
Adjektive aus den Screening-Daten unflektiert verwendet. Generell
stechen nachgestellte Adjektivattribute auch meist nach artikellosen
Nomen. Zusitzlich ist dieses Muster im Deutschen auf einige wenige
Textsorten beschrinkt, nimlich z. B. auf Speisekarten (Forelle blau,
Pommes rot-weifs), Werbetexte (Henkel trocken, Aktie gelb), die Poesie,
hier v. a. in ilteren Texten zu finden (Réslein rot, Hinschen klein),
und Buchtitel (z. B. Deutsch diachron von Wegera 2018) bzw.
Zeitungsiiberschriften (cf. u. a. Diirscheid 2002; Trost 2006; Schwinn
2012; Spickermann/Stoltenberg 2006). Dariiber hinaus gibt es eine
ge- schlossene Liste an Adjektiven, die unflektiert in solchen (hiufig
artikellosen) Substantiv-Ad- jektiv-Verbindungen stehen kénnen (Nazur
pur, Fuffball brutal, Urlaub total,...). 14 Insgesamt sind die Kontexte, in
denen dieses Muster vorkommyt, jedoch sehr begrenzt.

Aus dieser Perspektive ist es nicht tberraschend, dass auch im
Sprachgebrauch auf dem May- bachufermarke solche Substantiv-
Adjektiv-Verbindungen vorkommen. Die Sprecher:innen wen- den
dieses Muster hier jedoch in einem neuen Kontext an, in dem es
eine ganz bestimmte und zentrale Funktion erfullt. Konstruktionen
wie (10)-(12) sind in den Marktdaten nimlich aus- schlieflich fiir
das Marktschreien belegt, wo Verkdufer:innen ihre Produkte den
vorbeigehenden Marktbesucher:innen anpreisen. Fiir Verkaufsgespriche
oder Small Talks sind solche Konstruk- tionen in unseren Aufnahmen
nicht nachgewiesen. Dariiber hinaus fillt in den Daten auf, dass dieses
Muster lexikalisch stark beschrinkt ist, denn solche Substantiv-Adjektiv-
Verbindungen sind ausschliefllich mit den Adjektiven billig und lecker
dokumentiert. Dass diese beiden Lexeme im Marktschreien besonders
relevant sind, liegt auf der Hand. Die Verkiufer:innen wollen ihre
Produkte als giinstig, aber qualitativ hochwertig anpreisen. Dabei ist es
vor allem im Market- schreien wichtig, Auﬁerungen auf die zentralen
Informationen zu reduzieren, die von den vorbei- gehenden, potenziellen
Kund:innen erfasst werden kénnen. Dazu gehéren Produktnamen, rele-
vante Attribute wie lecker oder billig, ggfs. auch Preisangaben bezogen
auf eine bestimmte Pro- duktmenge. In (10)-(12) sind die Auflerungen
auf genau diese relevanten Informationen redu- ziert. Man konnte
argumentieren, dass es sich hierbei um Kopulasitze mit fehlender Kopula
han- delt. Solche Konstruktionen finden wir ebenfalls in unseren Daten,
bspw. in (13), wo eine Ver- kiuferin am Textilstand eine Kundin vom
Material eines Kleidungsstiicks iberzeugen will.

(13) Die Material sehr schon.

Aber gerade im Marktschreien, wo Sprache besonders 6konomisch
sein soll, sind Ausrufe mit ko- pularer Struktur wie (Die) Weintranben
sind lecker! oder (Der) Brokkoli ist billig! eher nicht zu erwarten und
wahrscheinlich sogar inakzeptabel. Vielmehr lassen sich Auflerungen wie
(10)-(12) als Koordinationsstrukturen interpretieren, in denen zwei
Phrasen aneinandergereiht werden, ohne in eine tiefere syntaktische
Struktur ein- gebettet zu werden, cf. Wiese/Schumann (2021). Das
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begiinstigt auch die Auslassungvon De- terminierern, die in allen Belegen
dieses Flexionstyps stattfindet und Konstruktionen wie in (10)—(12) von
(13) unterscheidet. Semantisch bezichen sich beide Argumente, i. . das
Nomen und das Adjektiv, auf denselben Referenten, in dem Falle die
Weintrauben, wie (14) zeigt. 15

(14) Weintrauben lecker! (WEINTRAUBE(x) & LECKER(x))

Diese Analyse schlagen Wiese (2019) und Wiese (2021b) auch fiir
Klassifiziererstrukturen aus unseren Marktdaten vor, wo Produktnamen,
eine Mengenangabe und eine Preisangabe koordiniert werden, wie in
(15). Auch hier attribuieren alle Einheiten denselben Referenten.

(15) Brokkoli zwei Stiick 1,50!

Derartige Konstruktionen werden ebenfalls vor allem im
Markeschreien  sehr  frequent benutzt, sind aber auch fur
Verkaufsgespriche belegt, wo Kund:innen nach dem Preis eines
Produkts fragen. Koordinationsstrukturen scheinen also besonders
funktional in solchen kommunikati- ven Settings zu sein, wo zentrale
Informationen iiber ein Produkt efhizient kommuniziert wer- den sollen.
Den Sprecher:innen stehen fir die Organisation dieser Informationen
verschiedene grammatische Optionen zur Verfuigung, die eine effiziente
Reihung von Informationen erlau- ben. Das Deutsche bietet dafiir eben
bspw. genau diese beiden Moglichkeiten, nachgestellte Adjektive und
kopulare Sitze ohne Kopula. An der Oberfliche unterscheiden sich diese
beiden Strukturen nicht. Die Entwicklung solcher Muster kann auch
durch parallele Strukturen in an- deren Sprachen gestiitzt werden, die
in der Sprecher:innen-gruppe eine zentrale Rolle spielen. Sowohl das
Arabische als auch das Tiirkische verfigen tiber Nomen + Adjektiv-
Verbindungen. Im Arabischen stehen Adjektive zwar generell sowohl in
attributiver als auch in priadikativer Funktion postnominal, allerdings
werden sie in beiden Funktionen in Kongruenz mit dem Be- zugsnomen
des Attributs bzw. dem (pro-)nominalen Subjekt, dem ein Pridikat
zugeordnet wird, flektiert (cf. Ryding 2005). ' Im Tirkischen stehen
Adjektive nur in pradikativer Ver- wendung nach dem Nomen, in
attributiver Funktion davor. Dabei wird generell keine Kongru- enz
zwischen Adjektiv und Nomen aufgebaut (cf. Kornfilt 2013; Goksel/
Kerslake 2010). Da das Tiirkische auf dem Markt neben dem Deutschen
besonders dominant ist, ist es gut moglich, dass die tiirkische Grammatik
die Entwicklung des Musters im Deutschen beeinflusst.

Dieses Phinomen zeigt sehr illustrativ, wie die Sprecher:innen
in einer lebendigen Sprachkon- taktsituation verschiedene Optionen
aus ihrem sprachlichen Repertoire nutzen (konnen), um ihre
kommunikativen Zwecke umzusetzen, und wie dadurch grammatische
Regeln verschoben oder neu ausgehandelt werden. Ursichliche
Motivationen lassen sich natiirlich nicht eindeutig festlegen, aber es zeigt
sich, wie sowohl innersprachliche Optionen (die auf wenige Kontexte
begrenzte Méglichkeit, unflektierte Adjektive nachzustellen) als auch
auf8ersprachliche Muster (Kongruenzlosigkeit zwischen Nomen und
Adjektiv im Tiirkischen) fiir die Entwicklung dieses Flexionsmusters auf
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dem Maybachufermarket aufgegriffen und auf neue Kontexte angewendet
werden.

3.2 Unflektiertes Adjektiv + Nomen

In einem zweiten Muster zur Adjektivverwendung auf dem
Maybachufermarkt steht ein un- flektiertes Adjektiv vor seinem
Bezugsnomen, wie in (16)-(18).

Eim Kunde bestellt am Mokkastand Getrianke:

. Einmal tiirkisch Mokka und einmal heille Schokolade.*
(16)

Marktschreien am Obst- und Gemiisestand:
..Schone Satsumas. lecker Satsumas!*

(17)

Verkaufer in einem Verkaufsgesprach am Textilstand tiber eine Bettdecke:
,.Bisschen grofer als normal Decke.*

(18)

Die Beispielsitze stammen von unterschiedlichen
Sprecher:innen an unterschiedlichen Stinden in verschiedenen
Kommunikationssituationen, was darauf hinweist, dass es sich hier um
ein verbreitetes Muster handelt. Im illustrativen Korpus, das aus den
dreistiindigen Transkriptionen besteht, sind 71 Belege fiir unflektierte
Adjektive vor Nomen dokumentiert, was 59% der nicht- kanonisch
flektierten Adjektive und 12% aller Adjektive ausmacht und damit fir
eine durchaus starke Verbreitung spricht. Als mogliche Motivationen fiir
die Entwicklung dieses Musters kommen verschiedene Aspekte infrage.

Ganz grundlegend kann sich ein solches Muster schon dadurch gut
etablieren, dass das Deut- sche die Option fiir unflektierte, attributive
Adjektive in prinominaler Stellung prinzipiell be- reithilt, wenn auch
mit Einschrinkungen. 17 Das gilt beispielsweise fiir einige Farbadjektive
wie rosa und lila .eine rosa/lila Blume), die lange als nicht-flektierbar
galten, inzwischen aber eine Tendenz zur Flexion zeigen (eine rosane/
lilane Blume). Ahnliche lexikalische Ausnahmen fin- den sich auch in
qualifizierenden Adjektiven wie prima, klasse, super .cine prima/klasse/
super Idee. “eine primane/klassene/super(n)e Idee), und auch attributive
Ortsbezeichnungen auf -er bleiben unflektiert (der Berliner Dom. *der
Berliner(n)e Dom). Dariiber hinaus werden v. a. in Redewendungen
und in der Poesie flektierbare prinominale Adjektive in attributiver
Verwen- dungz. T. nicht flektiert (unser tiglich Brot. gut Ding will Weile
haben; cf. u. a. Diirscheid 2002; Schwinn 2012; Trost 2006; Thieroft/
Vogel 2009). Vor allem in Sprachkontaktsituationen werden hiufig
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bestehende Regeln ausgedehnt und auf andere Bereiche angewendet, was
auch hier der Fall sein kann. Es gibt aber noch weitere Erklarungsansitze
fur die Entwicklung dieses Musters der Adjektivverwendung auf dem
Maybachufermarke.

Ein moglicher Aspekt, der die Verwendung unflektierter Adjektive
begiinstigen konnte, ist die potenzielle Priferenz fuir trochiische
Rhythmen beim Sprechen. Vor allem beim Marktschreien scheint es
Bemithungen um eine trochdische und parallele Struktur zu geben.
Bspw. in FRIsche BROT, LECker BROT, TAze BROT wird durch
die ausbleibende Flexion von /leckereine paral- lele und dadurch
wohlklingende Struktur zwischen den drei Phrasen erreicht, was den

Ausruf besonders ansprechend und einprigsam macht. 18 Auch wenn
nicht alle Ausrufe einer trochii- schen, parallelen Struktur folgen
(LECker oRANgen, S Uﬁ oRANgen), hat dieser Effekt mog- licherweise
cine bestirkende Wirkung auf das Flexionsverhalten. Ich halte andere
Faktoren, die ich im Folgenden diskutiere, allerdings fiir einflussreicher.

Zunichst fallt auf, dass alle unflektierten prinominalen Adjektive in
den Marktdaten vor blo- fen, i. e. determiniererlosen Nominalphrasen
stehen. In (16) steht zirkisch beispielsweise vor einem Substanznomen,
in (17) ist das Bezugsnomen von lecker cine Pluralform. Sowohl Sub-
stanznomen als auch Plurale stehen im Deutschen regulir ohne overten
Determinierer. In (18) steht zormal vor dem zihlbaren Nomen Decke,
das hier nicht-kanonisch ohne Determinierer verwendet wird. Vor
allem fiir Muster wie (18) konnte sich die Regel ectabliert haben,
dass ohne Determinierer keine Nominalklammer und damit kein
Agreement innerhalb der Klammer auf- gebaut wird, sodass das Adjektiv
unflektiert bleibt. Fur Adjektive vor Nomen, die standardmi- 8ig mit
Nullartikel stehen, wie in (16) und (17), ist dieser Erklirungsansatz
nicht naheliegend. Denn hier gilt im Standarddeutschen die Regel,
dass prinominale Adjektive dann sogar stark flektiert werden
und determinierende Aufgaben des nicht realisierten Determinierers
tibernch- men, so wic es in beifSe Schokolade in (16) und schine Satsumas
in (17) der Fall ist. Die Motivation fiir Flexion ist hier also deutlich
starker. Dass tzirkisch und lecker in den Beispielen aber unflektiert bleiben,
scheint also nicht mit einem fehlenden Determinierer erklirbar zu sein.
Stattdessen gibt es Hinweise darauf, dass diese beiden Lexeme eine
Sonderrolle fiir die Entwicklung dieses Musters spielen.

Das zeigt sich zuerst an deren Haufigkeit. Im illustrativen
Korpus wurden insgesamt 595 Ad- jektive aller Funktionen
und Verwendungsweisen (attributiv, adverbial, pridikativ, isoliert)
verwendet. Darunter wurde 208 Mal (35%) das Lexem leckerverwendet,
ebenfalls in allen Funktionen und Verwendungsweisen. Das Adjektiv
tiirkischwurde immerhin 60 Mal (10%) verwendet. Innerhalb der 207
attributiv gebrauchten Adjektive macht #irkisch 27,5% und le- cker 10,6%

aus. ' Von den insgesamt 71 Belegen fiir simtliche nicht-flektierte
Adjektive in Pri-Stellung im illustrativen Korpus beinhalten 42 (59,2%)
tirkisch als Adjektiv und 20 (28,2%) lecker. Zusammen decken diese

beiden Lexeme also 87,4% dieses Musters ab. 2° Dass diese beiden Lexeme
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hier so dominant sind, erklirt sich durch deren semantische Relevanz
an den jeweiligen Stinden, wo Backwaren, Obst und Gemiise sowie
Heiflgetrinke angeboten wer- den, die als lecker und eben hiufig als
typisch tiirkisch angepriesen werden (ziirkisch Mokka; tiirkisch Satsumas).
Einige Besonderheiten dieser beiden Lexeme sowie Uberlegungen zum
Adjektiv normal, das in den Screening-Daten ebenfalls relativ haufig
vorkommt, werden im Folgenden erértert.

3.2.1 Das Adjektiv tiirkisch

Innerhalb der 42 Belege mit zirkisch steht das unflektierte Adjektiv in
24 Fillen (57,1%) vor einer Getrinkebezeichnung wie Mokka, Kaffee
oder Tee. 17 Mal (40,5%) steht sirkisch vor einer Obstbezeichnung
wie Satsumas oder Mango. Der tbrige Beleg ist so tirkisch Art und
bezieht sich auf die spezielle Zubereitung des Mokkas am Kaffeestand.
Die Haufung dieses Lexems erklirt sich durch den Verkauf tiirkischer

Spezialititen und Produkte. *' Die Friichte, die am Obststand als
tirkisch angepriesen werden, stammen aus der Tirkei. In einem Beleg
spezifiziert der Verkdufer sogar noch genauer, dass die Satsumas aus
Izmir kommen. Interes- santerweise sind in den Korpusdaten aber auch 7
Belege fiir tiirkisch-e dokumentiert, also das- selbe Lexem mit -.-Flexion,
die ebenfalls alle vor Mokka, Kaffee oder Tee stechen. Genauso hiufig
wird tirkisch mit kanonischer Flexion auf -er vor diesen Lexemen in
den Korpusdaten verwendet (ziirkischer Mokka). Die starke Dominanz
der unflektierten Verwendung dieses Le- xems im Vergleich zur nicht-
kanonisch flektierten Verwendung auf -e und zur kanonisch flek-
tierten Verwendung auf -e7 im gleichen sprachlichen Kontext deutet
moglicherweise auf einen Wandel in der ,Marktsprache® hin, in dem
sich die Flexion von #irkisch in einem Zwischen- stadium mit parallelen
Formen befindet und sich vielleicht zur Null-Flexion entwickelt.
Mit Blick auf andere Entwicklungsprozesse, wo im Deutschen Flexion
z. B. im nominalen Bereich und dort besonders beim Kasus immer
weiter abgebaut wird, ist der Trend zum Flexionsabbau auch im hier
beschriebenen Fall wahrscheinlich und deutet méglicherweise auf die
Tendenz hin, dass Flexion im gesamten nominalen Bereich abgebaut
wird. Das kann dadurch verstirke werden, dass die Entwicklung in
einem Sprachkontakt-Setting stattfindet, wo Deutsch und Eng- lisch
eine dominante Rolle spielen. In beiden Sprachen gibt es das Lexem
tiirkisch/Turkish, dass sich zwischen den Sprachen phonetisch marginal
und semantisch gar nicht unterscheidet. Moglicherweise ist zzrkischhier
als translinguales Element (Turkish )zu verstehen, das die Sprecher:innen
als unflektierbares Chunk abgespeichert haben und als feste Einheit

sprachiiber- greifend abrufen. > Dieses translinguale Element besetzt
dann eine Stelle, an der es durch seine Bedeutung besonders relevant
ist, namlich die Position als Attribut vor Bezeichnungen fur tiir- kische
Spezialititen.**Durch die hohe Frequenz dieser Wortkombinationen
konnen sie sich zu festen Einheiten weiterentwickeln, die als Ganzes
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mental gespeichert werden. Vielleicht errei- chen sie dann sogar einen

Status als Eigen- bzw. Produktnamen. 2 Diese Vermutungen koénnen

aber nur rein spekulativ bleiben.

Eine Recherche im FOLK % ergab, dass tirkisch in einer Gesamtmenge
von 74 Belegen (das entspricht bei einer Korpusgrofie von 2.719.948
Token durchschnittlich 0,03 pro 1.000 Token) nie unflektiert und nur 3
Mal mit nicht-kanonischer -.-Flexion verwendet wird. Im Vergleich dazu
wird tirkisch in den illustrativen Korpusdaten vom Maybachufermarke
insgesamt 60 Mal verwendet (das entspricht bei einem Korpusumfang
von 6.825 Token 8,8 Belegen pro 1.000 Token, davon in 57 Belegen
bzw. 8,4 Mal pro 1.000 Token als Adjektivattribut). Als unflek- tiertes
Adjektivattribut finden wir es hier 42 Mal (6,2 Mal pro 1.000 Token).
Tabelle 2 stellt die Frequenzen fiir die einzelnen Korpora tibersichtlich

dar.

Tabelle 2
Frequenzen fur tiirkisch in drei Korpora pro 1.000 Worter

bayEalll FOLE EiDEo_kMu
[Zesarnt 8.5 0,03 0,2
pttributiv. 5,4 0,02 0,2
nunflektiert 5.2 0.0 0,0
Cefault-e (1.0 0,001 0,02

Nun lisst sich mutmaflen, dass das Lexem in einem sprachlichen
Setting, in dem Angehorige der tirkisch-deutschen Community eine
zentrale Rolle spielen, von groflerer Relevanz ist und dadurch die
generelle Haufigkeit des Lexems und folglich potenzielle Verwendungen
der un- flektierten Form héher sind. Zum Vergleich bietet sich hier

das Kiezdeutsch-Korpus (KiDKo) (Wiese et al. 2010-) an. * Die
Daten aus diesem Korpus stammen von jugendlichen Sprecher:innen,
die im gleichen Stadtteil leben, in dem auch der Maybachufermarkt
steht. Im multilingualen Subkorpus des KiDKo, das die Spontansprache
mehrsprachiger Gruppen Jugendlicher aus Berlin-Kreuzberg abbildet,
wird firkisch 57 Mal verwendet (das entspricht bei einer Korpusgrofie
von 228.000 Token 0,25 Belegen pro 1.000 Token), davon 52 Mal
mit kanonischer Flexion und 5 Mal mit nicht-kanonischer -.-Flexion
(z. B. so ¢in tiirkische Kanal), also 0,02 Mal pro 1.000 Token, und
damit ebenfalls deutlich seltener als auf dem May- bachufermarke,
siche Tabelle 2. Obwohl es einige Parallelen zwischen Kiezdeutsch
und der Sprache auf dem Maybachufermarke gibe, ist die Verwendung
des unflektierten zirkischnicht gleichmifig verbreitet. Das liegt in
erster Linie an den unterschiedlichen kommunikativen Kontexten
der Korpora. Withrend das KiDKo verschiedenste Alltagssituationen
der Sprecher:innen dokumentiert, verliuft die Kommunikation auf
Dafiir ist
es besonders wichtig, die speziell tiirkische Art oder Herkunft von

dem Marke grofitenteils produke- oder verkaufsbezogen. 28
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Produkten zu betonen, was mehr Verwendungsanlisse fur das Lexem
tiirkisch und damit auch fiir dessen nicht-kanonischen Gebrauch bietet.

Der Vergleich zum FOLK und zum KiDKo legt also nahe, dass
es im Deutschen keine generelle Tendenz zur Nicht-Flexion dieses
Lexems gibt, sondern dass hier eine sprachunspezifische Entwicklung
eines Translingualismus stattfindet, der auf dem Marke lexikalisch
besonders relevant ist und sogar feste Verbindungen mit bestimmten
Nomen eingeht. Vor allem der Ver- gleich zu den KiDKo-Daten
zeigt einmal mehr, dass das linguistische Setting auf dem Markt eine
entscheidende Rolle fir die Entwicklung solcher Muster spielt. Das
betrifft die lexikalische Relevanz bestimmter Lexeme sowie die grofSere
sprachliche Vielfalt und die viel fluideren Settings auf dem Markt, was als
Katalysator fiir bestimmte Entwicklungen wirken kann.

3.2.2 Das Adjektiv lecker

Das zweite Lexem, das in diesem Flexionsmuster fir Adjektive auf
dem Maybachufermarke eine dominante Rolle spielt, ist Jecker. Dabei
ist zu erwihnen, dass von den 20 Belegen fir unflektiertes lecker
+ Nomen 13 Belege auf die Kombination lecker Bror fallen, das
zu einer ritualisierten Formel im Marktschreien eines Verkiufers am
Gebickstand gehort (frische Brot, lecker Brot, taze Brot). Die restlichen 7

Funde stehen mit anderen Backwaren (lecker Birek/ Baklava *° ) oder
einer Obstbezeichnung (lecker Mango). Nur einmal steht lecker vor einem
Nomen, das kein Lebensmittel bezeichnet (lecker Angebot * ). Obwohl
sich die Dominanz dieses Lexems fiir dieses Flexionsmuster durch die
haufige Verbindung mit Broz etwas relativiert, konnen die grammatischen
Besonderheiten, die /ecker generell im umgangssprachlichen Deutschen
besitzt, hier eine einflussreiche Rolle spielen. Spiekermann/Stoltenberg
(2006) konstatieren im bundesdeutschen Sprachraum die zunehmende,
iberregionale Verwendung des unflektierten /Jecker vor Nomen
aus verschiedenen semantischen und kommunikativen Be- reichen,
wie in (19)-(21) (Belege aus Spickermann/Stoltenberg 2006,
Unterstreichungen von mir, K. S).

Adler035: RE:Guten Morgen
du kannst auch net mehr schlafen?
komm, wir fahren jetzt schon zum hbt, und trinken ein lecker kaffee

(19)

Interview mit Helge Schneider in der Siiddeutschen Zeitung

SZ: Was ist das Komischste am Reisen?

HS: Die Menschen. Die teilweise merkwiirdig anmutenden Menschen, die tiberall gleich
sind. Es soll sauber sein und lecker Essen geben. In manchen Gegenden ist allerdings die
Religion sehr méachtig.

(20)
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Werbung 2 — Gaftel Kolsch
Lecker Gaffel.

(21)

Spiekermann/Stoltenberg (2006) nehmen in ihrem
konstruktionsgrammatischen Ansatz fir sol- che Beispiele eine
Konstruktion an, in der eine optional besetzbare Determiniererposition,
das unflektierte Adjektiv und ein Nomen eine Phrase bilden, die
dann in eine nicht niher zu be- stimmende Satzstruktur eingebunden
ist. In (19) geben sie ein Beispiel, wo die Determinierer- position
besetzt ist, allerdings bleibt der Determinierer genau wie das Adjektiv
unflektiert. In (20) und (21) bleibt die Determiniererposition leer und
dies entspricht auch dem typischeren Muster dieser Konstruktion. Auch
in den Daten vom Maybachufermarke steht das unflektierte Jecker immer
vor Nomen, die kanonisch oder nicht-kanonisch ohne Determinierer
stchen. Fiir das Nomen setzen Spickermann/Stoltenburg (2006) die
Einschrinkung, dass es nach dem Ad- jektiv lecker etwas Ess- bzw.

Trinkbares bezeichnen muss. 3! Thre Daten beziehen die Autoren aus
den gesprochensprachlichen Korpora des IDS Mannheim und stellen
eine regionale Konzent- ration der Belege fir diese Konstruktion fest,
nimlich auf den mitteldeutschen Raum, besonders auf das Rheinland
und das Ruhrgebiet. Dariiber hinaus leiten sie aus ihren Daten ab, dass
diese Konstruktion pragmatisch der Kontextualisierung von Informalitit
dient und ,zur Beschreibung privater, familidrer und personlicher
Interaktionskontexte verwendet [wird]“ (Spickermann/ Stol- tenberg
2006).

Spickermann/Stoltenberg (2006) und auch Schwinn (2012)
diskutieren den Ursprung der Ver- wendung des unflektierten lecker im
Deutschen. Dazu kommen verschiedene Ansitze infrage:

Handelt es sich um ein Relikt einer in alteren Sprachstufen des
Deutschen durchaus verbreiteten Bildungsweise, die im Laufe der Zeit
durch eine grammatische Konkurrenzform (ndmlich durch das flektierte
Adjektivattribut) ersetzt wurde oder sind unflektierte Adjektivattribute
Neubildun- gen und lecker nur das erste produktive Beispiel dieser
sich zunehmend ausbreitenden Bildungs- weise? Liegt dialektaler bzw.
fremdsprachlicher Einfluss durch die Kontaktsprache Niederlin- disch
vor, in der das Lexem lekker unflektiert in sehr unterschiedlichen
pragmatischen und se- mantischen Kontexten gebraucht werden kann?

(Spickermann/Stoltenburg 2006: 339)

Wihrend Spickermann/Stoltenburg (2006) es nicht fiir plausibel
halten, dass dieses Phinomen durch Sprachkontakt aus dem
Niederlindischen ins Deutsche gekommen ist, argumentiert Schwinn
(2012) fiir den Einfluss des Niederlindischen.
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Die Argumentation kann auch durch die Tatsache gestiitzt
werden, dass [lekker im Namdeut- schen ebenfalls unflektiert in
unterschiedlichsten semantischen, grammatischen und pragmati- schen
Bereichen verwendet wird. Namdeutsch bezeichnet eine Sprachvariante
der deutschspra- chigen Minderheit in Namibia, die sich vor allem durch
die Kolonialisierung im ehemaligen Deutsch-Stidwestafrika angesiedelt
hat. Diese Varietdt ist gepragt von starkem Sprachkontakt zwischen
Englisch, Afrikaans, verschiedenen lokalen Sprachen wie Oshi-wambo,
Otjiherero und Khoekhoegowab sowie dem Deutschen (cf. u. a. Piitz
1991; Shah 2007; Wiese et al. 2014; Zimmer 2021). 32 Lekker wird
hier mit der im Vergleich zu ‘wohlschmeckend’ im Standarddeut- schen
viel allgemeineren Bedeutung ‘schon’, ‘toll” sowohl adverbial als auch
attributiv zur po- sitiven Wertung simtlicher Gegenstinde, Ereignisse,
Titigkeiten etc. verwendet (cf. Shah 2007; Ziummer 2021).Dass dieser
Gebrauch von lecker/lekker im Namdeutschen besonders oder zumindest
im Vergleich zum Binnendeutschen anders ist, reflektieren auch einige
Spre- cher:innen, deren Sprachgebrauch im Namdeutsch-Korpus DNam

dokumentiert wurde, siche (22). 3
(22)

S1: lekker
S2: aber lekker is auch deutsch

S1:jaich weifd aber lekker sacht man nur zu etwas was lekker schmeckt

S$2: ja ok wir sagn das n lekker sonnenuntergang 34

Ob die Quelle fir die Entwicklung des unflektierten /Jecker
im Deutschen tatsichlich im Nie- derlindischen liegt, kann und
soll an dieser Stelle nicht entschieden werden. Es ist aber ein-
deutig, dass dieses Phinomen im binnendeutschen Sprachraum
keineswegs (mehr) auf mittel- deutsche Sprachgebiete begrenze ist.
In Abbildung 1 lockt bspw. ein Berliner Lokal in seinen Biergarten
und markiert durch die Verwendung des unflektierten lecker und die
zusitzliche Anwendung eines phonetischen Schreibprinzips, das die /#/-
Vokalisierung wiedergibt, Infor- malitit.
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Abbildung 1
lecka Bier (Foto: Heike Wiese)

Um einen Eindruck vom Status des unflektierten Jecker vor einem
Nomen im Sprachgebrauch auf dem Maybachufermarke zu gewinnen,
lohnt sich ein Vergleich verschiedener Korpora. In den illustrativen
Korpusdaten vom Maybachufermarkt wurde das unflektierte lecker als
Attri- but vor einem Nomen 20 Mal gefunden, das entspricht bei
einer Gesamtgrofle von 6.825 Token einer Frequenz von 2,9 Mal
pro 1.000 Token. Im DNam-Korpus, wo Jecker durch seine Bedeu-
tungserweiterung viel breitere Anwendungsbereiche hat, wird lecker bzw.
lekker 88 Mal ver- wendet (das entspricht bei einer Korpusgréfle von
224.392 Token ciner Frequenz von 0,4 pro 1.000 Token), davon 10 Mal
als Adjektivattribut, das wiederum nur 6 Mal unflektiert vor sei- nem
Bezugsnomen steht, also 0,03 Mal pro 1.000 Token. Die Frequenz in den
Marktdaten ist also deutlich héher als im DNAM-Korpus. Vergleicht
man die Marktdaten bspw. auch mit den Daten des KiDKo, das
ebenfalls spontanen Sprachgebrauch in Berlin abbildet, verstarke sich der
Eindruck, dass das unflektierte lecker auf dem Markt eine besondere Rolle
spielt. In den Daten der einsprachigen Sprecher:innengruppe im KiDKo
kommt leckertiberhaupt nicht vor. In den mehrsprachigen KiDKo-Daten
wird lecker lediglich 35 Mal verwendet (1 Mal pro 1.000 Token) und
davon nur 3 Mal als Adjektivattribut und nur in einem einzigen Beleg
unflektiert, siche (23). Das entspricht 0,004 Mal pro 1.000 Token.

(23) Oh lecker GUMmibirschen 3
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Auch im FOLK ist die Verwendung von /lecker als unflektiertes
Adjektivattribut nicht belegt. 36

Fir die Frequenzverteilungen zwischen den Korpora lassen sich
verschiedene Ursachen disku- tieren. Die Korpora unterscheiden sich vor
allem durch die semantischen Felder, die in den Gesprichen thematisiert
werden. Wihrend die Sprecher:innen im DNam und im KiDKo simt-
liche Bereiche des alltiglichen Lebens besprechen, fokussiert sich die
Kommunikation auf dem Markt, bzw. an bestimmen Markestinden,
auf Essen und Trinken — dem (zumindest im binnen- deutschen
Sprachraum) semantischen Kernbereich von /lecker. Hier gibt es also
schlicht mehr Kontexte, in denen Jecker als Attribut ausgewihlt werden
kann. Dadurch ergeben sich auch mehr Anlésse fir die Verwendung der
unflektierten Form. Dass die Frequenz im DNam aber leicht hoher ist
als im KiDKo, mag an der erweiterten Bedeutung von lecker/lekker im
Namdeutschen liegen, durch die sich die Anwendungsbereiche ebenfalls
erweitern. Es ist dar- tiber hinaus denkbar, dass sich durch die sprachlich
hochdiversen Kontexte sowohl im Nam- deutschen als auch auf dem
Markt neue, nicht-kanonische Muster besser durchsetzen und schnel- ler
weiterentwickeln konnen.

Unabhingig davon, tiber welchen Pfad sich das unflektierte lecker
im Deutschen entwickelt hat, ist es auch auf dem Maybachufermarke
angekommen und ordnet sich dort in ein Muster ein, wo bestimmte
attributive Adjektive vor Nomen unflektiert bleiben konnen. Auch wenn
dies zunichst hypothetisch bleiben muss, liegt die Vermutung nahe,
dass die grammatische Aus- nahme /eckerin diesem Kontext auch andere
Bereiche beeinflusst, sodass die beschrie-benen Besonderheiten auch auf
weitere Lexeme ausgeweitet werden konnen.

3.2.3 Das Adjektiv normal

Ein weiteres Lexem, das in diesem Flexionsmuster auffillt, ist zormal, wie
in (24)-(25).

(24) Das normal Decke? — Bisschen grofier als normal Decke.

(25) Das ist normal Pide.

In den Daten des illustrativen Korpus kommt es zwar nicht vor und
auch in den Screening- Daten wird zormal nur in 5 Fillen als unflektiertes
Adjektivattribut vor einem Nomen ver- wendet, trotzdem lassen sich hier
interessante Punkte beobachten.

In beiden Beispielbelegen wird auf eine Standardausfithrung eines
Objekts verwiesen. In (24) geschicht eine Abgrenzung zu einer Bettdecke
mit Standardabmessungen, in (25) geht es um ein gewdhnliches Pide
37 das sich durch seine Grofle und Abpackungsmenge vom Ramadan-
Pide unterscheidet, welches einen grofieren Durchmesser hat und in
hoherer Stiickzahl abgepackt ist. Wihrend die Phinomene aus den
letzten Abschnitten auch in breiteren Kontexten des Deutschen zu
finden sind, scheint die Verwendung des unflektierten zormal weniger
auf eine generelle Ten- denz hinzudeuten. Im FOLK ist die Verwendung
nicht belegt, und auch im KiDKo gibt es nur einen einzigen Beleg im
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multilingualen Subkorpus. Allerdings wirbt aber bspw. ein tiir-kisches
Burger-Restaurant in Brandenburg an der Havel mit zwei Fleisch-
und zwei Brotsorten und attri- buiert eine dieser Brotsorten mit dem

unflektierten Adjektiv zormal, siche Abbildung 2. 38

1
%l00 Kalbflelsch  NormalBrot BB
& & |

%100 Rindfieisch Vollkorn Brot

Abbildung 2
Normal Brot, Burger-Restaurant ,,FC Kofte Burger® in
Brandenburg an der Havel (Foto: Kathleen Schumann)

Bei der Zusammenschau der Marktdaten und dieses einen Belegs
vom Flyer fillt eine Gemeinsam- keit auf: Alle Belege stammen von
Sprecher:innen, die neben Deutsch auch Tiirkisch sprechen. ** (Der
Betreiber des Restaurants ,,FC Kéfte Burger® ist ebenfalls zweisprachig,)
Das konnte darauf hindeuten, dass es sich bei der Verwendung
des unflektierten normal um Transfer aus dem Tiirki- schen oder
einen Switch ins Tiirkische handelt. Dort existiert das Lexem normal
als Lehnwort aus dem Franzosischen und steht als Adjektivattribut
standardmifig unflektiert vor seinem Bezugsno- men. (26)-(27) geben

Beispiele fiir die standardmifiige Verwendung im Ttrkischen. 40
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Bu normal bir  yorgan mii?
DEM normal em Decke Q
Ist das eine normale Decke?

(26)
Bizde normal pide ve  Ramazan pide-si var,

wir-LOC normal Pide wund Ramadan Pide-P0SS.3SG  EXIST
_Wir haben normales Pide und Ramadan Pide .

(27)

Es ist also denkbar, dass 7ormal, das im Deutschen in derselben
grammatischen Umgebung mit derselben Semantik verwendet wird,
komplett aus dem Tirkischen, i. e. mit seinen grammatischen
Eigenschaften, transferiert wird. Zweifelsfrei lasst sich das nicht klaren,
aber es offenbaren sich dadurch zwei Erklirungsansitze fur die vermehrte
Verwendung dieses Phinomens.

Die nahere Betrachtung dieser drei besonders auffilligen Lexeme
erlaubt eine bessere Einord- nung und Beurteilung des tibergeordneten
Flexionsmusters, in dem unflektierte Adjektiv-attri- bute vor
Nomen stehen. Es ist offensichtlich geworden, dass lexemspezifische
Besonderheiten in diesem Muster eine zentrale Rolle spielen, die zum
Teil generelle Entwicklungen im Deut- schen aufgreifen (wie bspw.
lecker), sich moglicherweise translingual entwickeln (zirkisch), oder von
anderen Sprachen beeinflusst werden (z. B. leckervom Niederlindischen,
normal vom Tirkischen). Es bleibt dabei ungeklirt, ob es sich hier
um ein zufilliges Zusammentreffen von Einzelfillen handelt, die —
jeweils getriggert durch Sprachkontake — tiber die Moglichkeit zur
Nicht-Flexion verfiigen, oder ob diese Einzelfille die Ausprigung eines
breiteren, produk- tiven Musters zur Nicht-Flexion von Adjektiven
legitimieren. Es ist denkbar, dass die stirkere Konzentration von
Adjektiven, die, motiviert durch ganz unterschiedliche Aspekte, auch
un- flektiert vor einem Nomen stehen konnen, hier in diesem sprachlich
heterogenen und fiir Wan- delprozesse offenen Setting wie ein Brennglas
funktioniert und moglicherweise die Ausbrei- tung dieses Musters auf
andere Lexeme entfacht. Ob diese Entwicklung dann ein Spezifikum
der Maybachufermarktsprache bliebe oder auch in andere Bereiche des
Deutschen iiberginge, muss hier offenbleiben.

3.3 Default-.

In einem dritten innovativen Flexionsmuster, das sich auf dem
Maybachufermarke fiir attribu- tive Adjektive etabliert hat, werden diese
unabhingig von Numerus, Genus und Kasus ihres Bezugsnomens und
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dem Vorhandensein bzw. der Art eines Determinierers mit einem -.-Mor-
phem markiert, wie in (26)—(28).

(26) Das ist Kranz, ein syrische Kranz.

(27) Bitteschon, tirkische Mokka, schwarze Tee, Ingwertee, frische
Minztee.

(28) Haben Sie schone Cappy, Madame!

Im Standarddeutschen herrscht die Regel, dass innerhalb einer DP
entweder der Determinierer oder ein Adjektiv - falls vorhanden —
bzgl. Numerus, Kasus und Genus des Nomens markiert werden muss.
Ubernimmt diese Aufgabe der Determinierer als Definitartikel, wird das
Adjektiv schwach mit -. oder -z flektiert. Steht ein Indefinitartikel, der
das Genus aufgrund formaler Am-biguitit nicht zuverlassig markiert (ein
BaumMASK vs. ein HausNEUT), oder gar kein Deter- minierer, miissen
Numerus, Kasus und Genus am Adjektiv markiert werden und es wird

stark flektiert, siche Tabelle 3.
Tabelle 3

Deklinationsparadigma deutscher Adjektive

Starke Flexion

Singular Flural
haskulinum Ieutrurm Fermininum
MNom  |lecker-er Kaffee lecker—-es Brot lecker-e Kiwl lecker-e KEekse
ikl |lecker-en Kaffee lecker-es Brot lecker-e Kiwl lecker-e Kekse
Dat  |lecker—-em Kaffee leckey—-em Brat lecker-er Kiwl lecker—-en Kekse
Izen  |lecker—-en Kaffees lecker—en Brotes lecker—er Kiwl leckev—er Kekse

s Chwaache Flesaon

Sirngular Flural
tMaskulinum [Neatrurm Fermininurm
MNom |der lecker—e Kaffee |das lecker-e Brot  |die lecker-e Kiwi  |die lecker-en Kelse
ikl |den lecker-en Kaffee |das lecker—-e Brat  |die lecker-e Kiwil  |die lecker-en KEekse
Cat  |dem lecker-en dem lecker—-en Brat |der lecker-en Kiwl |den lecker—-en Kel-
Kaffee sen
Gen  |des lecker-en des lecker—en ey leckey—en Kiwl |der lecker-en
Kaffees Brotes Kekse

In den Daten vom Markt werden auch Adjektive in DPs ohne
Determinierer oder mit Indefinit- pronomen mit unspezifischem -.
flektiert. In (26) steht syrische zwischen einem Indefinitartikel und einem
maskulinen Nomen, ist selbst aber nicht als maskulin markiert. In (27)
und (28) stchen die Adjektive jeweils vor einem blofen Nomen ohne
Determinierer, tragen aber eben- falls keine Genusinformation.

Insgesamt enthalten die Screening-Daten vom Maybachufermarke
159 Belege fiir nicht-kano- nisch flektierte attributive Adjektive mit -.
vor Nomen. In den Daten des illustrativen Korpus sind es 45 Belege
und damit 37,5% aller nicht-kanonischen und 21,7% aller Adjektive.
Davon stehen 5 Adjektive (11,1%) zwischen einem Determinierer und
einem Nomen. Innerhalb dieser Gruppe stehen nur 2 Adjektive nach
einem Definitartikel, der die Genusmarkierung tiber- nimmt. 3 Adjektive
stehen nach einem Indefinitartikel und weichen dabei von der standard-
deutschen Regel ab, die Genusmarkierung dann zu tibernehmen, wie
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in (26). 34 Adjektive (75,6%) stehen vor kanonisch blofSen NPs,
wie in (27), 1 Beleg (2,2%) vor nicht-kanonisch bloflen NPs wie
in (28). Insgesamt stchen also 40 (88,9%) der Adjektive mit nicht-
kanonischer -.-Flexion vor Nomen ohne Determinierer, wo die Genus-

und Kasusmarkierung im Standard- deutschen ebenfalls dem Adjektiv

zufallen wiirde. *! Stattdessen wihlen die Sprecher:innen hier aber

das unspezifische Default-Suffix -.. Die Wahl dieses Suffix wird schr
wahrscheinlich dadurch motiviert, dass -. und -ez die unspezifischsten
Suffixe des deutschen Flexionssystems sind (cf. dazu auch Wegener 1995;

Auer/Siegel 2021). # -, und -ex sind auch die einzigen Suffixe, die im
Flexionssystem iiber alle Wortarten hinweg verbreitet sind (cf. Eisenberg
2000: 173f.). Im Deklinationsparadigma deutscher Adjektive stellen sie
die hiufigsten Types dar, siche Tabelle 3. In der schwachen Flexion
stehen iiberhaupt nur -. (in 5 Positionen) und -ez (in 11 Positionen)
als Flexionsmorpheme zur Verfiigung. Im Paradigma der starken Flexion
stchen beide Morpheme in jeweils 4 Positionen und belegen somit
die Halfte der 16 Felder, obwohl insgesamt 5 verschiedene Suffixe zur
Verfugung stehen.

Es ist naheliegend, dass die typbezogene Dominanz dieser Formen
sich auch in den konkreten Token und damit in der allgemeinen
Gebrauchsfrequenz  widerspiegelt. Fur das Suffix -, das in den
Marktdaten als ein Default-Flexionsmorphem firr Adjektive genutzt
wird, lasst sich das gut an einer Korpusrecherche zeigen. Lisst man sich
im FOLK die 10 hiufigsten Adjektive ausgeben und schaut sich an, mit
welchen Flexionsformen sie benutzt werden, ergibt sich ein eindeutiges
Bild. Die konkreten Formen jedes einzelnen Lexems werden in 40-50%
der Fille mit -. oder -en gebildet. Von insgesamt 13.414 transkribierten
Formen der 10 haufigsten Adjektive werden 5.296 Formen mit -. gebildet,
das entspricht 39,5%. Die restlichen knapp 60% verteilen sich auf 6
wei- tere Formen, namlich die unflektierte Verwendung und 5 weitere
Flexionssufhixe. Das verdeut- licht, wie dominant -. als Adjektivflexiv im
sprachlichen Input ist.

Wie stark die Adjektivflexion mit dem Default-. auf dem Markt
etabliert ist, zeigt sich auch daran, dass es sogar schriftsprachlich auf
Schildern verwendet wird, die die Kund:innen tiber angebotene Produkte
informieren, wie in Abbildung 3. An diesem Schild zeigen sich gleich
mehrere interessante Phinomene. Neben der Ubernahme der nicht-
kanonischen Adjektivfle- xion in die Schriftsprache wird auch hier die /
#/-Vokalisierung verschriftlicht und dhnlich wie in Abbildung2 auch das
Kompositum (Ingwertee) durch ein Spatium graphematisch aufgespal-
ten. Auch die Mehrsprachigkeit des Markees schligt sich typographisch
auf dem Schild nieder, da auch in den deutschen Lexemen die /#/-
Phoneme mit dem Graphem <I> realisiert werden, das auf die Alphabete

von Turksprachen beschrinkt ist. 43
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Abbildung 3
FRISCHE INGW A TEE, Maybachufermarkt (Foto: [rem Duman Cakar)

Dieses Flexionsmuster wird nicht nur auf dem Maybachufermarke
verwendet, sondern wurde schon fiir verschiedene andere Kontexte
beschriecben. In der Spracherwerbsforschung wird dar- tber
berichtet, dass sowohl im monolingualen Erstspracherwerb als auch
im simultanen bilin- gualen Spracherwerb und im sukzessiven
kindlichen Zweitspracherwerb schwache Adjektiv- flexionsmuster auf -.
tibergeneralisiert werden und erst spiter die starke Flexion erworben
wird, die in entsprechenden Kontexten die abweichende -.-Flexion ablost.
Das wird zum einen auch mit Frequenzeffekten im sprachlichen Input
erklirt und zum anderen dadurch, dass das Adjek- tiv erst spiter als
potenzieller Triger grammatischer Information erkannt wird (einen
Uberblick iiber diese Forschungsrichtung gibt Binanzer 2017). Die
Ubergeneralisierung der schwachen Flexion ist auch fiir den Erwerb
des Deutschen als Fremdsprache und den ungesteuerten Deutscherwerb
erwachsener Lerner bekannt (cf. u. a. Wegener 1995; Binanzer 2017).

Dariiber hinaus gibt es auch Befunde fiir dieses Muster im Kontext
multiethnischer Jugendspra- chen. Wiese/Pohle (2016) belegen die
Verwendung des Default-. im KiDKo und finden dort Belege sowohl

im multi- als auch im monolingualen Teil der Korpus. 4 Auch wenn
mehrspra- chige Jugendliche das Muster hiufiger verwenden, weist
dies doch darauf hin, dass dieses Muster nicht auf den Gebrauch im
mehrsprachigen Kontext beschrinkt ist, sondern auch in einsprachigen
Settings verwendet wird. Hierzu fehlen meines Wissens allerdings
entsprechende Analysen.

Auer/Siegel (2021) beobachten die Verwendung eines Default-.-
Morphems auch im Sprach- gebrauch einer mehrsprachigen Gruppe
Jugendlicher in Stuttgart, und zwar in DPs sowohl mit als auch ohne
Determinierer, wobei der Anteil in den bloffen NPs deutlich hoher
ist. Wihrend die Sprecher:innen in DPs mit Determinierer nur in
8 von 90 Fillen (8,9%) eine nicht-kanoni- sche -.-Flexion fiir ein
attributives Adjektiv wahlen, nutzen sie das Default-. in den DPs ohne

D in 51 von 129 Fillen (39,5%). ® Auer/Siegel (2021) schen in den
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Daten die Strategie der Sprecher:innen, das -.-Morphem so hiufig wie
moglich anzuwenden, unabhingig von Genus und Kasus des Nomens.
Sie analysieren es als Passe-Partout-Morphem, das nur noch die Funk-
tion hat, die attributive Funktion von Adjektiven zu markieren. Diese
Interpretation lasst sich nicht auf die Beobachtungen in den Marktdaten
tibertragen. Zwar mag die Funktion des -.- Morphems dieselbe sein —
namlich die attributive Funktion des Adjektivs zu markieren — aller-
dings ist in den Marktdaten ein anderes Flexionsmuster fur Adjektive
dominanter. Wihrend die Flexion mit dem Default-. in 21,7% aller
attributiven Adjektive im illustrativen Korpus ver- wendet wird, werden
sogar 35,3% aller attributiven Adjektive unflektiert gebraucht (34,3%
in Pri-Stellung, 1% in Post-Stellung). Das spricht dafiir, dass fur die
Sprecher:innen auf dem Markt nicht nur eine Strategie zur Markierung
von Adjektiven zentral ist, sondern dass hier verschiedene Faktoren eine
Rolle spielen, z. B. die lexemspezifischen Besonderheiten, die ich in den
vergangenen Kapiteln fur tirkisch, lecker und normalbeschrieben habe.

Zusammengenommen handelt es sich bei der Default-.-Flexion an
Adjektiven um ein Phino- men, das sich mutmafllich auf Aspekte des
Spracherwerbs zurtickfithren lisst. Ein GrofSteil der Belege aus den
Markdaten lisst sich Sprecher:innen zuordnen, fiir die wir umfangreiche
Hin- tergrundinformationen haben und tiber die wir wissen, dass sie
nach ihrer Immigration nach Deutschland ungesteuert Deutsch gelernt
haben. Fir die einzelnen Sprecher:-innen kann es sich hierbei also um
ein Lernerphianomen handeln, das sich dann aber in dem hochdiversen
Setting auf dem Maybachufermarke, das generell sehr offen fur die
Entstehung neuer Muster ist, verfestigt und moglicherweise Teil einer
Marktsprache wird, die auch von Sprecher:innen gespro- chen wird, die
Deutsch nicht ungesteuert als Erwachsene gelernt haben. Die Zahlen
aus dem illustrativen Korpus zeigen, dass einige Sprecher:innen auch
tiber Formen verfugen, die aus standardsprachlicher Sicht kanonisch
sind. Immerhin wurden dort 42% aller Adjektive kano- nisch flektiert.
Dass die -.-Flexion also nicht ausschlief8lich als Teil einer Lernervarietit
be- schrieben werden kann, zeigen auch die Befunde in Auer/Siegel
(2021) und Wiese/Pohle (2016), wo das Muster fiir Sprecher:innen
belegt ist, die in Deutschland geboren sind und Deutsch entweder als
einzige oder neben einer oder mehreren anderen Sprachen seit ihrer
Kind- heit erworben haben. Vielmehr scheint es auch hier so zu sein,
dass die Variation auf dem May- bachufermarkt kein isoliertes Phinomen
abbildet, sondern eine Tendenz aufgreift, die auch in anderen Bereichen
des Deutschen beobachtet wird. %

Fir die Adjektivflexion auf dem Maybachufermarke ldsst sich
zusammenfassen: Wenn die Spre- cher:innen in unseren Daten
innovative Flexionsmuster fir Adjektive produzieren, dann lassen sie
die Adjektive entweder unflektiert oder sie verwenden ein Default-.-
Morphem als Flexionsmarker.
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4 Zusammenfassung

In diesem Aufsatz habe ich gezeigt, wie im Sprachgebrauch auf dem
Maybachufermarkt ein Flexionssystem fiir Adjektive mit eigenen Regeln
entstanden ist. Neben ganz gewohnlichen, kanonischen Flexionsmustern
haben sich hier drei weitere Muster etabliert, nimlich unflektierte
Adjektive vor oder nach ihrem Bezugsnomen und die Flexion mit einem
Reduktionsmorphem

-¢. Innerhalb dieser Muster herrschen systematische Regeln:

o  Grundsitzlich bleiben nachgestellte Adjektive immer unflektiert.
Dieses Muster ist auf die Verwendungim Markeschreien begrenzt
und es werden hier ausschlieflich anpreisende At- tribute
verwendet (lecker; billig; sifs;...).

o Stchen nicht-kanonisch flektierte Adjektive in  bloflen
Nominalphrasen, bleiben sie entwe- der endungslos oder erhalten
ein -e als Flexionsmorphem (lecker Brot; frische Brot).

o In Pri-Stellung stehen unflektierte Adjektive nur vor Nomen,
die kanonisch (Substanzno- men, Plurale) oder nicht-kanonisch
(singulire Zihlnomen) ohne Determinierer stehen (le- cker
Satsumas ¥/ ; tiirkisch Tee; normal Decke).

e Wenn Adjektive mit einem nicht-kanonischen
Flexionsmorphem versechen werden, ist dies unabhingig vom
grammatischen Kontext ein Default-e (schwarze Tee).

Diese Entwicklungen werden durch innersprachliche und
sprachiibergreifende Faktoren moti- viert. Innersprachliche Muster,
die im Deutschen auf konkrete grammatische Kontexte be- schrinkt
sind, werden in anderen, neuen Bereichen angewendet. So sind in
den Daten vom Maybachufermarkt unflektierte nachgestellte Adjektive
zu finden (Brokkoli billig), die es im Standarddeutschen sonst nur in
wenigen Bereichen wie in Produkt- und Speisebezeichnungen (Akzie
gelb, Forelle blan) und in poetischer Sprache (Rdslein ror) gibt. Im
Sprachgebrauch auf dem Maybachufermarkt wird dieses Muster auf
das Markeschreien ausgedehnt, wo Produkte angepriesen werden,
und erweist sich dort als besonders 6konomisch. Ahnlich verhilt es
sich auch mit unflektierten Adjektiven, die vor ihrem Bezugsnomen
stehen. Solche Muster findet man im begrenzten Mafle ebenfalls im
Deutschen, bspw. mit nicht flektierbaren Adjektiven wie prima, klasse,
super oder aber auch mit flektierbaren aber unflektierten Adjektiven
in der Poesic und in Redewendungen (umser tiglich Brot gib uns
heute). Hinzu kommen Entwicklungen wie die Verwendung des
unflektierten lecker, das im Deutschen iiberregional (und auch auf8erhalb
des Binnendeutschen im Namdeutschen) zu beobachten ist und sich
auch auf dem Marke etab- liert hat und dort méglicherweise die
Flexionslosigkeit in weiteren Kontexten legitimiert. Auch die Flexion
mit dem Reduktionsmorphem -¢.frische Brot) findet Unterstiitzung fir
seine Do- minanz im standarddeutschen Flexionssystem fur Adjektive
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(und andere Wortarten), was — v. a. unter Lerner:innen - hiufig
tibergeneralisiert wird. Die Ausprigung solcher Entwicklungen kann
auch durch sprachiibergreifende Einflisse motiviert oder verstirkt
werden. So ist es denk- bar, dass die Sprecher:innen in mehrsprachigen
Kontexten bestimmte grammatische Regeln und Muster aus anderen
Sprachen transferieren und auf deutschsprachiges Material anwenden.
So konnte bspw. die Moglichkeit, im Tiirkischen nachgestellte
unflektierte Adjektive zu ver- wenden (auch wenn sie dort nur in
pradikativer Verwendung so erscheinen), auch das Muster auf dem
Maybachufermarkt beeinflussen. Einen dhnlichen Effekt habe ich -
mit stirkerem Be- zug zu einem konkreten Lexem — fur zirkisch als
unflektiertes vorangestelltes Adjektiv beschrie- ben, das sich unter dem
Einfluss des Englischen auf dem Maybachufermarkt mutmafllich zu
ei- nem translingualen Element entwickelt hat und wie sein englisches
Pendant unflektiert bleibt.

Anschlieffend an diese Beobachtungen stellt sich die Frage,
ob es sich bei der Etablierung dieses Verwendungssystems fur
Adjektive auf dem Maybachufermarkt um ein isoliertes grammatisches
Sprachwandelphianomen handelt, oder ob es Teil eines grof8eren Systems,
bspw. einer Marktspra- che ist.

5 Ausblick: Isoliertes Wandelphinomen oder Teil einer
»Marktsprache“?

Dieses eigene Flexionssystem fir Adjektive, das ich hier beschrieben
habe, gehort zu einer ganzen Reihe von wiederkehrenden sprachlichen
Mustern und linguistischen Praktiken, die im Sprachgebrauch auf dem
Maybachufermarke auffallen. Dazu zihlen bspw. die weiter oben be-
reits erwihnte Verwendung bestimmter Klassifiziererkonstruktionen
(Brokkoli zwei Stiick 1,50) sowie die Tendenz, dass Nomen zur
Bezeichnung zihlbarer Einheiten transnumerale Eigen- schaften
tibernechmen (Mango Schale 1 Euro), cf. dazu Wiese (2019). Ein weiterer
grammati- scher Bereich, in dem Variation sehr systematisch auftritt,
ist die Auslassung der Kopula sein. Es scheint, als konne sein in
pridizierenden Kopulasitzen unrealisiert bleiben (z. B. Ware nicht da),
jedoch nicht in spezifizierenden Kopulasitzen (Das ist frische Blitter-
teig), cf. Schumannetal. (2021). Im lexikalischen und ethnolinguistischen
Bereich nutzen die Sprecher:innen ei- gene Konventionen zur
Personenanrede. Sie sprechen Personen mit Anredeformen verschiede-
ner Sprachen an (A4bla, tiirk. ,iltere Schwester'; Habibi, arab. ,meine
Licbe/mein Lieber'; junge Dame. Madame). Welche Anredeform
die Sprecher:innen wihlen, hingt weniger von der ei- gentlichen
Kommunikationssprache ab, sondern vielmehr von der Einschitzung
der Spre- cher:innen bzgl. der sozialen Identitit und ethnischen
Zugehorigkeit der adressierten Person, die sie aus dem Erscheinungsbild,
der Kleidung und dem sozialen und sprachlichen Verhalten ableiten,
cf. dazu Schulte/Duman (2019) und Duman Cakir (i. Dr.). Ein
weiteres Phinomen, das Teil der Sprache auf dem Maybachufermarkt
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ist, beschreiben Yiiksel/Duman (2021) als kommerzielles Codeswitching.
Auch hier spielt die angenommene soziale/ethnische Identitit
des:r Kommunikationspartners:in eine zentrale Rolle. Sprecher:innen
verwenden Material aus Sprachen, von denen sie entweder denken,
dass die adressierte Person sie spricht, oder die als prestigetrichtig gilt.
Die entsprechenden Ausdriicke beschrinken sich dabei hiufig auf die
sprachlichen Routinen auf dem Markt und beinhalten Grufiformeln,
Anredeformen und Zahlen. Dabei verfolgen die Sprecher:innen das
Ziel, die Verkaufsinteraktion positiv zu beeinflussen. In der Hoffnung,
eine Passantin zum Stand zu locken und sie zum Kauf zu bewegen,
ruft bspw. ein Verkaufer mit Arabisch als Erstsprache dieser Passantin,
die er als Tturkischsprecherin ein- schitzt, zu: ,,Gel Abla gel! Angebot,
Angebot, Angebot! Almanya-Ware on Euro!“ (Ge/, tirk, komm', Abla,
tirk. ,altere Schwester’; Almanya, tirk. ,.Deutschland’, oz, tiirk. ,zehn”).
All diese Variationsphianomene treten nicht zufillig auf, sondern ergeben
systematische Muster. Es scheint sich hier eine marktspezifische Varietit
entwickelt zu haben, die Wiese (2020) als ur- banen Marktjargon
beschreibt, den sie definiert als

integrative linguistic practice characterised by (a) access to a spatially
determined, but principally open range of linguistic resources and (b) a
liberal use of individual ad hoc solutions, but at the same time (c) guided
by local customs of language choice and language dominance and (d) cen-
tering around a shared core of recurring patterns. (Wiese 2020)

Anschlielend an diese Verortung als Jargon eréffnen sich
weiterfihrende Fragestellungen fur zukiinftige Forschungsarbeiten. So
wire es bspw. spannend zu untersuchen, ob es eine tiber- geordnete
Marktsprache gibt — oder zumindest eine Teilmenge linguistischer
Praktiken - die auf verschiedenen Mirkten genutzt wird, ober ob
sich solche Jargons tatsichlich spezifisch entsprechend der lokalen
Gegebenheiten auf jedem einzelnen Markt entwickeln. Welchen Sta-
tus haben solche Jargons aus grammatiktheoretischer Perspektive und
wie lassen sich die gram- matischen und sozio-/ethnolinguistischen
Beobachtungen dieser Studie theoretisch verbinden und bspw. in eine
Theorie zum mentalen Lexikon einbinden? Wie sind solche Varietiten
mental reprisentiert? Durch die Forschung zu solchen Varietiten
konnen neue Einblicke in simtliche linguistische Bereiche gewonnen
werden.
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* Gefordert durch die Deutsche Forschungsgemeinschaft (DFG) -
Projektnummer 317633480 — SFB 1287, Pro- jekt A01

1 Zur Geschichte des Maybachufermarktes cf. Igpinar/Tagdemir 2011; Ohliger
2011; Volmerig 1985.

2 Eine kritische Reflexion dieses Begriffs liefert Pavlenko (2018).

3 Neuere soziolinguistische ~ Ansitze bezweifeln, dass abgrenzbare
Einzelsprachen existieren und beschreiben diese als ausschliefllich
ideologische Konstrukte. Anstatt von Sprachen als zihlbare, voneinander
unabhingige Systeme wie bspw. Deutsch, Englisch, Tiirkisch etc. auszugehen,
verstehen einige Linguist:innen Sprache weniger als Struktursystem, sondern
vielmehr als Aktivitit oder Praktik. Sprache entsteht demnach in der
kommunikativen Situation und ist dabei abhingig von lokalen, sozialen und
kulturellen Parametern des jeweiligen Settings, cf. dazu Pennycook (2010);
Blommaert/Rampton (2001); Jorgensen et al. (2011). Folgt man dieser
Ansicht, gibt es o. g. Grenzen zwischen einzelnen Sprachen von vornherein
nicht.

4 Projektleitung: Heike Wiese, Ulrike Freywald; Mitarbeiter:innen: frem
Duman, Britta Schulte, Kathleen Schu- mann, Serkan Yiiksel.

S Die Wahl der Sprache, in die die Sprecher:innen in solchen Kontexten
switchen, hingt mafigeblich davon ab, wie sie die sprachliche Identitit ihrer
Kund:innen oder der Passant:innen einschitzen. Einen tieferen Einblick in
die Ethnografie des Maybachufermarktes liefern Duman (2019) und Duman
Cakir (i. Dr.).
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Borek ist eine Variante eines Strudels, der aus Yufka-Teig (ihnlich wie
Blitterteig) und einer herzhaften Fiillung aus verschiedenen Zutaten wie
Hackfleisch, Kartoffel, Spinat und/oder Kise zubereitet wird.

Solche Strukturen beschreiben Wiese/Schumann (2021) und Wiese (2021a)
auch im Zusammenhang mit Klassifizierern.

Da im Rahmen der Projektlaufzeit nicht vorgeschen war, die gesamte
Datenmenge zu transkribieren und in ein Korpus einzupflegen, wurden
alle Daten von zwei Projektmitarbeiter:innen gehort und gescreent. Beim
Screening wurden in detaillierten Tabellen alle Belege fir linguistische
Besonderheiten erfasst. Fiir die nicht-kanonische Ad- jektivverwendung
geben die Zihlwerte einen ersten Uberblick iiber vorhandene Muster
und cine etwaige Verteilung dieser Muster. Quantitative Analysen sind
damit nur eingeschrinkt moglich. Es wurden im Screening zwar alle Types
(AuBerungsmuster) erfasst, aber nicht alle Token. Wiederholungen derselben
Auferung (v. a. beim Marktschreien z. B. die mehrfache unmittelbare
Wiederholung von Routinen wie frische Brot, lecker Brot, taze Brot) wurden
hiufig nur einfach gezihlt. Da weder eine allgemeine Tokenanzahl fir die
82-stiindigen Aufnahmen noch eine Anzahl aller, also auch kanonischer,
Adjektive zu ermitteln ist, steht hier aufferdem auch kein Referenzwert zur
Verfiigung,

Wie von einem anonymen Gutachter angemerkt wurde, konnte man hier
auch von nur zwei Mustern sprechen, nimlich unflektiert vs. -e-Flexion.
Ich bevorzuge hier dennoch die Beschreibung dreier Muster, weil sich
fir die beiden unflektierten Muster jeweils lexikalische und funktionale
Besonderheiten erkennen lassen. Es zeichnet sich hierbei ab, dass bspw.
die Verwendung nachgestellter unflektierter Adjektive auf ganz konkrete
kommunikative Kontexte beschrinkt ist. Dies deutet auf einen starken
Form-Funktionszusammenhanghin, der die Annahme eines eigenen Musters
rechtfertigt. Auf diese Besonderheiten gehe ich in Kapitel 3 ein.

Nur 12 der 245 nicht-kanonisch flektierten Adjektive (4,9%) gehdren keinem
der drei Muster an.

Fir die Unterstiitzung bei der Datenauswertung danke ich vielmals Silke
Hauenstein und Ozge Solak.

Dariiber hinaus wurden 42 adverbial gebraucht, 127 pradikativ, 184 isoliert
im Marktschreien (Lecker, lecker, lecker!), 27 isoliert in Ellipsen und 8 in
unverstindlichen Kontexten.

Ich bezieche mich hierbei ausschlieffllich auf Konstruktionen, wo ein
Referenznomen in einer Operand-Operator- Bezichung durch ein
nachgestelltes Adjektiv attribuiert wird. Diese Konstruktionen sind
abzugrenzen von Appo- sitionen nach dem Muster junge Frau, humorvoll,
attraktiv, sucht Partner. Eine genauere Abgrenzung dazu liefert Diirscheid
(2002).

Einen Uberblick mit grammatischen und semantischen Unterschieden
verschiedener Nomen-Adjektiv-Kon- struktionen liefert Diirscheid (2002).

Die semantische Formel driickt aus, dass es einen Referenten (x) gibt,
iiber den in (14) zwei Aussagen getroffen werden. Die erste Aussage
WEINTRAUBE(x) gibt an, dass es sich beim Referenten um Weintrauben
handelt. Die zweite Aussage LECKER(x) gibt an, dass der Referent lecker ist.
Der Operator & driickt die Koordination der beiden Aussagen aus.

Sowohl in pridikativer als auch in attributiver Verwendung kongruieren die
Adjektive in Numerus und Genus mit ihrem Bezugsnomen. Wird ein Nomen
als definit markiert, erhilt auch das attributive Adjektiv — im Gegensatz zum
pradikativen — Definitheitsmarkierung.

Auch in fritheren Sprachstufen sind unflektierte Adjektivattribute belegt.
Nach und nach wurden diese dann aber durch flektierte Formen ersetzt.
Vor allem zwischen 1600 und 1800 wurde dieser Prozess durch normative
und priskriptive Bemithungen vorangetrieben, Adjektive einheitlich zu
markieren, cf. Pounder (2001).
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Wortakzente werden durch Grofschreibung hervorgehoben.

Dass sich die Gewichtung hier so umkehrt liegt daran, dass lecker sehr hiufig
in isolierten Ausrufen vorkommt (lecker lecker lecker!).

Auch in den Screening-Daten machen diese beiden Lexeme gemeinsam etwa
zwei Drittel des Musters aus.

Vor allem fiir den Mokka ist der Verweis auf die tiirkische Zubereitungsart
relevant. Dafiir wird in einer spezi- ellen Vorrichtung iiber einem Feuer
Sand erhitzt und darin wird in kleinen Stielkannen der Mokka gekocht. Der
tiirkische Tee wird in einem Samowar zubereitet.

Man konnte hier und anderen Stellen argumentieren, dass wir es dabei
schlicht mit unvollstindigem Flexions- erwerb zu tun haben. Alle Belege fiir
tiirkisch stammen von Verkiufer:innen, deren Erstsprache nicht Deutsch ist.
Neben den nicht-kanonischen Formen verwenden sie aber auch kanonische.
Die Formen variieren dabei auch

Es lisst sich auch der Status von tiirkisch/Turkish als Phinomen von
Borrowing oder Code-Switching diskutieren. Nach Poplack (2018) nehmen
Entlehnungen aus einer Gebersprache (Borrowing) die morphosyntaktischen
Eigen- schaften der Empfingersprache an und konnen sogar die Variabilitit
in diesem Bereich spiegeln. Letzteres trife auf Turkish zu, weil in seiner
syntaktischen Umgebung im Deutschen auch unflektierte Adjektive stehen
kénnen. Code- Switching-Elemente behalten beim Wechsel in eine andere
Sprache ihre Eigenschaften bei. Rein strukeurell kann dies fiir tirkisch/
Turkish nicht differenziert werden aber beide Interpretationen erscheinen
mir nicht tberzeugend, weil es aus semantischer Sicht keinen Anlass gibt,
Turkish aus dem Englischen ins Deutsche zu integrieren. Die Annahme eines
translingualen Elements scheint hier plausibler.

Man konnte das unflektierte tiirkisch vor  Getrinke- oder
Speisebezeichnungen auch in einer Reihe mit Kon- struktionen aus Linder-
oder Ortsnamen auf -isch vor neutralen Bezeichnungen verorten, die hiufig
idiomatisiert sind (Russisch Brot, Kélnisch Wasser), cf. Spickermann/
Stoltenberg (2006). Es ist denkbar, dass dieser Konstruk- tionstyp das Muster
auf dem Maybachufermarke begiinstigt, dass sie aber identisch sind, bezweifle
ich aus zwei Griinden: Zunichst sind die Bezugsnomen nach tiirkisch
nicht ausschlieflich neutral (wie Brot), sondern vorwie- gend maskulin
(Kaffee, Mokka, Tee). Dariiber hinaus handelt es sich hier (noch) nicht um
feste, idiomatisierte Verbindungen, weil es, wie weiter oben erwihnt, auch
zahlreiche Belege mit flektiertem tiirkisch gibt.

Dann wiirden sie sich méglicherweise doch zu solchen Mustern entwickeln,
die ich in Fn. 23 besprochen habe. Wie die Entwicklungen der in diesem
Aufsatz diskutierten Flexionsmuster fiir Adjektive zeigt, ist es nicht auszu-
schliefen, dass Sprecher:innen vorhandene, auf bestimmte grammatische
Kontexte beschrinkte Optionen aufgrei- fen und auf neue Kontexte
ausweiten. In diesem Fall kénnte die Regel, dass Linder- oder Ortsnamen auf
-isch nur vor neutralen Bezugsnomen stehen, dann bspw. auch auf maskuline
Bezeichnungen ausgeweitet werden.

Das Forschungs- und Lehrkorpus Gesprochenes Deutsch des IDS
umfasste zum Zeitpunkt der Recherche 285:39 Stunden Audio- und
Videoaufnahmen bzw. 2.719.948 Token aus privater, institutioneller
und offentlicher Kommunikation sowie aus Experimentsituationen bzw.
Kommunikationsspielen.

Der multiethnische Teil des Kiezdeutschkorpus umfasst rund 48 Stunden
mit ~228.000 Token von 17 Anker- sprecher:innen (7 weiblich), die neben
Deutsch noch eine weitere Sprache sprechen (v. a. Tiirkisch, Arabisch,
Kurdisch). Der monoethnische Teil umfasst rund 18 Stunden mit ~105.000
Token von 6 Ankersprecher:innen (1 weiblich) mit Deutsch als einziger
Familiensprache.

Die Rolle der kommunikativen Kontexte und sowohl sprachlicher als auch
kulturelle Settings dabei zeigt sich auch daran, dass im monolingualen
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Subkurpus des KiDKo, wo das Tiirkische unter den Sprecher:innen und in
deren Le- bensumfeld keine Rolle spielt, das Lexem tiirkisch nicht vorkommt.
Baklava ist ein Gebick aus Blitter- oder Filoteig mit einer Fiillung aus
gehackten Nissen oder Pistazien, das in Honig oder Zuckersirup getrinkt
wird. Das Gebick wird auf Blechen zubereitet und in mundgerechten,
rechtecki- gen Stiicken verkauft.

Das konnte ein erster Hinweis darauf sein, dass auch hier die Bedeutung von
lecker ausgedehnt wird, wie auch Spiekermann/Stoltenberg (2006) berichten.
Die Autoren riumen aber an dieser Stelle bereits ein, dass es hier auch zu
Bedeutungserweiterungen kommen kann, z. B. in Fillen wie lecker Rezepte
oder Sie ist ein lecker Midchen, cf. Spickermann/Stoltenberg (2006).

Die Namdeutsch-Sprecher:innen sind fiir gewohnlich selbst mindestens
dreisprachig mit Englisch, Afrikaans und Deutsch und verfiigen z. T. auch
iiber Kenntnisse lokaler Sprachen, cf. Zimmer (2021).

Beleg aus dem DNam-Korpus, Zimmer et al. (2020). Es umfasst 18
Stunden und 29 Minuten gesprochensprachliches Material bzw. 224.392
Token aus freien Gesprichen, Beitrigen aus formellen und informellen
Sprachsituationen und aus Interviews von 110 Sprecher:innen (85
Jugendliche, 25 Erwachsene)

Beleg aus DNAM, Transkript DNAM_00376_01.

Beleg aus KiDKo, Transkript MuH19WT _12, Sprecherin SPK38.
Insgesamt enthilt das FOLK 231 Belege fir lecker, darunter 20
Adjektivattribute, die jedoch immer kanonisch flektiert werden.

Pide ist ein weiches, rundes Fladenbrot.

Interessant ist hierbei auch die Graphematik des Flyers. Sie ldsst
vermuten, dass Normal und Vollkorn funktional dhnlich interpretiert
werden, nimlich als Modifikator von Brot. Wihrend normal aber als
syntaktischer Modifikator ein eigenstindiges graphematisches Wort ist und
die Getrenntschreibung dadurch rechtfertigt, modifiziert Vollkorn das Brot
auf morphologischer Ebene und ist damit Teil eines Kompositums, das hier —
mutmafllich zu Zwecken der Lesbarkeit — graphematisch abgetrennt wurde.
Hier ist aber vor allem relevant, dass normal unflektiert verwendet wird.
(Es lisst sich nicht ausschlieffen, dass Normal Brot stattdessen wie Vollkorn
Brot als Kompositum zu interpretieren ist und sich an Kon- struktionen
wie Normalverdiener, Normalgewicht etc. orientiert. Weiter unten gehe ich
darauf ein, dass es sich bei der Verwendung des unflektierten normal um
Transfer aus dem Tiirkischen handeln kann, was ich fiir wahrscheinlicher
halte.)

Die einzige Ausnahme bildet der zweite Teil in (24). Eine Kundin fragt den
Verkaufer, der Arabisch als Erstspra- che sowie Tiirkisch und Deutsch spricht:
»Das normal Decke?“ Zuvor hat der Verkiufer sie auf Tiirkisch angespro-
chen (,Gel, mama, gel!“, ,Komm, Mama, komm!‘). Er hatte von ihrem
duf8eren Erscheinungsbild und anderen Fak- toren darauf geschlossen, dass sie
Tirkisch spricht oder kennt sie vielleicht schon linger, weil sie regelmifig
auf dem Markt einkauft. Es ist denkbar, dass der erste Teil aus (24) wie alle
anderen Belege von einer Tiirkisch-Spreche- rin stammt, und der Verkiufer
dieses Muster dann im Kontext einfach iibernimmt. Schulte/Duman (2019)
und Duman Cakur (i. Dr.) berichten dariiber, wie Annahmen iiber sprachliche
und kulturelle Hintergriinde des Gegeniibers die Interaktion auf dem Markt
beeinflusst.

Die Beispiele wurden in Anlehnung an die Belege in (24) und (25) mit
Unterstiitzung von Serkan Yiiksel erstellt.

Auer/Siegel (2021) beobachten in einer Studie zum Genussystem im
Sprachgebrauch unter mehrsprachigen Jugendlichen in Stuttgart, dass
Determinierer hiufiger weggelassen werden, wenn vor dem Nomen
noch ein Ad- jektiv steht. Zumindest innerhalb der Belege fiir nicht-
kanonisch flektierte Adjektive in den Screening-Daten zur nicht-kanonischen
Adjektivverwendung vom Maybachufermarke zeigt sich ein dhnliches Bild
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(welches eindeutig aber nur durch eine saubere Analyse aller DPs vollstindig
wire, die hier nicht geleistet werden kann). Dort gibt es deutlich mehr
Belege (n=62) fiir nicht-kanonisch determiniererlose NPs als fiir DPs mit
Determinierer (n=22).

Das offene Schwa (-¢) ist das einfachste Mittel, Silbigkeit zu realisieren, und -
n gilt als unmarkierter Sonorant.

Eine umfassende Analyse der Linguistic Landscape auf dem
Maybachufermarkt liefern Duman/Lin (2021).

Die Belegzahlen in dieser Studie sind zwar recht klein (26 im multilingualen
Teil des KiDKo, 4 im monolingu- alen Teil), allerdings sei darauf hingewiesen,
dass hier nur DPs betrachtet wurden, die Lokalangaben machen. Die
tatsichliche Haufigkeit fiir die Verwendung des Default-e im KiDKo ist also
sicherlich deutlich hoher.

Hinzu kommen weitere 7 Belege mit anderen nicht-kanonischen Formen (-
en, -er, @)

Ein anonymer Gutachter schligt einen Vergleich mit dem Niederlindischen
vor, wo sich die Adjektivlexion durch den Kasusabbau auf zwei
Flexionsformen reduziert hat. Dabei werden attributive Adjektive vor
Nomen im gesamten Paradigma mit -e flekeiert, aufler vor indefiniten Neutra,
wo das Adjektiv unflektiert bleibt. (Ausnahmen bilden Adjektive, deren
Grundform auf -en endet.) Es ist nicht auszuschliefen, dass sich auch das
Deutsche in diese Richtung entwickelt. Die Daten vom Maybachufermarkt
lassen sich in diesem Kontext aber schwer inter- pretieren, weil hier die
unflektierten Formen hiufiger vorkommen als die -e-Flexion und weil
verhaltnismifig hiufig auch kanonische Formen gebildet werden. Es wiirde
sich aber sicher lohnen, hier den Zusammenhang von Flexionsform des
Adjektivs und den Flexionskategorien (besonders Kasus) des Bezugsnomens
genauer zu unter- suchen.

Satsumas sind die Friichte der aus Stidjapan stammenden Satsuma-Pflanze
und sind etwa mit Mandarinen ver- gleichbar.
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