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Resumo

Mesmo reconduzida a Presidéncia da Reptiblica, Dilma Rousseff foi provisoriamente afastada do
cargo 17 meses ap0s a sua posse e teve seu mandato cassado pelo Congresso Nacional em 31 ago.
2016. Muitos atores estiveram envolvidos nesse processo, com destaque para a atuacao do Parlamento,
do Judiciario e da Midia. Nesse artigo, analisaremos apenas a Midia, partindo da ideia que sua
atuacdo é central no atual jogo politico-democrético e, neste caso, seu desempenho contribuiu para
o desfecho ocorrido. Nosso objetivo é analisar o posicionamento assumido pela midia impressa
nos meses que precederam o afastamento definitivo da Presidenta Dilma, cotejando com uma
perspectiva de género. Tomamos como corpus da andlise os jornais Folha de S. Paulo e O Globo
no periodo entre abril e setembro de 2016. Através da metodologia quali-quanti, as reportagens e
editoriais foram contabilizados e categorizados para posterior tratamento analitico a luz da literatura
especializada. Os resultados obtidos sugerem que esses periédicos adotaram uma postura favoravel
ao impeachment, tendo apresentado tracos de sexismo em sua cobertura jornalistica.
Palavras-chave: Género. Midia impressa. Impeachment. Dilma.

Abstract

Despite being re-elected as President of Brazil, Dilma Rousseff was temporarily suspended
17 months after taking office. On August 31, 2016, she was finally ousted as president. Political
parties, Congress, the judiciary, the media — among others — played relevant roles in the process

1 Este artigo é uma versdo modificada do paper apresentado pelas autoras no IX Congresso da Associacdo Latinoamericana de
Ciéncia Politica/ALACIP, ocorrido em Montevidéu/Uruguai em julho de 2017.
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of impeachment. In this paper it is proposed analyzing the role of the press along the months
preceding the ousting of the re-elected head of state. Considering that the media plays a central
role in the current democratic system, the gender biased performance of the press along the months
prior to the impeachment was fundamental to determine the outcome. The analysis is concentrated
on the newspapers Folha de S. Paulo and O Globo, published from April to September 2016.
Qualitative/quantitative methodology was used to count and categorize articles and editorials for
further analytical treatment, considering specialized literature. The results obtained suggest those
newspapers coverage favored the impeachment, revealing some amount of sexism.

Keywords: Gender. Press. Impeachment. Dilma.

Resumen

Aunque reconducida a la Presidencia de la Reptblica, Dilma Rousseff fue provisoriamente
alejada del cargo 17 meses tras su pose y tuvo su mandato casado por el Congreso Nacional el
31/08/2016. Mucho actores estuvieron involucrados en ese proceso, con destaque para la actuacion
del Parlamento, del judicial y de la prensa. En ese articulo analizaremos solamente la Prensa,
partiendo de la idea que su actuacion es central en el actual juego politico-democratico y, en este
caso, su desempefio fue fundamental para el desenlace ocurrido. Nuestro objetivo es analizar el
posicionamiento asumido por la prensa en los meses que precedieron el alejamiento definitivo de la
presidenta Dilma, cotejando con una perspectiva de género. Tomamos como corpus del analisis los
periédicos Folha de Sdo Paulo y O Globo en el periodo entre abril y septiembre de 2016. A través
de la metodologia cuali-cuanti los reportajes y editoriales fueron contabilizados y categorizados
para posterior tratamiento analitico a la luz de la literatura especializada. Los resultados obtenidos
sugieren que esos periddicos adoptaron una postura favorable al impeachment, habiendo presentado
rasgos de sexismo en su cobertura periodistica.

Palabras-clave: Género. Medios impresos. Impeachment. Dilma.

Apresentacao

A cada eleicao nos deparamos com um conjunto de atores politicos interagindo no
processo eleitoral. Durante o impeachment da Presidenta Dilma isso ndo se deu de forma
diferente e varios atores sairam em defesa de seus interesses. Incluidos nesse processo,
estavam os politicos, os partidos, o Judiciario, a elite econdmica e a midia, todos fazendo
parte do mesmo enredo e atuando fortemente no jogo politico. Nossa proposta no presente
trabalho tem foco na midia impressa®, pois entendemos que é um ator que desempenha um
papel central nas democracias modernas e, neste caso em particular, sua atuagdo contribuiu
para o desfecho ocorrido em agosto de 2016.

Estudos sobre a midia e politica vém ganhando cada vez mais relevancia no meio
académico e as abordagens em torno dessa diade tem sido as mais diversas, tanto do ponto

2 Estamos tomando como midia a “grande midia” ou a “midia tradicional”, empresas que formam conglomerados na éarea da
comunicagao.
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de vista tedrico como metodolégico (FAUSTO NETO, 1995, LIMA, 1996, MIGUEL, 2000,
2002, RUBIM, 2004, AZEVEDO, 2006, MIGUEL; BIROLI, 2009, 2010, BIROLI, 2010,
BIROLI; MANTOVANTI, 2014).

Independentemente do enfoque e dos resultados apresentados por essas e outras
pesquisas, todas tém contribuido para uma melhor compreensao da relagao entre o campo da
politica e o papel dos meios de comunicagdo de massa na sociedade contemporanea. Apesar
da diversidade desse conjunto de estudos, o reconhecimento da capacidade de influéncia
da midia é um ponto de convergéncia entre eles (ALDE; VEIGA 2004). Nossa intencdo
aqui é colaborar para uma maior compreensdao do campo jornalistico e suas interferéncias
na realidade socio-politica, tomando como exemplo o jornalismo impresso e o recente
processo de impeachment ocorrido no Brasil. Enquanto a televisdo possui grande capacidade
de penetragdo e de repercussao nas diferentes camadas sociais, a midia impressa é mais
seletiva, pois ela atinge a populacdo mais letrada e com condicdes economicas de adquirir
um exemplar do jornal/revista na versdo virtual ou em papel. Mesmo em niimero mais
restrito, esses leitores sao relevantes na medida em que podem ser “considerados circuladores
qualificados de informagio” (ALDE et al, 2007, p. 160). Comparado com outros veiculos de
comunicacdo, como radio e TV, o jornalismo impresso, em especial os semanarios e os
jornais de grande circulacdo, tende a produzir uma cobertura mais extensa de alguns temas,
dedicando a eles mais espaco e oferecendo mais informacao aos seus leitores®. Dependendo
do assunto, também ha uma continuidade na abordagem. Esse conjunto de caracteristicas
justifica a escolha do veiculo jornal como objeto de estudo do presente artigo. Para melhor
entendermos o campo jornalistico no Brasil, escolhemos analisar o comportamento do
jornalismo impresso durante o processo de impeachment de Dilma Rousseff, tomando como
fonte empirica dois importantes jornais diarios do eixo Rio-Sdo Paulo, Folha de S. Paulo e
O Globo. A escolha de ambos ndo foi aleatoria, mas atende aos critérios de ampla circulagdo
nacional* e o peso desses veiculos na formacao da opinido publica.

A cassacao da Presidenta da Republica tornou-se o principal assunto da cobertura
jornalistica ja no final de 2015 quando, em 2 de dezembro, o Presidente da Camara dos
Deputados, Eduardo Cunha abre o processo de impedimento®, e continuou em evidéncia
até a sua concretizacdo, em 31 de agosto de 2016. Por ser um periodo extenso, nosso recorte
temporal esta restrito as edi¢oes publicadas nos (21) finais de semanas entre 9 de abril e
1° de setembro de 201%, totalizando 42 edi¢cdes. O material empirico é composto pelas
matérias e reportagens publicadas somente aos finais de semana, e pelos editoriais, coletados
independentemente do dia de sua publicacdo (dia ttil ou final de semana). Iniciamos nossa

3 O jornalismo eletronico/digital tem crescido e provocado alteragcdes no mercado da midia, mas esse debate foge aos propésitos
deste trabalho.

4 De acordo com o IVC (Instituto Verificador de Circulacdo), em abril de 2016, O Globo tinha uma tiragem média-diaria de 181 mil
exemplares impressos e a Folha de S. Paulo, 166 mil. Fonte: Meio e Mensagem. Disponivel em: www.meioemensagem.com.br. Acesso
em: 6 dez. 2019.

5 A abertura do processo se da a partir do documento protocolado pelos advogados Hélio Bicudo, Janaina Paschoal e Miguel Reale Jr.
6 Edicdo publicada em uma quinta-feira e excepcionalmente incorporada a andlise devido a repercussdo, pois corresponde ao dia
subsequente a votagdo no Senado.
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observacdo na semana anterior a votacdao pela abertura do processo de impeachment dentro
da Comissdo Especial da Camara dos Deputados e a estendemos até o dia imediatamente
apos a cassacdo definitiva do mandato de Dilma Rousseff.

Mesmo tendo eleito uma mulher para o cargo politico mais importante da nacgao,
em 2014, o Brasil segue refratario a presenca feminina na esfera da representacao politica.
Nesse pleito, as mulheres conquistaram apenas 10,6% dos assentos do Congresso Nacional,
percentual que colocava o pais na posicao 154° do ranking mundial em participacdo de
mulheres no Parlamento, conforme estudo elaborado pela Unido Interparlamentar’. A
desigualdade entre os géneros ndo se restringe a arena politico-institucional; também no
campo midiatico as mulheres tém pouca visibilidade e, com frequéncia, sdo retratadas de
forma estereotipada (BIROLI, 2010). Na analise da cobertura jornalistica da Folha de S.
Paulo e d’OGlobo sobre o impeachment, também vamos buscar identificar se houve uma
narrativa de apagamento feminino e de desqualificacdo da figura da Presidenta, e quais
foram os elementos utilizados por esses veiculos de comunicacdo para tal efeito.

Através da metodologia quali-quanti, as matérias jornalisticas foram contabilizadas
e categorizadas a partir do conceito de enquadramento, importante instrumento de analise
para estudar a relacdao entre a midia e o campo da politica. Interessa-nos nao sé entender
como a midia impressa construiu suas estratégias discursivas e interferiu nesse processo
politico, mas também pretendemos langar um olhar de género sobre o material produzido.
Partimos da premissa que a grande midia assumiu uma posicao pro-impeachment e em suas
criticas a Presidenta Dilma havia elementos de sexismo. Além desta introdugdo, o texto esta
dividido em mais trés secOes: na primeira, descrevemos o cenario que levou ao processo de
cassacao da Presidenta; a seguir, uma breve discussdo teorica; e na terceira e tltima secao,
analisamos o material empirico coletado nos jornais citados. Finalizamos com algumas
notas conclusivas.

Cronologia de um “golpe anunciado”

O desfecho que levou ao impedimento da Presidenta Dilma deve ser entendido a partir
das disputas eleitorais de 2010 e de 2014. Apés dois mandatos sucessivos no comando da
Presidéncia da Republica, o Presidente Lula indicou Rousseff para concorrer a sua sucessao
na eleicao presidencial de 2010. Mineira de nascimento, mas radicada no Rio Grande do Sul
desde a década de 1970, ela nunca havia disputado eleicdo, apesar de sua trajetéria como
militante estudantil e partidaria, sendo uma das fundadoras do PDT®. Também possuia larga
experiéncia na esfera governamental, tendo ocupado cargos na Prefeitura de Porto Alegre e
no Governo do RS quando estavam sob o comando do PDT. Quando foi Secretaria Estadual
de Minas e Energia (1998), Dilma aproximou-se do PT e sua experiéncia na estratégica area

7 Orgio vinculado 8 ONU. Disponivel em: http:www.ipu.org. Acesso em: 15 jun. 2017.
8 Dilma esteve filiada ao PDT por quase 20 anos e em 2001, juntamente com outros trabalhistas gatichos, rompeu com o partido e
assinou ficha no PT.
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da Energia levou-a a fazer parte, em 2002, da equipe de transicdo do Governo quando Lula
elegeu-se Presidente da Reptiblica. Seu desempenho no grupo da transicao foi a principal
credencial para Dilma ser indicada para comandar o Ministério das Minas e Energia e,
posteriormente, o cargo de Ministra-Chefe da Casa Civil (2005-2010). Esse breve retrospecto
mostra o forte vinculo partidario de Dilma Rousseff e demonstra que as criticas surgidas
quando da sua primeira candidatura a Presidéncia, seria apenas uma “técnica sem experiéncia
politica”, tinham como objetivo desqualificd-la como candidata.

A costura politica realizada pelo presidente Lula para o pleito presidencial de 2010
levou PT e PMDB a uma alianca eleitoral, cabendo a Dilma Rousseff a cabeca da chapa.
A avaliacdo positiva dos Governos petistas anteriores pela opinido publica e o empenho de
Lula na campanha eleitoral pesaram a favor de Dilma, e resultaram na sua eleicdo para a
Presidéncia da Reptiblica. Mesmo com esse cenario favoravel, a candidata petista travou
uma acirrada campanha, especialmente com o PSDB, que almejava voltar ao poder depois
de duas derrotas consecutivas para o Partido dos Trabalhadores. Diferentemente de Dilma,
o candidato “tucano” José Serra apresentava um extenso curriculo tanto em campanhas
eleitorais como no exercicio de mandatos eletivos. Em que pesem as diferengas politico-
ideolégicas entre os dois candidatos, havia pontos de aproximacdo entre eles: tinham a
mesma formacado académica em Economia, eram candidatos com fortes vinculos partidarios
e tinham no seu passado a militancia contra a ditadura militar.

A eleicao de 2010 teve um epis6dio emblematico envolvendo a midia, os dois principais
candidatos a Presidéncia e o controvertido tema do aborto. Na tentativa de desqualificar a
adversaria, Serra acusou Dilma de ser pr6-aborto, o que proporcionou a midia uma grande
exploracdo em torno do tema e, em sequéncia, uma acirrada discussao entre os grupos pro
e anti-aborto, especialmente o segmento religioso, de um lado, e 0 movimento feminista, de
outro. Por varios dias a imprensa fomentou e explorou esse debate. A acusac¢do de Serra gerou
um mal-estar entre Dilma e seus apoiadores catolicos e evangélicos, levando a candidata a
manifestar-se publicamente sobre a questdo, tendo ela afirmado “ser contra o aborto, mas
ter que encarar o tema como pauta de saude publica” (TRAJANO, 2010, ODILLA, 2010).
Essa posicdo da candidata foi vista como um retrocesso pelas feministas, ja que, em outra
ocasido, Dilma havia assumido uma posicao diferente e sua possivel mudanca de opinido
foi explorada pela candidatura do seu principal adversario. Essa celeuma produziu um
efeito politico negativo para sua campanha e, de acordo com Mantovani (2014, p. 100),
“houve um “fato novo” para o noticiario: a constatacdo, através das pesquisas eleitorais,
de que, efetivamente, a polémica sobre o aborto havia produzido um efeito mais corrosivo
a candidatura petista no eleitorado religioso, ao longo do primeiro turno”. Apesar dessa
polémica, Dilma passou para o segundo turno e sagrou-se vencedora no pleito presidencial
com mais de 55 milhdes de votos (56% do eleitorado), derrotando assim o candidato José
Serra (43 milhoes de votos).

Novamente, na elei¢do presidencial de 2014, Dilma apresentou-se como candidata e
a coligacdo eleitoral PT — PMDB foi repetida. Nesse pleito, a conjuntura econémica havia

Intercom - RBCC
Sao Paulo, v. 43, n. 2, p.203-223, maio/ago. 2020

207



208

MIDIA IMPRESSA E GENERO NA CONSTRUGAO DO IMPEACHMENT DE DILMA ROUSSEFF

mudado e os indices ndo eram mais tao favoraveis ao Governo, assim como o empenho de
Lula nessa campanha ndo foi o mesmo de quatro anos antes. Do ponto de vista politico, a
Presidenta teve dificuldades em lidar com sua base de sustentacdo parlamentar durante seu
primeiro mandato e, ao iniciar a campanha eleitoral, ela estava politicamente fragilizada. O
principal partido da oposicao, PSDB, lancou como candidato o experiente politico mineiro,
Senador Aécio Neves.

Na campanha de 2014, a disputa eleitoral foi tdo ou mais acirrada quanto a que ocorrera
quatro anos antes. Voltaram a se enfrentar PT e PSDB e, pela quarta vez consecutiva, o0s
“tucanos” sairam derrotados; desta vez, por uma pequena margem de votos. Dilma venceu
Aécio por pouco mais de 3 milhdes de votos; ou seja, uma vantagem de apenas trés pontos
percentuais. Esse resultado das urnas explicitou a divisdo politica-ideoldgica vivenciada no
pais e evidenciou o quanto seria dificil o segundo mandato de Dilma Rousseff. Merecem
destaque, ainda, a queda no desempenho econémico; o crescimento eleitoral da oposicdo
entre 2010 e 2014, a ponto de o PSDB afrontar os preceitos democraticos e ndo reconhecer sua
derrota nas urnas; e o comportamento do PMDB, principal parceiro na chapa presidencial.
Os peemedebistas mantinham-se divididos e ndo apoiavam integralmente o Governo Dilma,
atitude também adotada no decorrer da udltima campanha presidencial. A isso também
devemos somar atores insatisfeitos com a condugdo politico-ideolégica dos rumos do pais
desde que o PT assumiu o Poder Executivo, entre eles, a grande midia.

Relacoes entre género, midia impressa e politica

Por muito tempo, a Ciéncia Politica negligenciou o potencial da midia em interferir
em questoes politicas, mas o cenario contemporaneo mostra que essa € uma visao superada
considerando a presenca do aparato midiatico na vida cotidiana. Os diversos veiculos
de midia, especialmente os jornalisticos, constituem a principal ferramenta de acesso a
informacoOes sobre o mundo politico na contemporaneidade. Dessa forma, midia e politica
estdo em constante interacdo, uma pautando a outra em um movimento de interferéncia
mutua e constituindo a primeira um dos principais palcos de representacdao da segunda
(MIGUEL, 2002, LIMA, 1996).

A continua interacao entre midia e politica ja foi abordada por Bourdieu (1983,
1989, 2011). Na sua teorizacdo, ambos sdo vistos como campos sociais, 0s quais estdo em
permanente disputa e lutando por interesses dentro e fora do respectivo campo. Cada campo
se constitui em um conjunto de relacdes sociais estruturado e autonomo, e os agentes ali
inseridos compartilham valores, regras de funcionamento e condutas. Dentro desse conjunto
de relacbes sociais ocorre a legitimacdao de certos objetivos e ideologias, naturalizados
pelos agentes do campo, que atuam em uma dindmica de lutas, promovidas a fim de atingir
dentro do campo uma visdo de mundo hegemonica. Embora tenham suas proprias regras e
autonomia, os campos midiatico e politico estdo em permanente interagao, considerando que
os fatos passados em um terdo repercussao no outro.
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Também Champagne (1996) argumenta que a midia é um ator politico, tamanha sua
capacidade de interferéncia e o papel que exerce na sociedade contemporanea a respeito dos
acontecimentos politicos. Para Champagne (1996, p. 139), o desenvolvimento dos meios
de comunicacdo e a sucessiva centralidade da midia como lécus de representacdo politica
implica num “deslocamento progressivo do centro de gravidade do espaco politico que
passou das assembleias parlamentares para a midia”. Lima (1996, p. 239) argumenta no
mesmo sentido, destacando a centralidade da midia como uma marca constituinte do final
do século XX, a ponto de transformar-se em “palco e objeto privilegiado das disputas pelo
poder politico na contemporaneidade”.

Tanto no campo midiatico como no politico as mulheres estdo em posicdo de
desvantagem e na politica institucional brasileira isso também ocorre, mesmo tendo havido
alguns avancgos nas ultimas décadas. Entre eles, podemos destacar a adogdo das cotas
partidarias no Brasil em 1996 e cuja legislacdo atual determina a reserva minima de 30%
das candidaturas aos cargos proporcionais para um dos sexos’. Em que pese a importancia
dessa acao afirmativa, seu efeito pratico tem sido lento, a representacao feminina na Camara
dos Deputados passou de 6,2% em 1994 para 15% em 2018, percentual ainda muito aquém
do piso reservado para as candidatas mulheres.

O cenario de desigualdade entre os géneros é reproduzido pelos meios de comunicacao,
onde a presenca feminina tem menor visibilidade e, conforme destaca Biroli (2010, p. 272),
“essa presenca (na midia) reduzida é, por sua vez, marcada por esteredtipos de género e
vinculada a posi¢des de menor prestigio, reforcando a posicao marginal das mulheres na
politica”. A pouca visibilidade feminina nos veiculos de comunicacdo ndo é mero reflexo da
realidade politica, mas a midia ajuda a fomenta-la e reproduzi-la, assim como os veiculos
de comunicacdo corroboram com a demarcacao de espacos socialmente construidos como
inerentes as atividades de homens e mulheres, cabendo a elas a esfera privada e a eles, a
publica'®. A dicotomia publico/privado traz consigo ambiguidades e, de acordo com Okin
(2008), ela afeta especialmente as mulheres, que através da divisao sexual do trabalho acabam
relegadas as tarefas do ambito doméstico e sdo vistas como inadequadas a vida politica,
enquanto os homens estdao encarregados das atribuicdes politicas e a tudo relacionado ao
que se considera pertinente a esfera publica. Estudos que interseccionam os conceitos de
género, politica e midia vém demonstrando que a midia opera de modo a reforcar tal cenario
estereotipado. De acordo com Biroli (2011, p. 73-74),

o0s esteredtipos aparecem como uma dimensdo da imposicdo, pelos grupos
e estratos de grupos dominantes, de sua visdo de mundo. E a midia aparece
como um instrumento central de sua propagacao. (...) Isso se da, sobretudo,
quando as analises enfocam a naturalizacdo do pertencimento da mulher a

9 Lei9.504/1997.
10 O uso dessas categorias como espagos opostos desconsidera ampla critica feminista que indica ndo existirem limites tao claros
sobre o que separa cada uma dessas esferas. Conferir Pateman (2013) e Okin (2008).
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esfera privada e dos arranjos familiares que o justificam e reforcam, assim
como o destaque dado ao corpo e a aparéncia fisica das mulheres.

Recentemente vém sendo realizados uma série de estudos com o objetivo de mensurar
a postura da midia frente a fendmenos e personagens politicos. Nos associamos a esses
estudos e nossa proposta de analise se utiliza da metodologia quali-quanti, lancando mao da
técnica do enquadramento'! e do uso da Metodologia de Analise de Valéncias (MAV). De
uma perspectiva ampla os enquadramentos

sdo entendidos como marcos interpretativos mais gerais, construidos
socialmente, que permitem as pessoas dar sentido aos eventos e as situagoes
sociais (...) e sdo recursos que organizam o discurso através de praticas
especificas (selecdo, énfase, exclusdo) e que acabam por construir uma
determinada interpretacdo dos fatos (PORTO, 2004, p. 78-81).

Transposta para a analise de veiculos jornalisticos, a ideia é que a midia constroi seu
conteudo através de quadros interpretativos que permitem aos leitores nao apenas apreender
“0 qué” a midia propde como tematica, mas “como” enquadra tais acontecimentos, o que
tem efeito de construcdo da realidade e ajuda a formatar os fatos politicos, limitando as
possibilidades de apreensdo das tematicas pelos espectadores.

Os enquadramentos podem ter um viés “positivo”, “negativo”, “ambivalente” ou
“neutro”, de acordo com a MAV. Mesmo cientes das limitacdes em identificar as noticias
a partir de um tnico enquadramento e das dificuldades decorrentes disso, como, por
exemplo, o apagamento do carater contraditorio da midia e suas narrativas noticiosas,
acreditamos ser possivel operar com as valéncias, pois ndo ha um caminho tnico para
investigar o posicionamento dos meios de comunicacdo e reconhecemos a tensdao presente
no uso dessa metodologia. O que deve ser levado em consideragdo sao textos especificos e
ndo a parcialidade do jornal em si ou outra parte do processo comunicacional. Conforme
vem sendo identificando por varios estudos sobre os veiculos de comunicagdo no Brasil, o
conteudo apresentado pelamidia ja é maniqueistae polarizado (FERES JUNIOR, 2016). Para
incrementar nossa escolha metodologica, vamos recorrer ao conceito de enquadramento,
de cunho qualitativo e, assim, atingirmos nosso objetivo de compreendermos a intersecao
entre os campos politico e jornalistico e suas conexdes com a tematica de género, onde
as mulheres que desempenham cargos politicos frequentemente sdo invisibilizadas pela
midia ou tem suas atribuicdes fisicas destacadas nesse campo, em detrimento de outros
atributos. Sendo essa, uma das formas de naturalizar os papéis sexuais e estabelecer
hierarquia entre os géneros.

11 Como tal, o conceito esta presente na obra Frame analysis, do sociélogo Goffman (1986).
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A narrativa do impedimento da Presidenta Dilma no jornalismo impresso

O objetivo nesta ultima secdo é avancarmos na identificacdio do posicionamento
adotado pela midia impressa durante o processo de impeachment e analisar sua narrativa a
partir de uma perspectiva de género. Os dados coletados entre 9 de abril e 1° de setembro
de 2016 dao conta do tipo de cobertura jornalistica realizada pela Folha e pelo O Globo,
permitem identificar uma tendéncia favoravel ao impeachment, bem como elementos de
sexismo na forma de construir a figura da Presidenta Dilma. Para isso, a principal estratégia
discursiva desses veiculos foi dar voz aos seus opositores, de um lado, e silencia-la, de outro;
além de destacar atributos pessoais que a desqualificavam como lideranca politica.

A metodologia aqui adotada parte da selecdo das matérias jornalisticas em que
as palavras “impeachment” ou “impedimento” foram citadas no periodo definido, de
maneira a acompanhar a frequéncia e a forma com que esse tema apareceu nos dois jornais
selecionados'®. A analise quantitativa comprova a centralidade que o assunto “impeachment/
impedimento” assumiu na imprensa escrita nas 21 semanas da analise, onde ele aparece
em 111 textos jornalisticos. Foram identificadas 62 matérias publicadas pela Folha e 49
pelo O Globo, ndo estando incluidos ai os editoriais. Ja a analise qualitativa permite,
através do recurso do enquadramento, identificar a quais atores foi dada voz e quais foram
invisibilizados ou silenciados no decorrer deste processo. Os dados empiricos indicam que as
vozes masculinas sao predominantes no noticiario, enquanto que as porta-vozes femininas
sofrem um apagamento em ambos os peridédicos. Tomando como referéncia a cobertura
jornalistica promovida pela Folha de S. Paulo e pelo O Globo, percebe-se o papel relevante
que a “grande midia” adquiriu nesse jogo politico, contribuindo para a concretizagdo do
impedimento da Presidenta. Conforme afirma Matos (2016, p. 225), “a midia participou do
processo de maneira explicita, orquestrada, instrumentalizada, e por isso esse é também
um golpe de caracteristicas midiaticas. Como eu vinha dizendo, é um golpe juridico,
parlamentar e midiatico”. Além disso, ao construir uma imagem negativa de Dilma, o
jornalismo impresso apresentou-a como uma figura inabilitada para o cargo e acabou por
reforcar posicdes assimétricas sobre os papéis de género na politica, respaldando hierarquias
desiguais de poder.

Sendo assim, devemos reconhecer que género é uma das variaveis que atravessam 0s
processos politicos em geral, e em particular, no caso do impedimento da Presidenta Dilma.
E importante destacar que a ordem patriarcal atravessa e estrutura a vida social e politica
e a presenca de uma mulher na esfera publica e, em especial, na arena representativa, é
vista como ameacadora ao status quo, onde prevalece a dominacdo masculina. As reacoes
agressivas a figura da Presidenta ja eram identificadas no inicio de seu segundo mandato e,
no entendimento da pesquisadora Matos (2016), configuram-se em uma “violéncia politica
sexista”. A perspectiva adotada pelos dois jornais sustenta e avaliza discursos patriarcais

12 A Folha adotou a escrita “impeachment” e O Globo optou por “impedimento”.
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sobre o papel das mulheres e seu lugar na sociedade, atrelada a esfera privada/doméstica,
inibindo assim o avanco e a maior participacdo das mulheres na esfera publica e nas
instancias decisérias. Sdo justamente as relacoes assimétricas de poder entre homens e
mulheres que, segundo Scott (2005), associam esse grupo a uma minoria, mesmo que as
mulheres representem, no Brasil, 51% do eleitorado.

Estamos utilizando o enquadramento “positivo”, “negativo”, “ambivalente” ou
“neutro” para cada reportagem/matéria selecionada'®. Paraminimizar possiveis discrepancias
no uso de cada categoria, estamos tomando como referéncia as definicGes e critérios ja
utilizados por Aldé et al (2007), mas adaptando-as ao contexto de nossa andlise. Sendo
assim, adotamos como “valéncia negativa”, as matérias que contenham ressalvas, criticas
ou ataques/reproducoes de ataques (de ordem moral, politica ou pessoal) a presidenta Dilma
advindas de seus opositores ou do autor da matéria; assim como resultados de avaliacoes
desfavoraveis ao seu Governo e/ou a sua figura e que foram auferidos em pesquisas de opinido.
Para “valéncia positiva” classificamos as matérias com declaracoes de terceiros (pessoas ou
entidades) favoraveis a presidenta e/ou ao seu Governo (avaliacdao de ordem moral, politica
ou pessoal); assim como resultados de pesquisas de opinido com avaliacdes favoraveis ao
Governo Dilma e/ou a sua figura. Por fim, “valéncia neutra”, foram enquadradas as matérias
sobre Dilma e/ou seu Governo sem avaliacao moral, politica ou pessoal, do autor da matéria
ou de terceiros (pessoas ou entidades). Em caso de equilibrio entre negativo e positivo, a
matéria é considerada neutra e quando nao se consegue definir com clareza a posicao do
jornal/matéria, enquadramos como “ambivalente”.

Nas 21 semanas de observacao, os dados coletados resultaram em um conjunto de
167 textos publicados nos jornais Folha de S. Paulo e O Globo sobre o tema do impeachment.
A maior parte desse material refere-se a matérias/reportagens (66,5%)', ja os editoriais
foram em ndimero de 56, i.€. 33,5% do total dos textos. Para trabalharmos com esse corpus
analitico, efetuamos um corte substantivo em relagdo ao tipo de matéria analisada, onde
chamamos de “opinido” aquelas dos editoriais®™ e de “informacao” aquelas reportagens
publicadas na editoria de politica e na capa dos jornais selecionados. Com essa divisao,
estamos tentando separar o espaco dedicado a noticiar os “fatos” do espaco de manifestacao
explicita da posigdo politica do jornal. Comecaremos nossa analise pelas 111 “matérias de
informacao”, deixando a abordagem dos editoriais para um segundo momento.

13 Também estamos levando em consideragdo outro elemento editorial, os titulos, na medida que eles contém indica¢des sobre a
orientacao das matérias e devem ser considerados no momento da analise.

14 Nesse numero também estdo incluidas duas entrevistas publicadas pela Folha de S. Paulo.

15 A Folha publicou 22 editoriais no periodo estudado; O Globo publicou 34.
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A construcao discursiva do impeachment na Folha de S. Paulo e em O
Globo e o viés de género

A andlise quantitativa do material produzido pela midia impressa permite avaliar,
através da valéncia, qual foi a orientacdo da cobertura jornalistica - positiva ou negativa.
Em linhas gerais, o material empirico sugere que a cobertura dos jornais foi desfavoravel
a Presidenta no decorrer do processo de impeachment. Desde o inicio da observacao,
percebemos que a estratégia discursiva dos dois veiculos de comunicacao foi construir uma
imagem negativa de Dilma, rotulando-a como “incompetente”, por exemplo, e associando-a
a escandalos politicos. Dessa forma, a Presidenta foi sendo desqualificada e inabilitada para
0 cargo e, simultaneamente, a continuidade do processo de impeachment foi legitimada.
Aratijo (2018) destaca que a “desqualificacdo politica com viés de género” se fez presente
antes e durante o desenrolar do impedimento de Dilma, tendo circulado em outros veiculos
da midia impressa'®. Podemos, assim, demonstrar que foi essa construcao negativa que
orientou e deu unidade a cobertura jornalistica realizada tanto pela Folha como pelo O
Globo. O impeachment foi um processo cronologicamente apresentado ao leitor, os principais
personagens destacados foram os mesmos (Dilma, Lula, Temer e PT), os episédios que
compoem a cobertura sdo semelhantes e ambos os veiculos assumem que se trata de um
grande evento politico-midiatico e a esse repertorio, ainda devemos acrescentar a dimensao
de género, conforme abordaremos mais adiante.

Ao compararmos os dados de valéncia entre os dois jornais (Tabela 1) ha uma notéavel
convergéncia entre eles: as matérias “negativas” sao maioria tanto na Folha de S. Paulo como
n’O Globo, sendo quase iguais os percentuais dessa orientacdo. A similaridade entre os dois
veiculos ocorre também com as reportagens de teor “neutro”, que ocupam 1/3 da cobertura
jornalistica de cada um dos jornais. Folha e O Globo também ndo apresentam divergéncia
quanto ao percentual de matérias “positivas” que foram quase inexistentes no transcorrer do
processo de impeachment, conforme demonstrado na tabela a seguir.

Tabela 1 — Distribuicdo das valéncias x matérias de “informacgao”

Valéncias Folha de S. Paulo (%) O Globo (%)
Negativa 54,1 55,8

Positiva 9,8 11,5

Neutra 32,8 32,7
Ambivalente 3,3 --

Total 100 100

Fonte: elaboragdo das autoras.

16 As capas e matérias das revistas Veja e IstoE em abril, dias 1° e 6, respectivamente, sdo apontadas como exemplos paradigmaéticos
desse tipo de abordagem. Conferir Matos (2016) e Aratijo (2018).
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A orientacdao das valéncias acima destacadas chama a atengdo para uma questdo
subjacente, mas ndo menos importante. Os valores basilares frequentemente evocados pela
midia, como “imparcialidade” e “objetividade”, estdio comprometidos conforme os dados
empiricos apresentados. Essa questdo remete a outros estudos que vém sendo desenvolvidos
na area de Comunicacado e Politica e que refletem criticamente sobre esse bindmio, entre os
quais destacamos a afirmacdo de Miguel e Biroli (2010, p. 68),

Ainda que uma leitura critica da objetividade e da imparcialidade se tenha
disseminado nas tultimas décadas, o discurso jornalistico continua a se
apresentar como partindo de um ponto de vista “universal”. A adesdo a
esta forma de discurso é alimentada pelas rotinas produtivas da profissdo e
é indispensavel tanto para a consagracao no campo jornalistico como para a
legitimidade social do campo. (...). E aimparcialidade que diferencia o discurso
jornalistico do discurso de outros agentes, que podem tentar (e frequentemente
tentam) mobilizar tais valores, mas sempre o fazem a partir de uma posicao
interessada (porque parcial).

As analises desses autores desconstroem a ideia da “imparcialidade” e da
“objetividade” da midia. Ao contrario, o que temos é uma fala situada e com lugar marcado,
disputando espago na construcao de um discurso hegemonico. Também os estudos sobre o
comportamento da midia promovidos por Aldé et al (2007) sinalizaram o comprometimento
do valor “objetividade” nos veiculos brasileiros quando analisaram a cobertura das eleicoes
presidenciais de 2006. As valéncias destacadas na Tabela 1 também indicam que nao houve
equilibrio nas abordagens da Folha de S. Paulo e do O Globo e o predominio de matérias
de contetido negativo sobre o tema do impeachment apontam para a tendéncia assumida por
ambos os jornais no referido episédio politico. Sobre a midia assumir um posicionamento,
Nunes (2004, p. 360) afirma

que é esse o novo papel dos meios de comunicacdo de massa, politizados e
partidarizados, construtores do discurso unico, do discurso unilateral, do
discurso monocérdio do sistema. Esses meios — que, no passado, tdo relevantes
servicos prestaram a democracia — de ha muito abandonaram o classico papel de
intermediacdo social. Sdo hoje atores. Nao reportam: interferem no fato e passam
a ser o fato; (...) ndo informam, constroem opinido; nao noticiam, opinam.

Outro importante elemento editorial - e que serve para a analise das valéncias - sao
os titulos das matérias/reportagens publicadas. O més de abril foi prodigo em destacar as
chamadas negativas. Coincidentemente, foi no dia 11 desse més que a Comissao Especial da
Camara dos Deputados aprovou o parecer favoravel ao impeachment da Presidenta Dilma.
Uma semana depois (18/4), o deputado Eduardo Cunha entregava ao Presidente do Senado
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o volumoso processo contendo 12.044 paginas. Na primeira quinzena de abril a Folha de S.
Paulo deu as seguintes manchetes no Caderno “A” (capa e interior): “A presidente ndao gosta
do Congresso”, afirma relator (9/4); “Estatistico prevé 72% de votos pro-impeachment” (9/4);
“Temer acusa Dilma de mentir e diz que mantera programas” (17/4); “Resultado de votagdo é
recebido com buzinacgo e choro na Paulista” (18/4). Ja os destaques d’ O Globo nesse periodo
foram: “Tucanos unificam discurso favoravel a saida de Dilma” (9/4); “Aviso Prévio, Dilma
perto do afastamento” (18/4).

O conjunto de titulos acima destacados e os respectivos conteidos das matérias
quando da cobertura sobre o impeachment apontam a tendéncia de ambos o0s jornais ja
no espaco dedicado a informacgdo. Nesse caso, a dindmica dos espacos de informacgdo se
assemelha aquela apresentada nas secdes de opinido, onde o posicionamento dos periddicos
fica mais explicitado. Dessa forma, a tradicional linha demarcatéria entre um espaco e outro
deixou de existir. Esse comportamento posicionado, e anti-PT, da midia impressa brasileira
ja fora identificado por Aldé et al (2007) ao estudar a cobertura realizada pelos jornais Folha,
“Estadao” e O Globo na disputa presidencial de 2006.

Também é importante destacar o duplo esforco empreendido pela Folha e pelo O
Globo quando, de um lado, antecipavam a agenda e pautavam para o Legislativo o ritmo
do processo politico, fixando um calendario; e, de outro, construindo antecipadamente o
impedimento da Presidenta. Ou seja, a midia impressa ja havia selado o destino de Dilma e
ela ja estava cassada antes mesmo do processo tramitar no Senado Federal. A interferéncia
do campo midiatico no campo politico também ja foi apontada por Fausto Neto (1995, p.
120) ao analisar o impeachment de Collor, onde o autor afirma que a imprensa opera a fim de
“tecer o julgamento presidencial segundo os ritos e a processualidade midiatica”.

A tendéncia da midia impressa em defender o impeachment fica mais evidenciado
quando analisamos os editoriais. Nos 146 dias de observacgdo foram publicados 56 editorais,
a maioria pelo O Globo (34), que manteve a média de publicar um editorial a cada quatro
dias. Ja a Folha de S. Paulo publicava um por semana, totalizando 22 editoriais no referido
periodo. Mesmo com essa pequena variacdo na frequéncia dos editoriais, ambos os jornais
mantiveram o teor critico e negativo ao Governo de Dilma Rousseff e essa secdao opinativa
sempre foi usada para fazer a defesa da cassacao do mandato da Presidenta. A exemplo do
que aconteceu no espaco das “informacgoes”, o impedimento de Dilma ja era dado como um
cenario certo, independentemente do estagio em que se encontrava a tramitacao do processo,
na Camara ou no Senado Federal. Desde 13 de abril, a Folha ja falava nesse desfecho, antes
mesmo de ter ocorrido a sessdo na Camara na qual os deputados federais votaram pelo
prosseguimento do processo, que se realizou quatro dias depois dessa publicacdao. Assim
manifestou-se a Folha de S. Paulo através do editorial intitulado “Dilma e o péndulo”,

Cenario segue indefinido, mas mudanca no clima do Congresso agora indica
tendéncia de aprovacao do impeachment pela Camara. (...) Acidental ou nao,
a divulgacao indica que o vice-presidente ja se prepara para assumir a cadeira
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vacante, conhecedor como é das direcdes em que sopram os ventos (FOLHA,
13 abr. 2016, p. 2).

No fragmento destacado, observa-se que mesmo abordando o tema do impedimento da
Presidenta, o editorial quase ndo menciona a principal personagem e foco do processo, Dilma
Rousseff. As personalidades publicas destacadas sdo Lula e Temer, figuras masculinas que
protagonizam acdes para interferir no andamento do referido processo, como por exemplo
“Lula retornou a Brasilia com a missdao de mobilizar o arsenal fisiol6gico para reforcar o
péndulo, (...), na dire¢do de Dilma” (FOLHA, 13 abr. 2016, p. 2).

A maioria dos editoriais da Folha e do O Globo sinalizam uma postura a favor do
afastamento da Presidenta, predominando as valéncias negativas e neles, praticamente nao
ha margem para questionamentos ou reflexao critica sobre o desenrolar do impeachment. Da
parte dos jornais a saida de Dilma era o inico caminho. Assim se pronunciou a Folha de S.
Paulo no dia em que a Camara dos Deputados votaria a continuidade do processo:

(...) Sem duvida uma vitéria do impeachment neste domingo (17) significara,
para a maioria expressiva dos brasileiros, a justa punicao de um governo que na
incompeténcia, na arrogancia e no delirio de seu proprio isolamento, destruiu
a economia, afundou-se em corrupcao e escarneceu das instituicdes. (...)
(FOLHA, 17 abr. 2016, Primeiro Caderno/A2, p. 2).

No dia seguinte a essa votacdo, o jornal O Globo publicou um editorial intitulado
“Perto do Fim”, ja sinalizando o destino da Presidenta e associando-a a isolamento e
fraqueza, dois atributos que a impediriam de reverter o processo. Assim se pronunciou o
jornal, “Dilma Rousseff comegou ontem a se despedir da cadeira de presidente do Brasil.
(...) Isolada, (...) Dilma dificilmente tera forcas para impedir que o Senado abra o processo
e a afaste do cargo, numa votacao por maioria simples, nas proximas semanas” (O GLOBO,
18 abr. 2016, p. 1).

Folha de S. Paulo e O Globo por diversas vezes refutaram a tese de “golpe parlamentar”,
levantada por Dilma e seus apoiadores. O Globo dedicou oito editoriais para rebater a “tese
do golpe” e aponta-la como uma farsa, sendo especialmente prédigo no més de agosto'.
Mesmo posicionamento foi adotado pela Folha quando em 21 de abril rotulou essa tese de
“esdrixula” e, inclusive, acusou a imprensa internacional de “irresponsavel” e “imprudente”
ao embarcar nessa ideia. O editorial publicado pelo O Globo no final de maio exemplifica a
narrativa adotada pelo jornal,

(-..) Dilma Rousseff, entrincheirada no Planalto, cumpriu uma intensa agenda
de comicios indoors, em que, inflamada, repetiu a tese iluséria de que estava

17 As datas desses editoriais foram: 20 e 21/4; 31/5; 5, 9, 11, 25 e 30 de agosto.
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sendo vitima de “um golpe”. Ndo adiantou, o Senado acolheu o pedido de
impeachment por crimes de responsabilidade (...). A presidente afastada
guardou algum siléncio até este domingo, com a publicacdo de uma entrevista
a “Folha de Sao Paulo”, em que aproveitou para desdobrar a tese esperta do
“golpe” - comprada internamente por militantes, e, no exterior, por aliados,

simpatizantes, e desavisados (...) (O GLOBO, 31 maio 2016).

Conforme destacado no fragmento acima, o pedido de impeachment teve como
justificativa formal crimes de responsabilidade fiscal e orcamentaria praticados pela
Presidenta, concretizados nos decretos de gastos adicionais sem aprovacdao do Congresso
Nacional e nas chamadas “pedaladas fiscais”. Esta é uma pratica do Tesouro Nacional que
consiste em atrasar, de forma proposital, o repasse de dinheiro para bancos publicos e
privados com o objetivo de melhorar artificialmente as contas da Unido. O jornal O Globo
esforcou-se em demonstrar que a Presidenta havia sim, cometido crimes de origem fiscal e
orcamentaria e, em 11 editoriais, abordou o tema das “pedaladas”, a metade deles publicados
no més de agosto'®, quando o processo de impedimento encontrava-se na reta final. Além
das “pedaladas”, este jornal também considerava que seu julgamento ia “além da crise
fiscal”, abarcando “corrupgao” (18/4), “petroldao” e o “fracasso econéomico” do Governo
Dilma (23/5).

Ja a Folha de S. Paulo reconheceu em editoriais dos dias 4 e 21 de agosto que “as
pedaladas ndo foram o real motivo” do pedido de impedimento. No editorial intitulado
“Pagina Virada”, afirmou: “(...) Os motivos legais do impeachment, debatidos a exaustao,
revelaram-se tdo questionaveis quanto relativamente pequenos diante do que se conhece de
irregularidade e corrupg¢ao na politica brasileira (...) (FOLHA, 21 ago. 2016, p. 2). Para esse
jornal, a principal motivacao para a retirada de Dilma do poder é sua suposta ma conducao
da economia e a consequente crise gerada; por isso, a necessidade de intervir para que o pais
“volte para os trilhos” (21/8). Ou seja, o motivo formal das “pedaladas” perde sentido e o
conjunto das acoes dos Governos petistas e sua orientagcao politico-ideolégica passam a ter
real importancia na cassacao de Rousseff.

Além da economia e as consequéncias dessa crise para o pais, a imagem de Dilma
foi especialmente abordada nos editoriais e as valéncias de viés negativo predominam, a
exemplo do que também foi identificado nas matérias/reportagens sobre seu Governo. Foram
recorrentes, em ambos os jornais, frases que desqualificam a figura publica de Dilma e a
constroem como um sujeito incapaz para o exercicio da Presidéncia da Republica. O Globo foi
mais critico na construcao da figura da Presidenta, sendo prédigo em mencionar esses atributos
desqualificadores, por exemplo, no plano econémico, Dilma foi responsabilizada pela crise
(econdmica e fiscal), tanto pela sua “falta de acdo” (12/4) como pela sua “irresponsabilidade
com a economia” (12/5), sendo assim sua imagem de “gerente inflexivel e eficiente” (4/6) foi

18 As “pedaladas” foram citadas nos seguintes dias: 23/4; 04/5; 5 e 17/6; 14/7; 11, 25, 28, 30 e 31/8; 1/9.
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duramente atingida. Também foi chamada de “mentirosa” (20/4), “estelionataria eleitoral”
(11/4) e “disseminadora do panico” (18/4) em um cendrio letal para todos, onde ela nao
tinha mais apoio nas ruas (1/9). A Presidenta também esteve associada a corrupcao, devido
ao escandalo do “petroldao” (23/5) e porque gastou dinheiro ptblico com despesas pessoais
(4/6). Caracteristicas pessoais negativas também ndo faltaram, Dilma foi rotulada de
“irascivel” (17/4), “autoritaria, teimosa, detalhista e centralizadora” (18/4), “dura” (13/5),
“impulsiva” (28/8), “irritadica, autoritaria, confusa” (31/8). No dia 18 de abril, foi publicada
uma extensa matéria sobre a Presidenta com o seguinte titulo: “Dilma: o declinio de uma
presidente por acaso” (O GLOBO, 18 abr. 2016, p. 3). O cerne dessa reportagem assinada por
trés jornalistas da sucursal de Brasilia é uma avaliacdo de Dilma e do seu Governo. Nessa
extensa matéria, além de apresenta-la como alguém que “ndo sabe fazer politica”, ela foi
associada a Lula de forma depreciativa: “a mulher de Lula” e “Dilma criatura de Lula”".
O tipo de narrativa apresentado pelos editoriais e por esta reportagem em especial, tem um
duplo efeito: inabilitar Dilma para a fungao presidencial, de um lado, e de outro, indicar que
as mulheres s6 tém chances de acessar o campo da representacao politica se estiverem sob a
protecdo masculina. Isso as torna um sujeito fragil, dependente e incapaz de se movimentar
por conta propria na esfera politica. De forma velada, o jornal reforca os papéis sexuais
tradicionais e sinaliza que o mundo da politica ndo é lugar que as mulheres devam almejar,
perspectiva particularmente preocupante em um pais que possui um dos menores indices
de representacao politica feminina. Como afirma Biroli (2018, p. 79), “atingem Rousseff, ao
mesmo tempo em que colocam em xeque a condi¢cdo das mulheres como atores politicos™.

Em seus editoriais, a Folha apontou o principal “pecado politico” cometido pela
Presidenta: ela ndo teve “dialogo com o Legislativo” (17/4). Ja no plano econdmico, ela
foi rotulada de “incompetente” (9/5), “ma gestora” (28/8), “cometeu erros na economia”
(12/5) e teve uma “desastrosa politica econdomica” (11/8). Dai a razdo de estar sendo
“rechacada pela populacao” (4/8). Caracteristicas da personalidade de Dilma também foram
negativamente destacadas, enquanto O Globo salientou a sua “dureza” (13/5), a Folha de
S. Paulo mencionou a sua “aspereza” (15/4). Quando avaliou a fala de Dilma no momento
de sua defesa no Senado Federal, a Folha afirmou que ela “foi firme e emocionada, mas
falta eloquéncia” (30/8). Ou seja, mesmo quando o jornal ressaltou algo positivo, isso tem
seu sentido esvaziado, pois vem associado a uma critica. Podemos entender assim, que ha
sempre uma inadequagdo em Dilma enquanto figura politica. Se para os homens ptblicos
“dureza” e “aspereza” podem ser vistas como caracteristicas positivas, elas ndao servem
para as mulheres, pois sdo atributos que fogem ao estereétipo feminino esperado. Para
Aratjo (2018, p. 44-45) a “ambiguidade” foi uma das marcas na construcao da imagem de
Dilma Rousseff durante sua trajetdria politica,

19 Em editorial do dia 2 de agosto, o jornal Folha de S. Paulo mencionou “a escolha do ‘poste” Dilma Rousseff para concorrer a
sucedé-lo no Planalto (...)” (FOLHA, 2 ago. 2016, p. 2). Acesso em: 5 jun. 2017.
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(...) A ambiguidade de estar sempre fora do lugar. Essa imagem parece ter sido
um dos sustentdculos acionados para que se pudesse viabilizar a deslegitimacao
politica de alguém que precisaria ser apeado do poder. A ambiguidade surge
através da personificacdo de uma Dilma desprovida de substancialidade, vazia
de atributos pessoais, de capacidade intelectual, de experiéncia e de capacidade
politica, um ser vazio, apesar de uma trajetéria de vida intensa. Ao mesmo
tempo, é o ser ameacador, autoritario, manipulador e ambicioso. (...).

Outro aspecto que deve ser mencionado na cobertura realizada pelos dois jornais
refere-se a pluralidade de opinides, mas restringiu-se em ouvir e dar voz aos dois lados em
disputa sem problematizar/questionar o fato em si. Durante o desenrolar do processo de
impedimento tanto Folha como O Globo esforcaram-se para manter algum equilibrio, em
termos quantitativo, em ouvir/dar voz aos apoiadores e aos opositores da Presidenta Dilma.
As matérias e reportagens analisadas apontam para um maior volume de apoiadores do
que de opositores de Rousseff. Por exemplo, em O Globo, 30,6% das matérias citam fontes
apoiadoras de Dilma, enquanto que seus opositores predominam em 22,4% das reportagens.
Ja a Folha apresenta um maior equilibrio entre os dois grupos que se manifestam, 25,5%
desses textos jornalisticos deram voz a aliados da presidenta, enquanto em 22,6% das matérias
traziam seus criticos. Tais dados, porém, ndo indicam, necessariamente, que a Presidenta
deposta teve voz durante a cobertura do impeachment, ao contrario, o que observamos foi
um processo de silenciamento de Dilma. Em ambos os periodicos, a maioria do conteido
veiculado tratou da sua figura sem trazer a tona suas falas. Nos 62 textos da Folha de S. Paulo
aqui analisados, apenas 11 (17,7%) colocam a Presidenta falando por si mesma, enquanto
em O Globo, apenas oito (16,3%) matérias dao espaco para a manifestacdo de Dilma em um
universo de 49 textos. Esse silenciamento também é uma forma de apagamento da figura
feminina do jogo politico.

Tanto na Folha quanto n’0O Globo a defesa de Dilma no decorrer do processo de
impeachment é realizada por seus apoiadores homens, em especial o ex-presidente Lula
e o entdo advogado-geral da Unido José Eduardo Cardozo, mas outros correligionarios
do PT também se manifestaram. Identificamos 35 fontes masculinas ouvidas pela Folha
e 25 nas matérias d° O Globo analisadas. Paralelamente, a Folha de S. Paulo realizou
quatro reportagens onde foi dado espaco para a manifestacdao de algumas mulheres; das
sete fontes femininas ouvidas por esse jornal, quatro criticavam a Presidenta e trés eram
suas apoiadoras. Também O Globo trouxe fontes femininas em sete reportagens; duas
entrevistadas manifestaram-se a favor da Presidenta, outra era critica e trés fontes foram
consideradas neutras, pois essas eram analistas politicas e pesquisadoras na area. Com base
no conjunto dos textos analisados, identificamos a ndo vocalizacdo de Dilma Rousseff na
cobertura de seu impeachment, como também o silenciamento da voz de outras mulheres
que atuam no campo politico institucional brasileiro, especialmente aquelas representantes
que eram suas apoiadoras. A presidenta teve pouco espaco para se manifestar e realizar
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sua defesa, cabendo majoritariamente aos homens de seu partido a tarefa de falar por
ela em ambos os periddicos, o mesmo acontecendo com a oposicdo; foram sempre vozes
masculinas se expressando. Nesse contexto de (des)construcdo da figura ptblica de Dilma e
do seu silenciamento é que observamos o viés sexista da cobertura realizada pelos jornais
aqui analisados.

Notas conclusivas

O impeachment de Dilma Rousseff em 2016 é um processo que deve ser analisado a
partir de multiplas variaveis e contou com a participacao de diversos atores politicos, entre
eles, o Judiciario, o Parlamento e a Midia. A partir da centralidade que esta assume no
jogo politico contemporaneo, optamos por analisar a atuacao da midia impressa brasileira,
cotejando com uma perspectiva de género. Entendemos que o discurso midiatico acionou
esta variavel, operando-a de forma que foi um elemento importante no desdobramento do
processo que culminou com a deposicao da Presidenta em agosto de 2016. Nosso objetivo
foi identificar o posicionamento assumido por dois importantes periddicos de circulacao
nacional no decorrer do processo de impeachment, identificando tracos de sexismo na
cobertura realizada pela Folha de S. Paulo e O Globo. Ao longo desse estudo, constatamos
que, em ambos os jornais, houve predominio de matérias de contetido negativo, sugerindo
uma tendéncia favoravel a cassacao de Rousseff. Tal posicionamento dos periddicos confirma
a premissa levantada no inicio do presente trabalho.

A partir de um olhar de género sobre a cobertura jornalistica promovida pela Folha
e pelo O Globo, no periodo estudado, foi possivel identificar um viés sexista na forma
como foi (des)construida a figura ptblica da Presidenta Dilma. A ordem patriarcal que
estrutura nossa sociedade define que o espaco publico é de dominio masculino e quando
as mulheres ingressam nessa arena, elas sdo vistas com estranhamento e sao mais exigidas
e cobradas no desempenho de suas funcdes. Essa légica também se faz presente quando
as mulheres conquistam mandatos eletivos, sendo frequente a sua desqualificagcdo politica,
tanto no discurso da midia como nas manifestacoes advindas de seus pares. Desde que
assumiu a Chefia da Casa Civil, em 2005, até a sua deposicdo, Dilma Rousseff enfrentou
esta mesma situacdo adversa, ora em manifestacdes explicitas, ora de forma menos enfatica.
Nossa analise demonstra que os dois jornais, inicialmente, constroem a imagem de Dilma
como uma “gerente”, ressaltando sua “dureza” no exercicio do cargo de Chefe do Poder
Executivo. Ao mesmo tempo que os peridédicos destacam o carater eminentemente técnico
de sua atuacdo, também a rotulam como “incompetente e ma gestora”, dando indicios de
que ela falhou duplamente na fungdo, como mandataria e como técnica. Estes atributos,
entre outros rotulos, resultam em uma imagem negativa de Rousseff, tornando-a um sujeito
politico incapaz para o exercicio da Presidéncia da Repuiblica. A narrativa adotada pela
midia impressa acaba por colocar em “xeque a condi¢ao das mulheres como atores politicos”
(BIROLI, 2018, p. 79).
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A abertura do processo de impeachment teve como embasamento legal os crimes
de responsabilidade fiscal e orcamentaria atribuidos a Rousseff, com énfase nas chamadas
“pedaladas fiscais”. Porém, tanto Folha de S. Paulo como O Globo (este em menor escala)
elencaram outras razoes para a cassacao do mandato presidencial. A tendéncia dos jornais em
ser favoravel a deposicao de Dilma passou a ser justificada pela situacao de crise econémica e
fiscal existente no pais e largamente associada a gestdo (incompetente) da petista. Também a
tese de que haveria um “golpe” em curso no pais, denunciado pela Presidenta e seus aliados,
foi sistematicamente contestada pelos dois periodicos. Esta versao foi desconstruida através
da desqualificacdo das falas de Dilma sempre que ela denunciava as manobras de seus
opositores na efetivacao do “golpe”. O Globo foi mais explicito no seu posicionamento do
que a Folha e, através de seus editoriais, foi possivel identificar, além da defesa da deposicao
da Presidenta, um posicionamento ideoldgico de viés antipetista.

Além da construcao negativa da figura publica de Dilma, a cobertura jornalistica
produzida pela Folha de S. Paulo e O Globo apresenta tracos de sexismo quando, de forma
recorrente, ha um silenciamento da sua voz nas matérias publicadas nas semanas que
antecederam seu afastamento (definitivo) da Presidéncia da Republica. Entendemos que
tal narrativa, associada a op¢ao macica em ouvir e dar voz a fontes masculinas, reforca a
ideia socialmente aceita de que a arena politica é um terreno de atuacdao dos homens por
exceléncia e que as mulheres seriam inadequadas para atuar na esfera ptiblica. Assim, o
jornalismo impresso, especialmente a Folha de S. Paulo e O Globo, de forma velada ou
ndo, contribui para a naturalizacdao do cenario de baixa participagdao feminina na politica
institucional brasileira, seja pela desqualificacdo da imagem publica da Presidenta ou pela
negacao em dar voz a Dilma Rousseff na processo politico em que ela era a protagonista, ou
ainda, pelo apagamento feminino, através da pifia presenca de personagens femininas como
fontes do noticiario. Dessa forma, imputam as mulheres lugares e papéis de subalternidade,
reforcando posicOes assimétricas no campo da politica representativa e respaldando as
hierarquias desiguais de poder.
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