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Para entender o que sao web TVs: primeiras buscas

To understand what are web TVs: first searches
Para entender lo que son web TVs: primeras btisquedas
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Suzana Kilpp
(Universidade do Vale do Rio dos Sinos, Escola da Industria Criativa, Programa de Pés-Graduagao
em Ciéncias da Comunicagdo. Sdo Leopoldo — RS, Brasil)

Resumo

O artigo tem por tema as web TVs. Apresenta e discute resultados das primeiras buscas efetuadas na
Internet pelo termo “TV”, e teve como objetivo verificar como elas vém sendo enunciadas na rede.
Para fins da andlise empreendida, adotou-se a metodologia das molduras, a qual consiste em carto-
grafar quadros de experiéncia e significagdo construidos técnica e esteticamente por cada midia para
sugerir certos sentidos aos contetidos que veicula. Em paralelo, recupera-se brevemente uma histéria
na qual se destacam quatro geracGes de televisdao no Brasil, sendo que a quarta seria justamente a
das web TVs. Da andlise feita, o principal resultado foi uma ponderagdo de que talvez essa geracao
seja de fato coisa diferente de televisdo, o ponto zero do aparecimento de outro fendmeno, ainda em
curso, ainda mal compreendido e explicado no atual estdgio da técnica e da pesquisa de TV.
Palavras chave: Web TV. Televisao. Molduras. Histéria. Estagio da técnica. Estagio da pesquisa.

Abstract

The subject of the article is web TVs. It presents and discusses results of the first queries made using
“TV?” as a search term on the Internet, and aimed to verify how they have been enunciated in the Web.
For this analysis purposes, we used the frames methodology, which consists of mapping experience
and meaning boards which are technically and aesthetically constructed by each medium in order
to suggest some meanings to the content it conveys. In parallel, it briefly recovers a history which
highlights four television generations in Brazil, where the fourth would be precisely the one of the
web TVs. As from the analysis performed, the primary outcome was a weighting that maybe this
generation is indeed something different from television, the point zero of the emergence of another
phenomenon, still in progress, still poorly understood and explained in the current of TV’s technical
and research phase.

Keywords: Web TV. Television. Frames. History. Technical stage. Research stage.
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Resumen

Este articulo aborda el tema web TVs. Presenta y discute resultados de las primeras busquedas efec-
tuadas en Internet con la palabra “TV”, y tiene como objetivo verificar como ellas estan siendo
enunciadas en la red. Para fines de andlisis, se adopt6 la metodologia de las molduras, la cual con-
siste en cartografar cuadros de experiencia y significacion construidos técnica y estéticamente por
cada medio para sugerir ciertos sentidos a los contenidos que transmite. Paralelamente, se recupera
brevemente una historia en la que se destacan cuatro generaciones de television en Brasil, siendo que
la cuarta seria justamente la de las web TVs. El principal resultado del analisis fue una ponderacion
de que tal vez esa generacion sea de hecho algo diferente de la television, el punto cero del apareci-
miento de otro fenémeno, atin en curso, atin mal comprendido y explicado en la actual etapa de la
técnica y de la investigacion en TV.

Palabras clave: Web TV. Television. Molduras. Historia. Etapa de la técnica. Etapa de la investigacion.

Introducao

O tema desse artigo € o sentido atribuido a um fendmeno recente que é o surgimento
das web TVs. Apresentamos e discutimos resultados das primeiras buscas efetuadas na
Internet pelo termo “TV” e como, a partir das respostas e sugestdoes encontradas, derivamos
para as “web TVs”, com o objetivo de verificar como elas vém sendo enunciadas na rede
mundial de computadores.

Inicialmente, esbocamos uma breve historia da televisao no Brasil, e pontuamos o
que nos parecem ser, sob o viés da tecnocultura’, as quatro geracdes havidas até o momento,
situando as web TVs na tltima. Na sequéncia, explicitamos e justificamos a abordagem
do tema pelo viés fenomenoldgico, e indicamos a metodologia adotada na analise. Apos,
apresentamos os resultados das buscas por “TV” na Internet, tecemos consideracoes sobre
o sentido dos termos em geral na Internet e em particular sobre as enunciagoes de TV e web
TV. Finalmente, fazemos algumas consideragoes a titulo de conclusao do artigo.

Uma breve historia da TV no Brasil sob o viés da tecnocultura

Temos pesquisado a televisdao brasileira desde 1996. No inicio, nosso interesse
estava em sua origem histérica, historia que associavamos a de culturas regionais que
foram “nacionalizadas” nos anos 1970. Naquela pesquisa, perscrutamos a criacao,
desenvolvimento e desaparicdo de emissoras locais e/ou regionais de TV, em particular
no Rio Grande do Sul e em comparagdo com o ocorrido em outras regides do pais. Era

! Aqui, a tecnocultura é subsumida por uma visada critica das tecnologias em acao sobre a(s) cultura(s) e por uma visada critica da(s)
cultura(s) em agdo sobre as tecnologias, nos termos propostos por Fischer, 2013. Trata-se de um jogo, nos termos de Flusser (2011), entre
a cultura e o aparelho.
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a primeira geracdo tecnocultural da televisdo brasileira: localizada, por conta do muito
restrito alcance tecnologico do sinal entdo disponivel; regionalizada, por conta do conteido
veiculado, que estava associado a cultura regional (e regionalista) do restrito publico que
tinha condigdes de receber o sinal. Nessa fase, a disputa por audiéncia entre as emissoras
calcava-se na competéncia que tinham para falar aos espectadores sobre o que lhes parecia
ser concernente a eles: sua identidade cultural, seus interesses em particular etc.

Nessa fase, a sustentacdo econdmica das emissoras dependia da publicidade das
mais importantes empresas industriais e comerciais da regido, e dos consumidores de seus
produtos. Os melhores resultados foram alcangados pelas emissoras que melhor souberam
combinar o conteudo veiculado com os interesses do publico alvo e com os interesses das
empresas patrocinadoras, e sob o viés da representacao de si do local/regiao®.

Ja a nacionalizacao da televisdo no Brasil acompanhou a nacionalizacdao do mercado
cultural do pais, fendmeno que veio a se tornar mais visivel em meados dos anos 1970. Nessa
fase, foi fundamental o papel desempenhado pela televisdao, especialmente pelas emissoras
que se tornaram depois a Rede Globo de Televisdao®, mas, também, por outras emissoras
que foram sendo depois atropeladas politicamente ou comercialmente durante a ditadura
militar que vigia no pais. Tratava-se, de parte do poder publico, de formular politicas e
distribuir investimentos em estradas e telecomunica¢ées que intentavam a unificagdo do
vasto territério brasileiro; de parte das emissoras, tratava-se de aderirem (ou ndo) e se
adequarem (ou ndo) ao projeto de televisdo formatado pelo governo federal com vistas a
propositos que transcendiam largamente os propositos estritos da televisao.

Na época, o Brasil federativo ainda era um conglomerado de regidoes muito dispares
e muito distantes fisica e linguisticamente umas das outras, o que dificultava a comunicagao
entre elas; e atrapalhava (e encarecia) a circulacdo de bens e servigos na escala e nos modos
que eram pretendidos pelas empresas multinacionais interessadas em investir aqui, as
quais exigiam, por isso, que se articulassem internamente os mercados predominantemente
regionais em torno e a partir de um eixo; assim, seus recursos, bens e servicos entrariam no
pais em um centro geografico e economicamente estratégico e, de 14, seriam distribuidos as
regioes/locais; coube ao Rio e a Sdo Paulo ocupar tal centralidade, a qual mantém até hoje.

Nunca tivemos duavidas sobre a decisiva ingeréncia estrangeira (especialmente a norte-
americana) no processo de nacionalizacdo que se efetivou a partir de meados de 1970 no pais,
tornadas possiveis, no que importa nesse artigo, pelos investimentos feitos em telecomunicacao

2 Os resultados parciais dessa pesquisa estdo publicados em varias revistas. O resultado final foi publicado em livro sob o titulo Aponta-
mentos sobre a histéria da televisdo no Rio Grande do Sul (Kilpp, 2000).

3 O papel decisivo da Globo nesse processo relaciona-se a varios fatores, dentre os quais pontuamos o modo como qualificou o gerencia-
mento de seu negocio a partir do famoso e contestado acordo com a Time Life; o modo como qualificou o sinal de suas transmissdes, e,
em paralelo, estabeleceu um padrao de qualidade técnica das imagens que transmitiu; 0 modo como soube introduzir em sua programagao
programas fortemente relacionados a brasilidade sem ignorar os regionalismos; 0 modo como soube dubiamente administrar estrategica-
mente suas relagdes com os governos militares e a censura.
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que, tecnologicamente, permitiram que as transmissoes televisivas alcangassem todo o territorio
via satélite. Mas, também, acreditamos que isso ndo se deu sem resisténcias das regioes e
de suas idiossincrasias, o que tentamos dar a ver no livro e nos artigos em revistas em que
publicamos resultados da pesquisa sobre a histdria da televisdao no Rio Grande do Sul: durante
0s anos em que se produziram as mudancas houve uma forte gritaria das emissoras locais, dos
governos estaduais, dos homens de televisdo, da imprensa e das empresas, da intelectualidade
e dos politicos, prevendo o preco que seria pago por tais mudancas.

E, de fato, o preco foi alto. O modelo de negécios praticado na primeira geracao
da televisdo foi aniquilado por razdes politico-econdmicas: muitas grandes empresas
patrocinadoras faliram; o sinal e as imagens dos programas das emissoras do eixo Rio — Sao
Paulo adquiriram uma qualidade técnica insuperavel pelas emissoras locais; importantes
homens de televisdo e da propaganda transferiram-se para as matrizes que passaram a agir
desde o Rio e de Sao Paulo etc. Nesse contexto, algumas emissoras locais ainda intentaram
sobreviver criando parcerias e associagdes com emissoras do eixo, nas quais, foram sempre
subalternas; e o modelo das redes (com sede no eixo) acabou se impondo no novo modelo
de negdcios implantado na segunda geragao da televisdo brasileira. Dessa segunda geragao
da televisdo nao se pode ignorar o fato de ela estar tecnologicamente associada aos modos
de se poder gravar, editar e distribuir programas; e aos modos de se poder transmitir, em
tempo real e a longas distancias, a programacdo ao vivo das emissoras.

Atualmente, estd em curso um fenémeno (que apenas parece ser) diverso, no
qual agora é a vez de os poderes nacionais serem sujeitados aos poderes globalizados.
Acreditamos que a migracao do analégico ao digital é uma mudanca tecnoldgica necessaria,
a qual, no entanto, na globalizacdo desenfreada e descontrolada a que assistimos hoje,
incide inercialmente e em demasia sobre politicas publicas e sobre grandes arranjos que
as empresas precisam realizar para sua insercao nesse contexto expandido. Desde tal
perspectiva, faz-se mais uma vez necessario refletir sobre o embate travado internamente
na comunicagao midiatizada, agora entre o mercado regional/nacional (ao qual associamos
a TV off-line) e o global (ao qual associamos a TV on-line).

Da mesma forma que antes, acreditamos que essa passagem em curso para a terceira
geracdo da televisao ndo estd ocorrendo sem tensoes e resisténcias da midia analdgica off-
line, mas também ndo duvidamos de que, apesar disso, ela sera efetivada e que num dia ndo
muito distante a televisdo brasileira sera toda digital e com inscricdo na Internet.

Nos dois casos historicamente datados, porém, entendemos que ndao se trata de mera
progressao tecnoldgica; acreditamos que a televisao brasileira, em meados da década de 1970,
diferenciou-se de si (atualizou-se) preservando as légicas operacionais de sua esséncia: a
programacao em fluxo. E ela vem agora novamente diferenciando-se de si (atualizando-se
pela digitalizacao), ainda que possa a vir a se tornar outra coisa, quanto as ldgicas operacionais
da programacdo em fluxo (sua esséncia) a partir de sua inscri¢cao na Internet.
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Esclarecendo. No curso de nossas pesquisas autenticamos praticas televisuais
enunciativas de si em diferentes sitios: nas grades de programagdo, nos programas, nos
breaks comerciais, nas estéticas, nas montagens no interior dos quadros etc. Concluimos
e defendemos que até certo estagio das técnicas a diferenca ou qualidade intrinseca da
televisdo em relacdo a outros audiovisuais estava na programacdo em fluxo, no modo
como ela montava as partes ou tempos segmentados do que veicula. Em relacdo aquele
estagio técnico da TV, e naquele momento da pesquisa, propusemos que a imagem
média ou esséncia (sic) da televisdo seria o que chamamos de imagem-duracado, seguindo
formulacdes originais de Henri Bergson (2010). Isso ocorreu quando a TV praticou inimeras
estratégias enunciativas de si como midia aderente ao tempo desenrolando-se no mundo da
vida, cotidianamente, fase na qual apareciam no écran, em muitas emissoras, entre outras
figuras do tempo, figuras do relogio, anal6gico ou digital, ou mesmo textos orais e graficos
relacionados a passagem do tempo em rel6gios e crondmetros.

Quando essas marcas enunciativas tornaram-se problematicas ja nas primeiras
inscri¢des da TV off-line na Internet, nossas consideracdes de pesquisa também tiveram de
ser problematizadas, e, as vezes, até mesmo nds entramos em crise, e quase desistimos de
acompanhar as atualizacoes do objeto achando que o tinhamos perdido no caminho.

Mas, no monitoramento sistematico que temos feito da evolucdao do fenémeno,
tudo nos leva a crer que, apesar dos atropelos e da aceleracdo da convergéncia de midias,
suportes e tecnologias, o que segue definindo o que chamamos de televisao ainda é a
programacao em fluxo — a moldura mais s6lida e duradoura na TV off-line. E é por isso que
ela ainda é tomada como referéncia, bastante produtiva, na comparacao que fazemos entre
os comparecimentos de contetidos televisivos em diferentes midias e suportes.

A seguir, fazemos um relato parcial da pesquisa Audiovisualidades de web TVs,
que deu continuidade a pesquisa Audiovisualidades digitais (na qual buscamos entender
0s atravessamentos que as légicas inaugurais de videos digitais disponiveis na Internet
incidem sobre as légicas tradicionais da televisdo — que se digitaliza por forca da lei).
Esperamos poder demonstrar e justificar nesse breve relato quais sdo, atualmente, as
questdes de fundo que nos norteiam.

Por uma fenomenologia da televisao

Adotamos a perspectiva de que o meio é quem/o que melhor diz de si em suas
praticas enunciativas de si e do que veicula. Essa ontologia fenomenolégica, nds a tomamos
mais uma vez de Henri Bergson (2010). Dentre as muitas teses, polémicas, mas produtivas,
do filésofo pontuamos, tendo em conta aquilo que interessa nesse artigo, que:
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* todas as coisas (sic) tém dois modos: o de ser (sua virtualidade) e o de agir (suas
atualizacoes), sendo que em cada uma de suas atualizagdes ha algo que dura: sua
esséncia, substancia ou devir;

» atelevisdo age (sic) diferenciando-se de si, atualizando-se. Nessa diferenciacao
sempre resta uma reserva de acontecimento, que se encontra em sua virtualidade,
seu modo de ser (sic) televisdo;

* a televisdo realiza-se, ela mesma, como uma das atualizacOes rizomaticas
possiveis de uma coisa que lhe é geneticamente anterior na evolugdo criativa
das espécies (sic): o audiovisual, por exemplo; ou o tele-visual, termo que temos
preferido usar ultimamente para entender e explicar o fenémeno em curso: a
tele-visualizagdo da cultura.

Esclarecendo. Até pouco tempo atras, defendiamos estar havendo uma
audiovisualizacdo da cultura, especialmente por conta da marcada ingeréncia dos videos
digitais de toda a espécie que mediam a comunicacdo interpessoal, especialmente em
plataformas de video na Internet e nos telefones celulares.

De um tempo para ca, porém, temos percebido o quanto tais videos estdo
esteticamente referenciados por audiovisualidades de televisdo e o quanto os conteudos
televisivos comparecem em midias nao televisuais.

De outro lado, verificamos, em perspectiva historica, que a televisdao (como ideia,
verbete e sonho/projeto de Comunicacao) antecede tanto o audiovisual quanto a midia TV.
Por exemplo: em jornais do século 19, ja apareciam referéncias a uma coisa entdao chamada
de televisdo, cujas caracteristicas la presumidas estdo hoje materializadas tanto na midia
TV quanto na Internet e nos dispositivos moveis.

Também temos acompanhado de perto as mudancas ensaiadas pelas emissoras de TV
off-line para inserirem-se na convergéncia dos meios: sdo mudancas que afetam os sentidos
habituados de televisao, que os distanciam daqueles que sdao habitualmente enunciados pela
TV off-line, e que aderem mais aos sentidos do que estamos agora chamando de tele-visao.

As questdes que nos colocamos, entdo, sao: no qué e como a TV on-line incide sobre
nosso entendimento acerca da televisao (se é que incide)? Ou, melhor e antes: no qué e
como ela se torna ou nao coisa diferente?

Isso importa porque, a nosso ver, vem se constituindo uma quarta geracao da midia
televisdo brasileira, sendo que, resumindo o que dissemos, a primeira seria a local/regional que
prevalecia até meados da década de 1970; a segunda, a nacional, em rede e com transmissao
via satélite; a terceira, a que opera off-line e on-line. As TVs da primeira, segunda e terceira
geracao nao necessariamente desapareceram ou desaparecerao — até, ao contrario, é possivel
imaginar que coexistirdo ainda pelo menos por um bom tempo com as da quarta.

A quarta geracdo, da qual estamos tratando aqui, é a que nasce na Web fortemente
carregada de sentidos que lembram a TV (a off-line e a on-line), mas que, a nosso ver, é
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“a outra coisa” referida anteriormente, e a qual, na falta ainda de uma alternativa melhor,
chamamos de web TV.

Metodologia

Temos investigado os sentidos de si que as emissoras de TV tém nos ofertado
num conjunto de quadros ou territérios de experiéncia e significacdo que chamamos de
molduras, as quais, no mais das vezes, encontram-se na opacidade imagética e sonora (elas
ndo estdo ali para serem vistas ou ouvidas) do teor conteudistico (o que é para ser visto e
ouvido) que as emissoras reiteradamente produzem e ou veiculam (KILPP, 2003). O modo
de fazer essas investigacGes foi sendo gradativamente sistematizado e formulado como a
“metodologia das molduras” (KILPP, 2010).

Trata-se de desconstruir nos termos de Jacques Derrida, debatidos em Nascimento
(2005) o objeto e as criticas teoricas e analiticas do objeto, e inventar outros objetos ou
outros olhares sobre os mesmos. Os procedimentos levam em conta a intui¢ao (proposta e
praticada por Henri Bergson, e sistematizada como método por Deleuze em Bergsonismo,
1999) para formular o que o filésofo chamou de verdadeiros problemas de pesquisa: colocar
0 objeto como um misto de duas tendéncias — seu devir e suas atualizag0es rizomaticas na
matéria — e perscrutar o devir do objeto (sua duracdo, no tempo), partindo, no entanto, da
observacao atenta do que dele dura nas materialidades (em sua forma, no espaco).

A partir desses dois parametros (a desconstrucado e a intui¢ao), trata-se de, no embate
com o empirico: 1) flanar, cartografar e colecionar para constelar por afinidades eletivas* as
molduras e molduracdes® que parecem estar implicadas na significacao do objeto; 2) retirar
do fluxo pequenas sequéncias nas quais tais molduras e molduracGes sao reiteradas; 3)
disseca-las tecnicamente: decupar as imagens montadas em quadros, planos e sequéncias;
4) mostrar (em texto verbal com imagens) resultados da anélise da incidéncia das molduras
e molduracdes sobre o sentido presumido do teor veiculado.

Assim, verificamos que a digitalizacao da TV esta se fazendo acompanhar de sua
inscricdo no processamento da convergéncia dos meios. A convergéncia, até agora, tem
sido mediada largamente pela Internet, e, a partir dela, para os dispositivos moveis — e de
volta as midias off-line. Isso significa que a digitalizacdo vem incluindo — nas velhas e nas
novas midias emergentes sob a convergéncia — novas molduras e molduracdes dos teores
veiculados nos cada vez mais diferentes suportes usados para sua espectacao.

Queremos entender as enunciagdes de si que sdo praticadas nesse cenario complexo
por emissoras de TV on-line, tanto as que existem também off-line quanto as que s6 existem

4 Conforme proposicdes de Walter Benjamin anotadas em seus arquivos, os quais foram reunidos em Passagens (2006).

5 Molduragbes sdo as montagens técnicas e estéticas praticadas no interior das molduras.
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on-line (que sdo aquelas que se criaram na Web), pois, a midia Internet tem suas préprias
légicas para:

* moldurar o que armazena em bancos de dados;

* moldurar os modos de acesso a esses dados;

* moldurar o que, no curso de sua navegacao, o espectador busca.

A palavra busca (ou seu icone) aparece praticamente em todas as interfaces digitais
como um [ink que remete a um [ocus interessante ou Util do banco de dados armazenados;
por tras do link, na opacidade, hd um software que organiza contetidos e interesses
presumidos do usuario.

Essa ferramenta talvez seja a mais so6lida moldura de qualquer contetido veiculado
na Internet, pois € a partir dela que se inicia e se da seguimento a navegacao e ao acesso
aos conteudos do interesse do usuario buscador. Por tais razdes, iniciamos a pesquisa
pela busca, na Internet, dos nds relacionados a palavra-chave TV, nés esses que estao
programados pelo software nos termos que serao referidos a seguir.

Primeiras buscas por TV na Internet

Quando nao se é um frequentador habitual e experto, no mais das vezes inicia-se a
“pesquisa” em algum dos mais conhecidos sites de busca.

O Google é um dos maiores e mais utilizados sites de busca na Internet, e, s por isso,
o adotamos como ponto de partida. Nele, ao primeiro clic do mouse, o software oferece essas
duas repostas alternativas: “resultados” (da busca que fizemos) e “sugestdes” (para novas
buscas, complementares e, a seu critério, mais especificas do que a que fizemos inicialmente)®.

Assim, em meados de 20117, quando a pesquisa foi projetada, na ferramenta Google
de busca, apareciam os seguintes “resultados” e “sugestdes” para os termos TV, web TV e
Internet TV (nessa ordem), com 0s quais iniciamos a cartografia:

Busca por TV

* Resultados: webtv

» Sugestoes: tv online; tv online grétis; tva; tv gol; tv ao vivo; tv gratis; tv gazeta;

tvz; tv globo;
Busca por web TV
* Resultados: webtv

6 E possivel que em outros sites de busca encontrdssemos outros resultados e sugestdes; mas acreditamos que suas légicas operativas néo
seriam muito diferentes, nem os enunciados.

7 Uma caracteristica da Internet é a velocidade com que os dados armazenados e os modos de acesso a eles sdo aparentemente tornados
outros. A prépria arquitetura ou design das interfaces tem uma volatilidade fantéstica. A novidade fugaz — rapidamente substituida por outra
— ndo nos deve enganar, no entanto, e nos cegar quanto ao fato de que a novidade e sua efemeridade sdo construtos midiaticos da Internet
em seu modo de agir. Virtualmente, trata-se sempre da mesma coisa em seu modo de ser. Assim, ainda que hoje se possam encontrar outros
“resultados” e “sugestdes”, eles sdo apenas outras atualizagdes da mesma duracdo. A arqueologia da midia vem se dedicando a perscrutar
esse fendmeno (nos termos enfocados por Fisher, 2015, por exemplo). As atualizagdes que encontrariamos numa busca similar, hoje, pos-
sivelmente incidiriam muito pouco sobre o que estamos propondo.
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» Sugestdes: webtv; webtvcn; web tv génesis; web tv fpf; web tv gratis; web tv
cangdo nova; web tv redentor; web tv globo; webtv marista; webtv uninter;

Busca por Internet TV

* Resultados: sem especificacdo

* Sugestoes: ap0s algumas que ndo interessam aqui, aparecia “Como montar uma
web tv”. Ao clicar nessa sugestdo, apareciam varios sites que ensinavam “como
fazer vocé mesmo” sua TV na Internet.

Pouco mais de um ano depois, o software continuava sugerindo os mesmos sites para
o primeiro e o segundo termo, numa hierarquia insignificantemente outra. Mas a resposta
antes encontrada para o terceiro termo nao foi mais encontrada, e, em seu lugar, apareceram
alguns sites que também estavam na busca pelos dois primeiros termos, e muitos sites que
ensinavam “como fazer vocé mesmo” sua TV, sua conexdo, sua antena etc.

Em situagdo bastante subalterna, encontramos, la adiante, no escore de sites
do primeiro grupo, o Make Internet Shoot, Edit, Publish and..., e, no segundo grupo, o
BROADNEEDS — Do seu jeito.

Fizemos entdo uma nova busca pelo termo “Como montar uma web tv”, e encontramos
varias respostas, bem mais e talvez mais estranhas do que as obtidas na busca anterior, mas
que ndo é necessario explicitar aqui.

O sentido dos termos na Internet

Ou seja, principalmente sob a forma de “resultados” (que é a resposta mais direta da
ferramenta a busca encetada pelo usuario), o Google associava TV e web TV igualmente a
webtv; e nada resultava na busca por Internet TV. Entendemos dai que o software primeiro
grafava (inventava) o verbete webtv; depois reduzia os termos a partir dos quais fizemos a
busca a esse verbete por ele criado, ingerindo sobre o nome das coisas que pesquisavamos.

Essa é uma das l6gicas da tecnologia digital “inteligente”. O autocorretivo do Word,
por exemplo, esta sempre sugerindo que alteremos a grafia de termos que ele ndo reconhece,
e propondo sintaxes e estilos que ndo sdao 0s nossos. Muitas vezes sao correcoes pertinentes,
produtivas e respeitosas; mas também muitas vezes sdao ingeréncias do software sobre nossa
forma de expressao.

Também nos chats, por exemplo, a toda hora nos sdo sugeridas expressoes
“telegraficas” que combinam letras e simbolos graficos que apenas os “entendidos”
entendem. Entdo, ou os aprendemos e usamos, ou ficamos a margem da “lingua” ali falada
(escrita). Tudo bem; sé que esses cddigos se espalharam para fora do ambiente, em e-mails
e até em textos académicos que tratam de tematicas afins, tornando obsoleta nossa forma de
escrever, ler e comunicar anterior a Internet.
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A velocidade e efemeridade das mudancas linguisticas sdo assustadoras, e levam
muito facil e rapidamente a exclusdao de todos aqueles que ndao estejam minimamente
conectados no processo de criacdo e disseminacdo da lingua (e da linguagem). Quando isso
€ ainda associado a obsolescéncia programada de hardwares e softwares, o problema se
torna quase sem solu¢do para os ndo especialistas ou para os nao habituados.

Uma outra légica da tecnologia digital diz respeito ao emprego metaférico de termos
usados em comunicacdo analogica (incluida ai a comunicacdo humana face a face) para
designar coisas as vezes totalmente diversas, que sdao, assim, enunciativamente, tornadas
as mesmas ou no minimo bastante afins. O exemplo mais gritante é o préprio Windows —
janela; com certeza, a janela digital do Windows nada tem a ver com a nocdo que se tem de
janela (para o mundo) no mundo anal6gico da comunica¢do mediada por aparelhos.

Outro exemplo, mais consentaneo ao objeto em pauta, é o “canal” de uma web TV
na Internet, que designa coisa absolutamente outra do que entendemos analogicamente
como sendo um canal de televisao.

Em todos os casos, enfatizamos tratar-se de construtos midiaticos que chamamos
de ethicidades, cujos sentidos identitarios sdao sugeridos em um compo6sito de molduras
e molduracOes praticados reiteradamente pelas midias na veiculacdo de seus conteddos.
Voltamos a dizer que essas molduras e molduragdes ndo tém sentido em si mesmas, e se
encontram em zonas de grande opacidade para o espectador e o usudrio: elas ndo estdo ai
para serem percebidas; muito pelo contrario, elas sdo discretizadas ao maximo. Sua funcao
é hierarquizar as énfases e oferecer alguns sentidos aos contetidos (o teor das mensagens).

E preciso pontuar essas questdes linguisticas preliminares para que possamos avancar
na analise em pauta e na pesquisa, que intenta ir muito além delas, mas que as tém como
pressuposto. Apenas elas, porém, ja seriam suficientes para que se conjeture haver, na Internet,
uma outra televisao (ou uma outra enunciacdo de TV) daquela que conhecemos off-line.

Enunciacoes de TV e web TV na Internet

Salientamos que o Google ndao sugeria ser parte da Internet, mas da Web, o que
implicitamente enunciava sentidos interativos generalizados aos usos que a plataforma
oferece a buscadores de seus buscéaveis (informagdo armazenada e categorizada no banco
de dados do site), havendo ai um sentido moldurado de que os resultados e o sucesso
da busca dependem tanto da competéncia do programa (software) quanto da competéncia
(técnica) do buscador.

Na sequéncia, importa também insistir em que, no programa de busca do Google,
os termos TV e web TV resultavam em webtv, termos tornados assim, enunciativamente,
a mesma coisa, ou variacoes da mesma. Nas “sugestdes” para o termo TV, porém, e para o
termo web TV, o Google fazia associagdes que os distinguiam um do outro.
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Assim, é curioso que nas duas buscas efetuadas apareceram emissoras de televisdo
off-line e de emissoras de TV on-line, algumas das quais foram referidas nas duas categorias.
A TV Globo, por exemplo, na primeira aparece como tv globo e na segunda como web tv
globo. A partir dessa constatacao,

« aventamos a hipdtese de o Google sujeitar-se ao poderio da emissora, o que

achamos pouco convincente;

* admitimos que haja tantos e tao diversos comparecimentos das empresas Globo
na Internet (com suas enunciacoes de si e de sua pluralidade) os quais por si
mesmos explicariam e justificariam razoavelmente as associacdes feitas pelo
software de busca do Google;

* cogitamos tratar-se de um algoritmo cuja logica recém comecamos a perceber,
l6gica essa que é propria do meio e que ndo necessariamente exclui as alternativas
anteriores, mas que ndo esta sujeitada a (apenas) elas.

Também é curioso o fato de que, nas duas buscas, a gratuidade da exibicao foi reiterada
em “sugestdes” subsumidas como tv online gratis e web tv gratis. E curioso porque até onde
pudemos averiguar as imagens disponiveis na Internet que ndo sdo de acesso gratuito dizem
respeito apenas a web TVs, de cujo escopo ndo fazem parte as emissoras off-line sitiadas
na Internet. Mas, nas légicas operativas do meio, isso adverte quanto a haver um carater
presumidamente mais democratico na Internet (ou na Web, como o Google sugere) do que
nos meios precedentes (off-line).

Por dultimo, também é curioso que nas “sugestdes” aparecam emissoras
presumidamente TVs ou web TVs que assim foram “lidas” pelo software como pertencentes
a uma categoria ou a outra, e em relacdo as quais apenas no primeiro caso o site referiu-se
ao seu carater on-line; no segundo caso, referiu-se ao seu carater Web.

O que isso estaria sinalizando acerca das enuncia¢oes do meio sobre web TVs? Um
estagio da técnica em que o ponto zero do fenémeno ainda é indiscernivel (confundindo os
proprios programadores)? Ou um estagio da técnica em que se disputa a primazia do enunciado?

Até o momento (conforme os “resultados” e as “sugestdes” do Google, e conforme
a metodologia adotada), autenticamos as seguintes alternativas de entendimento dos
enunciados concernentes a TV:

* todo e qualquer site que se apresente de qualquer jeito na Internet relacionado a

televisdo pode ser entendido como webtv;

* todo e qualquer site que se apresente de qualquer jeito na Internet relacionado a
televisdao na Internet pode ser entendido como webtv;

» todo e qualquer site que se apresente de qualquer jeito na Internet relacionado
a TV como midia, aparelho (suporte) ou distribuicao de sinal (paga ou gratuita)
pode ser entendido como webtv;
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» todo e qualquer site que se apresente de qualquer jeito na Internet relacionado a

qualquer coisa relacionada a TV ou a televisdo pode ser entendido como webtv.

Nesses quatro conjuntos (ou colecoes) de sites que emergiram da busca pelos trés
termos com a qual iniciamos a pesquisa, nos “resultados” e “sugestdes”, eles (os termos) foram
reduzidos a uma mesma designacdo, o que é uma traducgdo autoral do software do Google,
fendmeno que, assim relatado e entendido, coloca em crise e critica uma consagrada nocao,
talvez autoritaria (e nos interrogamos sobre isso), que tende a vincular a autoria de qualquer
produto midiatico a um sujeito humano. Nao estariam ai se evidenciando problematicas
conceituais relativas ao limiar comunicativo do humano e o de suas extensdes midiaticas?

Tornar afins coisas bastante diversas e dispares nos parece ser um sintoma do estagio
da técnica (maquinica) e dos estudos do meio, como também o é o indice adotado pelos
softwares e algoritmos para colecionar ou tornar afins coisas que até entdo entendiamos as
vezes bastante distintas.

Assumindo que, nos termos de Goethe, lidos por Benjamin, as afinidades sao
eletivas®, quais seriam, entdo, no estagio da técnica e dos estudos do meio, os elementos
técnicos e enunciativos que permitiriam acionar do banco de dados armazenados aquelas
imagens-lembrancga® de TV que nos interessavam quando iniciamos a busca? Ou seja, qual
¢ a ideia de TV que dura nas colecoes (de “resultados” e “sugestdes”) inventadas pelo
programa de busca do Google a partir de seu préprio banco de dados?

Com tais questdes e apontamentos estamos sugerindo que as enunciagoes de TV e
web TV na Internet também estdo sendo ensaiadas (testadas) pelo conjunto de softwares
(em seu atual estagio técnico) utilizados para arquivar (colecionar) e disponibilizar ao
buscador certas respostas (enunciativas) a suas buscas.

Consideracoes finais

As consideracdes que faremos a seguir s6 sdo finais no ambito desse artigo, que é
relativo as nossas primeiras buscas na Internet para entender o que sdao web TVs a partir das
enunciacOes de si praticadas pelo meio sob o composito de molduras e molduragoes por ele
praticadas. Quanto a pesquisa que estamos relatando, as consideracoes resultam de uma primeira
aproximagdo ao objeto, o que lhes confere um sentido mais interrogativo do que conclusivo.

8 Reiteramos que Benjamin (2006) apropriou-se desse enunciado de Goethe (que da titulo ao livro Afinidades eletivas, de 1998) para su-
gerir critérios cartograficos para tornar afins imagens de constelagdes inventadas pelo pesquisador, no interior das quais haveria imagens
dialéticas que iluminariam toda a constelacdo porquanto seriam imagens criticas da imagem, porque suportariam a tensdo entre o que
foram e o que delas dura no que elas ainda sdo.

 Estamos aqui conclamando as nog¢des de Bergson (2010) para explicar o acionamento de imagens-lembrancga pela necessidade de agir
no presente.
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Primeiro de tudo, e para muito além da pesquisa em pauta, estamos cogitando
seriamente estar havendo um descaso da pesquisa em geral em relacdo aos sentidos de:

* local, regional, nacional e global;

+ televisdo e/ou de outras midias.

Tais sentidos, entretanto, estdo profundamente implicados na producao audiovisual
contemporanea quando se a pensa mediada ou midiatizada por tecnologias analdgicas e/ou
por tecnologias digitais, e mereceriam mais atencdo da pesquisa.

Nao se trata apenas da ingeréncia da Internet no processo de globalizacdo, ou de
sua facilitacdo a convergéncia dos meios e a diluicdo das fronteiras entre as coisas até
entdo conhecidas como tais coisas. Trata-se, até mais que disso, da correlacdo entre a
digitalizacdo de contetidos midiaticos e a aceleracdo da transcendéncia de qualquer forma
de individuacdo (a de um individuo, a de um local, a de uma regido, a de uma nacao, a de
uma midia etc.) nos termos em que a entendiamos analogicamente.

E 6bvio que esses termos vém se tornando obsoletos e insuficientes para analisar
a conjuntura tecnocultural contemporanea; mas isso ndao quer dizer que os devamos
ignorar. Ao invés, é preciso considerar como e porque eles se tornam menos importantes,
e, numa perspectiva nao saudosista ou melancolica (e ainda muito menos numa perspectiva
ufanista!), o que advém de tais radicais mudancas de perspectiva, no interior da qual, por
exemplo, a primazia do sujeito e da identidade (e leia-se aqui de forma mais abrangente, o
antropocentrismo) esta real e radicalmente em crise.

Em segundo, nesse artigo temos por presumido e autenticado na andlise que, na
Internet, ha essencialmente duas televisdes, duas coisas diferentes designadas igualmente
de TV. A essas duas coisas demos o nome provisorio de TV off-line na Internet e de web TV,
e elas se distinguiriam claramente em natureza (e ndo apenas em grau) porquanto a primeira
estaria expressivamente relacionada as logicas off-line adaptadas a Internet, resistindo, no
entanto, as ultimas; e a segunda estaria se expressando com naturalidade sob as logicas
operativas e significantes (relativas as molduras e molduragdes proprias do meio) da Internet
na constituicao de si como diferenca, perceptiveis na oferta de sentidos peculiares ao que
veicula ou disponibiliza ao buscador, ainda que mimetize l6gicas precedentes (off-line).
Por conta das sutilezas que distinguem as duas coisas, ainda é preciso esclarecer nosso
entendimento acerca do que sejam TV off-line e TVs on-line.

Ainda que se tente fazer isso a luz de uma ontologia generalizante anterior a Internet
(constatamos o investimento numa ontologia desse tipo — muito arriscado, diga-se de
passagem — em varios textos de varios autores), entendemos ser muito dificil discernir
hoje o que esta on-line do que esta off-line, antes de tudo porque o sentido dos termos
foi substancialmente alterado pelas tecnologias digitais que se alastram na comunicagao
mediada por computadores.
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Também entendemos que os sentidos dos termos analdgico e digital, ainda que
recentes, estao tao em crise quanto os mais antigos —de midia, e de representacao, por exemplo
—, sendo que constatamos que varios autores em varios textos os tém problematizado. A
perspectiva que mais tem nos interessado fazer avancar é aquela em que se problematizam
as nocoes de analdgico e digital desde duas alternativas ndo excludentes: estariamos nos
referindo a um carater tecnologico analégico-digital, ou a um carater estético analégico-
digital? Se adotarmos a primeira, ou a segunda, o que diremos sera algo totalmente diverso.
Na segunda, por exemplo, e que é a que mais nos interessa, podemos pensar numa estética
analogica construida digitalmente, e numa estética digital construida analogicamente.

Considerando a brevidade do texto e a complexidade dos termos, decidimos reduzir
a problematizacdo para a seguinte proposta conceitual, a titulo de consideracdes finais,
independente das praticas enunciativas dos meios (e que devem ser lidas, portanto, no
intercurso metodol6gico, como iniciais da pesquisa), ressalvando que, mesmo que estejamos
convencidos de que na Internet, independente da circunstancia de origem analdgica ou
digital das imagens, elas foram todas tornadas digitais — ou seja, elas sdo imagens cuja
origem (nesse caso a dltima e ndo a primeira) é um cédigo bindrio que se configura como
imagem no momento de sua exibicao:

* o sentido de off-line é atribuido a contetidos televisivos que sdo veiculados

(exibidos) fora da Internet, mesmo que as emissoras os repliquem na Internet;

* o sentido de on-line é atribuido a contetudos televisivos que sdo veiculados
(exibidos) fora da Internet e replicados na Internet, e também aos conteidos
produzidos por emissoras que sO existem na Internet, as quais passamos, agora,
a chamar estritamente de web TVs.

Desde tal ponto de vista, as enunciacGes aqui abordadas da midia Internet sobre

0 que sdao web TVs atrapalham-se, e tendem a confundir nosso entendimento. Mas, sem
davida, sinalizam uma convergéncia que ultrapassa o limite das técnicas em direcao aos
limites do conceito. Ou seja, é o proprio cognoscivel que passa a ser colocado em crise
epistemologica, o que, em paralelo, coloca em crise a ontologia da imagem de TV, e,
arriscamos dizer, a da imagem em sentido mais largo.
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