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Resumo

O artigo sistematiza os resultados de uma cartografia dos objetos de pesquisa e perspectivas teéricas
que nortearam a elaboracdo dos papers apresentados nos congressos nacionais da Sociedade
Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao (Intercom), no Grupo de Pesquisa Radio e
Midia Sonora, de 2001 a 2015. Busca-se caracterizar o estado da arte das pesquisas no campo, que da
sinais de consolidagdo apds 25 anos de criacdo do GP e caminha para a internacionalizacao.
Palavras-chave: Comunicagdo. Radio. Midia Sonora. Cartografia. Intercom.

Abstract

This article synthesizes the results of a cartography of research objects and theoretical perspectives
that guided the papers presented at the Radio and Sound Media Research Group, in the national
congresses of the Brazilian Society of Interdisciplinary Studies of Communication (Intercom), from

1 Versdo revista e ampliada de paper apresentado no XXXIX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao, realizado em setembro
de 2016, na Escola de Comunicacgdo e Artes da Universidade de Sao Paulo (ECA/USP). Os autores agradecem a Fundagdo Carlos Chagas
Filho de Amparo a Pesquisa do Estado do Rio de Janeiro (FAPERJ), ao Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnolégico
(CNPq) e a Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior (CAPES) pelo apoio dado as pesquisas que resultaram no
presente trabalho.
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2001 to 2015. It seeks to characterize the research state-of-art in the field, which shows signs of
consolidation after 25 years of the group’s creation and moves towards internationalization.
Keywords: Communication. Radio. Sound Media. Cartography. Intercom.

Resumen

El articulo sintetiza los resultados de una cartografia de los temas de investigacion y perspectivas
tedricas que orientaron la preparacion de los trabajos presentados en el Congreso Nacional de la
Sociedad Brasilefia de Estudios Interdisciplinarios de la Comunicacion (Intercom), en el ambito del
Grupo de Investigacion Radio y Medios de Sonido, de 2001 a 2015. El objetivo es caracterizar el
estado del arte actual de la investigacion en el campo, que muestra sefiales de consolidacion después
de 25 afios de creacion del grupo y se mueve hacia la internacionalizacion.

Palabras clave: Comunicacion. Radio. Medios de Sonido. Cartografia. Intercom.

Introducao

O Brasil tornou-se reconhecido internacionalmente como um dos paises que mais
produzem conhecimento qualificado sobre a radiodifusdo sonora. Para os pesquisadores
espanhois Fernandez Sande e Gallego Pérez (2016, p.12), “nos tltimos anos, o Brasil esta
na dianteira em termos de producdo cientifica sobre radio”2. E sintomético que o primeiro
nimero da revista Radio, Sound & Society, recém-criada pela secdo de radio da European
Communication Research and Education Association (ECREA), tenha trazido o dossié
Latin Radio. Diversity, Innovation and Policies com a participacao de oito pesquisadores
brasileiros assinando quatro dos sete artigos.

De acordo com a pesquisadora portuguesa Madalena Oliveira, ex-presidente da
ECREA Radio Research Section e uma das editoras da revista, esta proeminéncia do Brasil
deve muito ao Grupo de Pesquisa (GP) Radio e Midia Sonora da Sociedade Brasileira de
Estudos Interdisciplinares da Comunicagao (Intercom), que completou 25 anos de existéncia
em 2016, construindo “um sélido repertorio bibliografico de referéncia obrigatoria para
inumeros trabalhos de pds-graduacdao e muitos autores de lingua portuguesa e espanhola”
(OLIVEIRA, 2016, p.15). O GP inspirou a cria¢do, em 2013, do Grupo de Trabalho de Radio
e Meios Sonoros da Associagao Portuguesa de Ciéncias da Comunicacao (SOPCOM) e avanca
agora rumo a internacionaliza¢do, investindo em diversas frentes.

Nesse contexto, é importante, mais do que comemorar uma simples efeméride,
debrucarmo-nos sobre o que foi produzido ao longo dos 25 anos do GP e compreendermos,
com mais clareza, em que medida o grupo representa um marco na consolidacdo das
pesquisas sobre radiofonia, musica e som no Brasil. Para isso, os anais dos Congressos
Brasileiros de Ciéncias da Comunicagdo promovidos pela Intercom oferecem rico material
de consulta, ndo apenas para pesquisadores em formacdo, mas também para amparar

2 No original: “In the last years, Brazil is at the forefront in terms of scientific production on radio”.
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investigacdes de carater epistemologico, que possibilitem identificar o estado da arte em
termos de pesquisa cientifica no campo.

Com o objetivo de cartografar a producao do GP e identificar tendéncias, o Grupo de
Pesquisa Mediagoes e Interacoes Radiofonicas, vinculado ao Programa de Pds-Graduagao
em Comunicacdo da Universidade do Estado do Rio de Janeiro (UERJ), listado no
Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tecnolégico (CNPQq) e liderado pelo
primeiro autor deste artigo, realizou levantamento exploratdrio nos anais dos congressos
nacionais da Intercom. O corpus delimitado totaliza 570 artigos publicados no periodo de
2001 a 2015. Essa escolha se deveu a dificuldade de recuperar os papers dos anos 1990,
que representariam uma amostra consideravelmente menor — 125 artigos. Os 18 textos
apresentados entre 1991 e 1993 estdo indisponiveis e os que compreendem o periodo entre
1994 e 2000 podem ser consultados no portal da associacdo, na secao Portcom, mas de
forma dispersa’. Dai a decisao de circunscrever o corpus ao século XXI.

Busca-se aqui iniciar uma cartografia do campo, mais no sentido lirico de Martin-
Barbero (2002), de tentar organizar um mapa noturno para nos orientarmos e balizarmos
futuros levantamentos, do que na acepgdo trazida por Deleuze e Guattari (1995).
Reconhecemos, como Rosario (2016), que ha uma diversidade muito grande de usos da
cartografia na area da Comunicagao, algumas mais, outras menos consistentes do ponto de
vista teérico-metodologico.

Assim, cartografia aparece como sinénimo de mapeamento, levantamento de
dados ou pesquisa exploratéria. Ao que parece, apenas configurando-se como
um outro termo para procedimentos ja existentes e que tornam superficial a
utilizacdo desse conceito. Outros autores a empregam como compilacdo de
dados, ou seja, um modo de apresentar as informacdes coletadas ao final
do trabalho, ap6s o desenvolvimento de um conjunto de procedimentos
metodologicos. Por fim, hd um grupo que prefere usa-la para a analise de um
corpus e tem aqueles que entendem ser conveniente aplica-la para coletar
dados de coletivos humanos. (ROSARIO, 2016, p.178).

Nesse sentido, montou-se uma estrutura de pesquisa caracteristica da cartografia,
buscando-se a construcdo de categorias e subcategorias abrangentes que pudessem
auxiliar a organizacdao do trabalho empirico, a partir das diversas correntes epistémicas
no pensamento comunicacional. A partir dai, essas categorias e subcategorias foram sendo
tensionadas, rediscutidas e, ocasionalmente, alteradas e subdivididas, para dar conta dos
novos caminhos que se apresentavam para a analise.

Os 570 papers do GP Radio e Midia Sonora foram analisados a partir de trés grandes

3 Com areformulagdo do Portal da Intercom, em 2016, esta se¢do ficou temporariamente indisponivel.
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categorias: Perspectivas Teoricas, Objetos e Perspectivas Metodoldgicas. Os dados sobre
metodologia foram apresentados em carater preliminar no congresso nacional da Intercom
em 2015 e, posteriormente, revistos e ampliados para publicagcdo no livro eletronico que
comemora os 25 anos do GP (KISCHINHEVSKY et al, 2016). O presente artigo tem como
foco, complementarmente, o detalhamento dos resultados da andlise das chaves conceituais
e dos objetos eleitos pelos pesquisadores de radio e midia sonora no periodo.

Foram considerados, na categorizacao das perspectivas tedricas e objetos, esforcos
anteriores de analise sobre a producdo cientifica radiofonica no pais (HAUSSEN, 2016,
2004; MOREIRA, 2008, MOREIRA; DEL BIANCO, 1999; PRATA, 2015; PRATA;
MUSTAFA; PESSOA, 2014; LOPEZ; MUSTAFA, 2012, entre outros), tanto em termos
de defesa de teses e dissertacdes quanto de publicacdo de artigos e livros e apresentacao de
trabalhos relacionados ao campo do radio e da midia sonora nos principais eventos da area
de Comunicagdo no pais.

Para a categorizacdo, foram levados em consideragao inicialmente os titulos, resumos
e palavras-chave dos artigos, mas, em muitos casos, estas informag¢des ndo estavam claras e
foi necessario ler a integra dos papers. Cabe ressaltar que varios textos foram alocados em
mais de uma categoria e, por isso, as somas resultam, em geral, superiores a 100%.

Em relacdo as perspectivas tedricas, foram elencadas previamente as principais
correntes epistémicas nas areas de Ciéncias Sociais Aplicadas e Humanidades, bem como
chaves conceituais. Entendemos que tais categorias ndo sao dadas e que até mesmo sua
nomeacao pode ser controvertida e arbitraria. Quando falamos de semidtica ou economia
politica da comunicacdo, por exemplo, estamos, em realidade, falando de uma grande
diversidade de correntes de estudos que guardam entre si maior ou menor identidade. Cada
campo apresenta, internamente, varias vertentes, vinculadas a teoricos (semiotica peirceana
ou greimasiana, por exemplo) ou escolas, definidas de forma a construir artificialmente
certa homogeneidade entre trabalhos bastante dispares. Ainda assim, mesmo sob o risco
de incorrer em certas reducdes, defendemos a necessidade de se construir estas categorias.

Apos sucessivos ajustes, como parte da abordagem cartografica, chegamos a seguinte
listagem:

e Histéria/Memoria;

* Ensino-Aprendizagem/Educomunicacao;

* Economia Politica da Comunicagao/Politicas de Comunicacao;

* Estudos de Recepcao;

e Semiotica;

e Analise de Discurso;

* Linguagens;

e Cibercultura;

e Estudos de Jornalismo;
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» Comunicacdao Comunitaria;

* Comunicagao Organizacional;

* Geéneros;

* Mediagoes/Estudos Culturais;

* Mediatizagdo;

* Interacdes/Interacionismo Simbdlico;

e Estética;

» Imaginario;

e Identidade;

* Representacoes;

» Cartografia/Panorama/Mapeamento;

e Oralidade;

* Cultura do Ouvir/Escuta/Audicdo; e

* Performance de Corpo/Voz.

Algumas foram agrupadas devido as afinidades e interfaces evidentes, embora
guardem certa diversidade entre si. Historia e memoria, por exemplo, ja foram tidos como
conceitos distintos, mas cada vez mais sdo reconhecidos como profundamente imbricados
(NORA, 1993; RICOEUR, 2010). Igualmente, nos vimos compelidos a reunir na categoria
Ensino-Aprendizagem/Educomunicacdo trabalhos muito variados entre si, que abordam
desde relatos de experiéncias de ensino-aprendizagem de radio em cursos de Comunicagao
até os trabalhos filiados ao campo interdisciplinar que faz a ponte entre Comunicagao
e Educacdo. O mesmo ocorreu com os estudos criticos filiados a Economia Politica da
Comunicagao e suas varias vertentes e com os estudos de politicas publicas, regulacdo dos
mercados de radiodifusdo e economia da midia.

Quanto aos objetos, estes foram sendo listados ano a ano e, posteriormente,
categorizados. A relacdo de categorias foi crescendo a medida que o levantamento avancgava,
exigindo maior delimitagdo. Ao fim, chegou-se a seguinte listagem:

* Historia/Memoria de Emissoras, Programas e Personagens;

» Radio-Arte;

* Réadio Publico/Educativo;

e Radios Comunitarias;

* Radio Local/Regional/Rural;

* Radiojornalismo;

* Publicidade/Propaganda Radiofonica;

* Radio e Politica;

e Teorias do Radio;

¢ Mercado Radiofonico/Gestdo;

« Radio Religioso;
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» Radio Esportivo;

e Radio Musical;

* Industria Fonografica/Musica;

e Estudos de Som;

e Radio-drama/Radionovela;

*  Humor;

e Radialismo;

» Convergéncia Midiatica;

*  Web Radio;

* Podcasting;

* Radio Digital;

e Interatividade; e

*  Outros.

Assim como nas perspectivas teoricas, foi necessario agrupar alguns dos objetos
(Radio Publico e Educativo; Radio Local, Regional e/ou Rural, por exemplo), devido a
clara afinidade entre estes, mas optou-se por conservar algumas categorias independentes,
como Web Radio, Podcasting e Radio Digital, embora os trés estejam inseridos na légica
da Convergéncia Midiatica. Isso ocorreu para que pudesse ser captada a variacdo de
interesse que cada uma dessas modalidades radiofonicas suscitou nos pesquisadores ao
longo dos anos.

Perspectivas tedricas

A exemplo do que foi detectado por Haussen (2004) nas pesquisas radiofonicas
nos anos 1990, também ha um predominio dos estudos de histéria e memoria no corpus
aqui analisado. A participacdo oscilou ao longo do tempo, mas permaneceu sempre alta,
colocando-os em primeiro lugar absoluto, com 201 dos 570 trabalhos publicados nos anais
do GP nos congressos nacionais da Intercom no periodo — o equivalente a 35% do total.
A maior presenca foi em 2003, quando 22 dos 38 papers aceitos (57,9%) foram listados
nesta categoria. A menor, com 11 dos 50 artigos (22%), ocorreu em 2010, época em que
o GP, prestes a completar 20 anos, se mobilizava para tracar um panorama do radio no
Brasil, depois sistematizado em coletanea (PRATA, 2011). Efemérides que motivaram
livros organizados por integrantes do GP, como os 50 anos de suicidio de Getulio Vargas
(BAUMWORCEL, 2004), ajudaram a manter essa participacdo elevada. Em 2015, a
categoria representou 21 dos 56 trabalhos, ou 37,5% do total.

Essa prevaléncia dos estudos de histéria e memoria ocorre apesar da consolidacao
da Associacdo Brasileira de Pesquisadores de Histéria da Midia (Rede Alfredo de Carvalho
- Alcar), criada em junho de 2001 e que, entre 2003 e 2009, promoveu encontros anuais —
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a partir dai, os eventos nacionais passaram a ocorrer em carater bienal, intercalados com
os regionais. Embora s6 em 2011 a Rede Alcar tenha passado a operar com Grupos de
Trabalho, incluindo um sobre Historia da Midia Sonora, trabalhos sobre radio podem ser
encontrados desde a primeira edicdo de seus encontros.

Para Ferraretto (2002), a busca pelo aporte tedérico da Historia ajuda a “oferecer
uma contribui¢do ndo para estabelecer certezas absolutas a respeito do desenvolvimento do
veiculo [...], mas sim para diminuir as incertezas existentes” (p.21). O pesquisador supoe
que, do “testemunho do passado surja alguma luz sobre o presente da radiodifusdao sonora”
(p.21). Olhamos no retrovisor, mas sempre com a perspectiva do presente, o que suscita
uma série de questoes de ordem epistemologica.

O fato é que a presenca sistematica dos trabalhos de histéria e meméria no GP
Radio e Midia Sonora da Intercom traz indicios da propria constituicao do campo, relegado
a segundo plano em nivel académico por uma série de fatores’. Entendemos que parte
significativa dos artigos analisados envolve mera revisdao bibliografica e hemerografica,
empreendida muitas vezes de forma acritica. A proliferacdo de fontes de informacao online
facilitou significativamente as atividades de pesquisa, mas, também, pressupde riscos —
como a reproducao de informacdes de origem duvidosa — e tentagdes — como a mitificacdo
de instituicdes e personagens pesquisados.

Escrever um artigo académico sobre radio nao pressupde contar a histéria
de uma emissora ou de um comunicador, de forma linear, sem historicidade,
ou de modo memorialistico. Um breve histérico copiado e colado a partir
de fontes on-line cada vez mais numerosas e acessiveis ndo nos traz mais
contexto sobre o objeto escolhido, nem qualifica nossas pesquisas. Assim,
apenas reproduzimos o que ja foi escrito, acriticamente, muitas vezes por
gente sem formacdo académica, contaminada por narrativas enviesadas.
(KISCHINHEVSKY et al, 2016, p.153).

Em segundo lugar, ap6s Histéria/Memoria, vem a categoria Cartografia/Panorama/
Mapeamento (91, ou 15,9% — desse universo, 15 somente em 2010 e mais oito em 2011,
devido a producdo de coletanea mencionada anteriormente). Em terceiro, temos quase
um empate técnico entre diversas categorias de Perspectivas Tedricas, com destaque para
Linguagens (71 artigos, ou 12,5% do total), Estudos de Recepc¢ao (70, ou 12,3%) e Ensino-
Aprendizagem/Educomunicagio (66, ou 11,5%). Os papers relativos a ensino-aprendizagem
de radio e de comunicacao e educacdo se distribuem de forma equilibrada ao longo dos

4 Pesquisadores de radio e midia sonora vém, em geral, do mercado radiof6nico e/ou jornalistico, titulando-se tardiamente. O fazer
radiofonico estd associado a uma prdxis profissional, ndo raro, vista com desdém pelos teéricos da Comunicagdo, detentores de postos-
-chave nas universidades e nas agéncias de fomento. Apenas na década atual, com a crescente insercdo de pensadores do radio e da midia
sonora na po6s-graduacao stricto sensu, esse preconceito comega a ser neutralizado, mas ainda hé longo caminho pela frente em termos de
legitimacdo académica do campo.

Intercom - RBCC
Sdo Paulo, v.40, n.3, p.91-108, set./dez. 2017

97



98

A CONSOLIDAGAO DOS ESTUDOS DE RADIO E MIDIA SONORA NO SECULO
XXI-CHAVES CONCEITUAIS E OBJETOS DE PESQUISA

anos. Ja os trabalhos sobre linguagens se concentram em 2006, ano em que representaram
44,8% do total, devido as discussdes sobre os limites da radiofonia diante das plataformas
digitais (sobre o tema, KISCHINHEVSKY; MODESTO, 2014, entre outros).

Em seguida, véem Cibercultura (47, ou 8,3%), Cultura do Ouvir/Escuta/Audicao (41,
ou 7,2%), Economia Politica da Comunicacao/Politicas de Comunicacao (39, ou 6,8%),
Estética (36, ou 6,3%), Comunicacdo Comunitaria (35, ou 6,1%), Mediagoes/Estudos
Culturais, Analise de Discurso (ambas com 30 artigos, ou 5,2%), Identidade (29, ou 5%),
Géneros (22, ou 3,8%), Oralidade (21, ou 3,6%), Imaginario e Interacoes (ambos com 20,
ou 3,5%).

Quase a totalidade (19) dos papers que téem como chave conceitual as praticas
interacionais entre ouvintes e emissoras foi registrada a partir de 2008. Essa expressiva
ocorréncia talvez seja explicada pela retomada dos estudos identificados com o chamado
interacionismo simbolico — corrente que tem o cientista social Erving Goffman entre seus
expoentes — e sua aplicacdo aos estudos radiofonicos.

Na sequéncia, vém Representacoes (19 trabalhos, ou 3,3%), Performance de Corpo/
Voz (17, 0u2,9%), Mediatizacdo (14, ou 2,4%) e Estudos de Jornalismo (13, ou 2,2%). Chama
a atencdo o nimero exiguo de artigos classificados nas categorias Semiética (7, ou 1,2%)
e Comunicacdo Organizacional (5, ou 0,8%) — ndo foi verificada participacdo significativa
de estudos que abordassem o radio, o som ou a musica nos GPs Semidtica da Comunicacao
e Relagdes Publicas e Comunicacdo Organizacional, no periodo do levantamento, o que
poderia justificar o reduzido nimero de trabalhos com estas perspectivas tedricas no GP
Radio e Midia Sonora.

O que se pesquisa

A escolha dos objetos guarda estreita correlacdo com os referenciais teéricos, mas
ha nuances que indicam claramente as vertentes de pesquisa em radio e midia sonora num
pais de proporcoes continentais como o Brasil.

O maior nimero de ocorréncias, compativel com as Perspectivas Tedricas, é de
trabalhos que buscam delinear a histéria ou recuperar memorias de emissoras, programas
e/ou personagens do radio (190 artigos, exatamente um terco do total). A diferenca em
relacdo aos 201 artigos listados na categoria relativa as chaves conceituais se deve a um
pequeno numero de papers focados na historiografia do campo, propostas de periodizacao
da histéria do radio e da industria fonografica no Brasil e/ou ensaios tedricos.

A segunda posicao na categoria Objetos é dos papers que abordam o radio em nivel
local ou regional ou ainda o radio rural (127, ou 22,2% do total) — ndo por coincidéncia,
na maioria dos casos, abordados numa perspectiva historica. Logo atras, em terceiro lugar,
vém os artigos que tratam de radiojornalismo (121, ou 21,2%) e, na sequéncia, aqueles
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voltados para a convergéncia midiatica em seus mais diversos aspectos (98, ou 17,1%).

Radiojornalismo e Convergéncia Midiatica, alias, sdo objetos de pesquisa em franca
ascensao. Em 2015, ambas categorias contabilizam numero inédito de trabalhos, com 24
(43% do total) e 15 (27%) dos 56 aprovados no GP, respectivamente — a menor participagao
de papers sobre radiojornalismo havia sido registrada em 2012, com trés dos 41 apresentados
(7% do total); ja no caso de convergéncia, s6 em 2002 ndo houve apresentacao de artigos
sobre o tema. Apenas 25 (ou 20,6%) dos 121 artigos sobre radiojornalismo, no entanto,
recorrem a aportes tedricos relacionados as Teorias do Jornalismo, como as nogoes de
construcdo social da realidade (TRAQUINA, 2005) e newsmaking (WOLF, 2009). Nao
seria necessariamente um dever do pesquisador escolher um paradigma especifico que
conduza os objetos escolhidos do ponto de vista tedrico, mas a reflexdo sobre questdes
especificas ligadas as rotinas de producao, a circulacdo e a recepc¢do pode ser trabalhada de
forma coerente quando a natureza da bibliografia converge com seus objetos.

Depois das categorias Radiojornalismo e Convergéncia Midiatica, em quinto lugar
vém os trabalhos que enfocam o radio publico e/ou educativo (53, ou 9,2%), incluindo
discussdes sobre radio na escola, educagao para as midias e programas radiofénicos voltados
para o publico infanto-juvenil; as relacdes entre radio e politica (38, ou 6,6%, com nitido
declinio apds 2004, ano em que foi apresentado um recorde de 10 artigos sobre o tema);
industria fonografica/musica (também com 38, ou 6,6%); teorias do radio (36, ou 6,3%);
radiodifusdo comunitaria (35, ou 6,1%); radioarte (33, ou 5,7%); estudos de som (26, ou
4,5%); e radio musical (24, ou 4,2%).

Chama a atencdo aregularidade dos trabalhos sobre musica e/ou indtstria fonografica.
Seria possivel supor que, como o GP Radio e Midia Sonora representava um espago tnico
no ambito da Intercom para artigos relacionados a esses temas, o numero de papers sobre
musica e/ou industria fonografica declinasse sistematicamente a partir de 2013, com a
criacao do GP de Comunicacdo, Musica e Entretenimento da Intercom. Este GP reuniu
naquele ano 17 apresentacOes de trabalhos, nimero que subiu para 26 no ano seguinte e
para 44 em 2015 — um sinal inequivoco de uma demanda reprimida, sobretudo de pesquisas
relativas a géneros musicais, consumo midiatico e discussoes estéticas.

A andlise dos dados indica, ainda assim, que a apresentacdo de trabalhos dedicados
ao tema musica e/ou industria fonografica no GP Radio e Midia Sonora se manteve com
alguma regularidade ao longo de todo o periodo analisado (2001-2015). S6 em 2003 ndo
houve registro de artigos relacionados a tematica. A maior participacdo se deu em 2007,
quando um sexto dos trabalhos (cinco dos 30 apresentados) abordava estes temas. Uma
explicacdo possivel para essa persisténcia da musica e da industria fonografica no GP Radio
e Midia Sonora é a abertura de espaco para discussao de temas como: a) direitos autorais; b)
critérios para formulacdo de grades de programacdo de emissoras musicais; c) distribuicdo e
circulagao de fonogramas, de modo articulado com o radio e com outras plataformas digitais,
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como os servicos de streaming; entre outros. O resultado do levantamento aponta para uma
complementaridade entre os GPs, mas so o tempo dird como essa participacao vai evoluir. O
grafico a seguir exibe os dez objetos mais pesquisados dentro do periodo pesquisado.

Grafico 1 — Representacao grafica dos dez objetos mais pesquisados nos artigos do GP de
Radio e Midia Sonora da Intercom, entre 2001 e 2015. Dados em numeros absolutos
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Fonte: Elaboracdo prépria do Grupo de Pesquisa Mediacdes e Interagdes Radiofénicas.

Complementando a analise dos dados, certos objetos denotam a variacao do interesse
dos pesquisadores ao longo dos anos, apresentando expressiva oscilacdo. Convergéncia,
por exemplo, é objeto de 98 artigos (ou 17,1% do total). Mas se observarmos apenas os
anos de 2011 a 2015, veremos que o periodo conta com 60 desses artigos, ou 61,2% do total
classificado nesta categoria. Interatividade, por sua vez, é o foco de 21 artigos, ou 3,68% do
total, dos quais 18 foram apresentados a partir de 2009.

Ja o podcasting é abordado em 16 papers (ou 3,15%), a partir de 2005, ano em que
esta modalidade radiofonica passa a ser discutida na academia, mas cai no esquecimento
ap6s 2008, sendo retomado como objeto a partir de 2012 — periodo que coincide com a
emergéncia de novos modelos de negocios de radiofonia sob demanda.

Outra categoria que mostra forte oscilacdo é a do radio digital, objeto de 18 trabalhos
(3,68%) no periodo pesquisado. O pico de interesse ocorre entre 2006 e 2007, quando sao
apresentados dez papers sobre o tema, isto é, 55,5%, do total de trabalhos dessa categoria.
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O apice ocorreu em meio as discussoes sobre qual o melhor padrdo a ser adotado no Brasil
— decisdo que acabou sendo adiada por tempo indeterminado ap6s posicionamento publico
do GP Réadio e Midia Sonora em favor de critérios basicos para a escolha, como gratuidade
no acesso, tecnologia nao-proprietaria (livre de pagamentos de royalties) e integracao com
outros meios digitais.

Chama a atengdo o numero relativamente baixo de trabalhos sobre publicidade/
propaganda radiof6nica, radio-drama/radionovelas, web radios (as trés categorias com 19
registros cada, pouco mais de 3% do total, entre 2001 e 2015), mercado radiofonico/gestao
de emissoras, com 17 cada, ou 2,9%) e radio esportivo, com 16 (2,8%). Os artigos sobre
radio esportivo se concentram no ano em que foi publicada coletanea com integrantes do
GP sobre o papel do radio nas Copas do Mundo de Futebol entre 1938 e 2010 (RANGEL;
GUERRA, 2012) — seis dos 16 artigos totais, ou seja, 37,5% do montante da categoria.
Fechando o ciclo dos temas menos abordados, temos radialismo, com 14 registros (2,45%),
radio e religido, com 10 (1,75%) e humor, com apenas 5 (0,87%).

Panorama das emissoras nas capitais brasileiras (PRATA, 2011) revela o peso da
programacao de carater religioso de Norte a Sul do pais — no Rio de Janeiro, por exemplo,
17 das 44 emissoras pesquisadas por ocasido do levantamento tinham vinculos com
denominagoes religiosas, na maioria absoluta (mais de 80%) neopentecostais. Um dos raros
trabalhos apresentados no GP sobre radio e religido (PRATA; LOPEZ; CAMPELO, 2014) é
justamente um mapeamento que estima em 40% o percentual de estacOes com programacgao
de cunho religioso em todo o pais, um sinal claro de que o segmento esta longe de receber
a devida atencdo na academia.

O mesmo ocorre com o radio esportivo, considerando-se o peso das transmissoes de
futebol na grade e no bolo publicitario abocanhado pelas emissoras e pelos narradores. Nao
ha dados atualizados sobre essa importancia, mas levantamento realizado pelo Instituto
Brasileiro de Economia da Fundacdo Getulio Vargas (Ibre/FGV), por encomenda da
Associacdo Brasileira das Emissoras de Radio e Televisdao (Abert), abrangendo 917 estacoes
de radio de todo o pais, mostrou que, em 2008, programas esportivos representavam 9,3%
das grades de emissoras em Ondas Médias (AM), atras de programas de variedades (24,2%),
musica nacional (21,1%), jornalismo (17,5%) e atracOes religiosas (14,4%), de acordo com
a “Analise do perfil sécio-econdmico do setor de radiodifusdo no Brasil”, divulgada em
2008. Ainda assim, praticamente inexistem trabalhos académicos que busquem identificar
a importancia do segmento na radiodifusdo e suas especificidades em termos de linguagem,
rotinas produtivas e estabelecimento de vinculos com a audiéncia.

Por fim, surpreende o nimero igualmente baixo de trabalhos — um a dois por ano —
que enfocam a publicidade e a propaganda radiofonicas, levando-se em conta a existéncia
de 445 cursos de graduacao presencial em Publicidade e Propaganda em atividade no
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Brasil®. E ndo se pode dizer que os trabalhos sobre esta tematica estejam inseridos no GP
Publicidade e Propaganda, da Intercom, que, entre 2004 e 2013, s registrou trés artigos que
tinham “radio” entre as palavras-chave (COVALESKI, 2014). Uma busca nos anais deste
GP referentes a 2014 e 2015, feita para a conclusdo do presente artigo, ndo revela mais
nenhum trabalho dedicado a publicidade radiofonica. Claramente, a producao publicitaria
calcada na sonoridade ndo suscita reflexdes e, consequentemente, tem sua potencialidade
ignorada pela academia. E possivel que estejamos diante de um sintoma da aguda escassez
de professores com experiéncia profissional na producdo de spots, jingles e outras pecas
publicitarias radiofonicas, devido a grande atengdao do mercado em torno da publicidade na
TV e, mais recentemente, da /nternet.

O mesmo pode ser dito em relagdo ao radialismo, objeto de pouquisimas reflexdes.
Se excluirmos os quatro trabalhos apresentados em 2015 que abordam o pioneirismo
da pesquisadora Zita de Andrade Lima (depois sistematizados em coletanea — MELO;
PRATA, 2015), seriam apenas dez artigos em 15 anos. Os cursos de graduacao presencial
em Radialismo, Radio e TV ou Radio, TV e Internet em atividade no pais somam 40 e a
especialidade se encontra numa encruzilhada, que passa pela discussao de novas diretrizes
curriculares®.

Consideracoes finais

Da analise, emergem percepcoes sobre os interesses de centenas de pesquisadores
que ajudam a tragar um perfil mais claro do campo.

De um lado, percebe-se a qualificacdo do GP Radio e Midia Sonora, com um niimero
crescente de doutores vinculados a Programas de Pés-Graduagao em Comunicagdo e areas
afins (cerca de 20, segundo levantamento interno realizado pelo grupo), bem como de
mestres com atuagao na Graduacao em faculdades particulares de Norte a Sul do pais.
Exemplar desse processo é o niimero expressivo de artigos apresentados por pesquisadores
em formacao.

Em 2001, apenas dois trabalhos (10%) eram declaradamente desdobramentos de
dissertac0es de Mestrado e predominavam artigos apresentados por autores sem titulacao
informada’. J& em 2015, sete doutorandos e 18 mestrandos apresentaram um total de 23
(o equivalente a 41%) dos 56 trabalhos aprovados no GP. Muitos co-assinam com seus
orientadores, pesquisadores com vinculacdo de muitos anos ao grupo — um sinal de

5  Consulta realizada no portal do Ministério da Educagdo: <http://emec.mec.gov.br/>. Acesso em: 5 jul. 2016.

6  Consulta realizada no portal do Ministério da Educagdo. Disponivel em: <http://emec.mec.gov.br/>. Acesso em: 5 jul. 2016.

7 Dados sobre titulacdo ndo eram, em geral, explicitados, pois ndo havia um documento-modelo que indicasse estas informacoes como
relevantes. Vale lembrar que, historicamente, o Intercom é um evento inclusivo, que permite a apresentacdo de trabalhos por graduados e
especialistas. Ainda assim, com a consolidagdo do GP Radio e Midia Sonora, hd um predominio de trabalhos apresentados por doutores
ao longo dos ultimos anos — em 2015, por exemplo, foram 33 artigos assinados por doutores (58,9% do total), individuais ou em parceria
com pesquisadores em formagao.
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maturidade académica do campo (KISCHINHEVSKY et al, 2016).

Ha, contudo, enormes desafios pela frente em relacao a densidade das pesquisas em
radio e midia sonora. Ao privilegiar a abordagem historica e memorialistica de personagens,
programas e/ou emissoras de radios locais, o campo perde de vista questdes-chave
contemporaneas, como as discussoes regulatorias (migracao do AM para o FM, politicas
de concessoes de radiofrequéncias, fiscalizacdao de cumprimento de obrigacoes legais), a
reconfiguracdo do mercado (avanco das grandes redes em detrimento de estacdes locais,
incapacidade gerencial e de inovagao dos radiodifusores em termos de linguagens e formatos,
concorréncia com novos atores como 0s servicos de streaming, precarizacao das atividades
profissionais) e a limitada diversidade de vozes (representacao de mulheres, negros, LGBT e
minorias, pluralidade de fontes de informacao, participacdo efetiva da audiéncia).

Ainda assim, entendemos que passos importantes foram dados nos tltimos anos
nessa direcdo, possibilitando o adensamento dos estudos de radio e midia sonora no Brasil,
0 que ja angariou reconhecimento internacional para o GP. Resta intensificar os esforcos de
pesquisa nesse momento tdo desafiador para a comunicacao radiofénica e a midia sonora
em geral, participando ndo apenas por meio de reflexdes desvinculadas de uma perspectiva
empirica, mas sobretudo através da construcao de conhecimento coletivo que possa
ajudar a balizar politicas ptblicas e, assim, assegurar a sobrevivéncia de um dos meios de
comunicacdo mais relevantes para a sociedade brasileira. Um meio em que ouvimos os sons
da cidade, do pais e do mundo e no qual temos que lutar para nos fazermos ouvir.
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