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Resumo

Este estudo objetiva a compreensao das interfaces entre comunicagdo e consumo (i)material referentes
ao evento Arrastdo do Pavulagem, na cidade de Belém, no contexto da pandemia de Covid-19. Foi
utilizado o cruzamento de analise netnografica, entrevistas com roteiro semiestruturado e amostragem
em bola de neve. Foi possivel observar que os sujeitos buscam relacionar-se com objetos que acionam,
com maior frequéncia, em suas subjetividades, sensacdes de pertencimento a determinado grupo social
por meio do contato com a cultura local. Tais objetos agenciam memorias de vivéncias passadas que
marcaram experiéncias coletivas e subjetivas e que, ao configurarem-se como materializacdes das
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culturas populares do estado do Pard e de estados vizinhos, fazem-se presentes nas manifestacoes
realizadas pelo Instituto Arraial do Pavulagem.
Palavras-chave: Arrastdao do Pavulagem. Comunicacdo. Consumo. Cultura (i)Material. Covid-19.

Abstract

This study aims to understand the interfaces between communication and (im)material consumption
regarding the event Arrastdo do Pavulagem, in the city of Belém, in the context of the Covid-19
pandemic. It was used the intersection of netnographic analysis, interviews with semi-structured
script and snowball sampling. It was possible to observe that the subjects seek to relate to objects that
trigger, with greater frequency, in their subjectivities, sensations of belonging to a particular social
group through contact with the local culture. Such objects trigger memories of past experiences that
marked collective and subjective experiences and that, when configured as materializations of popular
cultures of the state of Pard and neighboring states, are present in the events held by the Instituto
Arraial do Pavulagem.

Keywords: Arrastdao do Pavulagem. Communication. Consumption. (im)Material Culture. Covid-19.

Resumen

Este estudo pretende compreender as interfaces entre comunicacdo e consumo (i)material em relacao
ao evento Arrastdao do Pavulagem, na cidade de Belém, no contexto da pandemia do Covid-19. Se
utilizé el cruce de andlisis netnografico, entrevistas con guién semiestructurado y muestreo bola de
nieve. Fue posible observar que los sujetos buscan relacionarse con objetos que desencadenan, con
mayor frecuencia, en sus subjetividades, sensaciones de pertenencia a un determinado grupo social a
través del contacto con la cultura local. Tales objetos agencian memorias de experiencias pasadas que
marcaron vivencias colectivas y subjetivas y que, al configurarse como materializaciones de culturas
populares del estado de Para y estados vecinos, estan presentes en las manifestaciones realizadas por
el Instituto Arraial do Pavulagem.

Palabras clave: Arrastdao do Pavulagem. Comunicacién. Consumo. Cultura (i)Material. Covid-19.

Introducao

Assim comeca a apresentacdo do objeto desta pesquisa: um grupo de artistas ligados
a cultura popular! do estado do Par4, principalmente misicos e compositores que mantinham
lagos de amizade, organizou uma reunido com o objetivo de promover apresentacoes de carimbé
nas ruas da cidade de Belém.

1 Abreu (2003) apresenta duas formas de observar cultura popular: a primeira, a partir de vozes outras, é equivalente ao folclore,
“entendido como o conjunto das tradi¢des culturais de um pais ou regido” (2003, p. 1). A pesquisadora também pontua que cultura pode ser
entendida como um instrumento que possibilita a compreensdo da realidade social e cultural, em uma dimensao multifacetada, e pontua
que “[...] muito mais facil do que definir cultura popular é localiza-la em paises como o Brasil, onde o acesso a chamada modernidade nao
eliminou praticas e tradi¢des ditas pré-modernas” (2003, p. 2).
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O coletivo, conhecido na época como Pavulagem? do Teu Coracdo, realizava suas
apresentacdes em um palco improvisado aos domingos, na Pragca da Reptiblica, na cidade de
Belém. Com o passar do tempo, essas apresentacoes gratuitas comecaram a atrair um putiblico cada
vez maior, que ndo apenas assistia aos shows, mas também participava dos cortejos realizados
nas tardes de domingo.

Devido ao impacto gerado, um dos musicos fundadores do grupo decidiu percorrer as
regides do estado, conforme relatado por Lima e Gomberg (2012):

[...] pesquisando muisica de raiz, sons, ritmos, confeccao de instrumentos proprios
de determinados contextos, como, por exemplo, o carimbé. Com o tempo,
juntaram-se bailarinos que investigaram as coreografias de ritmos paraenses —
carimbd, siria, lundu, xote marajoara, retumbao, samba do cacete, entre outros
(LIMA; GOMBERG, 2012, p. 55)

Como resultado das viagens feitas pelo membro fundador do grupo musical nas areas
rurais do Pard, as apresentacoes do Pavulagem do Teu Coracdo tornaram-se mais amplas e
diversas do ponto de vista cultural. Esta diversidade, conforme afirmado por Blanco (2014,
p. 33), trouxe uma variedade de elementos e objetos da cultura popular, indo além do foco no
Boi-Bumba. Assim, o Pavulagem do Teu Coracao se transformou no Arraial® do Pavulagem e
passou a realizar varias manifestacdes culturais ao longo do ano, como o Cordao do Peixe-Boi
(que ndo é mais realizado), os arrastdes/cortejos dos meses de junho e outubro, as Rodas de Boi,
entre outras programagoes.

Com o passar do tempo, o publico das apresentacoes cresceu tanto que o local e o percurso
do evento ndo eram mais suficientes para acomodar organizadores e publico desta manifestacao
cultural. Como resultado, o Arrastao* do Pavulagem comecou a percorrer a Avenida Presidente
Vargas, uma das principais vias do centro de Belém: inicialmente (por mais de duas décadas)
subindo a Avenida e, a partir de 2019 até o presente momento, descendo-a.

Os cortejos que compoem a festividade tém a duracdo de quatro dias, sempre aos domingos
pela manhad. Este nimero esta relacionado aos quatro santos da igreja catélica homenageados
durante o periodo junino: Santo Antonio, Sao Jodo, Sdo Pedro e Sdao Marcal. Cada cortejo do
Arrastdo do Pavulagem presta homenagem e busca as béngdos de cada uma das divindades
mencionadas neste paragrafo, respectivamente. Durante quatro semanas consecutivas, aos
domingos, as principais vias do centro da capital paraense sdo tomadas por uma multiddo de
pessoas que se divertem cantando e dancando, como pode-se notar por meio da figura 1.

2 O neologismo Pavulagem quer dizer “formoso, bonito, e pomposo e que na linguagem popular tem o significado de ‘o que gosta de
aparecer’, ou o fanfarrao”, conforme atesta Blanco (2014, p. 33).

3 Referéncia ao local onde as festividades em homenagem aos santos da religido catélica sdo realizadas.

4 Designacao para os cortejos de rua realizados pelo grupo musical Arraial do Pavulagem. Advém da expressdo popular paraense
“Arrastar”, que significa conduzir um expressivo niimero de pessoas.
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Figura 1 — Arrastdao do Pavulagem

Fonte: Acervo pessoal dos autores

Sob o sol escaldante das manhas de junho e julho, os membros do Batalhdo da Estrela,
vestidos com trajes azuis e brancos e com os rostos pintados com maquiagem multicolorida,
tocam ritmicamente instrumentos de sopro e percussdo, executando ritmos populares como
toadas, carimbds e quadrilhas juninas. Eles se equilibram em pernas de pau, realizam acrobacias
e entoam cancdes do grupo Arraial do Pavulagem e de outros artistas paraenses, desde a saida
até a chegada dos cortejos, da Praca da Republica até a Praca dos Estivadores, respectivamente.

As influéncias provenientes das areas rurais do estado do Para e de regides vizinhas sao
observadas por meio da combinacdo de diversos elementos trazidos destas localidades, como
instrumentos musicais e dancas, os tradicionais chapéus com fitas coloridas, o Boi Pavulagem,
cavalinhos, “cabec¢des”, instrumentos de sopro e percussao, bandeirinhas, dentre outros.

Amaral Filho e Alves (2017) caracterizam os espetaculos como “produtos simbdlicos com
origem nas manifestacdes da cultura popular, frutos da experiéncia tradicional de transmissao oral,
representada na agao social de uma comunidade ou grupos sociais” (AMARAL FILHO; ALVES,
2017, p. 3), que estdo envolvidos em processos de resisténcia e pos-resisténcia, relacionados a
promocao e ao reconhecimento que definem uma determinada manifestacado cultural.

Outro elemento caracteristico do Arrastdo do Pavulagem é o Batalhdo da Estrela,
um grupo de brincantes que se apresenta durante os cortejos que compoem 0s arrastoes.
Esse grupo guia os cortejos ao longo da Avenida Presidente Vargas, através de suas alas, e
costuma ser cercado por uma multiddo de participantes que vivenciam momentos de diversao,
cantando e dangando ao som dos ritmos regionais tocados pelos membros do Batalhdao. No
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entanto, quando a pandemia de Covid-19 foi declarada em 2020, estas experiéncias se tornaram
inviaveis por tempo indeterminado, devido aos protocolos de seguranga sanitaria, que exigiam
o distanciamento social como medida para combater a propagacao do virus.

Assim, os cortejos do Arrastdo do Pavulagem, uma manifestacao cultural que ocorria
ha mais de 30 anos nas ruas do centro de Belém até o ano de 2019, foram transferidos para o
ambiente on-line da internet devido ao isolamento social imposto pela pandemia de Covid-19.
Os eventos passaram a ser realizados no formato de transmissdes ao vivo, chamadas de Arraial
do Futuro em 2020 e Arraial Brincante em 2021, como se vé nas figuras 2 e 3.

Figura 2 — Printscrean da chamada do Arraial do Futuro

Vg

Rmaomiy

ARRAIAL DD

= FUTURS- =
Ny‘/

Fonte: Pagina do Arraial do Pavulagem, no Facebook

Figura 3 — Printscrean da chamada do Arraial Brincante

ARRASTAO DO
PAVULAGEM

# ARRAIAL #
BRINCANTE

Fonte: Pagina do Arraial do Pavulagem, no Facebook
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Nos dois anos, os cortejos e as demais programacoes relacionadas aos eventos foram
divulgados, transmitidos e expandidos através das seguintes plataformas de comunicacdo
do Arraial do Pavulagem: pagina do Facebook®, perfil no Instagram® e canal no YouTube'.
Este movimento pode ser observado de acordo com o que Castro (2020) destaca como uma
“tecnologizacdo da vida social [...] que dizem respeito, em sintese, as formas e praticas sociais
da comunicacdo” (2020, p. 188), segundo o qual trata-se de “um dos efeitos sociais de maior
magnitude produzidos pela atual pandemia de Covid-19” (2020, p. 188), uma vez que houve
uma expansao de tais efeitos devido as condicOes de satide resultantes do periodo pandémico.

Foi adotado um cruzamento de trés procedimentos como metodologia, a fim de coletar
dados quantitativos e qualitativos em vista de possibilitar diversas compreensoes do estudo.
O primeiro procedimento realizado foi a netnografia na rede social Facebook do Arraial do
Pavulagem, complementada com dados coletados através do Instagram e YouTube do grupo
musical, seguindo as consideracdes de Kozinets (2014)%. Foram analisados, a partir de imagens
e interagoes estabelecidas, os contetidos presentes na pagina do Facebook do grupo Arraial do
Pavulagem, individualmente, durante os periodos de 16 de abril a 15 de julho de 2020 e de 02
de junho a 18 de julho de 2021 — no total de 109 postagens, corresponderam a divulgacao dos
arrastOes digitais.

O segundo procedimento metodolégico adotado consistiu em entrevistas semiestruturadas
com os realizadores dos cortejos, envolvendo cinco membros responsaveis pelos arrastoes
digitais do Arrastao do Pavulagem em diferentes funcdes: direcao eroteirizacdo das transmissoes
ao vivo, assessoria de comunicacdo, producdo e musicos do grupo Arraial do Pavulagem -
incluindo um membro-fundador do grupo musical e um percussionista. As entrevistas foram
conduzidas entre agosto e outubro de 2021, utilizando roteiros semiestruturados adaptados de
acordo com as funcdes dos entrevistados.

Por tltimo, como terceiro procedimento metodoldgico, adotou-se a amostragem em bola
de neve, conforme os estudos de Bockorni e Gomes (2021)°, que consistiu no compartilhamento
de um formuldrio on-line entre os participantes do evento, seguindo a comprovacao de publico-
alvo estabelecida pelos autores. O publico-alvo eram os usuarios das redes sociais on-line que
tiveram algum tipo de envolvimento com o Arraial do Pavulagem, seja como frequentadores

5 Link de acesso para a pagina do Arraial do Pavulagem, no Facebook: <https://www.facebook.com/arraialdopavulagemoficial>

6 Link de acesso para o perfil do Arraial do Pavulagem, no Instagram: <https:/instagram.com/arraialdopavulagem?utm_
medium=copy_link>.

7 Link de acesso para o canal do Arraial do Pavulagem, no YouTube: <https://www.youtube.com/c/ArraialdoPavulagemOficial>.

8 Kozinets (2014) define o método como sendo “[...] pesquisa observacional participante baseada em trabalho de campo on-line. Ela usa
comunicac¢des mediadas por computador como fonte de dados para chegar a compreensdo e a representacao etnografica de um fenémeno
cultural ou comunal” (2014, pp. 61-62) e ressalta que existem “[...] alguns fendmenos sociais que vao além da internet e suas interagdes
sociais on-line” (2014, p. 65).

9 Segundo Bockorni e Gomes (2021), a amostragem em bola de neve trata-se de “[...] uma técnica de amostragem que vem sendo utilizada
em pesquisas qualitativas, nos ultimos anos, principalmente, porque permite que se alcancem populagdes pouco conhecidas ou de dificil
acesso” (2021, p. 106).
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dos desfiles presenciais até o ano de 2019, ou acompanhando as programacdes digitais nos
anos de 2020 e 2021.

O formuléario on-line continha 41 perguntas, permitindo respostas objetivas e/ou
discursivas. Para selecionar os usudrios que avancariam para as demais perguntas, foram
utilizadas perguntas-filtro no referido formulario, tais como “Vocé conhece o Arrastdo do
Pavulagem?” e “Vocé assistiu aos cortejos digitais do Arrastdo, os chamados Arraial do Futuro
e Arraial Brincante?”.

No total, foram registrados 104 participantes envolvidos no procedimento metodol6gico
utilizado. O formulario foi compartilhado por meio de um link durante o periodo de maio a
julho de 2021 - periodo abrangeu a expectativa e a experiéncia dos consumidores em relacao a
programacado digital daquele ano.

O compartilhamento ocorreu nas seguintes plataformas dos autores: Facebook, Twitter
e WhatsApp, além do compartilhamento por terceiros, seguindo a metodologia de iniciacado
em bola de neve. A partir das respostas obtidas, foi possivel perceber alguns pontos entre os
participantes da pesquisa de campo: A maioria dos sujeitos se insere na faixa-etaria entre 18 e
27 anos, é moradora da Regido Metropolitana de Belém' (sobretudo, dos municipios de Belém
e Ananindeua) e conheceu o Arrastdo do Pavulagem em seu formato presencial, frequentando
os cortejos ao lado de familiares e amigos, ha mais de 12 anos.

Neste ponto, ressalta-se que, em meio a demais pesquisas ja realizados que atravessam
a tematica dos cortejos do Arrastdo do Pavulagem, o presente estudo diferencia-se dos demais
por provocar questionamentos, inquietudes e trazer luz acerca das ressignificacdes advindas
da pandemia de Covid-19 — no caso do viés desta pesquisa, nos campos de estudo acerca dos
processos de comunicagdo e do consumo.

Comunicacao e vivéncias do/no Arrastdo na cidade desdobrada para o digital

A abordagem do conceito de comunicacao aqui discutida parte da perspectiva de Franca
(2008), que enfoca como uma experiéncia que ocorre dentro do processo comunicacional. A
autora fundamenta suas reflexdes com base nos estudos de Mead sobre a matriz conceitual das
interacOes. Essa perspectiva foi adotada porque implica uma influéncia mutua entre os sujeitos,
mediada por agOes, uma vez que, segundo a autora, o processo comunicacional ocorre por meio
de acdes (ou gestos significativos) que desempenham o papel de mediador entre os sujeitos. Em
outras palavras, pode-se dizer que a comunicacdo envolve o desenvolvimento de processos e
experiéncias sociais.

10 Instituida por meio da Lei Complementar n° 14 de 1973, ao mesmo tempo que outras Regides Metropolitanas do pais, retine,
atualmente, sete municipios na chamada “Grande Belém”: Ananindeua, Belém, Benevides, Castanhal, Marituba, Santa Izabel do Para e
Santa Bérbara do Para.
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Franca (2008) enfatiza que a comunicacao adquire uma dimensao pratica como um ato
social (2008, p. 84) e torna-se parte do campo da interagdo, “onde um e outro estao sempre,
e desde o inicio, implicados” (FRANCA, 2008, p. 85). Além de ser composto por fases
inseparaveis, que podem ser observados e marcados pela reflexibilidade sobre os efeitos que
tais acOes tiveram nos sujeitos (FRANCA, 2008, p. 79).

Vale destacar que esta pesquisa utiliza os insights de Franca (2008) sobre comunicagao
para examinar as trocas interacionais entre usuarios inseridos nas redes sociais digitais do Arraial
do Pavulagem. Tal encaminhamento foi adotado devido as medidas sanitarias decorrentes da
pandemia da Covid-19, que resultaram em conversagoes desenroladas no ciberespaco.

A pesquisa de campo revelou que os usudrios experimentaram uma afetacdo mutua,
afetando-os de maneiras diferentes. E importante ressaltar que o fluxo de comunicacdo na
pagina do Arraial do Pavulagem no Facebook, juntamente com as interagcOes previamente
estabelecidas, ja existia muito antes desta pesquisa ser realizada. No entanto, com o advento do
isolamento social, o fluxo comunicacional e as praticas de interacdo adquiriram novos aspectos
e questoes especificas, a medida que o Arrastdo da Pavulagem se transferiu totalmente para o
ambiente on-line, como ocorreu nos anos de 2020 e 2021.

Ao estabelecer uma conexdo entre a definicdo de comunicacgao utilizada anteriormente
e sua transposicdo para o ambiente digital, onde ocorreram os cortejos do Arrastdo, surge
a discussdao por Sodré (2002) sobre o “bios mididtico”. Nesta abordagem, Sodré explora
a existéncia, na sociedade contemporanea, de um quarto “bios” (ou “Existéncia”, como
proposto por Aristoteles, de acordo com Sodré), que representa uma nova forma de vida
influenciada pela tecnologizacdo da midia, especialmente com a presenca da internet. Esta
transformacdo tem acarretado uma série de consequéncias, como uma “virtualizacdo do
mundo” (SODRE, 2002, p. 34).

Em entrevista concedida a Revista Pesquisa Fapesp, o pesquisador compartilha sua
perspectiva sobre o “bios mididtico”: “Eu descrevo a midia como o quarto bios, que é o midiatico,
virtual, da vida como espectro, da vida como quase presenca das coisas. E real, tudo que se
passa ali é real, mas ndo da mesma ordem da realidade das coisas” (SODRE, 2008, p. 78).

Ao percorrer os contetidos presentes no bios mididtico que se formou nas redes sociais
do Arraial do Pavulagem a partir da transposicao e recriacdo do espaco urbano, durante a
preparacao e realizacdo dos cortejos digitais dos anos de 2020 e 2021, percebe-se a prevaléncia
de elementos tipicos do Arrastdao do Pavulagem, que proporcionavam aos usuarios se sentir em
meio aos cortejos realizados.

Os elementos anteriormente mencionados, durante a divulgacao da programacao digital
dos eventos realizados ao longo dos anos de 2020 e de 2021, sao ilustra¢oes do Boi Pavulagem,
dos chapéus de fitas coloridas, de membros do Batalhdo da Estrela, de bandeirinhas, estandartes,
instrumentos musicais e “cabec¢Ges”, unidos por cores variadas — as mesmas cores presentes
nas fitas dos chapéus dos membros do Arraial e do Batalhdo da Estrela, como pode-se ver nas
figuras 4 e 5.
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Figura 4 — Chamada para a tltima live do Arraial do Futuro, no ano de 2020
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Fonte: Pagina do Arraial do Pavulagem, no Facebook.

Figura 5 — Chamada para as lives do Arraial Brincante, no ano de 2021
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Fonte: Pagina do Arraial do Pavulagem, no Facebook.

Desta forma, torna-se possivel compreender o espaco urbano que foi transposto
para o ambiente digital da internet a partir dos aportes de Canevacci (2016), que propde o
conceito deste espaco como metropole comunicacional, que € resultante das “relacdes entre
a expansao digital cruzada pelo trio comunicagdo-cultura-consumo (2016, p. 176). Segundo
o pesquisador, a comunicacdo é o elemento determinante na configuracio da metropole
comunicacional, uma vez que descentraliza o conceito de sociedade e a compreensao de
diversos fendmenos, tais como inovacoes, conflitos e tensoes, e faz com que esta seja algo
flutuante e policéntrica (2016, pp. 176-177).
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Ao tracar pontes entre as proposicoes de Canevacci (2016), também acerca da pluralidade
e fragmentacdo do publico consumidor existente nesta metrépole, e o cenario amazonida, no
qual esta pesquisa se desenvolve, e no que se refere aos desdobramentos e peculiaridades dos
contetdos ligados aos cortejos digitais do Arrastao do Pavulagem, realizados nos anos de 2020
e de 2021, propde-se dialogos com as consideracdes de Santos (2010) sobre a publiCIDADE.
Tal dialogo é estabelecido ao visualizar os sujeitos de uma cidade como puiblico consumidor
que produz e consome sentidos.

Uma vez que este estudo lanca olhar para as interacOes entre sujeitos, que engendram
as praticas de comunicacoes analisadas ao longo do texto, considerou-se oportuno dilatar tal
campo de observacao e analisar também as interacGes entre sujeitos e os objetos — desta forma,
adentrar-se-a no outro eixo de estudo deste artigo: o da cultura material e das praticas de
consumo tangivel e intangivel. Assim, os sujeitos envolvidos na programacado do Arrastao do
Pavulagem - fazedores, brincantes e frequentadores - tanto em seu formato presencial como em
seu formato digital, como nos anos de 2020 e de 2021, em ocasido da pandemia de Covid-19,
acionam praticas de consumo tangivel e intangivel ao ter contato com dimensdes materiais e
imateriais do evento. De acordo com Reilly e Schweihs (1998), o que define objetos enquanto
tangiveis e intangiveis é o valor resultante da natureza de tais objetos.

Processos de consumo em uma abordagem da cultura material

Neste estudo, aborda-se a cultura material a partir da perspectiva de Miller (2010),
que aponta que “Uma apreciacdo mais profunda das coisas nos levard a uma apreciacdo mais
profunda das pessoas” (2010, p. 12). Assim, ao analisar as relagOes entre objetos e sujeitos,
torna-se possivel observar as formas com as quais estes sujeitos relacionam-se consigo, com
a sociedade na qual estdo inseridos e perceber camadas que formam subjetividades. Em seus
estudos acerca da cultura material, Miller (2007) pontua que “as pessoas sempre consumiram
bens criados por elas préoprias ou por outros” (2007, p. 40) — o que possibilita encarar o consumo
como um viés desta.

No caso dos objetos tangiveis, trata-se da natureza fisica, palpavel, inerente a estes, que
é experienciada pelos sujeitos. Enquanto que a natureza dos objetos intangiveis esta ligada a
dimensdo simbdlica que tais objetos possuem na subjetividade de cada sujeito. Deste modo,
para proporcionar ampla compreensao das praticas de consumo que envolvem os cortejos do
Arrastdo do Pavulagem, optou-se por analisar tais praticas por este duplo viés: o da tangibilidade
e da intangibilidade.

Ao que se refere as praticas de consumo tangivel dos objetos que constituem a visualidade
do Arrastdo do Pavulagem, estas podem ser percebidas por duas formas: por meio da produgao,
venda e aquisicdo dos produtos oficiais e ndo-oficiais relacionados aos cortejos do Arrastao. A
tangibilidade de tais objetos, de acordo com Ferreira e Oliveira (2020), é mensurada por “[...]
elementos tateis, corporais e visuais dos ativos tangiveis lhes dao valor porque emergem de seus

Intercom, Rev. Bras. Ciénc. Comun.,
Sédo Paulo, v. 46, 2023114, 2023



LUCAS GIL CORREA DOS SANTOS | MANUELA DO CORRAL VIEIRA

recursos fisicos” (FERREIRA; OLIVEIRIA, 2020, p. 157). Logo, os sujeitos, no contato com
tais objetos, acionam sentidos tais como visao, tato, audicdo, dentre outros. Os produtos oficiais,
evocados neste ponto, podem ser adquiridos via perfil da loja virtual do Arraial do Pavulagem,
disponivel no site de rede social Instagram, chamada Lojinha Pavulagem'!, conforme pode-se
ver na figura 6.

Figura 6 — Printscreen do perfil da Lojinha Pavulagem, no Instagram

Iojinha pavulagem Seguindo v Enviar mensagem +2  ees

36 publicagtes 3.780 seguidores 14 seguindo
LO][Ilhﬁ ik Lojinha Pavulagem

PaVII[agem Empreendedor(a)
Produtos oficiais do Arraial do Pavulagem
Belém/PA

Aceitamos pix, cartdo de crédito e débito
Duvidas no direct

Fonte: Perfil da Lojinha Pavulagem, no Instagram

O perfil da loja foi criado no ano de 2021, e meio a pandemia de Covid-19, com o
intuito de arrecadar capital financeiro para a manutencao do Instituto Arraial do Pavulagem
nos periodos do ano nos quais ndo ha grande circulacdo monetaria no Instituto, haja vista
que a entrada do capital financeiro oriundo do patrocinio dos eventos, por conta dos cortejos
realizados pelo Instituto, ocorre em periodos pontuais do ano, de acordo com a responsavel
pela loja. A Lojinha Pavulagem comecou a ser divulgada de forma expressiva no ano de 2021,
durante as transmissdes ao vivo dos cortejos digitais da programacao digital do Arraial do
Pavulagem, chamada Arraial Brincante, que ocorreram entre os meses de junho e julho de
2021, embora tenha observado a divulgacao dos produtos oficiais durante a programacao digital
realizada no ano de 2020.

Conforme os postulados de Miller (2013), “[...] o sistema de coisas, com sua ordem interna
fazem de nos as pessoas que somos” (MILLER, 2013, p.83). Assim, a cultura material busca
compreender conjuntamente as relacdes humanas e os aspectos materiais intrinsecos a ela, ou
seja, as relacoes entre sujeitos e objetos, de acordo com a abordagem do antropo6logo. Ao serem
indagados sobre o que os objetos caracteristicos do Arrastdo do Pavulagem representam para si,
77,9% dos sujeitos que compdem o universo alcangado na pesquisa destacou que os objetos sao
uma forma de estar em contato com a cultura do estado do Pard, enquanto 60,6% dos sujeitos
afirmou que possuir tais objetos representa uma forma de se lembrar de momentos marcantes

11 Link para o perfil da loja on-line do Arraial do Pavulagem, na rede social Instagram: <https:/instagram.com/
lojinhapavulagem?igshid&=YmMyMTA2M2Y>.
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vivenciados durante os cortejos. De acordo com o antropdlogo, a aquisi¢ao de determinado bem
material esta posicionada em uma rede de relagOes entre sujeitos envolvidos no ato da compra
e nas relacoes estabelecidas por estes (MILLER, 2002).

O compartilhamento de objetos e dos afetos que “revestem” tais objetos, segundo
as consideracoes de Simmel (2006), é um dos principios das praticas de sociabilidade e
confere sentido aos ajuntamentos formados entre sujeitos (SIMMEL, 2006, p. 69). No ato do
compartilhamento de objetos, cabe aos sujeitos a manutengao equivalente dos valores sociaveis
de tais objetos, de acordo com o sociélogo.

A partir deste processo, vé-se que as praticas de sociabilidade, por meio da identificacao
com os objetos referentes aos cortejos do Arrastdao do Pavulagem, colaboram para o reforco de
uma identidade paraense e de sentimentos como pertencimento ao local onde se vive, a cultura
da regido e ao evento, em si, por meio da materializacdo da cultura que forma o mundo no qual
os sujeitos habitam, conforme as consideracdoes de McCracken (2007).

Alguns dos interlocutores ouvidos por meio das entrevistas semiestruturadas também
foram indagados sobre o que os objetos do Arrastdo do Pavulagem representavam para si
mesmos e/ou quais objetos cada interlocutor mais associava aos cortejos. A comunicadora do
evento destacou que o chapéu de fitas coloridas é o objeto mais associado por ela aos arrastdes,
e complementou que considera este adereco como o objeto que mais identifica ao evento, ao
destacar que “Nao importa onde vocé ta (no onibus, na rua, na parada), mas, se vé uma ou
um grupo de pessoas com o chapéu de fitas, por mais que vocé nao conheca, é possivel saber
pra onde estdo indo e estdo indo pro mesmo lugar que vocé” (Profissional responsavel pela
comunicacdo dos cortejos digitais do Arrastao do Pavulagem, em entrevista por ocasido desta
pesquisa de campo). J& o percussionista do grupo musical também apontou o chapéu de fitas
coloridas como o objeto que mais identifica aos cortejos. Por fim, o membro-fundador do
grupo musical e dos arrastdes apontou dois objetos que identifica os cortejos: o chapéu de fitas
coloridas e o Boi Pavulagem.

O consumo, segundo Barbosa e Campbell (2006, pp. 22-23), é uma experiéncia que
possibilita aos sujeitos se reproduzir fisica e socialmente; bem como media relagdes sociais,
confere status, “constrdi” identidades e subjetividades, além de estabelecer fronteiras
entre grupos e sujeitos. Os sujeitos que integram o Batalhdo da Estrela, além de vestir as
tradicionais roupas azul e branco, utilizam os chapéus oficiais do evento, ja descrito nos
paragrafos anteriores do presente capitulo. Devido haver um padrdo na confecgdo destes
aderecos, os membros do Batalhdo conseguem identificar outros membros pela disposicao
dos elementos do chapéu, ainda que nao haja relagdes de proximidade entre estes sujeitos.
Em contrapartida, torna-se facil distinguir que sujeitos adquiriram chapéus nao-oficiais,
por meio do contato com vendedores ambulantes, por mais que haja semelhancas entre a
disposicdo dos elementos que caracterizam tais aderecos, devido ao “status” que ha em
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portar um produto oficial tdo representativo, como foi possivel observar ap6s a coleta de
dados referente ao presente estudo.

Trindade e Perez (2014, p. 160) destacam que os rituais, por meio de repeticoes
elaboradas por grupos sociais, possibilitam a perpetuacdo destes grupos e “demonstram as
relacdes sociais” (TRINDADE; PEREZ, 2014, p. 160). Percebeu-se que as “demonstracoes de
relacOes sociais”, apontadas por Trindade e Perez (2014), neste estudo, por meio do depoimento
de uma integrante do Batalhdo da Estrela, também ouvida a partir de interagdes decorrentes da
observacao participante realizada no ano de 2022, durante os cortejos que compoem o Arrastdo.
Segundo a interlocutora, é como se o manuseio de instrumentos de percussao como alfaias,
barricas e caixas de marabaixo, (maiores, em tamanho, que outros instrumentos) conferisse
status maior e colocasse estes brincantes em um patamar mais alto em relagcdo a quem manuseia
instrumentos de menor porte, tais como maracas e reco.

McCracken (2003), também destaca que ritual é um local de intermédios que, também,
reflete uma repeticdio de movimentos que objetiva a construcao, desconstrucdo e, mesmo,
a “coisificacao” do carater simbdlico nas relagcdes entre sujeitos e objetos. Os processos de
transferéncias de significacoes também podem ser compreendidos, no presente estudo, ao
analisar as formas pelas quais os sujeitos atribuem significados a objetos que adquirem para
si ou a fim de presentear terceiros. Ao serem perguntados se possuiam algum objeto material
referente ao evento, 78,8% do universo de 104 sujeitos alcancados via amostragem em bola de
neve declarou possuir itens adquiridos durante o periodo de realizacdo dos arrastoes.

Diante da expressividade das respostas afirmativas, os 104 sujeitos foram perguntados,
entdo, quais itens possuem e o chapéu de fitas coloridas foi destacado como o principal objeto
adquirido na ocasido dos cortejos promovidos pelo Instituto Arraial do Pavulagem. 75,6%
afirmaram possuir o chapéu de fitas coloridas. Nas palavras de McCracken (2003), “Os bens
sao uma oportunidade para fazer cultura material” (2003, p. 104). O antropélogo também
destaca que a cultura constitui o mundo, determinando como este serd formado, consentindo
a materializacdo de determinada cultura, ao propor o conceito de cultura como uma “‘planta
baixa’ da atividade humana” (2007, p. 101). Assim, ao tracar perspectivas entre os objetos
citados nas respostas acima tratadas com os estudos acerca da cultura material, torna-se possivel
interpretar tais objetos como materializacoes das culturas populares do estado do Para e de
estados vizinhos presentes nas manifestacoes realizadas pelo Arraial do Pavulagem.

Consideracoes finais

O presente estudo objetivou buscar a compreensao das interfaces entre comunicagao
e consumo (i)material referentes ao evento Arrastdo do Pavulagem, na cidade de Belém do
Para, no contexto da pandemia de Covid-19, entre os anos de 2020 a 2022 — periodo de maior
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impacto da pandemia, com a transposicao de diversas manifestacdoes para o ambiente on-line,
até o periodo de controle da mesma e flexibilizacao das normas de seguranca sanitarias, com o
retorno do formato presencial de tais manifestacoes.

Os processos de interacdo e, por conseguinte, os processos de comunicacdo
estabelecidos entre os sujeitos envolvidos no Arrastdao do Pavulagem, proporcionaram nao
somente o dialogo entre estes, mas, ao mesmo tempo, interacdes entre sujeitos e os objetos
materiais que caracterizam o evento. Desta forma, os processos de comunicacdo foram
propagados dentro e fora do ambiente das redes sociais digitais, e estabeleceram contato com
processos que acionam praticas de consumo (i)material que reverberam de variadas firmas na
subjetividade dos sujeitos.

Ao longo das analises e das reflexdes tecidas foi possivel apreender as dimensoes
que as afetividades e os sentidos exercem na subjetividade dos sujeitos e no ato de consumir,
ao ampliar as motivacoes e estratégias por tras das praticas de consumo entre sujeitos e na
comercializagdo de produtos oriundos do Arraial do Pavulagem. Também foi possivel observar
que aspectos simbolicos exercem significativa influéncia nestes processos. Esses aspectos e
influéncias, por sua vez, podem acionar sentidos e sensibilidades, ao mesmo tempo que podem
evocar lembrancas de vivéncias, em nivel micro e em nivel macro, que irdo balizar as praticas
de consumo tangivel e intangivel, bem como as experiéncias com tais objetos, com outros
sujeitos, consigo mesmos, com a festividade do Arrastao do Pavulagem e com a cultura local
expressa por meio do evento, em um contexto atravessado, influenciado e modificado pela
pandemia causada pela Covid-19 e pelas marcas deixadas pela mesma.
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