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Resumo
A urbanizacdo acelerada e o desenvolvimento tecnolégico dos anos 1960 implementaram a era da
comunicacdo de massas no Brasil, caracterizada pelo surgimento de novos habitos de consumo de

1 O artigo é um recorte da tese de doutorado " ‘Intervalo para Conversa’: a carta do leitor de revista e a formagdo do publico da tv
brasileira nos anos 1960 e 1970”, defendida por Talita Souza Magnolo.
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A MEMORIA TELEVISIVA NAS PAGINAS DA REVISTA INTERVALO: AS RELAGOES COM
O LEITOR E A NOVA CULTURA DA TV DOS ANOS 1960 E 1970 NO BRASIL

bens materiais e simboélicos. A revista Intervalo (1963-1972) é um importante exemplo, enquanto
dispositivo comunicacional, de um veiculo entusiasta com relacdo a televisdo, pois foi responsavel
por elaborar estratégias editoriais que criaram vinculos com os leitores e influenciaram na formagao
da audiéncia televisiva. Este artigo pretende apresentar e analisar tais estratégias e compreender quais
sdo os agenciamentos por parte da revista para a constru¢do de uma ambiéncia televisiva, bem como a
disseminacdo de padrdes de valores, comportamentos e caracteristicas sociais que, juntos, representam
a memoria da televisdo brasileira e da sociedade consumidora de TV.

Palavras-chave: Revista Intervalo. Historia da Midia. Leitor. Espectador. Televisao.

Abstract

The accelerated urbanization and technological development of the 1960s implemented the era of mass
communication in Brazil, characterized by the emergence of new consumption habits of material and
symbolic goods. The magazine Intervalo (1963-1972) is an important example, as a communication
device of an enthusiastic television vehicle, responsible for developing editorial strategies that created
bonds with readers and influenced the formation of the television audience. This article intends, through
Cultural Studies, to present and analyze such strategies and to understand what the agencies on the
part of the magazine for the construction of a television ambiance are, as well as the dissemination
of standards of values, behaviors, and social characteristics that, together, represent the memory of
Brazilian television and the TV consumer society.

Keywords: Magazine Intervalo. Media History. Reader. Viewer. Television.

Resumen

La urbanizacién acelerada y el desarrollo tecnolégico de los afios 1960 implementan la era de la
comunicaciéon de masas en Brasil, caracterizada por el surgimiento de nuevos habitos de consumo
de bienes materiales y simbolicos. La revista Intervalo (1963-1972) es un importante ejemplo, como
dispositivo comunicacional, de un vehiculo entusiasta con relacion a la televisién, responsable por
elaborar estrategias editoriales que crearon vinculos con los lectores e influenciaron en la formacién de
la audiencia televisiva. Este articulo pretende presentar y analizar tales estrategias y comprender cuales
son los agenciamientos por parte de la revista para la construccién de una ambiente televisivo, asi
como la diseminacién de patrones de valores, comportamientos y caracteristicas sociales que, juntos,
representan la memoria de la televisién brasilefia y de la sociedad consumidora de TV.

Palabras clave: Revista Intervalo. Historia de los Medios. Lector. Espectador. Television.

Introducao

O estudo das publicacdes especializadas em televisao dos anos 1950 e 1960 nos fazem
compreender os atuais habitos de leitura e a criacdo de novos vinculos e fidelidades no ambito
dos meios de comunicacdo de massa. Ao criar uma identidade prépria, as revistas contribuiram
para que os leitores se identificassem e se acostumassem com o seu “jeito”, formato, estilo,
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secdes fixas e seu design. Os artigos e reportagens ajudaram o ptiblico a compreender os fatos
que afetavam suas vidas e, ao folhear suas paginas, os leitores se deparavam com o que nao
conheciam, ou encontravam informagdes que nem imaginavam que quisessem saber. Como
um amigo ou amiga, as revistas eram como uma pessoa que estava ali para trazer informacdes,
divertir, ser companhia e distrair, estabelecendo com o leitor ou a leitora uma relagao — familiar,
intima, envolvente e afetiva — que se renovava a cada edicdo. As novidades e descobertas
encontradas nas paginas das revistas educaram e ensinaram o leitor sobre a TV e seu mundo.

Todos estes aspectos, de certa forma, desenvolveram o olhar do telespectador para este
novo dispositivo midiatico e fizeram com que o publico abracasse a televisdo, enquanto meio de
comunicacdo. Através de diversas estratégias editoriais - como sec¢oes fixas, cartas, promogoes,
sorteios e outras - observamos um espaco onde os leitores tinham a oportunidade de participar
de forma ativa, gerando, consequentemente, maior interagdo entre a revista e seu ptblico.

Para este trabalho, propomos uma analise das estratégias desenvolvidas pela revista
Intervalo (1963-1972), que convidaram o leitor a ocupar um lugar de interlocucao, de participagao,
e de dialogo com a publicagdo. Partimos, portanto, da ideia inicial de que o conteido presente
na revista ajudou a construir os héabitos de consumo da programagao televisiva e ofereceu um
novo espacgo para que os leitores pudessem dialogar com a revista e entre si. Marialva Barbosa
(2010) defende que, no caso da TV, a criacao da grade de programacao foi a primeira tentativa
das emissoras de entender o seu publico. Isso foi refletido nas paginas da revista Intervalo
que, por sua vez, ao tentar compreender e imaginar as necessidades de seu leitor, engajou-o na
vontade de assistir TV e incutiu nele o desejo de conhecer os bastidores deste novo meio.

E necessario ressaltar que as décadas de 1960 e 1970 representaram o auge da ditadura
civil-militar brasileira. Este foi um periodo de excecdo, em que cidaddos foram presos, torturados
e assassinados. Muitos jornalistas foram perseguidos e veiculos de comunicagdo censurados. A
televisdo, por sua vez, teve um papel ambiguo. Por ser uma concessao do Estado e depender da
receita publicitaria do Governo, talvez tenha sido o veiculo de comunicacdo cuja programacao
foi mais refém do projeto ditatorial e lhe deu sustentaculo. A TV foi censurada e perseguida,
mas 0s programas de entretenimento e de jornalismo ndo narravam os horrores da ditadura.
Assim, chamamos a atengao para o fato de a revista Intervalo ter sido uma entusiasta do mundo
do entretenimento televisivo e ndo ter em qualquer momento feito a critica do contexto politico.
A revista manteve-se afastada desta realidade e construiu o seu proprio “mundo fantasioso”, do
qual convidou o seu leitor a participar.

A partir deste contexto, a pergunta de partida deste artigo foi: “como a revista Intervalo
se apresentou como materialidade/textualidade/dispositivo central a emergéncia de relagoes
entre o publico e a televisdo no contexto brasileiro das décadas de 1960 e 1970?”. Além disso,
desejamos compreender como, a partir da Intervalo, construiu-se um entendimento sobre a
comunidade de “leitores-telespectadores”.

Consideramos que os habitos e os comportamentos ligados a televisdao se tornaram
mais predominantes na década de 1960, quando a TV se transformou no mais importante
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meio de comunicacdo de massa no Brasil (MATTOS, 2010). Nesta época, houve uma maior
popularizacdo do hébito de ver TV (BOLANO, 1988; SOUZA, 2004), com a utilizacdo do
videoteipe (SIMOES, 1986), que aprimorou a qualidade dos programas de televisdo, e a
elaboracdo da grade de programacgao televisiva (BERGAMO, 2010). Além destes aspectos, a
TV foi fundamental para o projeto de integracdo nacional, defendido pelos militares, sendo
dai resultantes os investimentos publicos para a construcao das redes de micro-ondas e acesso
aos satélites internacionais. Sabemos que a formacdo deste ptiblico ndo foi aleatéria, muito
menos espontanea, pois fizeram parte dos processos de engajamento, que correspondem as
novas demandas sociais postas em circulacdo pela TV — através do consumo, valores, padroes
e comportamentos. Tal formacdo também estd relacionada aos novos desejos e processos
internacionais colocados em circulacdo pelos sujeitos, em seus contextos relacionais, a partir
da prépria televisao.

Interessa-nos, portanto, compreender, a partir do contexto cultural e midiatico, como a
revista Intervalo, enquanto produto da comunicacdo de massas, influenciou na venda de novos
aparelhos televisores, gerou receitas através da publicidade, alimentou os novos habitos culturais
e de consumo do publico e abriu espaco para a participacdo do leitor, o que permitiu, ainda que
de forma bastante artesanal, identificar comportamentos e compreender as caracteristicas da
audiencia. Acreditamos que este artigo comprova como a revista Intervalo, enquanto produto
da industria cultural, favoreceu a hibridizagcdo midiatica e, principalmente, a construgdo de uma
nova categoria de publico que migrou de “leitor-telespectador” para “telespectador-leitor”.

A revista especializada em TV sob a ética cultural

As reflexdes sobre as revistas tém ocupado um espago significativo na producao
historiografica, mostrando-se cada vez mais importantes para o campo da histéria cultural
(VELLOSO, 2006). Além de ampliar conhecimentos, essas publicacées nos ajudam a refletir
sobre nés mesmos e a sociedade na qual estamos inseridos e, principalmente, oferecem as
referéncias para formarmos nossa opinido e criarmos nossos habitos culturais e de consumo. Seus
artigos, reportagens, entrevistas, informacoes e noticias ajudam os leitores a compreenderem os
fatos que afetam suas vidas, conhecer novos mundos e criar novos habitos.

Estudos Culturais (WILLIAMS, 2016) mostram que os meios de comunica¢do atuam em
um determinado contexto e, sendo assim, colaboram, alimentam, criam habitos e estabelecem
didlogos que, por sua vez, sao respostas aos estimulos midiaticos, em um ambiente social e
cultural em que estdo inseridos. Escosteguy (1998) afirma que os Estudos Culturais nao
constituem, necessariamente, uma nova disciplina, mas sim um campo de estudo onde diversas
disciplinas se interseccionam nas pesquisas das estruturas da sociedade contemporanea. Com
isso, é possivel compreender os meios de comunicacdo de massa, por exemplo, enquanto
produtos culturais e agentes da reproducao social, agucando sua natureza complexa, dinamica e
ativa na construcao da hegemonia. Assim, partindo inicialmente de uma concep¢ao materialista
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- que visava ao lucro, a venda e ao aumento de audiéncias - as organizagoes capitalistas, como
as emissoras de TV no Brasil - basearam-se na realidade social e permitiram, de certa forma,
que ela, ja formada, também se tornasse formadora dos produtos culturais, como as publicacdes
especializadas em televisao.

A década de 1960 se expressa através dos mais diversos campos de atividade social,
politica, econémica e cultural. Isso representa a vontade de abertura para o mundo e, a0 mesmo
tempo, um voltar-se para dentro de si mesmo. “A televisdo alterou o mundo” (WILLIAMS,
2016, p. 24) e, com seu poder de comunicacdao, com conteido de entretenimento e noticias,
ela alterou todos os meios de comunicacdo anteriores e ocupou um lugar junto a outros
paradigmas, como o aumento da mobilidade fisica, resultado de tecnologias também recém-
criadas. Enquanto um meio de comunicacao eletrénico, a televisao mudou a percepcao basica
da realidade e, consequentemente, as relagdes entre os individuos e destes com o mundo. Aqui,
falamos de um tempo e um lugar em que a sociedade mudou, bem como sua relacdo com os
meios de comunicagao. A televisdo veio para atender a uma nova necessidade de entretenimento
concentrado, estilos e comportamentos, se tornando um tipico “aparelho do lar” (WILLIAMS,
2016, p. 25).

Por sua vez, a revista Intervalo, sendo produto de um grande conglomerado de
comunicacdo, a Editora Abril? foi parte importante para a consolidagdo do modo de vida
urbano e a disseminacdo de gostos e valores idealizados pela publicidade, pelo menos para
os seus leitores (BUITONI, 2009). O modelo de vida baseado no consumo e o aumento dos
indices de escolaridade deram impulso ao mercado editorial, fazendo com que alguns dos mais
relevantes titulos surgissem. E chamamos a atencdo para algo que é caro aos Estudos Culturais:
ndo somente o mercado se modificou, mas também a cultura que, além de transformar, também
foi modificada pelos meios, como bem aponta Cevasco (2012, p. 51-52):

Se cultura é tudo aquilo o que constitui a maneira de viver de uma sociedade
especifica, devem-se valorizar, além das grandes obras que codificam esse modo
de vida, as modificacOes histéricas desse mesmo modo de vida. [...]. Os recursos
da humanidade sao considerados comuns e o direito de acesso a eles ndo passa pela
classe social, mas pela sua aboli¢do e sua dissolucdo em humanidade comum. Vé-
se que quase tudo estd em jogo na mudanga conceitual de cultura como apanagio
de uma minoria versada nas artes para cultura como modo de vida.

2 Fundada em 1950 por Victor Civita e ainda em funcionamento, a Editora Abril ja publicou diversos tipos
de revistas, com variadas tematicas e publico-alvo. Inclusive, publicou outras revistas que tinham como ponto
central outros meios de comunicacdo, como a em italico? Revista do Livro. Para saber mais: REIS e MUSSE
(2021).
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Foi durante os anos 1960 — apesar do contexto politico e censério durante o periodo
de ditadura civil-militar no Brasil — que os setores culturais brasileiros passaram por grandes
transformacdes, em que um “incipiente mercado de bens simboélicos da lugar a industria cultural
consolidada” (MIRA, 1998, p. 37-38). O desenvolvimento e expansdo da televisdao ocorreu de
forma rapida e eficaz, com o surgimento de emissoras de carater nacional, mas também com
muitos canais regionais (BARBOSA, 2010). Em 1950, o pais tinha 2 emissoras, em 1960, 18,
em 1965, 35, em 1970, 63 e, em 1975, ja existiam 97 (BOLANO, 1988). Apesar de um contexto
de ditadura civil-militar (1964-1985), a década de 1960 foi um momento econdmico favoravel
para a producao de aparelhos de televisao, conforme Tabela 1:

Tabela 1 — Televisores em uso no Brasil (1951-1975)

P&B P&B CORES P&B /CORES
ANO Aparelhos Aparelhos Aparelhos Aparelhos em
vendidos inutilizados vendidos uso

1951 3.500 - - 3.500
1955 40.000 - - 74.000
1959 90.000 - - 434.000
1960 164.000 - - 598.000
1962 269.000 7.500 - 1.056.000
1965 370.000 40.000 - 1.993.000
1970 816.000 164.000 - 4.584.000
1971 958.000 200.000 - 5.342.000
1972 1.109.000 269.000 68.000 6.250.000
1973 1.345.000 249.000 152.000 7.453.000

Fonte: BOLANO, 1988, p. 53.

Novos géneros musicais, programas e idolos surgiram na TV, e a década se caracterizou,
principalmente, pela massificacdo da televisdo e a consolidacao definitiva da industria cultural
no Brasil. Consequentemente, cresceu também o nimero de pessoas que assistiam a TV e
o conceito de “ptiblico-alvo” adquiriu uma caracteristica especial na televisdao brasileira
(BERGAMO, 2010). Dito isso, é necessario ressaltar que a revista Intervalo teve importante
papel de apresentar e representar a televisdao, enquanto aparelho e meio de comunicagdo, ao
publico telespectador que estava sendo formado naquele periodo.

Criada em 1962 e tendo sua circulacdo iniciada em 1963, a Intervalo foi a primeira
publicacdo impressa brasileira que ofereceu ao leitor a programacdo televisiva nacional, dos
estados do Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Belo Horizonte, Parana e Bahia, trazendo também
reportagens, noticias e secdes fixas que tinham como tema a televisdo. Suas capas eram
sempre coloridas e com fotografias, primeiramente, de famosos e, mais tarde, de individuos
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do cotidiano. Inicialmente, ela possuia um formato pequeno, 18,5 cm de altura por 14 cm de
largura, e chegava as bancas todas as quintas-feiras, ver Figura 1. Em 1970, a revista mudou de
formato, medindo 31 cm de altura por 24,5 cm de largura. A partir de 1971, a revista comegou
a medir 30 cm de altura e 24 cm de largura (MAGNOLO, 2018).

O numero de paginas da publicagado variou bastante durante os 20 anos de circulagao. A
primeira edicdo, por exemplo, teve 32 paginas, mas existiram exemplares com 50, 68 a até 88
paginas. Ja a tiragem da revista era de 200 a 250 mil exemplares por semana. A ultima edicdao
foi lancada em 21 de agosto de 1972 (MAGNOLO, 2018).2

Figura 1 — Revista Intervalo N° 0: Capa e pagina 23 — 06 de janeiro de 1962

Fonte: Acervo Pessoal de Talita Magnolo

As estratégias editoriais da revista Intervalo

Uma das formas de relacionamento da Intervalo com o seu publico era através de
secdes fixas, ou seja, quadros que se apresentavam em todas as edicdes da revista. E possivel
pensar essas secoes do semanario da Editora Abril a partir de dois modos de participacao
(MAGNOLO, 2023): a primeira forma, a indireta, seriam acdes que nao tém como quantificar
ou qualificar, como a consulta a programacao televisiva e ao hordscopo, leitura de charges,
matérias, receitas, letras de musicas, sugestdes de programas, filmes e pecas teatrais, entre
outros. A segunda, a participacdo direta, sdo as acdes em que é possivel quantificar e qualificar,
como a participacdo dos leitores na secdo de cartas, o envio de perguntas e fotografias, pedidos
de conselhos, votacoes, entre outros.

3 Informacgdes coletadas através de 13 entrevistas com ex-funcionarios de diversos setores da Editora Abril e
da revista Intervalo Vamos manter itdlico? Para saber mais: MAGNOLO (2018); MUSSE e MAGNOLO (2021).
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Ao investigar a participacdo do leitor, levamos em conta que a sua relacdo com a revista
ndo partia, necessariamente, da compreensao do contetido televisivo ou do repertério midiatico
que possuia, mas também da vontade/necessidade de fazer parte dessa experiéncia televisiva, o
que nos leva ao proximo aspecto. Defendemos que “poder participar” era um dos motivadores/
estimulos do envio das cartas, criticas, elogios, perguntas, entre outras informagoes, por parte
dos leitores, que, de certa forma, inseriram-se na experiéncia coletiva de assistir TV e se
sentiram pertencentes ao meio.

Nesse sentido, acreditamos que o publico sempre teve uma “voz”, ja que podia comentar
sobre os contetidos das diferentes midias com seus familiares, vizinhos e amigos mais proximos.
Entretanto, as revistas deram visibilidade a estes leitores, permitindo-lhes fazer parte de seu
contetdo. Reforcamos que a visibilidade também é algo selecionado e estratégico por parte de
decisoes editoriais dos veiculos impressos.

Aqui, chamamos a atencdo para uma necessidade da revista de desvendar e construir a
TV, como meio e aparelho de comunicacdo, revelando os personagens que passam a ter uma
corporeidade, mesmo com todas as deficiéncias de imagem na televisdao da época. Ao mesmo
tempo que tem essa novidade, a revista se serve de diversas estratégias de uma longa duracao
da histéria da imprensa, desde essa relacdo com seu leitor, através dos didlogos estabelecidos,
até a questdo das celebridades, por exemplo.

Utilizamos extratos de exemplares da Hemeroteca Digital da Biblioteca Nacional para
mostrar as diferentes relacdes que a revista estabeleceu e, como ela, enquanto amplificadora,
voz e entusiasta da televisao brasileira, se posicionou diante de seus leitores/telespectadores.
Defendemos que a revista Intervalo é um documento histérico (BARBOSA, 2020), que retrata
a ambiéncia vivida naquela época. Na edicao N°1, Intervalo se apresentou ao seu leitor e trouxe
o texto abaixo, assinado por Victor Civita, fundador da Editora Abril e idealizador, editor e
diretor do semanario:

A HORA DE INTERVALO. INTERVALO satda o grande publico da Televisdo
Brasileira. Estanova revista da Editéra Abril surge com o desejo e empenho de cobrir
todo o fascinante mundo da TV, com o propdsito de divertir, de ser util — de tornar-
se companheira fiel de milhdes de telespectadores. Inicialmente, INTERVALO é
publicada em duas edicGes regionais abrangendo, além de Sdo Paulo e Guanabara,
toda a area de alcance dos canais paulistas a cariocas. Em breve, porém, novas
edicGes regionais cobrirdo a nacgdo inteira. Hoje, com éste primeiro niimero com
que nos apresentamos ao publico, queremos dar nossos sinceros parabéns a todos os
Canais de TV de Sao Paulo e Rio (CIVITA, 1963, p. 2).

Através de uma mensagem de boas-vindas, Civita expde algumas das principais
caracteristicas da revista, construindo assim o primeiro lago com seu publico. A principal delas
é apresentada logo no inicio do texto: “cobrir todo o fascinante mundo da TV, com o propésito
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de divertir, ser util — de tornar-se companheira fiel de milhées de telespectadores”
(CIVITA, 1963, p. 2, grifo nosso). Chamamos a atencao para uma leitura mais critica, ja que,
como apontamos anteriormente, a revista desejava construir uma relacao afetiva com seu
leitor. Porém, escondia em suas secoes fixas e agc0es promocionais um interesse comercial, que
respondia a logica editorial da época, bem como a nova ordem econdmica que se estabeleceu
naquele periodo (BUITONI, 2013; SCALZO, 2014).

Assim, a publicacdo idealizou algumas estratégias que ambicionavam estabelecer lacos e
didlogos com seu leitor. Algumas destas decisdes editoriais revelam que as pessoas nao sabiam
como usar a TV, consumir seus contetidos ou ndo tinham clara a necessidade de investir seu
dinheiro na compra de mais um eletrodoméstico. A revista entdao adquire a funcao de, além de
informar e entreter, ensinar e educar os consumidores sobre a TV; aproxima-los deste aparelho
e de sua programacao; e criar o fascinio e o desejo de serem telespectadores.

Figura 2 — Anuncios da revista Intervalo sobre a televisdo enquanto aparelho*

Fonte: Hemeroteca Digital da Biblioteca Nacional

Observamos que Intervalo, ao se apresentar ao leitor, também apresentou a televisao
- principalmente através dos antincios publicitarios - que explicavam o novo eletrodoméstico
e justificavam a sua necessidade (Figura 2). Aos poucos, os individuos conquistaram poder
aquisitivo suficiente para ter um aparelho em seus lares e aprenderam a lidar com essa

4 Da esquerda para direita: revista Intervalo, N°50, 1963; as outras duas sdo do N°95, 1964.
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nova tecnologia. Sabendo disso, algo que nos chamou a atengdo foi a grande quantidade de
publicidades sobre o aparelho de TV. E curioso observar que a televisdo, por vezes, é posta
como um personagem, com sentimentos e personalidade.

Sabemos que a revista estabeleceu uma relacdo com as emissoras de TV e seus
funcionarios (VAREJAO, 2017). Porém, o que nos interessa ¢ justamente a relacdo e o dialogo
que foi construido com o leitor. Desde a primeira edicdo, a Intervalo trouxe a programacao
televisiva semanal organizada na secdo “Programas”. Inicialmente, a revista tinha apenas duas
versOes regionais que cobriam as emissoras cariocas e paulistas e, posteriormente, passou
a cobrir outros estados. E relevante salientar a forma como Intervalo guiava o leitor sobre
a utilizacdo da secdo, pois €, no minimo, curiosa. Afinal, além de apresentar a televisdo ao
leitor, ela também o ajudava a usar a revista para acompanhar seus programas favoritos, como
apresentamos na Figura 3.

Figura 3 — Intervalo, N° 91, p. 20A° - 1964

Fonte: Hemeroteca Digital da Biblioteca Nacional

Ao se dirigir ao seu leitor como “vocé”, a revista criava um vinculo de intimidade
(STORCH, 2013) tornando-se, de fato, uma companheira e amiga, que dava conselhos e tinha
propriedade sobre o que estava falando. Assim aconteceu, também, na edicdao N° 239 de 1967,

5 O texto diz: “A maneira mais facil de escolher seu programa. Abra INTERVALO no dia da semana que Vocé
deseja. Veja as horas — e pronto. E s6 escolher. Estdo a sua frente todos os programas de tddas as emissoras neste
horério. Ndo hé necessidade de ver os canais um por um (ja imaginou se houvesse 13 emissoras?). Vocé nao perde
tempo — e ndo perde o programa!” As citacOes estdo fiéis a sua grafia original.
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quando a publicacdo relembrou ao seu leitor como utilizar a revista para consultar a programacao
televisiva. Além do texto, a revista apresentou a imagem de um homem que, consultando a
Intervalo, escolhia qual programa assistir.

Figura 4 — Intervalo, N° 239, s/p — 1967

Fonte: Hemeroteca Digital da Biblioteca Nacional

Neste exemplo (Figura 4) a revista se posiciona como um guia para o telespectador e,
desta forma, dialoga com as mudangas de comportamento de consumo dos contetidos midiaticos,
sabendo que seu leitor, provavelmente, utilizava a revista para se manter informado e atualizado
dos programas que gostaria de assistir. Isso reforca os novos hébitos de consumo (SIMOES,
1986) e a reorganizacdo da rotina familiar em torno da programacao televisiva (BERGAMO,
2010). Os temas abordados até o0 momento mostraram como era importante a elaboracdao de
estratégias comunicacionais por parte da revista e como estas dialogavam, também, com o
momento social e econdmico da década de 1960. Entretanto, de nada valeriam tais estratégias
sem o principal: o leitor.

O publico passaria a comprar os exemplares e se fidelizaria ao longo dos anos. Sabemos
que a venda de exemplares e os planos de assinaturas representaram, financeiramente, uma
pequena parcela para a arrecadacdo de dinheiro da revista que, possivelmente, tinha o maior
montante obtido através das publicidades (BOLANO, 1988). Entretanto, se olharmos pelo
lado afetivo e, automaticamente, para a construcao da relacdo com o leitor, a divulgacao dos
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planos de assinatura simbolizaria o primeiro “lagco concreto” entre a revista e ele. Na Figura 5,
apresentamos um exemplo de antincio do plano semestral de assinatura:

Figura 5 — Antncio do plano de assinatura da revista, N° 1, p. 4 — 1963

Fonte: Hemeroteca Digital da Biblioteca Nacional

Na tentativa de atrair o interesse do leitor e converter a venda da assinatura, o texto
apresenta as trés principais vantagens da assinatura:

Primeira: Vocé jamais ficard sem a sua revista de televisdo. Ndo havera o perigo
de ndo a encontrar nas bancas! Segunda: Preco de capa fixo durante o periodo que
durar a sua assinatura, (E vocé sabe quanto vale isto nos dias que correm!). Terceira:
vocé receberd INTERVALO na sua propria casa! E veja: uma assinatura semestral
de INTERVALO custa apenas MIL, CRUZEIROS! Nao perca mais tempo! Preencha
o cupom abaixo e remeta-o hoje mesmo! (INTERVALO, 1963d, p. 4).

A estratégia vislumbrava a fidelizagdo destes leitores e a garantia “de um contrato”
de, pelo menos, seis meses. De acordo com a editoria da revista, era possivel adquirir
exemplares avulsos em bancas de jornais no valor de Cr$40,00. Julgamos também que a
assinatura dialogava com a légica comercial das préprias emissoras de TV, que pensavam
a longo prazo na ampliacdo geografica, em termos de cobertura e, também, no crescimento
da sua audiéncia.
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“Intervalo para Conversa”: o desenvolvimento do “telespectador-leitor”

Apresentaremos a seguir as secoes fixas da revista, com comentarios que julgamos
pertinentes para compreender quais sdo os agenciamentos por parte da revista enquanto veiculo
para a construcao de um mundo televisivo, bem como na disseminacdo de padroes de valores,
comportamentos e caracteristicas sociais que, juntos, representam uma possivel memoria da
televisdo brasileira e da sociedade consumidora de TV.

O levantamento foi realizado através do acervo digitalizado na Hemeroteca Digital da
Biblioteca Nacional, entre os dias 10 de janeiro de 2021 e 28 de julho de 2021. Optamos por
trabalhar com o programa Microsoft Excel, que possibilitou a organizacdo das informagoes e
sua posterior categorizacdo. Além disso, o programa permitiu marcagoes, insercao de filtros e
criacdo de graficos que nos ajudaram a “ler” a revista através de dados quantitativos. Foram
analisadas as 441 edi¢des em busca de secoes fixas da revista.

Ao final, criamos duas tabelas: a primeira com todos os anos e edi¢des, bem como todas
as secoes fixas presentes em cada nimero e, posteriormente, uma tabela com todas as 111
secOes fixas mapeadas com a explicacdo e categorizacao® de cada uma.

Para este artigo, iremos apresentar apenas as se¢oes fixas que tiveram como tematica o
“Leitor”, pois acreditamos que elas foram responsaveis por criar diferentes relacdes, interagoes
e dialogos, seja através de formas mais sutis ou através de participacbes mais ativas. Elas
podem ser visualizadas abaixo na Tabela 2:

Tabela 2 - Sec¢oes da tematica “Leitor”

Chico Anisio . - . . . .
Chico Anisio respondia perguntas enviadas pelos leitores da revista. 1963
Responde
Esta secdo era de carta de leitores, um dos espacos de maior
St 5e . iy eopacos de M 1963, 1964, 1965,
Intervalo interacdo entre a revista e seu publico. A revista tinha habito de 1966. 1967, 1968
para sempre responder ao seu leitor. Foi a se¢do que mais durou na ’ ’ ’
. P . 1969, 1970, 1971,
conversa revista, sendo levada para todas as fases, até o ultimo nimero da 1972
Intervalo.
Esta secdo fez referéncia a uma agao feita pela revista sobre a
Almanaque criacdo do Almanaque Musical, que era um mini caderno com 1968
musical informacodes sobre um(a) cantor(a). Ao todo, foram 12 edicGes, sendo
uma por semana, sempre com um artista diferente

6 A categorizacdao contemplou os seguintes temas: (1) Noticias; (2) Programacdo televisiva; (3) Fofoca; (4)
Dicas; (5) Culinaria; (6) Reportagem; (7) Esporte; (8) Entretenimento; (9) Humor; (10) Exclusividade; (11) Leitor;
(12) Televisao; (13) Mdsica; (14) Coluna; (15) Opinido; (16) Teatro; (17) Radio; (18) Biografia; (19) Entrevista;
(20) Novidades; (21) Bastidores.

Intercom, Rev. Bras. Ciénc. Comun.,
Sdo Paulo, v. 46, 2023128, 2023

13/25



14/25

A MEMORIA TELEVISIVA NAS PAGINAS DA REVISTA INTERVALO: AS RELAGOES COM
O LEITOR E A NOVA CULTURA DA TV DOS ANOS 1960 E 1970 NO BRASIL

Nesta secdo, o leitor de Intervalo era colocado no lugar do jornalista
Entreviste e podia fazer uma entrevista com seu idolo. Uma excelente tatica de 1968. 1969
seu idolo interacdo e aproximacao dos leitores/telespectadores com a revista, ’
mas também com os bastidores da noticia e da televisao
Esta sec¢do refletiu uma acdo realizada pela revista Intervalo,
juntamente com algumas personalidades da TV, que tinha como
Presente do .. . . o
idolo objetivo presentear os leitores com itens caracteristicos dos famosos. 1969
Possivelmente isso gerou engajamento e grande participacdo do
publico
- Similar a segdo “Intervalo para Conversa”, esta segao trazia cartas
Opiniao do . . .. . A .
Jeitor opinativas de leitores. A principal diferenca é que nesta se¢do ndo 1969, 1970
havia uma didlogo/conversa entre a revista e o leitor.
Mavsa O Fazendo uma brincadeira com o mundo da Bossa Nova e com as
Y musicas de fossa, esta secdo que levava o nome da cantora Maysa,
cantinho da . . 1970
fossa trazia conselho para os leitores que estavam passando por algum
tipo de sofrimento ou desilusdo com o amor
Copa N° 378 a N° 416 -
Secdo de esporte, criada para a Copa do Mundo de 1970.
Mancada s P P P 1970
Apesar de terem nomes diferentes, acredita-se que tanto “Carta dos
Carta dos . » Iy . » . .
Jeitores leitores” como “Opinido dos leitores” traziam cartas de leitores com 1970, 1971
um carater mais opinativo sem haver didlogo entre revista e leitor
S.0.S Assinada por Zsu-Zsu Vieira, a coluna trazia conselhos para queixas
T e questionamentos de leitoras que estavam passando por problemas 1971
Sentimental d d P porp
amorosos
Esta se¢do era dividida em trés subsecoes, todas de autoria de Rudy
e Nalva: 1) Sonhos; 2) Grafologia; 3) Psicograma. A primeira trazia a
Rudy e Nalva | interpretacdo de sonhos dos leitores, a segunda, trazia interpretacées 1971
de desenhos feitos pelos leitores e a terceira, a interpretagdo da letra
dos leitores
Foi uma secdo que deu o lugar do repoérter aos leitores da Intervalo.
Reporteres A secdo encorajava que os leitores mandassem fotografias para 1971. 1972
de domingo aparecerem nesta secdo: “Continue tentando: ha sempre uma cena ’
terna, curiosa ou dramatica que merece ser fotografada”
Nossos Coluna assinada por Lucita Bicudo. Ela trazia conselhos para os 1971. 1972
problemas problemas enviados pelos leitores da revista ’

Fonte: Desenvolvido por Magnolo (2023)

Para uma analise mais aprofundada, decidimos utilizar como corpus a se¢do “Intervalo
para conversa”, pois apresenta o maior tempo de duracdo na revista. Considerado um género
textual argumentativo presente em diversos meios de comunicacao, as cartas do leitor sao, por
definicdo, “uma iniciativa do usudrio receptor do jornal, direcionada para um sentido inverso
da mensagem inicial. Sdo, portanto, uma resposta” (BRAGA, 2006, p. 135). Elas sao utilizadas
como um espaco para que a publicacdo estabeleca um dialogo com o publico ao qual destina
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suas producdes (MEDEIROS, 2009) e, além disso, possui uma funcao relevante para os meios
de comunicagdo, pois assegura uma resposta de seus leitores.

Assim, as opinioes, sugestoes, criticas, perguntas, elogios e reclamacoes dos leitores sao
publicadas e podem ser visualizadas por qualquer individuo. Adicionado a isso, o leitor pode
sugerir algum tema a ser abordado. Por esse motivo, é uma importante ferramenta de producao
de pautas para os veiculos de comunicacdao (BRAGA, 2004). As cartas sao uma espécie de
encontro, reconhecimento e refigio do leitor.

Na secdo “Intervalo para conversa”, a revista convida o seu leitor a fazer uma pausa, um
intervalo no seu dia para conversar. Como uma amiga que tem as ultimas novidades e fofocas,
0 semandrio se aproxima do leitor, trazendo informacoes e desvendando as mais diversas
curiosidades. Os resultados a seguir foram obtidos através da Andlise de Contetido (SAMPAIO
e LYCARIAO, 2021) do material. Foram 15 categorias aplicadas a 1.254 entradas, utilizando
o método da Semana Composta’. Uma vez que organizamos e selecionamos os dados, demos
inicio a transcricdo dos textos e, posteriormente, elencamos as categorias analiticas.

As categorias escolhidas foram: “Codigo da carta”, “Edicao”, “Ano”, “Data”, “Cddigo
do trecho”, “Quem fala”, “Estado de onde fala o leitor”, “Género do Leitor”, “Falou sobre
Televisao?”, “Falou sobre programa de TV?”, “Falou sobre personalidades da TV?”, “Tipo de
acdo”, “A revista respondeu a pergunta?”, “Assunto principal do texto”, “Falou sobre a revista
Intervalo?”.

Com o objetivo de responder a nossa pergunta principal, buscaremos compreender como
o leitor se relacionava com a TV através da secdo “Intervalo para Conversa”, utilizando os
resultados de nossa Analise de Contetido. Desejamos saber, também, se a forma como o leitor
via a televisdo mudou ao longo dos anos.

Assim, buscamos identificar se, quando o leitor questionava assuntos relacionados a
televisao, ele se referia ao aparelho de televisao ou a TV como meio de comunicacgao, tratando,
portanto, de programas, artistas, cantores, personagens, entre outros. No grafico a seguir,
apresentamos como as categorias — “TV como aparelho” e “TV como meio de comunicagdo” —
foram abordadas ao longo dos anos (Gréfico 1).

O tema com maiores ocorréncias foi “TV como meio de comunica¢dao”, demonstrando
a forte relacdo estabelecida pelos leitores da Intervalo e o mundo do entretenimento televisivo.
Curiosamente, quando olhamos para os géneros dos leitores e sua forma de ver a TV, obtivemos
resultados parecidos. No caso das leitoras, ndo houve ocorréncia sobre a TV como aparelho,
tendo 65% dos casos para TV como meio de comunicagdo, 24% para perguntas ausentes e 11%

7 Hansen, Cottle, Negrine e Newbold (1998) defendem que a Semana Composta é uma estratégia de amostragem
frequentemente utilizada para obter uma amostra representativa de um objeto com grandes quantidades de textos
que utilize uma semana continua — de segunda a domingo — conjugada com a semana composta — rolling week ou
composite week — que analisa o material veiculado na segunda-feira da primeira semana, terca-feira da segunda
semana, quarta-feira da terceira semana e assim por diante. No nosso caso, como a revista Intervalo era semanal,
utilizamos, em vez de dias, semanas.

Intercom, Rev. Bras. Ciénc. Comun.,
Sao Paulo, v. 46, e2023128, 2023

15/25



16/25

A MEMORIA TELEVISIVA NAS PAGINAS DA REVISTA INTERVALO: AS RELAGOES COM
O LEITOR E A NOVA CULTURA DA TV DOS ANOS 1960 E 1970 NO BRASIL

em casos que nao falaram sobre TV. Para os homens, houve ocorréncia de TV como aparelho
em 2% das entradas, 62% na categoria TV como meio de comunicagao, 23% perguntas ausentes
e 13% em que nao foi falado sobre TV.

Grafico 1 - Como os leitores viram a TV ao longo dos anos

Fonte: Desenvolvido por Magnolo (2023)

Em trechos onde os leitores tratam a “TV como meio de comunicagao”, a opinido do
leitor se torna mais evidente, bem como seus gostos e programas preferidos. Observamos a
familiaridade e a proximidade (SODRE, 1975) que os leitores tinham com a TV: eles sabiam os
nomes das emissoras, nimeros dos canais, titulos de séries, filmes e novelas, entre outros. No
trecho a seguir, a leitora faz um desabafo com relacdo ao tltimo capitulo da novela “Ambigao”.
E possivel observar que, além de saber o nome da novela, a leitora sabe o canal em que ela era
transmitida e o nome dos atores principais.

Fiquei revoltadissima ao assistir ao ultimo capitulo da novela “Ambicao”,
que era apresentada pelo Canal 9 de Sao Paulo. Na minha opiniao, foi uma
verdadeira profanacdo o que aconteceu na igreja da Consolacao onde se
realizou o suposto casamento de Tarcisio Meira e Lolita Rodrigues. Afinal
de contas, a igreja é a casa de Deus e nao palco para exibi¢cées daquela
natureza. Espero que, doravante, a referida emissora adquira maior senso de
responsabilidade, a fim de que nao se repitam coisas assim. - ESPERANCA
ESPOSITO - SAO PAULO.

Embora nossa discordancia em relagdo ao acontecimento ndo chegue ao extremo
da indignacdo atingido por inimeros leitores que nos escreveram, somos de
opinido que determinados assuntos (notadamente a Religido) sdo por demais sérios
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e melindrosos para serem abordados em programas dessa natureza, ainda que se
revistem de um maximo de boa intencdo e discricdo (INTERVALO, 1964, p. 65).

Neste outro trecho, o leitor também demonstra familiaridade com a TV, nomeando o
programa “As Confissdes de Penélope” — série de televisdo exibida pela TV Tupi, de abril de
1969 a abril de 1970 — , bem como os nomes da atriz e do ator principal:

E verdade que Eva Wilma, que faz as “Confissées de Penélope”, no Canal
4 de Sao Paulo, ja foi bailarina? Ela ja nao teve um programa com John
Herbert na televisdo, anos atras? Aqui a Maria Rita diz que nao, e eu digo
que sim — Jorge Assumpcao Gomes — Sao Paulo, SP.

Eva foi bailarina, sim, do Corpo de Bailado do Teatro Municipal de Sao Paulo.
Diga a Maria Rita que a atriz fazia o programa “Ald, Dogura”, com John Herbert,
seu marido, anos atras, na mesma emissora de agora (INTERVALOQO, 19609, p. 40).

Agora, apresentamos abaixo exemplos de trechos de cartas que tratam da televisao
enquanto aparelho. O fragmento destaca a curiosidade do leitor que deseja saber quem era o
“pai da televisdao” enquanto tecnologia e, para isso, exemplifica outros meios como a imprensa,
radio e cinema:

Na imprensa, Gutenberg. No radio, Marconi. No cinema irmaos Lumiere.
E com referéncia a televisdao, quem ¢é o pai da coisa? — ANTONI CARLOS
COUTINHO DE FREITAS — Sao Paulo.

— Em novembro de 1843 o governo inglés concedeu ao professor escocés
Alexander Bain uma patente “para tirar copias, de superficies a distancia, através
da eletricidade”. E este o primeiro processo conhecido: de transmissdo de imagens
a distancia, embora ainda se referisse apenas a imagens estéticas. A invencao da
valvula amplificadora, em 1907, e a do tubo de raios catédicos, em 1934, tornaram
uma realidade o advento da televisdo, as primeiras transmissoes (INTERVALO,
1963b, p. 10).

Na resposta da revista acima é possivel compreender esse lado mais educativo da secao
que, além de entreter e fazer humor, também trazia informagoes. Neste outro exemplo de 1963,
é possivel ver a curiosidade do leitor com relacao aos receptores de TV em cores. Sabemos que
a primeira transmissdao em cores seria no dia 19 de fevereiro de 1972, marcando a abertura da
Festa da Uva de Caxias do Sul, terra do entdo Presidente da época, General Garrastazu Médici
(SIMOES, 1986). Portanto, tanto o leitor, quanto a populacdo brasileira, aguardariam por mais
nove anos até que isso se concretizasse.
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Sera que as fabricas nacionais de televisores lancarao receptor para imagens
coloridas no préximo ano? - Rafael Souza Silva — Santos

— Quase impossivel. Em nossa edicdo n° 21 (Junho 63), a AFRATE, Associacao
dos Fabricantes de radio e televisdo demonstrou as dificuldades para a produgao
do receptor a cores (que devera custar por volta dos 800 bagarotes). Entretanto
como no Brasil os milagres que fazem na hora e o impossivel demora um pouco
mais, aguardemos mais um pouquinho (INTERVALO, 1963c, p. 8).

A partir de 19609, é possivel observar uma queda, justificada, possivelmente, pela mudanca
das tematicas e estratégias editoriais da revista, que passou a abordar assuntos do cotidiano e
deixou a TV em segundo plano (MAGNOLO, 2018). Nos anos 1971 e 1972, com a mudanca de
temadtica na linha editorial do semanario, o cédigo “Nao se aplica” cresceu consideravelmente,
apontando a mudanca das tematicas abordadas nas cartas dos leitores. Existem cartas, por
exemplo, em que o leitor fala sobre um novo tipo de regime alimentar, ndo existindo nenhuma
conexao com a televisao.

Sabendo, assim, que desde o inicio os leitores escreveram sobre a TV como meio de
comunicacdo, também nos perguntamos: quao bem eles conheciam os programas da TV? Esse
questionamento gerou o grafico a seguir, em que observamos se o leitor mencionou ou ndo um
programa de TV ao longo dos anos:

Grafico 2 — Leitores que falaram sobre programas de TV ao longo dos anos

Fonte: Desenvolvido por Magnolo (2023)

Analisamos, exclusivamente, os leitores que falaram sobre a televisdo como meio de
comunicacdo de massa. Para nossa surpresa, apenas 19,5% dos leitores escreveram o nome do
programa. Isso ndo significa que eles ndo assistiam a TV, mas que falavam dos programas de
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uma forma mais genérica e ndo de um programa em especifico, por exemplo. Na carta abaixo,
a leitora solicita que a secao “Intervalo para Conversa” forneca o endereco de um ator da série
estadunidense “Dr. Kildare”.

Vimoes solicitar por intermédio de INTERVALO PARA CONVERSA o endereco
do veterano ator Raymond Massey, pois desejamos cumprimenta-lo pelo seu
brilhante desempenho na série “Dr. Kildare” - NILDA LEME DUARTE e varias
leitoras de Sao Paulo.

Como foi que vocés conseguiram desviar a atencdo da figura de Dick Chamberlain
e notar que Massey “também” faz parte do seriado? Estara o Dr. Kildare perdendo a
popularidade? Ou sera que o objetivo é saber algum “segredo” de Chamberlain por
intermédio do Dr. Gillespie? Seja como for, ai vai o endereco de Massey: NBC Television
— 30 Rockefeller Piaza, New York, N.Y., USA (INTERVALO, 1964, p. 62).

Observamos, também, a mencao de diversos géneros televisivos. A seguir, é possivel ver
a abordagem dos géneros televisivos pelas leitoras e leitores de forma separada.

Grafico 3 — Géneros televisivos de acordo com o género dos leitores®

Fonte: Desenvolvido por Magnolo (2023)

Verificamos que os interesses eram distintos: enquanto os homens tiveram mais interesse
nos festivais de muisica, programas humoristicos e outros géneros, as mulheres tiveram maior
curiosidade sobre os programas musicais, de auditdrio, telenovelas, telejornais, filmes e séries.

8 No grafico, a categoria “Misto” engloba dois ou mais géneros televisivos mencionados em um tinico
trecho de carta e a categoria “Outro” contém outros géneros televisivos que ndo foram listados para
analise.
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A seguir, apresentamos exemplos para ilustrar como os leitores comentavam e mencionavam 0s
géneros televisivos. No trecho a seguir, a leitora comenta sobre o programa musical “Astros do
Disco”, transmitido pela TV Record, em Sao Paulo.

Por que “Astros do Disco” nao apresenta os sucessos do momento? Aquelas
musicas e aqueles cantores nem mesmo estao na praca. Parei. Que marmelada!
- SUELI APARECIDA DOMINGUES — S. Paulo.

O programa faz desfilar os discos mais vendidos, conforme pesquisas do IBOPE.
Nem sempre, porém, pode apresentar os cantores que lancaram as gravacdes, por
serem contratados de outras emissoras. E entdo o programa vale-se de “astros”
atras do disco. O que é atroz (INTERVALO, 1963b).

Nesta outra carta, a leitora traz um desabafo sobre o programa de auditério apresentado
por Chacrinha. Ela relata sobre a dificuldade em assistir ao programa da plateia e afirma que s
conseguiu entrar nos estidios em sua segunda tentativa.

O Chacrinha é um grosseiro e bem grosseiro. Fiquei na fila do programa dele
das 15 as 20,30 horas. Mas, na hora de entrar, apareceu um porteiro e pos
para dentro quem ele quis. Fiquei de fora. Na segunda vez consegui entrar,
mas ele tomou as flores que eu levava para minha queridinha Inés Jordan —
Sonia Maria — Sao Paulo.

Nao condene o Chacrinha por atos que ndo sdo dele, Sonia. Provavelmente
o porteiro nao fez mais do que cumprir ordens que nao devem ter partido do
apresentador do programa — embora, sem davida, sejam criticaveis suas maneiras
ocasionalmente rudes. O pedido de reportagem com Inés Jordan ja entrou na
agenda, aguarde (INTERVALO, 1968, p. 43).

Na resposta da revista acima é possivel perceber um tom mais apaziguador e, também,
em defesa do apresentador Chacrinha. Em alguns momentos percebemos que o semandrio se
comporta, de fato, como uma amiga que tenta acalmar e trazer lucidez aos leitores “reclamoes”.

Os géneros televisivos abordados foram variados. Isso nos leva a inferir, por exemplo,
que essa diversidade de programas presentes nos trechos das cartas ao longo dos anos dialogou
com as mudangas feitas pela prépria TV (BERGAMO, 2010), mas também com a nova realidade
tecnoldgica e cultural da época (WILLIAMS, 2016).

Verificamos que os anos iniciais da revista foram marcados pela grande quantidade de
tematicas relacionadas as séries, programas musicais e telenovelas. Em 1967, acontece uma
mudanca que dialoga com a grande popularizacdo dos festivais de musica, especialmente
do Festival de MPB del967, considerado um divisor de aguas da musica popular brasileira
(MAGNOLO, 2018).
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Além disso, outros temas ganharam mais espago como os filmes e as telenovelas, bem
como as séries. Em 1969, outro movimento interessante acontece: as séries ddo espaco as
telenovelas gracas a ascensdo das inimeras producdes, principalmente, da TV Globo. Em 1972,
por exemplo, as telenovelas dividem as maiores porcentagens com os programas de auditério e
outros géneros.

Consideracoes finais: 0 que emerge dessas relacoes?

A Intervalo, enquanto formato editorial, estava inserida em um momento histdrico
decisivo para os meios de comunicacdo de massa brasileiros e passou a divulgar habitos,
produtos, informacoes, comportamentos e cultura do mundo da TV. Podemos observar que
a revista buscou criar diversos espacos com o0 objetivo de dialogar e interagir com o leitor,
inclusive abrindo uma secao para que este pudesse compartilhar as suas opinioes sobre a TV: a
“Intervalo para Conversa”.

Defendemos nesse trabalho que esta secdo fixa oferece documentos memorialisticos,
que nos permitem compreender aquele periodo da televisdo brasileira. Afinal, citam nomes
de personalidades, programas de TV e emissoras; evidenciam as novas tecnologias da época;
oferecem apontamentos sobre determinados comportamentos, opinides e crencas dos leitores;
além de ressaltar questdes geograficas que estavam relacionadas ao processo de interiorizacao
da TV, ja que as assinaturas das cartas vinham acompanhadas do lugar de onde escreviam
os leitores. Assim, observamos as inumeras formas pelas quais o leitor se relacionou com a
televisdo, seja como aparelho, ou como meio de comunicagao.

Verificamos com nossos dados estatisticos e de andlise qualitativa que a maioria dos
leitores se referiram a televisdo enquanto meio de comunicagao, ou seja, destacavam em suas
cartas assuntos relacionados aos programas, artistas, cantores, filmes, telenovelas, entre outros.
Isso demonstra como a revista estava ajudando o seu ptiblico a compreender a programacao
televisiva e, deste modo, agucar a sua curiosidade sobre os bastidores do universo da TV.
Vale ressaltar que o interesse nao foi exclusivamente sobre o contetido nacional, mas também
internacional, ja que as emissoras importavam filmes, séries e musicais, em sua maioria dos
Estados Unidos.

Surpreendeu-nos também que apenas 2% das cartas tratavam de assuntos relacionados
a “TV como aparelho”. Acreditamos que este dado demonstra que, desde o primeiro nimero, a
Intervalo trouxe tematicas relacionadas a programacao e que inseriam o leitor no mundo da TV,
deixando um pouco de lado assuntos técnicos. Outro aspecto para o qual chamamos atencdo é
para o fato de a revista ter assumido um papel pedagogico ostensivo através da formagao sobre
a TV brasileira, sobre suas logicas de producdo, ensinando ao seu leitor como lidar com esse
novo cenario midiatico, dentro de um contexto e com um discurso autorizado pelo Estado.

Interessante observar também a postura do leitor durante os anos de distribuicdao da
revista. Nos anos iniciais, a mengdo de qualquer tipo aos programas televisivos foi maior do

Intercom, Rev. Bras. Ciénc. Comun.,
Sao Paulo, v. 46, e2023128, 2023

21/25



22/25

A MEMORIA TELEVISIVA NAS PAGINAS DA REVISTA INTERVALO: AS RELAGOES COM
O LEITOR E A NOVA CULTURA DA TV DOS ANOS 1960 E 1970 NO BRASIL

que os demais, apresentando, em 1963, 43% e, em 1964, 38%. Acreditamos que, no inicio dos
anos 1960, o leitor ndo tinha familiaridade com os personagens, nem com o0s atores que 0S
interpretavam e, portanto, em vez de mencionar nomes proprios, mencionava os programas.
Porém, a partir de 1965, existiu uma mudanca drastica na abordagem desta tematica quando,
em 1966, 88% e, em 1967, 84% dos casos analisados mencionaram as celebridades de TV.
Assim, é possivel afirmar que as reportagens com artistas, as sec¢des de fofocas, os sorteios de
presentes dos idolos, os albuns de figurinhas e demais estratégias adotadas pela revista Intervalo
ajudaram o leitor a conhecer “o rosto” das personalidades da TV, adquirir uma familiaridade e,
consequentemente, uma intimidade com aquelas pessoas e comecar a desenvolver seus gostos
e desgostos, participando cada vez mais ativamente da secdo de cartas, perguntando, tirando
davidas e pedindo fotos e enderecos.

Dessa forma, as estratégias editoriais criadas pela revista Intervalo ajudaram a construir
um novo publico de televisao e um novo tipo de leitor, cujos vinculos emocionais eram reforcados
semanalmente através de um novo exemplar. A revista atuou ativamente na formacdo deste
novo publico, cumprindo diversas funcdes em suas paginas. Afinal de contas, ela ensinou
sobre a TV, trouxe informac0es técnicas, apresentou e reforcou a programacgao televisiva e se
relacionou com seu ptiblico que transbordava de curiosidades sobre o novo universo televisivo.
Além disso, teve como papel central, além de criar um mundo de fantasia que ndo existia,
sedimentar e construir um painel de celebridades que aproximou o leitor da televisao.
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