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Resumo A expansdo internacional da CNN ganhou novos contornos com a venda de licencas da
marca para a criacdo de canais afiliados independentes. Estas estacdes de televisdo carregam o no-
me, imagem e estilo da CNN, mas sdo direcionadas para o ptiblico doméstico. O primeiro canal a sur-
gir foi a CNN Tiirk, em 1999, e até 2025 foram lancados mais de uma dezena em todo o mundo, ape-
sar de atualmente nem todos se manterem a sua atividade. Estes canais tém particularidades e os
respetivos noticiarios podem apresentar um estilo préprio. Este artigo procurou identificar as prin-
cipais diferencas entre os telejornais de dois canais afiliados, a CNN Portugal (Portugal) e CNN Prima
News (Chéquia), ao nivel da composicdo, nomeadamente na forma como a informacéo é apresenta-
da aos telespectadores, se os temas predominantes sio mesmos e se incluem contetidos de outras
CNN. Foram analisados 14 noticiarios de cada uma das estacoes, sete emitidos as 9:00 e sete emitidos
as 19:00, utilizando o método da semana construida. Os resultados confirmaram que, efetivamente,
apesar da partilha do nome CNN, ndo existe uma linha comum entre os dois canais, quer na compo-
sicdo dos noticiarios, quer na escolha dos temas, e, até, no recurso a rede CNN. Concluiu-se que, de
facto, sdo canais locais independentes, focados na audiéncia doméstica, que incluem praticas e ca-
racteristicas da marca original.

Palavras-chave: Cable News Network, CNN Portugal, CNN Prima News, Televisdo, Jornalismo Televisi-
vo.

Abstract The international expansion of CNN evolved with the sale of brand licenses for the creati-
on of independent affiliate channels. These television stations carry the CNN name, image, and style
but are tailored to domestic audiences. The first such channel was CNN Tiirk, launched in 1999, and
by 2025 multiple channels had been launched worldwide, although not all remain active. Each
channel has some specific characteristics, and their news programs often feature distinct styles.
This article aimed to identify the main differences between the news broadcasts of two affiliates,
CNN Portugal (Portugal) and CNN Prima News (Czechia), focusing on how information is presented,
whether the main topics are the same, and whether they include content from other CNN channels.
Fourteen broadcasts from each station were analyzed, seven aired at 9:00 and seven at 19:00, using
the constructed-week method. The results confirmed that, despite sharing the CNN brand, the two
channels differ in newscast composition, topic selection, and the use of CNN's global network. It was
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concluded that these are independent local channels, focused on domestic audiences, while incor-
porating practices and elements of the original brand.
Keywords: Cable News Network, CNN Portugal, CNN Prima News, Television, Broadcast Journalism.

Resumen La expansion internacional de CNN ha crecido con la venta de licencias de marca para la
creacion de canales afiliados independientes. Estas estaciones de television llevan el nombre, la
imageny el estilo de CNN, pero estan adaptadas a las audiencias nacionales. El primer canal de este
tipo fue CNN Tiirk, lanzado en 1999, y hasta 2025 se lanzaron mas de una decena en todo el mundo,
pero no todos permanecen activos. Cada canal tiene caracteristicas especificas, y sus programas de
noticias suelen presentar estilos distintos. Este articulo tuvo como objetivo identificar las principa-
les diferencias entre las emisiones de noticias de dos afiliadas, CNN Portugal (Portugal) y CNN Prima
News (Chequia), centrandose en como se presenta la informacion, si los temas principales son los
mismos y si incluyen contenido de otros canales de CNN. Se analizaron 14 emisiones de cada esta-
cion, siete emitidas a las 9:00 y siete a las 19:00, utilizando el método de la semana construida. Los re-
sultados confirmaron que, a pesar de compartir la marca CNN, los dos canales difieren en la compo-
sicién de los informativos, en la seleccion de temas y del uso de la red global de CNN. Se concluyo
que se trata de canales locales independientes, enfocados al ptiblico nacional, aunque incorporan
practicas y elementos de la marca original.

Palabras clave: Cable News Network, CNN Portugal, CNN Prima News, Television, Periodismo Televi-

sivo.
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1. Introducdo

Desde o primeiro dia de emissdes, a 1 de junho de 1980 (Napoli,
2020), a Cable News Network (CNN), primeiro canal de noticias do
mundo, transformou a forma como os telespectadores podem
consumir informacao.

Nas ultimas quatro décadas, e gracas a tecnologia (satélite e,
mais tarde, a internet), a CNN tornou-se uma marca global, com o
spin-off CNN Internacional presente em praticamente todos os
paises do mundo, e a expansdo continua. Desde 1999, a marca nor-
te-americana passou a licenciar o nome, 0s recursos e as praticas
a estacOes independentes em varios paises (CNN, s.d.). Sio os bran-
ded channels, canais afiliados independentes, que seguem 0s prin-
cipios editoriais da CNN, mas que estdo adaptados a realidade cul-
tural da sociedade em que se encontram. Porque um assunto que
é relevante para o publico dos Estados Unidos da América pode
ndo o ser para a audiéncia portuguesa, ou seja, os alinhamentos
dos telejornais e até a prioridade dada aos critérios de noticiabili-
dade podem ser diferentes entre estes canais que partilham o no-
me CNN. E sobre tudo isto que se pretende refletir, na primeira fa-
se desta investigacdo. Em seguida, na fase empirica, o objetivo é
identificar as principais diferencas entre os telejornais de dois ca-
nais afiliados, a CNN Portugal (Portugal) e a CNN Prima News (Ché-
quia), selecionados por terem iniciado emissdes, sensivelmente,
com um ano de diferenca (2021 e 2020, respetivamente) e por te-
rem um perfil semelhante no que toca ao licenciamento da marca
CNN (CNN, s.d.). Serdo analisados ao nivel da composi¢do, nomea-
damente na forma como a informacdo é apresentada aos teles-
pectadores, dos temas predominantes e da inclusdo de contetidos
produzidos por outros canais da rede CNN.

1.1. O Primeiro Canal de Noticias

A conversa que levou a criacdo da CNN foi bastante breve. Em no-
vembro de 1978, o empresario Ted Turner telefonou ao jornalista
Reese Schonfeld e perguntou-lhe “se era possivel” e se estava dis-
ponivel “a fazé-lo” (Whittemore, 1990), referindo-se a criacdo do
primeiro canal 24 horas de noticias. Ambos ja haviam debatido a
ideia anteriormente (Schonfeld, 2001), mas Turner demorou a es-
tar convencido de que o formato podia ser uma boa aposta. A “luz
verde” definitiva s6 chegaria a 5 de maio de 1979 (Schonfeld, 2001),
dias antes de ser anunciado ao mundo, e com pouco mais de um
ano até a data da estreia.

Neste trabalho, ndo se pretende recordar a lista de eventos que
levaram a criacdo do canal, nem as posteriores dificuldades que
enfrentou (Napoli, 2020), mas vale a pena referir que a ideia de um
canal 24 horas foi muitas vezes ridicularizada, incluindo por
grandes estacOes, que questionavam quem iria ver tantas horas
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de noticias. Antecipava-se um enorme falhanco (O'Connor, 2010;
Whittemore, 1990).

Turner e Schonfeld também partilhavam algum do ceticismo
(Napoli, 2020; Schonfeld, 2001; Turner & Burke, 2008). Pergunta-
vam-se se existiam tantos acontecimentos num s6 dia que ali-
mentassem um canal tematico de noticias. Porém, durante os en-
saios, perceberam que teriam de reinventar “o noticiario” e encon-
traram solucdes que ndo soé resistem até hoje, como se tornaram
essenciais para manter os canais de noticias atuais a funcionar: o
direto acima do diferido, um conjunto de comentadores para as
horas de menor fluxo de noticias, programas tematicos e, inevita-
velmente, alguma repeticdo das noticias do dia, com atualizacdes.
Também estabeleceram parcerias com estacOes locais, com as
quais trocavam contetidos e sinais, inventaram o conceito das no-
ticias nacionais-locais (Whittemore, 1990), ao produzir contetidos
pelo dngulo de como a novidade afetava o cidaddo-comum, e de-
senvolveram o conceito que hoje conhecemos como breaking news
(Volkmer, 1999; Whittemore, 1990), 0 acompanhamento de um
evento durante quanto tempo fosse necessario. Reese Schonfeld,
que seria o primeiro presidente do canal, queria poder dar o mai-
or niimero de histérias em primeira méo possivel, correndo o ris-
co vir a transmitir eventos sem importancia. Para Schonfeld, até
que um incéndio estivesse resolvido, ndo havia forma de saber se
iria consumir uma area pequena ou uma cidade (Whittemore,
1990). Queria vender o processo, nio o resultado.

A primeira emissdo arrancou, como planeado, a 1 de junho de
1980, 90 dias depois uma conferéncia de imprensa onde Ted Tur-
ner fez a promessa de que o canal iria emitir até ao fim da huma-
nidade (Napoli, 2020). Quarenta e cinco anos depois, a CNN é hoje
uma marca global.

E preciso referir que a CNN é um produto que deve a sua exis-
téncia a multiplicacdo das operadoras de telecomunicacoes e da
massificacdo do consumo de televisdo via satélite, pois s6 a altera-
cdo da forma de obter o sinal, e a reducdo de custos das operacoes
tornaram todo o processo possivel (Pike, 2005). Apesar de a CNN se
tratar inicialmente de um canal direcionado para o ptuiblico dos
Estado Unidos da América, a verdade é que nasceu praticamente
enquanto canal global, ja que a transmissao via satélite possibili-
tou que cedo comecasse a ser visto fora do pais, nomeadamente
no Canada e em alguns paises da América Central — inclusiva-
mente em Cuba, onde o sinal era pirateado até por Fidel Castro
(Napoli, 2020). Nao é, por isso, uma surpresa que logo em 1984 (Pi-
ke, 2005) a estacdo comecasse a ser disponibilizada noutros paises
como “Australia, Japao, México e China” (Napoli, 2020, p. 495), ex-
pansdo que levaria a criacdo da CNN Internacional, em 1985. O su-
cesso do canal a nivel global — principalmente ap6s a cobertura
da primeira Guerra do Golfo (1990-1991) — acabaria por inspirar
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empresarios e governos, que criaram canais semelhantes nos
anos seguintes (Gilboa, 2005), de que sdo exemplo a SKy News
(1989), a BBC World News (1991, mas dedicada a noticias apenas a
partir de 1995), a Euronews (1993), a FOX News (1996), a MSNBC
(1996), a Al Jazeera (1996) e a France 24 (2006), hoje igualmente
marcas globais.

1.2. Os Canais Licenciados e a Globalizacao dos Grupos de Media

Atualmente, a CNN Internacional estd presente em mais de 200
paises/territérios e disponivel em perto de 350.000.000 de lares
(CNN, s.d.), com centros operacionais e esttidios que emitem a par-
tir de Atlanta (Estados Unidos da Ameérica), Londres (Reino Unido),
Abu Dhabi (Emirados Arabes Unidos) e Hong Kong (China). Porém,
estar presente em praticamente todo o mundo, e até ser um dos
canais mais vistos globalmente, ndo significa que a CNN Interna-
cional seja a fonte principal de noticias ou até figure entre os ca-
nais mais vistos em cada pais.

Hans-Henrik Holm escreveu, no ano 2000, que “poucas pessoas
passam os tempos livres a ver [0s] canais globais”, como a CNN, e
que estes telespectadores passam “muito mais tempo a receber in-
formacédo e noticias de outros media mais focados no” territério
nacional (p. 116). Holm (2000) acreditava que a tendéncia, no futu-
ro, passaria pela criacdo de mais “versdes regionais dos progra-
mas, produzidos em diferentes regides [e linguas]. (..) De forma a
competir com outros canais de noticias regionais” (p. 116). Nas ul-
timas décadas assistimos justamente a esta realidade, com as es-
tacOes locais a apostarem em canais de informacao préprios, com
identidade e lingua nacionais.

A CNN percebeu cedo que era preciso adaptar contetidos e noti-
cias aos territérios. Essa foi uma das motivacoes para a divisdo
progressiva da CNN Internacional em cinco regides (entre 1985 e
1997): “Europa/Médio Oriente/Africa; CNN Internacional Asia-Paci-
fico; CNN Internacional Asia Sul; CNN Internacional América Lati-
na e CNN Internacional América do Norte” (Fernandes, 2022, p. 1).
Ou seja, apesar da presenca em varios continentes, nem todos os
telespectadores viam a mesma CNN Internacional. Esta estratégia
foi, alids, seguida por outros canais de grande dimenséo, ao cria-
rem versoes regionais (ou noutras linguas) dos préprios canais.
Porém, ndo era suficiente. Os grandes grupos perceberam que ti-
nham de inovar para continuarem a aproximar-se dos publicos-
alvo.

No caso especifico da CNN, a cadeia norte-americana estabele-
ceu, nas ultimas décadas, parcerias com grupos de media locais
(CNN, s.d.) para a distribuicdo dos seus contetdos e sinais (atual-
mente a CNN tem mais de 1.000 parceiros), criou novos canais em
linguas que ndo o inglés (CNN en Espafiol e CNN Chile), radios
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(CNN Radio Argentina), paginas de internet (CNN Arabic; CNN Gre-
ece) e, 0 mais relevante, foi licenciada a utilizacdo dos recursos e
da marca CNN a estagdes ou grupos econémicos locais, que cria-
ram novos canais afiliados oficiais, os branded channels. Desde
1999, foram lancados mais de uma dezena destes canais, de que
sdo exemplo a CNN Tiirk (Turquia, 1999), CNN Brasil (2020), CNN
Prima News (Chéquia, 2020) ou a CNN Portugal (2021). Ao longo
dos anos, alguns desses projetos ndo alcancaram o sucesso deseja-
do e fecharam. Aconteceu, por exemplo, com a CNN Money Swit-
zerland (2018-2020; Reuters, 2020) e a CNN Philippines (2015-2024;
Frater, 2024).

Quando os canais obtém uma licenca da CNN passam a poder
utilizar o nome, o design e os recursos da CNN, além de receberem
formacdo sobre o modelo e os principios jornalisticos da marca
(Cavaleiro, 2021; CNN, s.d,; Kristen, 2020, como citada em Soldatova,
2021). Os termos dos contratos e licenciamentos diferem e tém es-
pecificidades definidas caso a caso. Porém, essencialmente, ao seu
dispor fica o departamento/plataforma International Newsource
(INS), a agéncia de noticias da CNN: um banco de imagens, pecas
jornalisticas, sinais de direto e informacdes que podem ser utili-
zadas para a emissdo, além de uma ligacdo a correspondentes es-
palhados pelo mundo.

A licenca ndo coloca em causa a independéncia dos canais —
os branded channels nao pertencem a CNN — incluindo ao nivel
editorial, da programacao, das estruturas e da linha grafica. No
entanto, a expansio internacional de grupos de media, como o
que detém a CNN, preocupa alguns académicos (Castells 2009; Ce-
la, 2011; Pazos, 2019), que temem uma monopolizacdo dos meios e
das mensagens a nivel global. O autor Jestis Gonzalez Pazos (2019)
cita dados que mostram que apenas seis grandes grupos econo-
micos controlam 96% dos 6rgdos de comunicacido globais. S6 nos
Estados Unidos da América, seis empresas controlavam, em 2011,
909% dos media, quando em 1983, a mesma percentagem era detida
por 50 empresas diferentes. E este é um circulo vicioso, uma vez
que a medida que algumas empresas sdo compradas por grupos
multinacionais, cada vez mais outras de cariz nacional confiam
que s6 uma alianca garantira a “propria expansio corporativa”
(Castells, 2009, p. 110).

1.3. Critérios de Noticiabilidade e Construcdao de Alinhamentos
Televisivos

A importancia dos canais regionais ou locais para os grandes gru-
pos percebe-se pela diversidade cultural das audiéncias: ndo ha
dois jornais iguais e os noticiarios tém por base a cultura e os ha-
bitos de consumo do publico local. Isto porque os critérios de no-
ticiabilidade (Canavilhas, 2001; Traquina, 2007; Wolf, 2006), o con-
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junto de valores-noticia que determinam se um acontecimento é
noticia ou néo, apesar de aplicaveis ao jornalismo em geral, po-
dem ser mais ou menos valorizados, de acordo com os “6culos
particulares” do jornalista que os verifica (Traquina, 2007, p. 186).
Ou seja, se é aceitavel que os valores-noticia “relevancia”, “novida-
de”, “proximidade”, “notoriedade” e “atualidade” sdo universais en-
quanto critérios de selecdo, também é verdade que a prioridade
dada a cada um pode variar consoante o meio ou a regido do glo-
bo. Um canal podera escolher noticiar um acontecimento sim-
plesmente pelo critério da “atualidade”, mesmo que esteja a acon-
tecer do outro lado do mundo. Um incéndio num armazém em
T6équio pode ndo interessar ao publico portugués, mas as imagens
das chamas em direto podem tornar o acontecimento relevante e
levar um coordenador de noticidrios a interromper a emissao
previamente planeada para o mostrar.

A independéncia garantida pelos grandes grupos de media aos
canais regionais ou afiliados néo é s6 uma técnica de maior im-
plantacdo, mas podera ser uma liberdade fundamentalmente ne-
cessaria para o sucesso desses canais, porque além da variabilida-
de e prioridade dada aos critérios de selecdo de noticias, a maio-
ria dos alinhamentos dos noticiarios sdo feitos pelos coordenado-
res na hora, “on the fly" (Napoli, 2020, p. 283), tal como Reese Schon-
feld imaginou (Schonfeld, 2001). Alguns canais vao optar por dar
prioridade ao direto, outros a pecas, alguns vao selecionar mais
assuntos domésticos, outros terdo maior percentagem de aconte-
cimentos internacionais.

Ainda que existam normas e diretrizes a seguir na construcio
de um noticiario para televisao, dificilmente “dois coordenadores
vao concordar com a ordem exata das pecas no alinhamento”
(White, 2005, p. 439). Um telejornal é o resultado das reunides edi-
toriais, que determinam os temas, nimero de pecas, reportagens
em direto e convidados, tendo em conta o ntimero de minutos
disponiveis. Tradicionalmente, os alinhamentos sdo construidos
partindo da noticia (ou de uma das) mais importante do dia, nu-
ma logica de “picos e vales” (White, 2005, p. 439), em que se agru-
pam contetidos, de forma que se mantenha o interesse do teles-
pectador. Estes contetidos sdo, por norma, organizados “por tema,
pelo que nédo acontece assistirmos a uma noticia sobre economia,
intercalada com uma noticia sobre desporto, voltando depois ao
mesmo assunto” (Vaz, 2009, p. 39). E existe “também uma hierar-
quizacdo dos temas a transmitir nos noticiarios, para que haja al-
guma percecdo do que é mais interessante para o mundo, aos
olhos dos jornalistas” (Sena, 2013, p. 26). Porém, todas estas nocdes
de construcido podem ser ignoradas de um minuto para o outro se
surgir um imprevisto ou uma noticia de Gltima hora que pode al-
terar parte ou até fazer “cair” tudo o que estava planeado. Traba-
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lhos que levaram horas a preparar podem tornar-se irrelevantes
face a novos.

Importa reter que os temas e os formatos dos contetidos tam-
bém variam consoante o 6rgdo de comunicacido e de acordo com
o contexto da sociedade. Por exemplo, varios estudos sobre noti-
ciarios em Portugal (Amaral, 2021; Branddo, 2006; Teixeira, 2012)
apontaram que as noticias internacionais ocupavam um espaco
reduzido nos noticiarios. No entanto, ap6s a invasiao em larga es-
cala da Ucrania pela Riissia, em fevereiro de 2022, os canais de no-
ticias portugueses passaram semanas a noticiar (Carvalho, 2024)
todas as novidades do terreno, ignorando todos os assuntos do-
meésticos.

2. Objeto de Estudo

Esta investigacdo foca-se na comparacdo de dois canais da rede
CNN: CNN Portugal e CNN Prima News, por isso, devem fornecer-se
alguns dados sobre cada um.

2.1. CNN Prima News

O canal CNN Prima News é operado pelo FTV Prima, um grupo de
media da Republica Checa, conhecido por ter sido responsavel por
criar o primeiro canal de televisido privado do pais, em 1992 (Sol-
datova, 2021). O grupo anunciou a criacdo de um canal tematico
em parceria com a CNN em abril de 2019, ap6s obtencdo da licen-
ca da CNN International Commercial (Soldatova, 2021).

O canal arrancou a 3 de maio de 2020, com uma equipa de cer-
ca de 100 jornalistas. Durante o ano que antecedeu o lancamento,
representantes da CNN contribuiram com ideias e know-how pa-
ra a formacdo de editores, produtores e jornalistas, que deixariam
de se focar num grande noticiario diario, para produzir “quinze
grandes noticidrios, todos os dias” (Kristen, 2020, como citada em
Soldatova, 2021, p. 34).

A programacdo do canal foi construida num equilibrio entre
noticiarios, programas de analise, mas também com programas
originais da CNN traduzidos para checo (Soldatova, 2021). A grelha
foi revista varias vezes desde a estreia, e alguns dos programas
originais foram, entretanto, retirados ou adaptados. O canal co-
mecou com um share de 0,35% no primeiro més (Soldatova, 2021)
e tinha no inicio de 2024 um share de cerca de 1,9% (Asociace Tele-
viznich Organizaci, 2024; Association of Commercial Television,
2024), sendo o segundo canal de noticias mais visto do pais.

Duas das grandes diferencas entre a CNN Prima News e a CNN
Internacional, identificadas pela autora Jana Soldatova (2021), di-
zem respeito ao estilo de apresentacdo da informacdo e ao peso
dos temas internacionais. A anélise da autora ao primeiro ano de
emissdes revelou que o canal seguia um modelo de noticiarios
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tradicional, e sem grande flexibilidade para eventos de Giltima ho-
ra, ao contrario da CNN Internacional. A autora descreveu um ca-
nal que aposta no noticiario principal da noite e que da pouco
destaque aos assuntos internacionais. Concluiu que a CNN Prima
News é um canal que assumiu algumas caracteristicas da marca
CNN, mas que é, na pratica, um canal da FTV Prima com o nome
CNN, ou seja, um canal doméstico sob a chancela CNN e ndo um
canal que cobre eventos no mundo a partir da Chéquia.

2.2. CNN Portugal

A emissdo da CNN Portugal comecou a 22 de novembro de 2021
(Jordao, 2023; Lusa, 2021), apenas cinco meses depois de assinado o
memorando de entendimento entre o grupo portugués Media Ca-
pital e a multinacional Turner Broadcasting System Europe (Cava-
leiro, 2021), para o licenciamento da marca. A Media Capital, que
detém, entre outros, o canal generalista TVI, anunciou que iria
substituir a TVI24, canal de noticias que mantinha no ar desde
20009.

A fase de preparacdo da CNN Portugal incluiu acées de forma-
¢do para os colaboradores, incluindo com profissionais da CNN e
a construcdo de um novo estidio com 600 metros quadrados (Jor-
déao, 2023), um dos maiores da Europa (Cardoso, 2021). A data de
lancamento foi divulgada pelo diretor de informacdo, Nuno San-
tos, que anunciou a chegada a Portugal “da maior marca mundial
de jornalismo”, que seria adaptada para o “publico portugués (...)
[e] feita (...) por portugueses” (Lusa, 2021, para. 5).

A descricdo feita por Nuno Santos refletiu-se na programacao e
nos noticiarios que foram idealizados para o piiblico doméstico.
Porém, logo no pedido de alteracdo do nome TVI24 para CNN Por-
tugal enviado a Entidade Reguladora para a Comunicacdo Social,
foi assumida a ambicdo de criar um canal com mais contetidos
internacionais e que fizesse uso da rede global da CNN (Fernan-
des, 2022). Assim, além dos noticiarios, a emissio inclui, desde o
inicio, programas originais da CNN que sdo legendados em portu-
gués e outros que foram adaptados ou rebatizados com nomes
portugueses. Os noticiarios “versam sobre a atualidade informati-
va, tendo espacos para o comentario, o debate e a analise de diver-
sos temas” (Jorddo, 2023, p. 75) e acompanham o modelo original
da CNN, ao evitar a padronizacdo dos jornais (Schonfeld, 2001).

No que diz respeito as audiéncias, enquanto a TVI24 era o se-
gundo canal de noticias com mais espectadores, a CNN Portugal
tornou-se lider no primeiro més (Carvalho, 2024) e até julho de
2025 mantém-se como canal de informacdo mais visto (CNN Por-
tugal, 2025).

3. Objetivos e Metodologia
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Esta investigacdo procurou comparar os noticiarios de dois ca-
nais da rede CNN: CNN Prima News e CNN Portugal. O objetivo foi
identificar eventuais diferencas de estilo e de composicdo dos te-
lejornais, nomeadamente na forma como a informacdo é apre-
sentada e se os temas predominantes sdo os mesmos. Fundamen-
talmente, procurou-se perceber se, pelo caracter local que assu-
mem, sdo ambos canais igualmente focados em assuntos domés-
ticos ou, por oposicdo, pendem mais para noticias internacionais,
como a CNN Internacionalll.

Selecionaram-se dois noticidrios de cada um dos dois canais,
emitidos as 9:00 e as 19:00, e foram analisados durante um perio-
do de trés semanas, num total de 14 telejornais por canal. Foi uti-
lizado o método da semana construida, uma técnica popular em
estudos sobre contetidos dos media, em que se compde uma amos-
tra que represente todos os dias da semana, a partir de uma sele-
cdo aleatéria (Luke et al., 2011; Neuendorf, 2017). A técnica é consi-
derada tdo eficiente como uma amostra consecutiva durante um
periodo maior e eficaz (Jones & Carter, 1959; Riffe et al., 1993; Stem-
pel 111, 1952), tendo em conta a aleatoriedade dos contetidos noti-
ciosos, que evita conclusdes precipitadas que podem resultar da
escolha do mesmo dia da semana — ja que podem estar associa-
dos a emissdo de programas (radio e televisdo) ou a publicacdo de
seccoes tematicas (no caso dos jornais) semanais.

Assim, com recurso as emissdes em direto e aos arquivos digi-
tais das duas estacdes, analisaram-se, na primeira semana, os no-
ticiarios de segunda, quarta e sexta-feira, na segunda os de terca e
sabado e na terceira os de quinta e domingo. O periodo escolhido
estendeu-se entre 6 e 26 de maio de 2024, ou seja, foram analisa-
dos os telejornais emitidos a 6, 8,10, 14, 18, 23 e 26 de maio.

Os noticidrios selecionados, na CNN Prima News, foram o Prdvé
Dnes (9:00) e o Hlavni Zprdvy (19:00) e, na CNN Portugal, o CNN Novo
Dia (9:00) e o CNN Fim de Tarde (19:00), que ao fim de semana mu-
dam de nome para CNN Sdbado e CNN Domingo.

Optou-se por estes jornais devido as diferencas significativas
das grelhas dos dois canais: na CNN Prima News os telejornais sio
mais curtos, alguns com menos de meia hora de emissao e separa-
dos por programas em diferido, e na CNN Portugal mais longos,
grande parte com cerca de 50 ou mais minutos de emissdo por ho-
ra. Assim, especificamente, escolheram-se os jornais standard
mais longos do periodo da manha e do periodo da tarde da CNN
Prima News (ambos telejornais independentes e com, pelo menos,
40 minutos) e a Gltima hora do CNN Novo Dia e do CNN Fim de Tar-
de da CNN Portugal, jornais continuos de quatro e duas horas, res-
petivamente. Todos os jornais selecionados comecaram nos mi-
nutos finais da hora anterior, entre as 8:55 e as 9:00 e as 18:55 e as
19:00 e terminaram também antes da hora seguinte comecar. Nos
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casos excecionais em que isso ndo aconteceu, e por uma questio
de fidelidade dos resultados, ndo se analisaram os minutos apos
uma hora de duracéo, ou seja, ndo se analisaram os minutos emi-
tidos para 1a das 10:00 ou 20:00.

Para identificar as eventuais diferencas entre estilo e composi-
cdo de cada noticidrio foram contabilizados o ntimero de elemen-
tos emitidos em cada, doravante designados por “segmentos”, ou
seja, se se trata de uma peca, um vivo, um direto, entre outros, de
acordo com a Tabela 1.

Tabela 1 Nome e Defini¢do das Categorias de Segmentos dos Noticidrios

Segmentos
Peca

Defini¢do

Noticia ou reportagem em formato fechado

Noticia sem voz-off de um jornalista, em que o texto
off é lido pelo piv6 enquanto o telespectador vé
imagens do acontecimento

Declaragdo curta de um entrevistado, sem voz-off

Vivo de jornalista
Noticia ou reportagem em formato fechado,
Peca CNN produzida por um outro canal da rede CNN
(importada)
Analise ou aprofundamento de um assunto com
Explicador recurso a grafismo ou outros elementos visuais,
geralmente com o pivé em pé
Direto Reportagem a partir do local do acontecimento
Direto CNN Reportagem a partir do local do acontecimento feita

por um jornalista de outro canal da rede CNN
Reportagem gravada no local do acontecimento,
geralmente ndo editada, e que simula um direto
Reportagem gravada no local do acontecimento,
geralmente ndo editada, e que simula um direto,

Live on tape

Live on tapeCNN feita por jornalista outro canal da rede CNN
(importada)
~ Autopromocao de programas, entrevistas, espacos
Prom L
omogao de comentério ou produtos CNN
Entrevista Entrevista a qualquer convidado sem ligag¢do ao
canal
- Opinido de um jornalista do canal ou comentador
Comentario .
residente

Para identificar e comparar os temas predominantes, cada seg-
mento foi categorizado na seccdo que mais se adequava de acor-
do com as tradicionais editorias utilizadas no jornalismo televisi-
vo: “politica”; “internacional”; “economia”; “justica e crime"; “socie-

O objetivo final era verificar, em média, o total e percentagem
de cada segmento e de cada tema por jornal, assim como a média
de cada em minutos.

dade”; “ciéncia e tecnologia”; “cultura”; “desporto”2!

4. Hipoteses
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Tendo em conta os objetivos e a metodologia, formularam-se qua-
tro hipoteses:

H.1 - Os noticiarios da CNN Prima News e da CNN Portugal di-
vergem na forma de apresentar a informacao ao telespectador;

H.2 - Os dois canais integram nos noticiarios contetidos impor-
tados da rede CNN;

H.3 - O peso/prioridade dada a cada tema é diferente entre os
dois canais;

H.4 - Os canais focam-se mais em assuntos domésticos do que
nos de cariz internacional.

5. Resultados e Discussido
5.1. Linha Grafica

A primeira diferenca, e mais 6bvia, diz respeito a linha grafica da
imagem dos dois canais, como é visivel na Figura 1. Ndo se preten-
de aprofundar este aspeto nesta investigacdo, mas é um exemplo
muito simples das variacdes que podem existir nos termos dos
acordos e licenciamentos dos canais CNN. A CNN Portugal (Figura
1, a direita) utiliza a linha grafica da CNN Internacional, enquan-
to a CNN Prima News (Figura 1, a esquerda) utiliza grafismo pro-
prio. Estas diferencas sdo visiveis ao nivel dos oraculos, do relégio
e ticker, das cores e posicdo dos mesmos e dos fundos de ecr3, além
do tamanho das janelas.

Figura 1 Linha Grdfica dos Telejornais Analisados

o] VISITA DE XI JINPING A FRANCA 8 { pireTo )

PRIMEIRA VISITA DO PRESIDENTE CHINES A EUROPA DESDE 2019 €N
Stef Ima | @M Correspondente em Franca "

ISRAEL GARANTE QUE OPERAGAO EM RAFAH ESTA EM CURSO

YT IM" DO HAMAS A P P

e 8 - —
RTY V DOSTUPNEM BYDLENI

e, 3AN SATISF

Nota. Incluem-se na figura os programas Pravé Dnes (esquerda, em cima),
Hlavni Zprdvy (esquerda, em baixo), CNN Novo Dia (direita, em cima) e CNN
Fim de Tarde (direita, em baixo). A reproducdo foi autorizada pelos canais
CNN Prima News e CNN Portugal.

5.2. Niimero de Segmentos por Jornal e Minutos Corresponden-
tes

5.2.1. Noticiarios das Nove

I~
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Como previsto, os noticidrios dos dois canais apresentam um
tempo de duracdo muito semelhante, o que permitiu uma compa-
racdo equilibrada. Ao analisar os dados totais, numa constatacdo
mais 6bvia, observamos as primeiras diferencas: O CNN Novo Dia
apresenta uma meédia mais elevada de ntmero dos segmentos
“peca”, “off", “vivo" e “direto” (Tabela 2), além de uma média mais
elevada do namero total de segmentos do que o noticiario Prqvé
Dnes (Tabela 3). Estes dados indicam, em teoria, que o primeiro é
um jornal mais variado, com mais noticias e com mais contetidos
por emissdo. No entanto, as Tabelas 2 e 3 também revelam que
existe maior variedade de segmentos no noticiario do canal checo
(ainda que ambos registem o valor zero em varios) e médias mais
elevadas nos segmentos “explicador”, “entrevista” e “comentario”.
Esta primeira evidéncia aponta para uma conclusio: o Prdvé Dnes
parece ser um jornal que dedica mais tempo a analise dos temas
do dia, ao contrario do CNN Novo Dia que parece ser um jornal fo-
cado em noticiar a atualidade.

Tabela 2 Ndmero Médio de Segmentos e Correspondente Percentagem nos
Noticidrios CNN Novo Dia

N° %

Peca 3,6 12,3%
off 12,4 42,9%
Vivo 6,1 21,2%
Peca CNN 0,0 0,0%
Explicador 0,0 0,0%
Direto 5,0 17,2%
Direto CNN 0,0 0,0%
Live on tape 0,0 0,0%
Live on tape CNN 0,1 0,5%
Promogao 0,1 0,5%
Entrevista 0,4 1,5%
Comentario 1,1 3,9%
Total 29,0 100,0%

Tabela 3 Ndmero Médio de Segmentos e Correspondente Percentagem nos
Noticidrios Pravé Dnes

N° %
Peca 2,0 10,8%
Ooff 3,1 16,9%
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Vivo 3,4 18,5%
Peca CNN 0,0 0,0%
Explicador 2,9 15,4%
Direto 0,7 3,8%
Direto CNN 0,0 0,0%
Live on tape 0,9 4,6%
Live on tape CNN 0,0 0,0%
Promogao 1,0 5,4%
Entrevista 2,4 13,1%
Comentario 2,1 11,5%
Total 18,6 100,0%

Ao somar as percentagens médias dos segmentos “peca”, “off",
“vivo", “direto” e “live on tape CNN” do CNN Novo Dia (Tabela 2), per-
cebemos que totalizam 27,2 dos 29 segmentos por jornal, o que
corresponde a 94,1%. Se olharmos para a tabela do tempo (Tabela
4), verificamos que os mesmos segmentos correspondem a mais
de 34 dos cerca de 42 minutos da duracdo média do jornal, ou seja,
81,7%. Por sua vez, a0 sSOmarmos os segmentos “peca”, “off", “vivo",
“direto” e “live on tape” do jornal Prdvé Dnes (Tabela 3) verificamos
que representam uma média de 10,1 dos 18,6 segmentos totais, o
que corresponde a 54,6%, quase 40% menos do que o CNN Novo
Dia. No que diz respeito ao tempo dedicado por jornal (Tabela 5),
representam aproximadamente 13 dos cerca de 41 minutos, ou se-
ja, 30,4%. No entanto, regista-se o fenémeno inverso quando so-
mamos os segmentos “explicador”, “entrevista” e “comentario”. No
noticiario Prdvé Dnes, totalizam 40% dos segmentos, 7,4 dos 18,6
(Tabela 3), 23 minutos dos 41 de duracdo do jornal (Tabela 5), ou
seja, 56,2% do tempo. JA no CNN Novo Dia, 0s mesmos trés segmen-
tos, representam apenas uma média de 5,4%, 1,5 dos 29 (Tabela 2),
e cerca de sete minutos dos 42 de duracdo do noticiario (Tabela 4),
ou seja, 17,7%, sendo que ndo se registou nenhum “explicador”
nos sete jornais analisados. Em suma, os dados sugerem que o
CNN Novo Dia é um noticiario mais focado em dar noticias e em
seguir a atualidade, ao passo que o Prdvé Dnes parece dedicar-se a
analise, reacdes e comentdario a alguns dos assuntos que marcam
odia.

Tabela 4 Nimero Médio de Minutos Dedicados a Cada Segmento e
Correspondente Percentagem nos Noticidrios CNN Novo Dia

Minutos %

Peca 00:07:25 17,7%

loo
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off 00:07:55 18,8%
Vivo 00:05:54 14,0%
Peca CNN 00:00:00 0,0%
Explicador 00:00:00 0,0%
Direto 00:12:59 30,9%
Direto CNN 00:00:00 0,0%
Live on tape 00:00:00 0,0%
Live on tape CNN 00:00:18 0,7%
Promogao 00:00:03 0,1%
Entrevista 00:02:07 5,0%
Comentario 00:05:20 12,7%
Total 00:41:59 100,0%

Tabela 5 Ndmero Médio de Minutos Dedicados a Cada Segmento e
Correspondente Percentagem nos Noticidrios Pravé Dnes

Minutos %

Peca 00:03:47 9,1%
off 00:01:18 3,2%
Vivo 00:04:27 10,8%
Peca CNN 00:00:00 0,0%
Explicador 00:04:57 12,0%
Direto 00:01:26 3,5%
Direto CNN 00:00:00 0,0%
Live on tape 00:01:34 3,8%
Live on tape CNN 00:00:00 0,0%
Promocgao 00:00:39 1,6%
Entrevista 00:07:38 18,5%
Comentario 00:15:34 37,7%
Total 00:41:20 100,0%

Vale a pena, ainda, destacar um tltimo dado: as noticias e con-
tetidos importados da rede CNN. No caso do Prdvé Dnes, ndo se re-
gistou qualquer “peca CNN", “live on tape CNN" ou “direto CNN" (Ta-
belas 3 e 5), o que sugere que nido serd um jornal que faca uso ha-
bitual deste tipo de segmento. No caso do CNN Novo Dia (Tabelas 2
e 4), registou-se uma média de 0,5% de “live on tape CNN", que cor-
responde a 0,1 dos 29 segmentos, e uma média de 18 segundos por
jornal, ou seja, 0,7% do tempo. Porém, considerando que o valor é
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demasiado baixo para assumir que o noticiario faz uso recorrente
da rede CNN, parece existir apenas maior probabilidade, muito li-
geira, de se encontrarem contetidos importados no CNN Novo Dia
do que no Prdvé Dnes.

5.2.2. Noticiarios das 19

Os dados dos jornais das 19:00 apontam no sentido inverso dos
noticiarios das 9:00. Em primeiro lugar, o jornal CNN Fim de Tarde
(Tabela 6) apresenta maior variedade de segmentos (apenas dois
registaram zero). Depois, ainda que mantenha uma média mais
elevada de “off", “vivo”, “peca CNN", “direto”, “live on tape" e “live on
tape CNN", em comparacio com o jornal da CNN Prima News (Ta-
bela 7), tem menos segmentos do que o CNN Novo Dia (Tabela 2) e,
quando se olha para o tempo de jornal (Tabelas 4 e 8), percebe-se
que ndo segue a mesma linha do noticidrio da manha da CNN
Portugal.

Tabela 6 Nimero Médio de Segmentos e Correspondente Percentagem nos
Noticidrios CNN Fim de Tarde

N° %

Peca 1,3 7,4%
off 6,3 36,1%
Vivo 3,4 19,7%
Peca CNN 0,7 4,1%
Explicador 0,0 0,0%
Direto 2,0 11,5%
Direto CNN 0,0 0,0%
Live on tape 0,1 0,8%
Live on tape CNN 0,1 0,8%
Promogao 0,1 0,8%
Entrevista 0,3 1,6%
Comentario 3,0 17,2%
Total 17,4 100,0%

Tabela 7 Nimero Médio de Segmentos e Correspondente Percentagem nos
Noticidrios Hlavni Zpravy

N° %
Peca 15,7 56,7%
off 5,0 18,0%
Vivo 0,9 3,1%
Peca CNN 0,0 0,0%
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Explicador 0,3 1,0% Live on tape CNN 00:00:00 0,0%

Direto 1,7 6,2% Promogao 00:01:47 4,3%

Direto CNN 0,0 0,0% Entrevista 00:00:22 0,9%

Live on tape 0,0 0,0% Comentario 00:00:27 1,1%

Live on tape CNN 0,0 0,0% Total 00:41:42 100,0%

Promocgao 3,9 13,9%

Entrevista 0,1 0,5%

Comentario 01 0,5% Apesar de os segmentos “peca”, “off", “vivo", “peca CNN", “direto”,

“live on tape" e “live on tape CNN" representarem 80,4% dos segmen-
tos (Tabela 6), 13,9 dos 17,4, estes ocupam apenas cerca de 19 minu-
tos dos 56 de média de duracio (Tabela 8), ou seja, 33,6% do jornal.
Desta vez, 0s segmentos “entrevista” e “comentario” (ndo se encon-
trou o segmento “explicador”) representam 66,4% do tempo, ou se-
ja, 37 minutos dos 56, apesar de corresponderem apenas a uma

Total 27,7 100,0%

Tabela 8 Numero Médio de Minutos Dedicados a Cada Segmento e
Correspondente Percentagem nos Noticidrios CNN Fim de Tarde

Minutos % meédia de 3,3 segmentos por jornal, ou seja, 18,8%, sendo que o “co-

Peca 00:02:28 4.4% mentario” ocupa a esmagadora fatia das somas: 17,2 dos mesmos
o 0 . .

off 00:03:23 6.0% 18,8% dos segmentos e 63 dos 66,4% do tempo de jornal. A leitura

dos dados sugere, assim, que é um noticiario que da mais espaco a

Vive 00:03:15 58% analise e ao comentario dos assuntos do dia, semelhante ao jor-
Peca CNN 00:03:18 5,9% nal das 9:00 da CNN Prima News (Tabelas 3 e 5) e um oposto do jor-
Explicador 00:00:00 0,0% nal das 19:00 do canal checo (Hlavni Zprdvy), como se vai demons-
Direto 00:05:55 10,5% trar.
Direto CNN 00:00:00 0,0% A tabela de dados do Hlavni Zprdvy (Tabela 7) indicia que este é
- um jornal mais tradicional, de resumo do dia, com um ntimero
Live on tape 00:00:17 0,5% . .
elevado de pecas pré-preparadas, quando comparadas com o ni-
Live on tape CNN 00:00:16 0,5% mero de “vivos" e “diretos” (apesar deste dltimo apresentar uma
Promogdo 00:00:02 0,1% média semelhante ao CNN Fim de Tarde). O segmento “peca’ repre-
Entrevista 00:01:54 3,4% senta em média mais de metade do total de segmentos (56,7%) e,
Comentirio 00:35:26 63,0% ao contrario do que se verificou com o CNN Fim de Tarde (Tabela 6),
Total 00:56:15 100,0% neste caso corresponde, efetivamente, a uma maior percentagem

do tempo de jornal (Tabela 9), 32 minutos em média de 42, ou seja,
77,8% da duracdo média do noticiario. Os segmentos “explicador”,
“entrevista” e “comentario” representam apenas 2% dos segmen-
tos, 0,5 em média de 27,7, ou 1 minuto, em média, dos 42 de dura-
¢do, ndo mais do que 2,5% do tempo de jornal.

Tabela 9 Nimero Médio de Minutos Dedicados a Cada Segmento e
Correspondente Percentagem nos Noticidrios Hlavni Zpravy

Minutos % No que diz respeito aos contetidos importados a partir da rede
Peca 00:32:26 77,8% CNN, verificou-se uma completa auséncia de pecas, gravacoes ou
off 00:02:05 5,0% diretos (Tabelas 7 e 9) emitidos nos jornais Hlavni Zprdvy, da CNN
- Prima News, a semelhanca do que aconteceu com os noticiarios
Vivo 00:00:48 1,9% . - ~
analisados do programa Prdvé Dnes (Tabelas 3 e 5). Ndo parece ser
Pega CNN 00:00:00 0,0% habitual o uso de contetidos produzidos por outras CNN, tendo
Explicador 00:00:13 0,5% em conta a amostra, 0 que ndo significa que nunca acontega.
Direto 00:03:33 8,5% Por sua vez, os dados do CNN Fim de Tarde (Tabelas 6 e 8) revela-
Direto CNN 00:00:00 0.0% ram um aumento deste tipo de segmentos em relacdo ao CNN No-
- vo Dia (Tabelas 2 e 4). Apesar de também néo se ter encontrado
Live on tape 00:00:00 0,0% . . i
qualquer “direto CNN", voltou a registar-se o segmento “live on tape
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CNN" (ainda que sensivelmente com os mesmos valores baixos do
CNN Novo Dia) e encontraram-se dados significativos sobre o seg-
mento “peca CNN". Apesar de corresponder apenas a 0,7 da média
de 17,4 dos segmentos por jornal, corresponde a 4,1%, acima da
“entrevista”, por exemplo, o que corresponde a trés minutos e 18
segundos da média de 56 minutos da duracdo do jornal, ou seja,
5,9%. Estes dados sdo superiores aos registados no segmento “pe-
¢a" e “vivo" e pouco abaixo dos do segmento “off’, no que toca (ape-
nas) ao tempo.

Uma tltima nota sobre o segmento “promocaio”, referente a au-
topromocao de programas, entrevistas, espacos de comentario ou
produtos CNN do préprio canal (designado por “promoc¢do” em to-
das as tabelas). Considera-se pertinente referir, ainda, que os da-
dos apontam para um uso mais frequente deste género de seg-
mento pela CNN Prima News (Tabelas 3, 5, 7 e 9), que promove
mais os proprios programas do dia, ou dias seguintes, dentro dos
noticiarios, quando comparada com a CNN Portugal (Tabelas 2, 4,
6e8).

5.3. Peso dos Temas em Cada Noticiario

Por uma questdo de simplificacdo dos resultados, optou-se por de-
terminar o peso de cada tema nos noticiarios tendo por base a
média de tempo (minutos) que cada um ocupa. Esta escolha expli-
ca-se pelo facto de um tema poder ter maior ntimero de segmen-
tos, mas de menor relevincia, e parecer mais importante que ou-
tro, quando, na verdade, a unidade de medida de um editor ou co-
ordenador é o tempo. Por exemplo, ao tema “internacional” po-
dem corresponder cinco segmentos “off" por jornal, mas néo signi-
fica que seja mais relevante para o noticiario, se o total desses seg-
mentos totalizar dois minutos, enquanto dois segmentos “peca’
do tema “sociedade” totalizam quatro minutos. A soma das médi-
as resultou em sequéncias diferentes, expostas abaixo com o nii-
mero arredondado de minutos:

® CNN Novo Dia (Tabela Al): sociedade 10; politica 9; internacional 7;
desporto 7; justica e crime 5; economia 4; cultura 1; ciéncia e
tecnologia 0.

® Prdvé Dnes (Tabela A2): politica 14; sociedade 10; internacional 9;
economia 4; desporto 3; cultura 1; justica e crime 1; ciéncia e
tecnologia 0.

® CNN Fim de Tarde (Tabela A3): politica 18; internacional 17;
economia 14; desporto 3; justica e crime 2; cultura 1; sociedade 1;
ciéncia e tecnologia 1.

® Hlavni Zprdvy (Tabela A4): sociedade 11; internacional 10; economia
5; politica 5; justica e crime 4; desporto 3; cultura 2; ciéncia e
tecnologia 1.
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Apesar da preferéncia dada a soma da média de minutos por
tema, os resultados da média de segmentos e respetivas percenta-
gens também foram calculados (Tabelas A5, A6, A7 e A8). Ainda
que a ordem de alguns temas pudesse ficar ligeiramente diferen-
te, ndo se verificaria uma alteracdo significativa na importancia
de cada um nos respetivos jornais. Por exemplo, no caso do CNN
Novo Dia (Tabela A1), o tema que surge com uma média de minu-
tos por jornal mais elevada é “sociedade”, com perto de 10 minu-
tos por noticiario em cerca de 42 de duracdo média. 11,3% destes
10 minutos correspondem ao segmento “peca’, 21,2% correspon-
dem ao segmento “off’, 7,.8% ao “vivo”, 41% ao “direto” e 67,9% ao
“comentario” (Tabela A1).Ja se verificarmos a média de segmentos
(Tabela A5), ao mesmo tema (sociedade) correspondem 12% dos
segmentos “peca”, 20,7% dos segmentos “off", 7% dos “vivo", 34,3%
dos “direto” e 66,7% dos “comentario”, ou seja, e reafirma-se, nao
se verificariam alteracdes significativas. Um outro exemplo no
mesmo jornal (Tabela Al): o tema “politica”, surge em segundo lu-
gar com uma média de mais de oito minutos por jornal. 41% des-
te tempo corresponde ao segmento “peca’, 11,8% ao segmento
“off', 39,9% ao “vivo”, 59% ao “direto” e 26% ao “comentario”. Se ve-
rificarmos a média de segmentos (Tabela A5), a0 mesmo tema (po-
litica) correspondem 36% dos segmentos “peca’, 11,5% dos seg-
mentos “off’, 37,2% dos “vivo", 5,7% dos “direto” e 12,5% dos “co-
mentario, novamente sem diferencas significativas ao nivel da
importancia do tema para o jornal. Nenhuma das listas partilha a
mesma ordem. Os dados apontam para tendéncias diferentes en-
tre cada jornal ao nivel da relevancia dada a cada um, o que de al-
guma forma néo foi uma surpresa. No entanto, é possivel obser-
var que nos quatro noticiarios ha dois temas que surgem sempre
em primeiro, “sociedade” e “politica”, e quatro temas que surgem
recorrentemente entre os que tém maior média de minutos por
jornal: “sociedade”, “politica”, “internacional” e “economia”. Os dois
jornais do periodo da manha (9:00), da CNN Portugal e da CNN Pri-
ma News, atribuem maior relevincia aos temas “sociedade”, “poli-
tica” e “internacional”, o primeiro por esta ordem e o segundo co-
locando a “politica” em primeiro lugar em vez da “sociedade”.
Quanto aos dois jornais do periodo da tarde (19:00), o noticiario
da CNN Portugal atribui maior importancia aos temas “politica”,
“internacional” e “economia”, enquanto o jornal da CNN Prima
News deu prioridade aos temas “sociedade”, “internacional” e “eco-
nomia".

Independentemente do canal ou do noticiario, o tema com
maior relevancia, tendo em conta a média de tempo (minutos)
por jornal, é sempre de cariz doméstico: “sociedade” ou “politica”.
Ja os assuntos internacionais surgem em segundo lugar nos jor-
nais da tarde e em terceiro nos jornais da manha. E interessante
observar que o “internacional” surge com maior destaqgue compa-
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rativamente a temas como a “economia” ou o “desporto”, em todos
os noticiarios. Além disso, no caso dos jornais do canal checo, o
“internacional” néo s6 registou sempre o dobro (ou mais) do tem-
po do que estes temas, como a média de minutos é muito préoxima
do tema “sociedade”.

6. Conclusoes

As diferencas identificadas entre os noticiarios dos canais CNN
Prima News e CNN Portugal revelam que, apesar de partilharem o
nome da mesma marca norte-americana, nao seguem uma linha
comurm.

Confirmou-se a primeira hipétese (H.1). Os noticidarios da CNN
Prima News e da CNN Portugal divergem na forma de apresentar
a informacdo ao telespectador, na medida em que apresentam
médias diferentes do ntimero e tipo de segmentos utilizados para
dar noticias. Nos noticiarios analisados do periodo da manha
(9:00), a CNN Prima News dedica mais tempo a analise dos temas
que marcam (ou vao marcar) o dia, enquanto a CNN Portugal pro-
cura dar mais noticias e estar em direto dos locais dos aconteci-
mentos. Uma das grandes diferencas que saltam a vista é o uso do
segmento “explicador”, que ndo se encontrou no CNN Novo Dia (Ta-
belas 2 e 4), mas ocupa uma média de quase cinco minutos por
jornal no caso do Prdvé Dnes (Tabela 5). No caso dos noticiarios
analisados do periodo do final da tarde (19:00), a CNN Prima News
prefere apresentar um jornal de estilo mais classico, com uma es-
magadora maioria do tempo ocupado com pecas pré-preparadas
(Tabelas 7 e 9), enquanto a CNN Portugal opta por fazer desta hora
um momento de andalise e comentario aos temas do dia (Tabelas 6
e 8). Estas diferencas podem estar ligadas a realidade cultural dos
dois paises, sendo o jornal das 19:00 da CNN Prima News um noti-
ciario da hora do jantar, semelhante aos apresentados as 20:00 pe-
los canais generalistas portugueses.

A segunda hipétese (H.2), por sua vez, ndo se confirmou. Nao foi
detetada qualquer peca, direto ou falso direto (live on tape) impor-
tado da rede CNN nos dois noticiarios da CNN Prima News (Tabe-
las 3, 5,7 e 9). Ndo significa que tal ndo aconteca noutros jornais
ou noutros dias que nao os incluidos na amostra (porque foram
identificadas pecas da CNN dobradas, excertos e imagens em jor-
nais fora da amostra), mas nao parece ser um modus operandi ha-
bitual do canal. A CNN Portugal, pelo contrario, utiliza pecas e fal-
sos diretos importados da CNN, CNN Internacional e CNN Brasil,
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de forma mais recorrente (Tabelas 2, 4, 6 e 8), especialmente no no-
ticidrio CNN Fim de Tarde. Nao se identificou, no entanto, em ne-
nhum dos noticidrios dos dois canais, qualquer “direto CNN", ou
seja, reportagem a partir do local de um acontecimento protago-
nizado por um jornalista de outra estacdo da rede CNN. Uma vez
mais, ndo significa que nunca aconteca, mas ndo se encontrou
nesta amostra.

As terceira e quarta hipoéteses confirmaram-se e podem ser
analisadas em conjunto. O peso/prioridade dada a cada tema/edi-
toria é diferente entre os dois canais (H.3) e, até, entre noticiarios
da mesma estacdo, como se demonstrou pelas listas ordenadas
apresentadas nos resultados. Se no CNN Novo Dia o tema com mais
minutos é “sociedade”, no CNN Fim de Tarde, é a “politica” que do-
mina, tal como no Prdvé Dnes é a “politica” que tem maior média
de minutos e no Hlavni Zprdvy é a “sociedade” que ocupa mais es-
paco. No entanto, existem quatro temas dominantes nos quatro
jornais: “sociedade”, “politica”, “internacional” e “economia’, inde-
pendentemente da ordem em que surgem, o que sugere uma li-
nha editorial concentrada em hard news, compativel com o mode-
lo tradicional CNN. E se se confirmou que os assuntos domésticos
sdo prioritarios (H.4), também é preciso salvaguardar que os con-
tetidos de cariz internacional ocupam grande parte dos noticiari-
os, surgindo sempre em segundo ou terceiro lugar das listas de te-
mas, ordenadas por minutos. Conclui-se que, apesar de serem ca-
nais que valorizam mais os assuntos internos, dedicam grande
parte do tempo dos jornais a dar noticias ou a analisar eventos
que marcam a atualidade no estrangeiro.

No que diz respeito as limitacdes do estudo, embora a investi-
gacdo tenha confirmado a existéncia de algumas diferencas entre
0s canais portugués e checo da rede CNN, admite-se que seriam
necessarias uma amostra maior e a inclusao de dados de entrevis-
tas e observacdo para que se identificassem outras que os possam
distanciar ou, pelo contrario, semelhancas que os aproximem,
além do uso das siglas CNN.
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Apéndices

Tabelas Completas

Tabela A1 Média de Minutos de Cada Segmento por Noticidrio e Média
de Minutos de Cada Segmento por Tema do CNN Novo Dia

Tabela A2 Média de Minutos de Cada Segmento por Noticidrio e Média
de Minutos de Cada Segmento por Tema do Pravé Dnes

Total Politica Tatemacional  Economia Tustiae crime  Sociedade Cignciae Cultura Desporto
tecnologia
Minues % Min % M % Min % M % Min % Min % Min % M %
Peca 000347 91% 000017 7,5% 0DODAS S7% 000018 7,8% 000020 87% 000047 20,7% 0D:00.00 00% 00.00:32 14,0% 00.01:20 355%
off 000118 3,2% 00:00.08 10,0% 00:00:42 53,0% 0000:04 4,7% 0000:07 8,6% 000012 157% 00:0003 3% 0000:00 0,0% 0000:04 47%
Vivo 000427 10.8% 000257 663% 000053 19.8% 000025 S,5% 000004 14% 000005 1.9% 000000 00% 000000 00X 000003 1%

X 1
Peca CNN 000000 0,0% 000000 0,0% 000000 0,0% _0000.00 0,0% 000000 0,0% 000000 0.0% 000000 0,0% 000000 0,0% 000000 0,0%
Esplicador 000457 12,0% 000014 46% 000L17 25%% 000021 7,06 000000 0,0% 000254 S585% 000000 0,0% 0000:00 0,0% 000012 40%
Direto 000126 35% 00:00:41 47,9% 00:00.00 0,0% 0000:00 0,0% 00.00.00 0,0% 000045 52,1% 00:00.00 0,0% 00.00:00 0,0% 00.00:00 0,05

Direto CNN_00:00.00_0.0% 000000 00% 000000 0,0% _00:00:00 0,0% 00:00:00 0,0% 000000 00% 000000 0,0% 00:00:00 0,05 00:00.00 0.0%
Liveon 000134 3,5% 000000 0,0% 000045 47,95 00.0018 192% 000018 203% 000012 12,6% 000000 0,0% 000000 0.0% 000000 0,0%
tape

Liveon 000000 0,0% 000000 00% 000000 DO% 000000 0,0% 000000 0,0% 000000 0,0% 000000 00% 000000 0,0% 000000 0,0%
tape CNN

Promocio 000059 16% 000024 622% 000002 52% 00.00:00 0,0% 000000 00% 000000 00% 000000 0,0% 00.00:00 0,0% 000015 526%
Entrevista 000738 185% 000108 148% 000058 127% 00:00:24 S1% 000000 0,0% 000443 617% 000000 0,0% 0000:26 57% 00:00.00 00%

Comentério 001524 37,7% 000814 52.8% 00:0434 29,4% 000207 156% 000000 0.0% 000000 0.0% 000000 0,0% 0000:00 0.0% 000040 43%

Nota. Média de minutos por jornal: 00:41:20

Tabela A3 Média de Minutos de Cada Segmento por Noticidrio e Média
de Minutos de Cada Segmento por Tema do CNN Fim de Tarde

Total Politica Tatemacional | Economia Justcaccrime  Sociedade Cinciae Cultura Desporto
tecnologia
Minues % Min % Min % M % Min % Min % M % Min % M
Peca 000228 44% 000014 5% 000035 264% 000010 67% 000021 141% 000000 0,05 000017 112% 00:0019 12,8% 00:0029 193%
off 000523 6,0% 0000:39 15,4% 000L43 550% 000021 104% 000014 67% _ 00000 3,2% 000005 25% _ 00:0000 0% 0D00DS 5,:2%

Vive 000515 5@% 000053 27.2% 000013 51% 000120 4L1% 000029 150% 00,0000 0,0% 000000 0.0% 000000 0,0% 000015 7.6%
PecaCNN 000318 5% 000000 0,0% 000302 518% 0000:00 0,0% 000000 0,0% 0000:00 0.0% 00:0000 0.0% 000016 2% 00:0000 0,06
Explicador 000000 0,0% _0000:00 0,0% 000000 0,0% 0000:00 0,0% 00:00.00 0,0% _ 0000:00 0,0% 00:0000 00% 000000 00% 00:0000 0,0%
Direto 000555 105% 000254 49,1% 0000:46 129% 000000 0,06 000039 10,9% 000045 12,8% 000000 0.0% 000050 54% 000021 6.0%
Direto CNN_000000_00% 0000:00 0,0% _0000:00 0,0% 0000:00 0.0% 000000 00% _0000:00 0.0% 000000 00% 000000 00% 00:0000 0.0%
Liveon 000017 0S% 000000 D,0%  0000:00 0,0% 000000 0,05 00.00.17 100,0% 00.0000 0,0% 000000 00%  00.0000 0,0% 0D00.00 0.0%

Liveon 000016 0S% 000000 0,0% 0000:00 00% 000000 0,05 000000 00% 000000 0,0% 000016 1000% 000000 0% 0D00DD 00%
tape CNN

Promogia 00.00:02 100,0% 000000 D0% 0000:00 0,0% 000000 00%  0000:00 0,0% 000000 00% 000000 00% 00:0000 0,0%
Entrevista__ O 000000 0,0% 000126 754% 0000:00 0.0% 000028 246% 0000:00 0,0% 000000 0.0% 000000 0.0% 00:0000 0,0%
Comentaria 001256 365% 000842 245% 001151 354% 000000 0,0% _ 0000:00 0,0% 0D:0000 0,0% 000000 0.0% 000158 55%

Nota. Média de minutos por jornal: 00:56:15

Tabela A4 Média de Minutos de Cada Segmento por Noticidrio e Média
de Minutos de Cada Segmento por Tema Hlavni Zpravy

Total Politica Internacional | Economia Justicae crime  Sociedade Ciéncla e Cultira Desporto
tecnologia
Minutos % Min % Min %

% %
003226 77.8% 000322 104% 000721 227% 000439 143% 000406 126% 000803 248 000054 28 000149 56% 000213 68K

Peca 000205 50% 000008 65% 000123 664% 000007 58% 000010 77% 000017 13,8% 000000 0,05 000000 0,05 000000 0,0%
off 000048 L9% 000014 296% 000000 00% 000010 20.9% 00:00:00 00% 0000:05 107% 000000 0,05 00:0006 1LE% 00:0013 27.2%
Vive 000000 0,0% 000000 00% 000000 00% 000000 00% 000000 00% 000000 00% 000000 0,05 000000 0,05 000000 0,0%

PecaCNN 000013 5% 000003 651% 000000 0.0% 00:00:04 319% 00:00:00 00% 0000:00 00%
Explicador 000533 5,5% 000014 6,5% 000056 261% 000025 1L7% 000000 0,0% 000140 47,0% 000000 0.0% 000000 00% 000028 15,1%

000000 0.0% 000000 0,0% 000000 0,0%

Direto _ 00:00:00 0.0% 000000 0.0%  00.00.00 0.0% 00:00.00 0.0% 00:00:00 00% 00:00:00 0.0%  0000.00 0.0% 000000 0.0% 00:00.00 D0%
Direto 000000 0,0% 000000 0,0% 000000 0,0% 000000 00% 000000 00% 0000:00 00% 000000 00% 000000 00% 000000 00%
o

Liveon  0000:00 00% 0000:00 00% 000000 0,0% 000000 0,0% 000000 00% 000000 O0% 000000 00% 00:0000 00% 00:00:00 0,0%
tape

Liveon 000147 43% 000043 405% 000004 35% 000004 36% 000010 93% 000024 228% 000014 132% 000000 00% 000008 7,6%

Promogio 000022 0,3% 000000 0,0% 000000 0,0% 000000 0,0% 000000 0,0% 000022 100,0% 000000 0,0% 000000 0,0% 000000 0,0%
Entrevista00:0027 1,1% 000027 100,0% 000000 0,0% 00:0000 0,0% 000000 0,0% 0000:00 00% 000000 0,0% 000000 0,0% 000000 00%

Nota. Média de minutos por jornal: 00:41:42

Tabela A5 Média de Segmentos por Noticidrio e Média de Segmentos
por Tema do CNN Novo Dia

Total Politica Internacional Economia Justica e Sociedade Ciénciae Cultura  Desporto
crime tecnologia

N % N % % N % % N % % % N %
Peca 36 123% 1,3 360% 00 00% 06 160% 04 120% 04 120% 00 00% 01 40% 07 200%
off 124 42,9% 14 115% 47 379% 13 103% 10 80% 26 207% 01  L1% 01 L11% 11 92%
Vivo 61 ©21,2% 23 372% 13 209% 03 47% 04 7.0% 04 7.0% 00 00% 00 00% 14 233%
Peca CNN 00 00% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00%
Explicador 00 00% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00%
Direto 50 17,2% 03 57% 11 229% 06 114% 09 171% 17 343% 00  00% 00 00% 04 86%
Direto CNN 00 00% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00%

Liveontape 00 00% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00%
Liveontape 01 05% 00 00% 01 1000% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00%
ONN

Promocio 01 05% 01 1000% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00%
Entrevista 04 15% 00 00% 00 00% 00 00% 01 333% 03 667% 00 00% 00 00% 00 00%
Comentario 11 39% 01 125% 01 125% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00% 01 125% 07 625%

Nota. Média de segmentos por jornal: 29,0

Tabela A6 Média de Segmentos por Noticidrio e Média de Segmentos
por Tema do CNN Fim de Tarde

Total Politica Internacional Economia Justica e crime  Sociedade Ciénciae Cultura. Desporto Total Politica Internacional Economia Justicae Sociedade Ciéncia e Cultura Desporto
tecnologia crime tecnologia

s % M % Mo %  Mn % Ma % Mo % Mo % Mo % Mn % W % % o e % o % W %
Pesa 000725 17.7% 000302 4L0% 000000 0.0%  000L16 17.1% 000043 38% 000050 1L3% 000000 0,0k 000023 52% 000110 157%

00:07:55 188% 000056 11,8% 00:03:02 38,3% 00.00:46 9,6% 00:0037 7,9% 0001:41 21,2% 00.00:05 1,0% 00:00:09 2,0% 00:0039 82% Peca L3 7.4% oL 1L1% 03 222% 01 1lL1% 01 1L1% 00 0,0% 01 1L1% 0L 1L1% 03 222%
VG 000554 140 000331 S5k 00005y s6a 000034 s% ODODAD 1is% 000025 28% D0000D D% 000000 0% 000110 Tas% orf 63 3651% 09 136% 37 591% 06 91% 04 68 03 45% 01 23% 00 00% 03 45%
PecaCNN  00:00:00 0,0% 00:00:00 0,0% 00:00:00 0, 00:00:00 0,0% 00:00:00 0,0% 00:00:00 0,0% 00:00:00 0,0% 00:00:00 0,0% 00:00:00 0,0% Vivo 34 197% 11 333% 04 125% 10 292% 06 167% 00 00% 0,0 0,0% 0,0 00% 03 83%
Explicador  00:00:00 0,0% 000000 0,0% 00:00:00 0.0% 00:00:00 0,0% 00:00:00 0.0% 00:00:00 0,0% 00:00:00 0.0% 00:00:00 0,0% 00:00:00 0.0% Peca CNN 07 41% 00 0,0% 06 800% 00 00% 00 00% 0,0 0,0% 0,0 0,0% 0,1 200% 00 0,0%
Direto 001255 509% 000046 59% 000208 155% 000140 125% 000205 165% 000515 41,08 000000 0.0% 000000 0.0% 000057 7.4 Explicador 00 0o% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00%
Direto CNN_ 000000 00% 000000 0% 00.00:00 0.0%  00:0DOD 0.0% 000000 0% 000000 0,0% 000000 00% 000000 0.0% 000000 0.0% ;
Live on 00:00:00 0,0% 000000 0,0%  00:00:00 0.0% 000000 00K 000000 00K 000000 0,0% 00:00:00 0,0% 000000 0,0% 000000 0,05 Direto 20 5% 10 S00% 03 145% 00 00% 01 F7i% 03 143% 00 0O0% 91 7% 01 71%
tape Direto CNN 0,0 0,0% 00 0,0% 0,0 0,0% 00 00% 00 00% 00 00% 0,0 0,0% 0,0 0,0% 0,0 0,0%
Live on 00:00:18 0,7% 00.00:00 0,0% 00:00:13 100,0% 00:00:00 0,0% 00:00:00 0,0% 00.00.00 0,0% 00:00.00 0,0% 00:00:00 0,0% 00:00:00 0,0% Live on tape 01 08% 00 0,0% 0,0 0,0% 00 00% 01 1000% 00 0,0% 0,0 0,0% 0,0 0,0% 0,0 0,0%
tape CNN Live on tape 01 038% 00 0,0% 00 00% 00 00% 00 00% 00 0,0% 01 100,0% 0,0 0,0% 00 0,0%
Promogao 000005 0.1% 000003 100,0% 000000 0.0% _G0:0000 0.0% 000000 G0% 000500 G,0% 000000 0,07 060000 G,0% 030000 0.0% o
Entrevista 000207 50% 000000 00% 000000 0.0% 000000 0.0%5 000041 321% 000126 67.9% 000000 0.0% 000000 0,05 000000 0.0% Promogio ST 08¢ 01 1000% 00 00% 00 00% 00 00k 00 0% 00 0% 00 00% 00 00%
Comentirio 000520 12,7% 000125 25,0% 00,0055 17,1% 000000 0,0% 000000 0,0% 000000 00% 000000 00% 000020 6% 000242 505% Promocts e T T et e T ot o e o e o oo

Comentario 30 17,2% 09 286% 07 238% 09 286% 00 00% 00 0,0% 0,0 0,0% 0,0 0,0% 06 19,0%

Nota. Média de minutos por jornal: 00:41:59
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Os Canais Satélite da CNN e as Suas Diferengas: CNN Portugal Versus CNN Prima News

Nota. Média de segmentos por jornal: 17,4

Tabela A7 Média de Segmentos por Noticidrio e Média de Segmentos

por Tema do Pravé Dnes

Politica Internacional Economia  Justicae  Sociedade  Ciénciae Cultura Desporto
crime tecnologia
% N % % N % N % N % N % % %

Peca 108% 01 7.1% 71% 01 71% 01 71% 04 214% 00 00% 14,3% 35.7%
Off 16,9% 03 9,1% 50,0% 01 45% 03 91% 06 182% 01 45% 0,0% 45%
Vivo 185% L7 50,0% 292% 03 3% 01 42% 01 42% 00 00% 0,0% 4,2%
Pega CNN 00% 00 00% 00% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00% 0,0% 0,0%
Explicador 154% 01 50% 200% 03 100% 00 00% 17 600% 00 00% 0,0% 5,0%
Direto 38% 03 400% 00% 00 00% 00 00% 04 600% 00 00% 0,0% 0,0%
Direto CNN 00% 00 00% 00% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00% 0,0% 0,0%
Live on tape 46% 00 00% 333% 01 167% 03 333% 01 167% 00 00% 0,0% 0,0%
Live on tape 00% 00 00% 00% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00% 0,0% 0,0%
NN

Promogio 54% 06 57,1% 143% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00% 0,0% 28,6%
Entrevista 131% 01 5% 176% 01 59% 00 00% 16 647% 00 00% 5,9% 0,0%
Comentario 115% 1,0 467% 333% 03 133% 00 00% 00 00% 00 00% 0,0% 6,7%

Nota. Média de segmentos por jornal: 18,6

Tabela A8 Média de Segmentos por Noticidrio e Média de Segmentos

por Tema do Hlavni Zpravy

Politica Intemnacional Economia  Justicae  Sociedade  Ciénciae Cultura Desporto
crime tecnologia
% % % N % % N % % ° %

Peca 567% L7 10,9% 236% 20 127% 20 127% 39 245% 04 27% 55% 7.3%
Off 180% 03 57% €57% 03 57% 04 86% 07 143% 00 00% 0,0% 0,0%
Vivo 31% 01 167% 00% 01 167% 00 00% 01 167% 00 00% 16,7% 33,3%
Peca CNN 00% 00 00% 00% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00% 0,0% 0,0%
Explicador 1L0% 01 50,0% 00% 01 500% 00 00% 00 00% 00 00% 0,0% 0,0%
Direto 62% 01 3% 167% 01 83% 00 00% 095 500% 00 00% 0,0% 16,7%
Direto CNN 00% 00 00% 00% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00% 0,0% 0,0%
Live on tape 00% 00 00% 00% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00% 0,0% 0,0%
Live on tape 00% 00 00% 00% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00% 0,0% 0,0%
NN

Promaocio 159% 16 407% 74% 01 37% 01 37% 06 148% 10 259% 0,0% 3,7%
Entrevista 05% 00 00% 00% 00 00% 00 00% 01 1000% 00 00% 0,0% 0,0%
Comentrio 05% 01 100,0% 00% 00 00% 00 00% 00 00% 00 00% 0,0% 0,0%
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Nota. Média de segmentos por jornal: 27,7

Notas

1 No ambito deste estudo, foram realizadas visitas as instalacdes,

as redacdes e aos estiidios de ambos os canais (em Praga, Ché-
quia, e em Queluz de Baixo, Portugal) e conduzidas entrevistas
com dirigentes e trabalhadores para que se pudessem apurar
eventuais diferencas entre os dois canais. No entanto, perante o
volume de dados e o limitado espago que teriamos, optou-se,
neste artigo, por apresentar um estudo quantitativo focado nos
telejornais. Os restantes dados sdo objeto da tese de doutora-
mento em curso do autor, intitulada A Internacionalizagdo da
CNN e os Efeitos nos Mercados Televisivos Locais: O Caso da CNN Por-
tugal.

2 As tabelas completas podem ser consultadas nos Apéndices.
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