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Resumo A expansão internacional da CNN ganhou novos contornos com a venda de licenças da 
marca para a criação de canais afiliados independentes. Estas estações de televisão carregam o no-
me, imagem e estilo da CNN, mas são direcionadas para o público doméstico. O primeiro canal a sur-
gir foi a CNN Türk, em 1999, e até 2025 foram lançados mais de uma dezena em todo o mundo, ape-
sar de atualmente nem todos se manterem a sua atividade. Estes canais têm particularidades e os 
respetivos noticiários podem apresentar um estilo próprio. Este artigo procurou identificar as prin-
cipais diferenças entre os telejornais de dois canais afiliados, a CNN Portugal (Portugal) e CNN Prima 
News (Chéquia), ao nível da composição, nomeadamente na forma como a informação é apresenta-
da aos telespectadores, se os temas predominantes são mesmos e se incluem conteúdos de outras 
CNN. Foram analisados 14 noticiários de cada uma das estações, sete emitidos às 9:00 e sete emitidos 
às 19:00, utilizando o método da semana construída. Os resultados confirmaram que, efetivamente, 
apesar da partilha do nome CNN, não existe uma linha comum entre os dois canais, quer na compo-
sição dos noticiários, quer na escolha dos temas, e, até, no recurso à rede CNN. Concluiu-se que, de 
facto, são canais locais independentes, focados na audiência doméstica, que incluem práticas e ca-
racterísticas da marca original.
Palavras-chave: Cable News Network, CNN Portugal, CNN Prima News, Televisão, Jornalismo Televisi-
vo.

Abstract The international expansion of CNN evolved with the sale of brand licenses for the creati-
on of independent affiliate channels. These television stations carry the CNN name, image, and style 
but are tailored to domestic audiences. The first such channel was CNN Türk, launched in 1999, and 
by 2025 multiple channels had been launched worldwide, although not all remain active. Each 
channel has some specific characteristics, and their news programs often feature distinct styles. 
This article aimed to identify the main differences between the news broadcasts of two affiliates, 
CNN Portugal (Portugal) and CNN Prima News (Czechia), focusing on how information is presented, 
whether the main topics are the same, and whether they include content from other CNN channels. 
Fourteen broadcasts from each station were analyzed, seven aired at 9:00 and seven at 19:00, using 
the constructed-week method. The results confirmed that, despite sharing the CNN brand, the two 
channels differ in newscast composition, topic selection, and the use of CNN’s global network. It was 
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concluded that these are independent local channels, focused on domestic audiences, while incor-
porating practices and elements of the original brand.
Keywords: Cable News Network, CNN Portugal, CNN Prima News, Television, Broadcast Journalism.

Resumen La expansión internacional de CNN ha crecido con la venta de licencias de marca para la 
creación de canales afiliados independientes. Estas estaciones de televisión llevan el nombre, la 
imagen y el estilo de CNN, pero están adaptadas a las audiencias nacionales. El primer canal de este 
tipo fue CNN Türk, lanzado en 1999, y hasta 2025 se lanzaron más de una decena en todo el mundo, 
pero no todos permanecen activos. Cada canal tiene características específicas, y sus programas de 
noticias suelen presentar estilos distintos. Este artículo tuvo como objetivo identificar las principa-
les diferencias entre las emisiones de noticias de dos afiliadas, CNN Portugal (Portugal) y CNN Prima 
News (Chequia), centrándose en cómo se presenta la información, si los temas principales son los 
mismos y si incluyen contenido de otros canales de CNN. Se analizaron 14 emisiones de cada esta-
ción, siete emitidas a las 9:00 y siete a las 19:00, utilizando el método de la semana construida. Los re-
sultados confirmaron que, a pesar de compartir la marca CNN, los dos canales difieren en la compo-
sición de los informativos, en la selección de temas y del uso de la red global de CNN. Se concluyó 
que se trata de canales locales independientes, enfocados al público nacional, aunque incorporan 
prácticas y elementos de la marca original.
Palabras clave: Cable News Network, CNN Portugal, CNN Prima News, Televisión, Periodismo Televi-
sivo.
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1. Introdução

Desde o primeiro dia de emissões, a 1 de junho de 1980 (Napoli, 
2020), a Cable News Network (CNN), primeiro canal de notícias do 
mundo, transformou a forma como os telespectadores podem 
consumir informação.

Nas últimas quatro décadas, e graças à tecnologia (satélite e, 
mais tarde, a internet), a CNN tornou-se uma marca global, com o 
spin-off CNN Internacional presente em praticamente todos os 
países do mundo, e a expansão continua. Desde 1999, a marca nor-
te-americana passou a licenciar o nome, os recursos e as práticas 
a estações independentes em vários países (CNN, s.d.). São os bran-
ded channels, canais afiliados independentes, que seguem os prin-
cípios editoriais da CNN, mas que estão adaptados à realidade cul-
tural da sociedade em que se encontram. Porque um assunto que 
é relevante para o público dos Estados Unidos da América pode 
não o ser para a audiência portuguesa, ou seja, os alinhamentos 
dos telejornais e até a prioridade dada aos critérios de noticiabili-
dade podem ser diferentes entre estes canais que partilham o no-
me CNN. É sobre tudo isto que se pretende refletir, na primeira fa-
se desta investigação. Em seguida, na fase empírica, o objetivo é 
identificar as principais diferenças entre os telejornais de dois ca-
nais afiliados, a CNN Portugal (Portugal) e a CNN Prima News (Ché-
quia), selecionados por terem iniciado emissões, sensivelmente, 
com um ano de diferença (2021 e 2020, respetivamente) e por te-
rem um perfil semelhante no que toca ao licenciamento da marca 
CNN (CNN, s.d.). Serão analisados ao nível da composição, nomea-
damente na forma como a informação é apresentada aos teles-
pectadores, dos temas predominantes e da inclusão de conteúdos 
produzidos por outros canais da rede CNN.

1.1. O Primeiro Canal de Notícias

A conversa que levou à criação da CNN foi bastante breve. Em no-
vembro de 1978, o empresário Ted Turner telefonou ao jornalista 
Reese Schonfeld e perguntou-lhe “se era possível” e se estava dis-
ponível “a fazê-lo” (Whittemore, 1990), referindo-se à criação do 
primeiro canal 24 horas de notícias. Ambos já haviam debatido a 
ideia anteriormente (Schonfeld, 2001), mas Turner demorou a es-
tar convencido de que o formato podia ser uma boa aposta. A “luz 
verde” definitiva só chegaria a 5 de maio de 1979 (Schonfeld, 2001), 
dias antes de ser anunciado ao mundo, e com pouco mais de um 
ano até à data da estreia.

Neste trabalho, não se pretende recordar a lista de eventos que 
levaram à criação do canal, nem as posteriores dificuldades que 
enfrentou (Napoli, 2020), mas vale a pena referir que a ideia de um 
canal 24 horas foi muitas vezes ridicularizada, incluindo por 
grandes estações, que questionavam quem iria ver tantas horas 

de notícias. Antecipava-se um enorme falhanço (O’Connor, 2010; 
Whittemore, 1990).

Turner e Schonfeld também partilhavam algum do ceticismo 
(Napoli, 2020; Schonfeld, 2001; Turner & Burke, 2008). Pergunta-
vam-se se existiam tantos acontecimentos num só dia que ali-
mentassem um canal temático de notícias. Porém, durante os en-
saios, perceberam que teriam de reinventar “o noticiário” e encon-
traram soluções que não só resistem até hoje, como se tornaram 
essenciais para manter os canais de notícias atuais a funcionar: o 
direto acima do diferido, um conjunto de comentadores para as 
horas de menor fluxo de notícias, programas temáticos e, inevita-
velmente, alguma repetição das notícias do dia, com atualizações. 
Também estabeleceram parcerias com estações locais, com as 
quais trocavam conteúdos e sinais, inventaram o conceito das no-
tícias nacionais-locais (Whittemore, 1990), ao produzir conteúdos 
pelo ângulo de como a novidade afetava o cidadão-comum, e de-
senvolveram o conceito que hoje conhecemos como breaking news 
(Volkmer, 1999; Whittemore, 1990), o acompanhamento de um 
evento durante quanto tempo fosse necessário. Reese Schonfeld, 
que seria o primeiro presidente do canal, queria poder dar o mai-
or número de histórias em primeira mão possível, correndo o ris-
co vir a transmitir eventos sem importância. Para Schonfeld, até 
que um incêndio estivesse resolvido, não havia forma de saber se 
iria consumir uma área pequena ou uma cidade (Whittemore, 
1990). Queria vender o processo, não o resultado.

A primeira emissão arrancou, como planeado, a 1 de junho de 
1980, 90 dias depois uma conferência de imprensa onde Ted Tur-
ner fez a promessa de que o canal iria emitir até ao fim da huma-
nidade (Napoli, 2020). Quarenta e cinco anos depois, a CNN é hoje 
uma marca global.

É preciso referir que a CNN é um produto que deve a sua exis-
tência à multiplicação das operadoras de telecomunicações e da 
massificação do consumo de televisão via satélite, pois só a altera-
ção da forma de obter o sinal, e a redução de custos das operações 
tornaram todo o processo possível (Pike, 2005). Apesar de a CNN se 
tratar inicialmente de um canal direcionado para o público dos 
Estado Unidos da América, a verdade é que nasceu praticamente 
enquanto canal global, já que a transmissão via satélite possibili-
tou que cedo começasse a ser visto fora do país, nomeadamente 
no Canadá e em alguns países da América Central — inclusiva-
mente em Cuba, onde o sinal era pirateado até por Fidel Castro 
(Napoli, 2020). Não é, por isso, uma surpresa que logo em 1984 (Pi-
ke, 2005) a estação começasse a ser disponibilizada noutros países 
como “Austrália, Japão, México e China” (Napoli, 2020, p. 495), ex-
pansão que levaria à criação da CNN Internacional, em 1985. O su-
cesso do canal a nível global — principalmente após a cobertura 
da primeira Guerra do Golfo (1990-1991) — acabaria por inspirar 
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empresários e governos, que criaram canais semelhantes nos 
anos seguintes (Gilboa, 2005), de que são exemplo a Sky News 
(1989), a BBC World News (1991, mas dedicada a notícias apenas a 
partir de 1995), a Euronews (1993), a FOX News (1996), a MSNBC 
(1996), a Al Jazeera (1996) e a France 24 (2006), hoje igualmente 
marcas globais.

1.2. Os Canais Licenciados e a Globalização dos Grupos de Media

Atualmente, a CNN Internacional está presente em mais de 200 
países/territórios e disponível em perto de 350.000.000 de lares 
(CNN, s.d.), com centros operacionais e estúdios que emitem a par-
tir de Atlanta (Estados Unidos da América), Londres (Reino Unido), 
Abu Dhabi (Emirados Árabes Unidos) e Hong Kong (China). Porém, 
estar presente em praticamente todo o mundo, e até ser um dos 
canais mais vistos globalmente, não significa que a CNN Interna-
cional seja a fonte principal de notícias ou até figure entre os ca-
nais mais vistos em cada país.

Hans-Henrik Holm escreveu, no ano 2000, que “poucas pessoas 
passam os tempos livres a ver [os] canais globais”, como a CNN, e 
que estes telespectadores passam “muito mais tempo a receber in-
formação e notícias de outros media mais focados no” território 
nacional (p. 116). Holm (2000) acreditava que a tendência, no futu-
ro, passaria pela criação de mais “versões regionais dos progra-
mas, produzidos em diferentes regiões [e línguas]. ( … ) De forma a 
competir com outros canais de notícias regionais” (p. 116). Nas úl-
timas décadas assistimos justamente a esta realidade, com as es-
tações locais a apostarem em canais de informação próprios, com 
identidade e língua nacionais.

A CNN percebeu cedo que era preciso adaptar conteúdos e notí-
cias aos territórios. Essa foi uma das motivações para a divisão 
progressiva da CNN Internacional em cinco regiões (entre 1985 e 
1997): “Europa/Médio Oriente/Africa; CNN Internacional Ásia-Pací-
fico; CNN Internacional Ásia Sul; CNN Internacional América Lati-
na e CNN Internacional América do Norte” (Fernandes, 2022, p. 1). 
Ou seja, apesar da presença em vários continentes, nem todos os 
telespectadores viam a mesma CNN Internacional. Esta estratégia 
foi, aliás, seguida por outros canais de grande dimensão, ao cria-
rem versões regionais (ou noutras línguas) dos próprios canais. 
Porém, não era suficiente. Os grandes grupos perceberam que ti-
nham de inovar para continuarem a aproximar-se dos públicos-
alvo.

No caso específico da CNN, a cadeia norte-americana estabele-
ceu, nas últimas décadas, parcerias com grupos de media locais 
(CNN, s.d.) para a distribuição dos seus conteúdos e sinais (atual-
mente a CNN tem mais de 1.000 parceiros), criou novos canais em 
línguas que não o inglês (CNN en Español e CNN Chile), rádios 

(CNN Radio Argentina), páginas de internet (CNN Arabic; CNN Gre-
ece) e, o mais relevante, foi licenciada a utilização dos recursos e 
da marca CNN a estações ou grupos económicos locais, que cria-
ram novos canais afiliados oficiais, os branded channels. Desde 
1999, foram lançados mais de uma dezena destes canais, de que 
são exemplo a CNN Türk (Turquia, 1999), CNN Brasil (2020), CNN 
Prima News (Chéquia, 2020) ou a CNN Portugal (2021). Ao longo 
dos anos, alguns desses projetos não alcançaram o sucesso deseja-
do e fecharam. Aconteceu, por exemplo, com a CNN Money Swit-
zerland (2018-2020; Reuters, 2020) e a CNN Philippines (2015-2024; 
Frater, 2024).

Quando os canais obtêm uma licença da CNN passam a poder 
utilizar o nome, o design e os recursos da CNN, além de receberem 
formação sobre o modelo e os princípios jornalísticos da marca 
(Cavaleiro, 2021; CNN, s.d.; Kristen, 2020, como citada em Soldátová, 
2021). Os termos dos contratos e licenciamentos diferem e têm es-
pecificidades definidas caso a caso. Porém, essencialmente, ao seu 
dispor fica o departamento/plataforma International Newsource 
(INS), a agência de notícias da CNN: um banco de imagens, peças 
jornalísticas, sinais de direto e informações que podem ser utili-
zadas para a emissão, além de uma ligação a correspondentes es-
palhados pelo mundo.

A licença não coloca em causa a independência dos canais — 
os branded channels não pertencem à CNN — incluindo ao nível 
editorial, da programação, das estruturas e da linha gráfica. No 
entanto, a expansão internacional de grupos de media, como o 
que detém a CNN, preocupa alguns académicos (Castells 2009; Ce-
la, 2011; Pazos, 2019), que temem uma monopolização dos meios e 
das mensagens a nível global. O autor Jesús González Pazos (2019)
cita dados que mostram que apenas seis grandes grupos econó-
micos controlam 96% dos órgãos de comunicação globais. Só nos 
Estados Unidos da América, seis empresas controlavam, em 2011, 
90% dos media, quando em 1983, a mesma percentagem era detida 
por 50 empresas diferentes. E este é um círculo vicioso, uma vez 
que à medida que algumas empresas são compradas por grupos 
multinacionais, cada vez mais outras de cariz nacional confiam 
que só uma aliança garantirá a “própria expansão corporativa” 
(Castells, 2009, p. 110).

1.3. Critérios de Noticiabilidade e Construção de Alinhamentos 
Televisivos

A importância dos canais regionais ou locais para os grandes gru-
pos percebe-se pela diversidade cultural das audiências: não há 
dois jornais iguais e os noticiários têm por base a cultura e os há-
bitos de consumo do público local. Isto porque os critérios de no-
ticiabilidade (Canavilhas, 2001; Traquina, 2007; Wolf, 2006), o con-
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junto de valores-notícia que determinam se um acontecimento é 
notícia ou não, apesar de aplicáveis ao jornalismo em geral, po-
dem ser mais ou menos valorizados, de acordo com os “óculos 
particulares” do jornalista que os verifica (Traquina, 2007, p. 186). 
Ou seja, se é aceitável que os valores-notícia “relevância”, “novida-
de”, “proximidade”, “notoriedade” e “atualidade” são universais en-
quanto critérios de seleção, também é verdade que a prioridade 
dada a cada um pode variar consoante o meio ou a região do glo-
bo. Um canal poderá escolher noticiar um acontecimento sim-
plesmente pelo critério da “atualidade”, mesmo que esteja a acon-
tecer do outro lado do mundo. Um incêndio num armazém em 
Tóquio pode não interessar ao público português, mas as imagens 
das chamas em direto podem tornar o acontecimento relevante e 
levar um coordenador de noticiários a interromper a emissão 
previamente planeada para o mostrar.

A independência garantida pelos grandes grupos de media aos 
canais regionais ou afiliados não é só uma técnica de maior im-
plantação, mas poderá ser uma liberdade fundamentalmente ne-
cessária para o sucesso desses canais, porque além da variabilida-
de e prioridade dada aos critérios de seleção de notícias, a maio-
ria dos alinhamentos dos noticiários são feitos pelos coordenado-
res na hora, “on the fly” (Napoli, 2020, p. 283), tal como Reese Schon-
feld imaginou (Schonfeld, 2001). Alguns canais vão optar por dar 
prioridade ao direto, outros a peças, alguns vão selecionar mais 
assuntos domésticos, outros terão maior percentagem de aconte-
cimentos internacionais.

Ainda que existam normas e diretrizes a seguir na construção 
de um noticiário para televisão, dificilmente “dois coordenadores 
vão concordar com a ordem exata das peças no alinhamento” 
(White, 2005, p. 439). Um telejornal é o resultado das reuniões edi-
toriais, que determinam os temas, número de peças, reportagens 
em direto e convidados, tendo em conta o número de minutos 
disponíveis. Tradicionalmente, os alinhamentos são construídos 
partindo da notícia (ou de uma das) mais importante do dia, nu-
ma lógica de “picos e vales” (White, 2005, p. 439), em que se agru-
pam conteúdos, de forma que se mantenha o interesse do teles-
pectador. Estes conteúdos são, por norma, organizados “por tema, 
pelo que não acontece assistirmos a uma notícia sobre economia, 
intercalada com uma notícia sobre desporto, voltando depois ao 
mesmo assunto” (Vaz, 2009, p. 39). E existe “também uma hierar-
quização dos temas a transmitir nos noticiários, para que haja al-
guma perceção do que é mais interessante para o mundo, aos 
olhos dos jornalistas” (Sena, 2013, p. 26). Porém, todas estas noções 
de construção podem ser ignoradas de um minuto para o outro se 
surgir um imprevisto ou uma notícia de última hora que pode al-
terar parte ou até fazer “cair” tudo o que estava planeado. Traba-

lhos que levaram horas a preparar podem tornar-se irrelevantes 
face a novos.

Importa reter que os temas e os formatos dos conteúdos tam-
bém variam consoante o órgão de comunicação e de acordo com 
o contexto da sociedade. Por exemplo, vários estudos sobre noti-
ciários em Portugal (Amaral, 2021; Brandão, 2006; Teixeira, 2012) 
apontaram que as notícias internacionais ocupavam um espaço 
reduzido nos noticiários. No entanto, após a invasão em larga es-
cala da Ucrânia pela Rússia, em fevereiro de 2022, os canais de no-
tícias portugueses passaram semanas a noticiar (Carvalho, 2024) 
todas as novidades do terreno, ignorando todos os assuntos do-
mésticos.

2. Objeto de Estudo

Esta investigação foca-se na comparação de dois canais da rede 
CNN: CNN Portugal e CNN Prima News, por isso, devem fornecer-se 
alguns dados sobre cada um.

2.1. CNN Prima News

O canal CNN Prima News é operado pelo FTV Prima, um grupo de 
media da República Checa, conhecido por ter sido responsável por 
criar o primeiro canal de televisão privado do país, em 1992 (Sol-
dátová, 2021). O grupo anunciou a criação de um canal temático 
em parceria com a CNN em abril de 2019, após obtenção da licen-
ça da CNN International Commercial (Soldátová, 2021).

O canal arrancou a 3 de maio de 2020, com uma equipa de cer-
ca de 100 jornalistas. Durante o ano que antecedeu o lançamento, 
representantes da CNN contribuíram com ideias e know-how pa-
ra a formação de editores, produtores e jornalistas, que deixariam 
de se focar num grande noticiário diário, para produzir “quinze 
grandes noticiários, todos os dias” (Kristen, 2020, como citada em 
Soldátová, 2021, p. 34).

A programação do canal foi construída num equilíbrio entre 
noticiários, programas de análise, mas também com programas 
originais da CNN traduzidos para checo (Soldátová, 2021). A grelha 
foi revista várias vezes desde a estreia, e alguns dos programas 
originais foram, entretanto, retirados ou adaptados. O canal co-
meçou com um share de 0,35% no primeiro mês (Soldátová, 2021) 
e tinha no início de 2024 um share de cerca de 1,9% (Asociace Tele-
vizních Organizací, 2024; Association of Commercial Television, 
2024), sendo o segundo canal de notícias mais visto do país.

Duas das grandes diferenças entre a CNN Prima News e a CNN 
Internacional, identificadas pela autora Jana Soldátová (2021), di-
zem respeito ao estilo de apresentação da informação e ao peso 
dos temas internacionais. A análise da autora ao primeiro ano de 
emissões revelou que o canal seguia um modelo de noticiários 
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tradicional, e sem grande flexibilidade para eventos de última ho-
ra, ao contrário da CNN Internacional. A autora descreveu um ca-
nal que aposta no noticiário principal da noite e que dá pouco 
destaque aos assuntos internacionais. Concluiu que a CNN Prima 
News é um canal que assumiu algumas características da marca 
CNN, mas que é, na prática, um canal da FTV Prima com o nome 
CNN, ou seja, um canal doméstico sob a chancela CNN e não um 
canal que cobre eventos no mundo a partir da Chéquia.

2.2. CNN Portugal

A emissão da CNN Portugal começou a 22 de novembro de 2021 
(Jordão, 2023; Lusa, 2021), apenas cinco meses depois de assinado o 
memorando de entendimento entre o grupo português Media Ca-
pital e a multinacional Turner Broadcasting System Europe (Cava-
leiro, 2021), para o licenciamento da marca. A Media Capital, que 
detém, entre outros, o canal generalista TVI, anunciou que iria 
substituir a TVI24, canal de notícias que mantinha no ar desde 
2009.

A fase de preparação da CNN Portugal incluiu ações de forma-
ção para os colaboradores, incluindo com profissionais da CNN e 
a construção de um novo estúdio com 600 metros quadrados (Jor-
dão, 2023), um dos maiores da Europa (Cardoso, 2021). A data de 
lançamento foi divulgada pelo diretor de informação, Nuno San-
tos, que anunciou a chegada a Portugal “da maior marca mundial 
de jornalismo”, que seria adaptada para o “público português ( … ) 
[e] feita ( … ) por portugueses” (Lusa, 2021, para. 5).

A descrição feita por Nuno Santos refletiu-se na programação e 
nos noticiários que foram idealizados para o público doméstico. 
Porém, logo no pedido de alteração do nome TVI24 para CNN Por-
tugal enviado à Entidade Reguladora para a Comunicação Social, 
foi assumida a ambição de criar um canal com mais conteúdos 
internacionais e que fizesse uso da rede global da CNN (Fernan-
des, 2022). Assim, além dos noticiários, a emissão inclui, desde o 
início, programas originais da CNN que são legendados em portu-
guês e outros que foram adaptados ou rebatizados com nomes 
portugueses. Os noticiários “versam sobre a atualidade informati-
va, tendo espaços para o comentário, o debate e a análise de diver-
sos temas” (Jordão, 2023, p. 75) e acompanham o modelo original 
da CNN, ao evitar a padronização dos jornais (Schonfeld, 2001).

No que diz respeito às audiências, enquanto a TVI24 era o se-
gundo canal de notícias com mais espectadores, a CNN Portugal 
tornou-se líder no primeiro mês (Carvalho, 2024) e até julho de 
2025 mantém-se como canal de informação mais visto (CNN Por-
tugal, 2025).

3. Objetivos e Metodologia

Esta investigação procurou comparar os noticiários de dois ca-
nais da rede CNN: CNN Prima News e CNN Portugal. O objetivo foi 
identificar eventuais diferenças de estilo e de composição dos te-
lejornais, nomeadamente na forma como a informação é apre-
sentada e se os temas predominantes são os mesmos. Fundamen-
talmente, procurou-se perceber se, pelo carácter local que assu-
mem, são ambos canais igualmente focados em assuntos domés-
ticos ou, por oposição, pendem mais para notícias internacionais, 

como a CNN Internacional[1].
Selecionaram-se dois noticiários de cada um dos dois canais, 

emitidos às 9:00 e às 19:00, e foram analisados durante um perío-
do de três semanas, num total de 14 telejornais por canal. Foi uti-
lizado o método da semana construída, uma técnica popular em 
estudos sobre conteúdos dos media, em que se compõe uma amos-
tra que represente todos os dias da semana, a partir de uma sele-
ção aleatória (Luke et al., 2011; Neuendorf, 2017). A técnica é consi-
derada tão eficiente como uma amostra consecutiva durante um 
período maior e eficaz (Jones & Carter, 1959; Riffe et al., 1993; Stem-
pel III, 1952), tendo em conta a aleatoriedade dos conteúdos noti-
ciosos, que evita conclusões precipitadas que podem resultar da 
escolha do mesmo dia da semana — já que podem estar associa-
dos à emissão de programas (rádio e televisão) ou à publicação de 
secções temáticas (no caso dos jornais) semanais.

Assim, com recurso às emissões em direto e aos arquivos digi-
tais das duas estações, analisaram-se, na primeira semana, os no-
ticiários de segunda, quarta e sexta-feira, na segunda os de terça e 
sábado e na terceira os de quinta e domingo. O período escolhido 
estendeu-se entre 6 e 26 de maio de 2024, ou seja, foram analisa-
dos os telejornais emitidos a 6, 8, 10, 14, 18, 23 e 26 de maio.

Os noticiários selecionados, na CNN Prima News, foram o Právě 
Dnes (9:00) e o Hlavní Zprávy (19:00) e, na CNN Portugal, o CNN Novo 
Dia (9:00) e o CNN Fim de Tarde (19:00), que ao fim de semana mu-
dam de nome para CNN Sábado e CNN Domingo.

Optou-se por estes jornais devido às diferenças significativas 
das grelhas dos dois canais: na CNN Prima News os telejornais são 
mais curtos, alguns com menos de meia hora de emissão e separa-
dos por programas em diferido, e na CNN Portugal mais longos, 
grande parte com cerca de 50 ou mais minutos de emissão por ho-
ra. Assim, especificamente, escolheram-se os jornais standard 
mais longos do período da manhã e do período da tarde da CNN 
Prima News (ambos telejornais independentes e com, pelo menos, 
40 minutos) e a última hora do CNN Novo Dia e do CNN Fim de Tar-
de da CNN Portugal, jornais contínuos de quatro e duas horas, res-
petivamente. Todos os jornais selecionados começaram nos mi-
nutos finais da hora anterior, entre as 8:55 e as 9:00 e as 18:55 e as 
19:00 e terminaram também antes da hora seguinte começar. Nos 
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casos excecionais em que isso não aconteceu, e por uma questão 
de fidelidade dos resultados, não se analisaram os minutos após 
uma hora de duração, ou seja, não se analisaram os minutos emi-
tidos para lá das 10:00 ou 20:00.

Para identificar as eventuais diferenças entre estilo e composi-
ção de cada noticiário foram contabilizados o número de elemen-
tos emitidos em cada, doravante designados por “segmentos”, ou 
seja, se se trata de uma peça, um vivo, um direto, entre outros, de 
acordo com a Tabela 1.

Tabela 1 Nome e Definição das Categorias de Segmentos dos Noticiários

Segmentos Definição
Peça Notícia ou reportagem em formato fechado

Off
Notícia sem voz-off de um jornalista, em que o texto 
é lido pelo pivô enquanto o telespectador vê 
imagens do acontecimento

Vivo Declaração curta de um entrevistado, sem voz-off 
de jornalista

Peça CNN
Notícia ou reportagem em formato fechado, 
produzida por um outro canal da rede CNN 
(importada)

Explicador
Análise ou aprofundamento de um assunto com 
recurso a grafismo ou outros elementos visuais, 
geralmente com o pivô em pé

Direto Reportagem a partir do local do acontecimento

Direto CNN Reportagem a partir do local do acontecimento feita 
por um jornalista de outro canal da rede CNN

Live on tape Reportagem gravada no local do acontecimento, 
geralmente não editada, e que simula um direto

Live on tapeCNN

Reportagem gravada no local do acontecimento, 
geralmente não editada, e que simula um direto, 
feita por jornalista outro canal da rede CNN 
(importada)

Promoção Autopromoção de programas, entrevistas, espaços 
de comentário ou produtos CNN

Entrevista Entrevista a qualquer convidado sem ligação ao 
canal

Comentário Opinião de um jornalista do canal ou comentador 
residente

Para identificar e comparar os temas predominantes, cada seg-
mento foi categorizado na secção que mais se adequava de acor-
do com as tradicionais editorias utilizadas no jornalismo televisi-
vo: “política”; “internacional”; “economia”; “justiça e crime”; “socie-

dade”; “ciência e tecnologia”; “cultura”; “desporto”[2].
O objetivo final era verificar, em média, o total e percentagem 

de cada segmento e de cada tema por jornal, assim como a média 
de cada em minutos.

4. Hipóteses

Tendo em conta os objetivos e a metodologia, formularam-se qua-
tro hipóteses:

H.1 - Os noticiários da CNN Prima News e da CNN Portugal di-
vergem na forma de apresentar a informação ao telespectador;

H.2 - Os dois canais integram nos noticiários conteúdos impor-
tados da rede CNN;

H.3 - O peso/prioridade dada a cada tema é diferente entre os 
dois canais;

H.4 - Os canais focam-se mais em assuntos domésticos do que 
nos de cariz internacional.

5. Resultados e Discussão

5.1. Linha Gráfica

A primeira diferença, e mais óbvia, diz respeito à linha gráfica da 
imagem dos dois canais, como é visível na Figura 1. Não se preten-
de aprofundar este aspeto nesta investigação, mas é um exemplo 
muito simples das variações que podem existir nos termos dos 
acordos e licenciamentos dos canais CNN. A CNN Portugal (Figura 
1, à direita) utiliza a linha gráfica da CNN Internacional, enquan-
to a CNN Prima News (Figura 1, à esquerda) utiliza grafismo pró-
prio. Estas diferenças são visíveis ao nível dos oráculos, do relógio 
e ticker, das cores e posição dos mesmos e dos fundos de ecrã, além 
do tamanho das janelas.

Figura 1 Linha Gráfica dos Telejornais Analisados 

Nota. Incluem-se na figura os programas Právě Dnes (esquerda, em cima), 
Hlavní Zprávy (esquerda, em baixo), CNN Novo Dia (direita, em cima) e CNN 
Fim de Tarde (direita, em baixo). A reprodução foi autorizada pelos canais 
CNN Prima News e CNN Portugal.

5.2. Número de Segmentos por Jornal e Minutos Corresponden-
tes

5.2.1. Noticiários das Nove
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Como previsto, os noticiários dos dois canais apresentam um 
tempo de duração muito semelhante, o que permitiu uma compa-
ração equilibrada. Ao analisar os dados totais, numa constatação 
mais óbvia, observamos as primeiras diferenças: O CNN Novo Dia
apresenta uma média mais elevada de número dos segmentos 
“peça”, “off”, “vivo” e “direto” (Tabela 2), além de uma média mais 
elevada do número total de segmentos do que o noticiário Právě 
Dnes (Tabela 3). Estes dados indicam, em teoria, que o primeiro é 
um jornal mais variado, com mais notícias e com mais conteúdos 
por emissão. No entanto, as Tabelas 2 e 3 também revelam que 
existe maior variedade de segmentos no noticiário do canal checo 
(ainda que ambos registem o valor zero em vários) e médias mais 
elevadas nos segmentos “explicador”, “entrevista” e “comentário”. 
Esta primeira evidência aponta para uma conclusão: o Právě Dnes
parece ser um jornal que dedica mais tempo à análise dos temas 
do dia, ao contrário do CNN Novo Dia que parece ser um jornal fo-
cado em noticiar a atualidade.

Tabela 2 Número Médio de Segmentos e Correspondente Percentagem nos 
Noticiários CNN Novo Dia

Nº %

Peça 3,6 12,3%

Off 12,4 42,9%

Vivo 6,1 21,2%

Peça CNN 0,0 0,0%

Explicador 0,0 0,0%

Direto 5,0 17,2%

Direto CNN 0,0 0,0%

Live on tape 0,0 0,0%

Live on tape CNN 0,1 0,5%

Promoção 0,1 0,5%

Entrevista 0,4 1,5%

Comentário 1,1 3,9%

Total 29,0 100,0%

Tabela 3 Número Médio de Segmentos e Correspondente Percentagem nos 
Noticiários Právě Dnes

Nº %

Peça 2,0 10,8%

Off 3,1 16,9%

Vivo 3,4 18,5%

Peça CNN 0,0 0,0%

Explicador 2,9 15,4%

Direto 0,7 3,8%

Direto CNN 0,0 0,0%

Live on tape 0,9 4,6%

Live on tape CNN 0,0 0,0%

Promoção 1,0 5,4%

Entrevista 2,4 13,1%

Comentário 2,1 11,5%

Total 18,6 100,0%

Ao somar as percentagens médias dos segmentos “peça”, “off”, 
“vivo”, “direto” e “live on tape CNN” do CNN Novo Dia (Tabela 2), per-
cebemos que totalizam 27,2 dos 29 segmentos por jornal, o que 
corresponde a 94,1%. Se olharmos para a tabela do tempo (Tabela 
4), verificamos que os mesmos segmentos correspondem a mais 
de 34 dos cerca de 42 minutos da duração média do jornal, ou seja, 
81,7%. Por sua vez, ao somarmos os segmentos “peça”, “off”, “vivo”, 
“direto” e “live on tape” do jornal Právě Dnes (Tabela 3) verificamos 
que representam uma média de 10,1 dos 18,6 segmentos totais, o 
que corresponde a 54,6%, quase 40% menos do que o CNN Novo 
Dia. No que diz respeito ao tempo dedicado por jornal (Tabela 5), 
representam aproximadamente 13 dos cerca de 41 minutos, ou se-
ja, 30,4%. No entanto, regista-se o fenómeno inverso quando so-
mamos os segmentos “explicador”, “entrevista” e “comentário”. No 
noticiário Právě Dnes, totalizam 40% dos segmentos, 7,4 dos 18,6 
(Tabela 3), 23 minutos dos 41 de duração do jornal (Tabela 5), ou 
seja, 56,2% do tempo. Já no CNN Novo Dia, os mesmos três segmen-
tos, representam apenas uma média de 5,4%, 1,5 dos 29 (Tabela 2), 
e cerca de sete minutos dos 42 de duração do noticiário (Tabela 4), 
ou seja, 17,7%, sendo que não se registou nenhum “explicador” 
nos sete jornais analisados. Em suma, os dados sugerem que o 
CNN Novo Dia é um noticiário mais focado em dar notícias e em 
seguir a atualidade, ao passo que o Právě Dnes parece dedicar-se à 
análise, reações e comentário a alguns dos assuntos que marcam 
o dia.

Tabela 4 Número Médio de Minutos Dedicados a Cada Segmento e 
Correspondente Percentagem nos Noticiários CNN Novo Dia

Minutos %

Peça 00:07:25 17,7%
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Off 00:07:55 18,8%

Vivo 00:05:54 14,0%

Peça CNN 00:00:00 0,0%

Explicador 00:00:00 0,0%

Direto 00:12:59 30,9%

Direto CNN 00:00:00 0,0%

Live on tape 00:00:00 0,0%

Live on tape CNN 00:00:18 0,7%

Promoção 00:00:03 0,1%

Entrevista 00:02:07 5,0%

Comentário 00:05:20 12,7%

Total 00:41:59 100,0%

Tabela 5 Número Médio de Minutos Dedicados a Cada Segmento e 
Correspondente Percentagem nos Noticiários Právě Dnes

Minutos %

Peça 00:03:47 9,1%

Off 00:01:18 3,2%

Vivo 00:04:27 10,8%

Peça CNN 00:00:00 0,0%

Explicador 00:04:57 12,0%

Direto 00:01:26 3,5%

Direto CNN 00:00:00 0,0%

Live on tape 00:01:34 3,8%

Live on tape CNN 00:00:00 0,0%

Promoção 00:00:39 1,6%

Entrevista 00:07:38 18,5%

Comentário 00:15:34 37,7%

Total 00:41:20 100,0%

Vale a pena, ainda, destacar um último dado: as notícias e con-
teúdos importados da rede CNN. No caso do Právě Dnes, não se re-
gistou qualquer “peça CNN”, “live on tape CNN” ou “direto CNN” (Ta-
belas 3 e 5), o que sugere que não será um jornal que faça uso ha-
bitual deste tipo de segmento. No caso do CNN Novo Dia (Tabelas 2 
e 4), registou-se uma média de 0,5% de “live on tape CNN”, que cor-
responde a 0,1 dos 29 segmentos, e uma média de 18 segundos por 
jornal, ou seja, 0,7% do tempo. Porém, considerando que o valor é 

demasiado baixo para assumir que o noticiário faz uso recorrente 
da rede CNN, parece existir apenas maior probabilidade, muito li-
geira, de se encontrarem conteúdos importados no CNN Novo Dia
do que no Právě Dnes.

5.2.2. Noticiários das 19

Os dados dos jornais das 19:00 apontam no sentido inverso dos 
noticiários das 9:00. Em primeiro lugar, o jornal CNN Fim de Tarde
(Tabela 6) apresenta maior variedade de segmentos (apenas dois 
registaram zero). Depois, ainda que mantenha uma média mais 
elevada de “off”, “vivo”, “peça CNN”, “direto”, “live on tape” e “live on 
tape CNN”, em comparação com o jornal da CNN Prima News (Ta-
bela 7), tem menos segmentos do que o CNN Novo Dia (Tabela 2) e, 
quando se olha para o tempo de jornal (Tabelas 4 e 8), percebe-se 
que não segue a mesma linha do noticiário da manhã da CNN 
Portugal.

Tabela 6 Número Médio de Segmentos e Correspondente Percentagem nos 
Noticiários CNN Fim de Tarde

Nº %

Peça 1,3 7,4%

Off 6,3 36,1%

Vivo 3,4 19,7%

Peça CNN 0,7 4,1%

Explicador 0,0 0,0%

Direto 2,0 11,5%

Direto CNN 0,0 0,0%

Live on tape 0,1 0,8%

Live on tape CNN 0,1 0,8%

Promoção 0,1 0,8%

Entrevista 0,3 1,6%

Comentário 3,0 17,2%

Total 17,4 100,0%

Tabela 7 Número Médio de Segmentos e Correspondente Percentagem nos 
Noticiários Hlavní Zprávy

Nº %

Peça 15,7 56,7%

Off 5,0 18,0%

Vivo 0,9 3,1%

Peça CNN 0,0 0,0%
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Explicador 0,3 1,0%

Direto 1,7 6,2%

Direto CNN 0,0 0,0%

Live on tape 0,0 0,0%

Live on tape CNN 0,0 0,0%

Promoção 3,9 13,9%

Entrevista 0,1 0,5%

Comentário 0,1 0,5%

Total 27,7 100,0%

Tabela 8 Número Médio de Minutos Dedicados a Cada Segmento e 
Correspondente Percentagem nos Noticiários CNN Fim de Tarde

Minutos %

Peça 00:02:28 4,4%

Off 00:03:23 6,0%

Vivo 00:03:15 5,8%

Peça CNN 00:03:18 5,9%

Explicador 00:00:00 0,0%

Direto 00:05:55 10,5%

Direto CNN 00:00:00 0,0%

Live on tape 00:00:17 0,5%

Live on tape CNN 00:00:16 0,5%

Promoção 00:00:02 0,1%

Entrevista 00:01:54 3,4%

Comentário 00:35:26 63,0%

Total 00:56:15 100,0%

Tabela 9 Número Médio de Minutos Dedicados a Cada Segmento e 
Correspondente Percentagem nos Noticiários Hlavní Zprávy

Minutos %

Peça 00:32:26 77,8%

Off 00:02:05 5,0%

Vivo 00:00:48 1,9%

Peça CNN 00:00:00 0,0%

Explicador 00:00:13 0,5%

Direto 00:03:33 8,5%

Direto CNN 00:00:00 0,0%

Live on tape 00:00:00 0,0%

Live on tape CNN 00:00:00 0,0%

Promoção 00:01:47 4,3%

Entrevista 00:00:22 0,9%

Comentário 00:00:27 1,1%

Total 00:41:42 100,0%

Apesar de os segmentos “peça”, “off”, “vivo”, “peça CNN”, “direto”, 
“live on tape” e “live on tape CNN” representarem 80,4% dos segmen-
tos (Tabela 6), 13,9 dos 17,4, estes ocupam apenas cerca de 19 minu-
tos dos 56 de média de duração (Tabela 8), ou seja, 33,6% do jornal. 
Desta vez, os segmentos “entrevista” e “comentário” (não se encon-
trou o segmento “explicador”) representam 66,4% do tempo, ou se-
ja, 37 minutos dos 56, apesar de corresponderem apenas a uma 
média de 3,3 segmentos por jornal, ou seja, 18,8%, sendo que o “co-
mentário” ocupa a esmagadora fatia das somas: 17,2 dos mesmos 
18,8% dos segmentos e 63 dos 66,4% do tempo de jornal. A leitura 
dos dados sugere, assim, que é um noticiário que dá mais espaço à 
análise e ao comentário dos assuntos do dia, semelhante ao jor-
nal das 9:00 da CNN Prima News (Tabelas 3 e 5) e um oposto do jor-
nal das 19:00 do canal checo (Hlavní Zprávy), como se vai demons-
trar.

A tabela de dados do Hlavní Zprávy (Tabela 7) indicia que este é 
um jornal mais tradicional, de resumo do dia, com um número 
elevado de peças pré-preparadas, quando comparadas com o nú-
mero de “vivos” e “diretos” (apesar deste último apresentar uma 
média semelhante ao CNN Fim de Tarde). O segmento “peça” repre-
senta em média mais de metade do total de segmentos (56,7%) e, 
ao contrário do que se verificou com o CNN Fim de Tarde (Tabela 6), 
neste caso corresponde, efetivamente, a uma maior percentagem 
do tempo de jornal (Tabela 9), 32 minutos em média de 42, ou seja, 
77,8% da duração média do noticiário. Os segmentos “explicador”, 
“entrevista” e “comentário” representam apenas 2% dos segmen-
tos, 0,5 em média de 27,7, ou 1 minuto, em média, dos 42 de dura-
ção, não mais do que 2,5% do tempo de jornal.

No que diz respeito aos conteúdos importados a partir da rede 
CNN, verificou-se uma completa ausência de peças, gravações ou 
diretos (Tabelas 7 e 9) emitidos nos jornais Hlavní Zprávy, da CNN 
Prima News, à semelhança do que aconteceu com os noticiários 
analisados do programa Právě Dnes (Tabelas 3 e 5). Não parece ser 
habitual o uso de conteúdos produzidos por outras CNN, tendo 
em conta a amostra, o que não significa que nunca aconteça.

Por sua vez, os dados do CNN Fim de Tarde (Tabelas 6 e 8) revela-
ram um aumento deste tipo de segmentos em relação ao CNN No-
vo Dia (Tabelas 2 e 4). Apesar de também não se ter encontrado 
qualquer “direto CNN”, voltou a registar-se o segmento “live on tape
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CNN” (ainda que sensivelmente com os mesmos valores baixos do 
CNN Novo Dia) e encontraram-se dados significativos sobre o seg-
mento “peça CNN”. Apesar de corresponder apenas a 0,7 da média 
de 17,4 dos segmentos por jornal, corresponde a 4,1%, acima da 
“entrevista”, por exemplo, o que corresponde a três minutos e 18 
segundos da média de 56 minutos da duração do jornal, ou seja, 
5,9%. Estes dados são superiores aos registados no segmento “pe-
ça” e “vivo” e pouco abaixo dos do segmento “off”, no que toca (ape-
nas) ao tempo.

Uma última nota sobre o segmento “promoção”, referente à au-
topromoção de programas, entrevistas, espaços de comentário ou 
produtos CNN do próprio canal (designado por “promoção” em to-
das as tabelas). Considera-se pertinente referir, ainda, que os da-
dos apontam para um uso mais frequente deste género de seg-
mento pela CNN Prima News (Tabelas 3, 5, 7 e 9), que promove 
mais os próprios programas do dia, ou dias seguintes, dentro dos 
noticiários, quando comparada com a CNN Portugal (Tabelas 2, 4, 
6 e 8).

5.3. Peso dos Temas em Cada Noticiário

Por uma questão de simplificação dos resultados, optou-se por de-
terminar o peso de cada tema nos noticiários tendo por base a 
média de tempo (minutos) que cada um ocupa. Esta escolha expli-
ca-se pelo facto de um tema poder ter maior número de segmen-
tos, mas de menor relevância, e parecer mais importante que ou-
tro, quando, na verdade, a unidade de medida de um editor ou co-
ordenador é o tempo. Por exemplo, ao tema “internacional” po-
dem corresponder cinco segmentos “off” por jornal, mas não signi-
fica que seja mais relevante para o noticiário, se o total desses seg-
mentos totalizar dois minutos, enquanto dois segmentos “peça” 
do tema “sociedade” totalizam quatro minutos. A soma das médi-
as resultou em sequências diferentes, expostas abaixo com o nú-
mero arredondado de minutos:

 CNN Novo Dia (Tabela A1): sociedade 10; política 9; internacional 7; 
desporto 7; justiça e crime 5; economia 4; cultura 1; ciência e 
tecnologia 0.

 Právě Dnes (Tabela A2): política 14; sociedade 10; internacional 9; 
economia 4; desporto 3; cultura 1; justiça e crime 1; ciência e 
tecnologia 0.

 CNN Fim de Tarde (Tabela A3): política 18; internacional 17; 
economia 14; desporto 3; justiça e crime 2; cultura 1; sociedade 1; 
ciência e tecnologia 1.

 Hlavní Zprávy (Tabela A4): sociedade 11; internacional 10; economia 
5; política 5; justiça e crime 4; desporto 3; cultura 2; ciência e 
tecnologia 1.

Apesar da preferência dada à soma da média de minutos por 
tema, os resultados da média de segmentos e respetivas percenta-
gens também foram calculados (Tabelas A5, A6, A7 e A8). Ainda 
que a ordem de alguns temas pudesse ficar ligeiramente diferen-
te, não se verificaria uma alteração significativa na importância 
de cada um nos respetivos jornais. Por exemplo, no caso do CNN 
Novo Dia (Tabela A1), o tema que surge com uma média de minu-
tos por jornal mais elevada é “sociedade”, com perto de 10 minu-
tos por noticiário em cerca de 42 de duração média. 11,3% destes 
10 minutos correspondem ao segmento “peça”, 21,2% correspon-
dem ao segmento “off”, 7,8% ao “vivo”, 41% ao “direto” e 67,9% ao 
“comentário” (Tabela A1). Já se verificarmos a média de segmentos 
(Tabela A5), ao mesmo tema (sociedade) correspondem 12% dos 
segmentos “peça”, 20,7% dos segmentos “off”, 7% dos “vivo”, 34,3% 
dos “direto” e 66,7% dos “comentário”, ou seja, e reafirma-se, não 
se verificariam alterações significativas. Um outro exemplo no 
mesmo jornal (Tabela A1): o tema “política”, surge em segundo lu-
gar com uma média de mais de oito minutos por jornal. 41% des-
te tempo corresponde ao segmento “peça”, 11,8% ao segmento 
“off”, 39,9% ao “vivo”, 5,9% ao “direto” e 26% ao “comentário”. Se ve-
rificarmos a média de segmentos (Tabela A5), ao mesmo tema (po-
lítica) correspondem 36% dos segmentos “peça”, 11,5% dos seg-
mentos “off”, 37,2% dos “vivo”, 5,7% dos “direto” e 12,5% dos “co-
mentário, novamente sem diferenças significativas ao nível da 
importância do tema para o jornal. Nenhuma das listas partilha a 
mesma ordem. Os dados apontam para tendências diferentes en-
tre cada jornal ao nível da relevância dada a cada um, o que de al-
guma forma não foi uma surpresa. No entanto, é possível obser-
var que nos quatro noticiários há dois temas que surgem sempre 
em primeiro, “sociedade” e “política”, e quatro temas que surgem 
recorrentemente entre os que têm maior média de minutos por 
jornal: “sociedade”, “política”, “internacional” e “economia”. Os dois 
jornais do período da manhã (9:00), da CNN Portugal e da CNN Pri-
ma News, atribuem maior relevância aos temas “sociedade”, “polí-
tica” e “internacional”, o primeiro por esta ordem e o segundo co-
locando a “política” em primeiro lugar em vez da “sociedade”. 
Quanto aos dois jornais do período da tarde (19:00), o noticiário 
da CNN Portugal atribui maior importância aos temas “política”, 
“internacional” e “economia”, enquanto o jornal da CNN Prima 
News deu prioridade aos temas “sociedade”, “internacional” e “eco-
nomia”.

Independentemente do canal ou do noticiário, o tema com 
maior relevância, tendo em conta a média de tempo (minutos) 
por jornal, é sempre de cariz doméstico: “sociedade” ou “política”. 
Já os assuntos internacionais surgem em segundo lugar nos jor-
nais da tarde e em terceiro nos jornais da manhã. É interessante 
observar que o “internacional” surge com maior destaque compa-
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rativamente a temas como a “economia” ou o “desporto”, em todos 
os noticiários. Além disso, no caso dos jornais do canal checo, o 
“internacional” não só registou sempre o dobro (ou mais) do tem-
po do que estes temas, como a média de minutos é muito próxima 
do tema “sociedade”.

6. Conclusões

As diferenças identificadas entre os noticiários dos canais CNN 
Prima News e CNN Portugal revelam que, apesar de partilharem o 
nome da mesma marca norte-americana, não seguem uma linha 
comum.

Confirmou-se a primeira hipótese (H.1). Os noticiários da CNN 
Prima News e da CNN Portugal divergem na forma de apresentar 
a informação ao telespectador, na medida em que apresentam 
médias diferentes do número e tipo de segmentos utilizados para 
dar notícias. Nos noticiários analisados do período da manhã 
(9:00), a CNN Prima News dedica mais tempo à análise dos temas 
que marcam (ou vão marcar) o dia, enquanto a CNN Portugal pro-
cura dar mais notícias e estar em direto dos locais dos aconteci-
mentos. Uma das grandes diferenças que saltam à vista é o uso do 
segmento “explicador”, que não se encontrou no CNN Novo Dia (Ta-
belas 2 e 4), mas ocupa uma média de quase cinco minutos por 
jornal no caso do Právě Dnes (Tabela 5). No caso dos noticiários 
analisados do período do final da tarde (19:00), a CNN Prima News 
prefere apresentar um jornal de estilo mais clássico, com uma es-
magadora maioria do tempo ocupado com peças pré-preparadas 
(Tabelas 7 e 9), enquanto a CNN Portugal opta por fazer desta hora 
um momento de análise e comentário aos temas do dia (Tabelas 6 
e 8). Estas diferenças podem estar ligadas à realidade cultural dos 
dois países, sendo o jornal das 19:00 da CNN Prima News um noti-
ciário da hora do jantar, semelhante aos apresentados às 20:00 pe-
los canais generalistas portugueses.

A segunda hipótese (H.2), por sua vez, não se confirmou. Não foi 
detetada qualquer peça, direto ou falso direto (live on tape) impor-
tado da rede CNN nos dois noticiários da CNN Prima News (Tabe-
las 3, 5, 7 e 9). Não significa que tal não aconteça noutros jornais 
ou noutros dias que não os incluídos na amostra (porque foram 
identificadas peças da CNN dobradas, excertos e imagens em jor-
nais fora da amostra), mas não parece ser um modus operandi ha-
bitual do canal. A CNN Portugal, pelo contrário, utiliza peças e fal-
sos diretos importados da CNN, CNN Internacional e CNN Brasil, 

de forma mais recorrente (Tabelas 2, 4, 6 e 8), especialmente no no-
ticiário CNN Fim de Tarde. Não se identificou, no entanto, em ne-
nhum dos noticiários dos dois canais, qualquer “direto CNN”, ou 
seja, reportagem a partir do local de um acontecimento protago-
nizado por um jornalista de outra estação da rede CNN. Uma vez 
mais, não significa que nunca aconteça, mas não se encontrou 
nesta amostra.

As terceira e quarta hipóteses confirmaram-se e podem ser 
analisadas em conjunto. O peso/prioridade dada a cada tema/edi-
toria é diferente entre os dois canais (H.3) e, até, entre noticiários 
da mesma estação, como se demonstrou pelas listas ordenadas 
apresentadas nos resultados. Se no CNN Novo Dia o tema com mais 
minutos é “sociedade”, no CNN Fim de Tarde, é a “política” que do-
mina, tal como no Právě Dnes é a “política” que tem maior média 
de minutos e no Hlavní Zprávy é a “sociedade” que ocupa mais es-
paço. No entanto, existem quatro temas dominantes nos quatro 
jornais: “sociedade”, “política”, “internacional” e “economia”, inde-
pendentemente da ordem em que surgem, o que sugere uma li-
nha editorial concentrada em hard news, compatível com o mode-
lo tradicional CNN. E se se confirmou que os assuntos domésticos 
são prioritários (H.4), também é preciso salvaguardar que os con-
teúdos de cariz internacional ocupam grande parte dos noticiári-
os, surgindo sempre em segundo ou terceiro lugar das listas de te-
mas, ordenadas por minutos. Conclui-se que, apesar de serem ca-
nais que valorizam mais os assuntos internos, dedicam grande 
parte do tempo dos jornais a dar notícias ou a analisar eventos 
que marcam a atualidade no estrangeiro.

No que diz respeito às limitações do estudo, embora a investi-
gação tenha confirmado a existência de algumas diferenças entre 
os canais português e checo da rede CNN, admite-se que seriam 
necessárias uma amostra maior e a inclusão de dados de entrevis-
tas e observação para que se identificassem outras que os possam 
distanciar ou, pelo contrário, semelhanças que os aproximem, 
além do uso das siglas CNN.
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Apêndices

Tabelas Completas

Tabela A1 Média de Minutos de Cada Segmento por Noticiário e Média 
de Minutos de Cada Segmento por Tema do CNN Novo Dia 

Nota. Média de minutos por jornal: 00:41:59

Tabela A2 Média de Minutos de Cada Segmento por Noticiário e Média 
de Minutos de Cada Segmento por Tema do Právě Dnes 

Nota. Média de minutos por jornal: 00:41:20

Tabela A3 Média de Minutos de Cada Segmento por Noticiário e Média 
de Minutos de Cada Segmento por Tema do CNN Fim de Tarde 

Nota. Média de minutos por jornal: 00:56:15

Tabela A4 Média de Minutos de Cada Segmento por Noticiário e Média 
de Minutos de Cada Segmento por Tema Hlavní Zprávy 

Nota. Média de minutos por jornal: 00:41:42

Tabela A5 Média de Segmentos por Noticiário e Média de Segmentos 
por Tema do CNN Novo Dia 

Nota. Média de segmentos por jornal: 29,0

Tabela A6 Média de Segmentos por Noticiário e Média de Segmentos 
por Tema do CNN Fim de Tarde 
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Nota. Média de segmentos por jornal: 17,4

Tabela A7 Média de Segmentos por Noticiário e Média de Segmentos 
por Tema do Právě Dnes 

Nota. Média de segmentos por jornal: 18,6

Tabela A8 Média de Segmentos por Noticiário e Média de Segmentos 
por Tema do Hlavní Zprávy 

Nota. Média de segmentos por jornal: 27,7

Notas

1 No âmbito deste estudo, foram realizadas visitas às instalações, 
às redações e aos estúdios de ambos os canais (em Praga, Ché-
quia, e em Queluz de Baixo, Portugal) e conduzidas entrevistas 
com dirigentes e trabalhadores para que se pudessem apurar 
eventuais diferenças entre os dois canais. No entanto, perante o 
volume de dados e o limitado espaço que teríamos, optou-se, 
neste artigo, por apresentar um estudo quantitativo focado nos 
telejornais. Os restantes dados são objeto da tese de doutora-
mento em curso do autor, intitulada A Internacionalização da 
CNN e os Efeitos nos Mercados Televisivos Locais: O Caso da CNN Por-
tugal.

2 As tabelas completas podem ser consultadas nos Apêndices.
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