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Los contenidos informativos territoriales
en las cadenas peneralistas de radio:

la imapen de Andalucia en el contexto
informativo radiofénico espafiol

Las cadenas de radio generalistas de ambito nacional dedican poco tiempo a la informacion sobre
las Comunidades Autonomas de Espaiia. Se trata de un hecho que contrasta con el peso econémi-
co y social que la realidad autonémica espafiola tiene en este momento. De todas las Comunidades
Auténomas espaiiolas, en lineas generales, son las denominadas “histéricas” las que mayor pro-
tagonismo alcanzan en los contenidos de caracter territorial que emiten las emisoras generalistas
nacionales. Andalucia, como protagonista informativa, se sitiia entre las dos primeras, pero su peso
informativo no se corresponde con su importancia demografica y geografica. Estos son —a grandes
rasgos- los principales ejes del resultado de esta investigacion promovida por el Consejo Audiovi-
sual de Andalucia.

PALABRAS CLAVE: noticia, imagen, opinidn, entrevista e informacion

1 Presentacion

En 2007 se publicd un estudio descriptivo sobre la imagen de Andalucia en los medios
de comunicacion (Ruiz Morales, 2007: 5 y ss). El trabajo se basé en la observacion de
los informativos de mediodia de las cadenas de television de ambito nacional. En aque-
lla investigacion se concluia que la informacién sobre aquella Comunidad Auténoma se

Revista Comunicacion y Hombre - NOmero 5 - Afo 2009



G 146 INVESTIGACIONES

consideraba deficitaria respecto a su peso especifico en el conjunto del Estado Espariol.

Sobre la referencia de este estudio, el Consejo Audiovisual de Andalucia propuso repetir —en
2008- una experiencia similar con la radio que, junto a la television, disfruta de uno de los mayo-
res indices de popularidad y cuya audiencia asciende a mas del 55% de la poblacion espafiola
(Garcia, 2008:218). En este sentido, encargd al Instituto Oficial de Radio y Television elaborar
una investigacion sobre los contenidos informativos relacionados con las Comunidades Aut6-
nomas en los horarios de maxima audiencia en las principales cadenas de radio, para valorar el
peso de los contenidos territoriales en general —y Andalucia en particular- en cualquiera de los
denominados géneros informativos puros o géneros expresivos y testimoniales emitidos (Ce-
brian,1992:47). La metodologia utilizada para la investigacion fue informada favorablemente por
Miguel de Aguilera, Catedratico de la Universidad de Malaga; Emilio Prado, Catedratico de la
Universidad de Autbnoma de Barcelona; y por Francisco Garcia, Catedratico de la Universidad
Complutense. En ella han participado once investigadores, entre los que se encuentran los au-
tores de esta colaboracion, de las diferentes Universidades y Centros de formacion espafrioles,
bajo la direccién de Juan Cuesta. En este articulo para la revista “Comunicacion y Hombre” se
presenta un resumen de los principales resultados de dicha investigacion.

2. &l estudio: objetivos/metodologpia
2.1. OBJETIVOS

En un contexto social y politico caracterizado por la descentralizacién y transformacion
de competencias del Estado hacia las Comunidades Autdnomas, el objetivo de este tra-
bajo se centr6 en reflejar la presencia de contenidos informativos relacionados con las
Comunidades Auténomas, su relevancia informativa y, en el caso de Andalucia, su ima-
gen proyectada a través de esos contenidos. En definitiva, contrastar si la comunicacion
territorial abarca una parcela central en la radio generalista que se corresponde con la de
la vida cotidiana de los ciudadanos como sucede en la radio local (Sanchez, 1997:257).

2.2 TRABAJO DE CAMPO DE LA INVESTIGACION

Para llevar a cabo la investigacion se han seleccionado las cinco cadenas de radio nacio-
nales mas importantes del pais -SER, COPE, RNE, ONDA CERO y PUNTO RADIO- de
las que se han acotado los bloques de mayor y mas completo contenido informativo en los
programas de mafana y noche. Es decir: de 08:00 a 10:00, de 14:00 a 15:00, de 20:00 a
20:30 y de 22:00 a 24:00 horas.

Los contenidos analizados fueron emitidos entre el 2 de octubre y el 4 de noviembre de 2008,
durante dias no consecutivos (12 dias). Este ejercicio de andlisis ha obligado a hacer un trabajo de
campo sobre cinco horas y media diarias de programacion informativa por cadena, lo que supone
un total de 27 horas y media al dia y 330 horas en el total de la muestra.

* Fioura |

Programas informativos analizados de lunes a viemes

08:00-10:00 | Hoy por hoy La mafana Herrera en laonda | En dias como hoy Protagonistas
14:00-15:00 Hora 14 La palestra Noticias mediodia 14 horas Pirmera plana
20:00-20:30 . .

22.00-24.00 Hora 25 La linterna La brajula 24 horas De costa a costa
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Esta investigacion se ha centrado, sobre todo, en el analisis de los contenidos transmi-
tidos y en la dimensién formal de la noticia.

Desde el punto de vista metodoldgico, la unidad de analisis fundamental fue la noticia
como actividad periodistica esencial (Saiz, 2005:109). Pero lo ha sido, también, el comen-
tario, entendido éste como aportacién colectiva de los prescriptores y contertulios en torno
a un tema concreto. Esas han sido las unidades primarias pero, a partir de ellas, se han
establecido otras unidades de anadlisis mas complejas como contenedores de aquellas
unidades basicas: espacio, programa, bloque y cadena.

La distribucion de tiempo y la diferente ordenaciéon en cada una de las unidades mas
complejas han ofrecido asimismo datos muy interesantes para el analisis. Los marcado-
res que han sustentado el analisis de los contenidos han sido los siguientes:

1. Codificacién de la unidad
a. Noticia
b. Espacio
c. Bloque
d. Cadena

2. Aspectos formales
a. Género periodistico
b. Formato
c. Duracion
d. Ubicacion
e. Recursos

3. Asociaciones principales con el objeto de estudio
a. Temas y Subtemas
b. Acciones
c. Protagonistas Principales y Secundarios
d. Adjetivaciones

4. Valoraciones
a. General (percepcion)
b. Enfoque
c. Profundidad

2.3 ANALISIS CUANTITATIVO

En relacion con el andlisis cuantitativo, -y distinguiendo siempre la informacién nacional y
la territorial- estos han sido los parametros contemplados en el trabajo de campo:

- Cadena

- Espacio Informativo

- Duracién

2.4 ANALISIS CUALITATIVO

Desde el punto de vista del analisis cualitativo de los contenidos analizados, se han tenido
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en cuenta los siguientes elementos y condicionantes:
- Todas las noticias y comentarios territoriales.
- La cadena en la que se ha difundido.
- El Programa Informativo correspondiente.
- La Noticia o el Comentario.
- El Tiempo que dura.
- Si es Titular o no.
- La Comunidad Autébnoma a la que hace referencia.
- EI N° de orden que ocupa en el minutado.
- La Seccién Informativa a la que corresponde.
- El Area Informativa a la que corresponde.
- Si se emplean recursos o no (cortes grabados o voces en directo: testimonios).
- Percepcion de la Noticia o Comentario (Positiva, Negativa o Neutra).
- Enfoque Periodistico (Positivo, Negativo o Neutro).
- Profundidad de la Noticia.
- Adjetivacion.

En el cuadro de la pagina siguiente, aparecen detallados los items tenidos en cuenta a
la hora de hacer el analisis, tanto desde el punto de vista cuantitativo como cualitativo.

gl ?r(\)g(ri?ol?op Igf_ggfég y la imapen proyectada en

Para algunos tedricos de la comunicacioén y de la teoria del conocimiento, la imagen es un
fendmeno imaginario, una representacion mental con la que los sujetos definen, valoran,
entienden una determinada realidad y, en funciéon de esos procesos, actian. Se trata de
una representacion compuesta por una reduccion de la realidad a ciertos elementos par-
ticularmente relevantes, aquellos que son significativos para el oyente. Pero la imagen,
es, también, un fenédmeno total porque aglutina todas las experiencias, percepciones,
informaciones y valoraciones que el sujeto decide asociar a una determinada realidad
(Cervera, 2006:105).

Desde el punto de vista de la comunicacion, las personas perciben la imagen de la
realidad desde determinadas fuentes de informacién: unas que son fuentes directas de
experiencia personal; y otras indirectas a través de intermediarios o los propios medios
de comunicacién. Habitualmente la imagen proviene de la combinacién de estos dos tipos
de fuentes. Lo que normalmente se conoce como imagen publicada se corresponde con
lo que antes se ha denominado fuente indirecta. Bajo éste epigrafe se alude al estudio
objetivo y cientifico de lo publicado por los medios de comunicacion, sus discursos y el
retrato de la realidad que muestran.

Hay diversas maneras de acercarse al fendmeno de la Imagen Publicada. Una primera
fase, segun los investigadores, es el estudio propio de la seleccion y tratamiento de la in-
formacion en un primer estrato, antes de convertirse en noticia. Hay una segunda fase en
la que el estudio se centra en el analisis del mensaje en si, es decir, el estudio del formato
definitivo adoptado por la noticia.

Ahi es donde se situa el presente estudio. Se trata de un primer acercamiento a la presen-
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Resumen items utilizados como referencia de en la ficha de analisis de contenidos

A.- ANALISIS CUANTITATIVO

1 N° de noticias por informativo y por cadena

2 Tiempo y n° de noticias por secciones (politica, internacional...), y areas (partidos, parlamento...)

3 Tiempo y n° de noticias territoriales por cadena, espacio, secciones y areas

4 Tiempo y n° de noticias andaluzas, catalanas, vascas, gallegas y de otras Comunidades Auténomas, por cadena, espa-
cio, secciones y areas

5 N° de titulares por secciones y areas

6 Ne de titulares territoriales

7 Ne° de titulares andaluces, catalanes, gallegos, vascos y otros

8 N° de titulares andaluces, catalanes, gallegos, vascos, y otros, por secciones y areas

A.1.- OPINION (La tertulia se analiza como espacio separado del informativo)

N° de temas por tertulia y cadena

Tiempo y n° de temas por secciones (politica, internacional...), y areas (partidos, parlamento...)

1
2
3 Tiempo y n° de temas territoriales por cadena, espacio, secciones y areas
4

Tiempo y n° de temas andaluces, catalanes, vascos, gallegos y de otras Comunidades Auténomas, por cadena,
espacio, secciones y areas

B.- ANALISIS CUALITATIVO

1 N° y tiempo de noticias con percepcion positiva, negativa y neutra de Andalucia, Catalufia, Galicia, Pais Vasco y otras
Comunidades Auténomas, por secciones y areas

2 N° y tiempo de noticias con enfoque positivo, negativo y neutro de Andalucia, Catalufia, Galicia, Pais Vasco y otras
Comunidades Auténomas, por secciones y areas

3 N° y tiempo de noticias con matiz positivo, negativo y neutro de Andalucia, Catalufia, Galicia, Pais Vasco y otras Comu-
nidades Auténomas, por secciones y areas

4 N°y tiempo de noticias en las que Andalucia, Catalufia, Galicia, Pais Vasco y otras Comunidades Auténomas han sido
tema principal, secundario o mencién

5 N°y tiempo de noticias en las que Andalucia, Catalufia, Galicia, Pais Vasco y otras Comunidades Auténomas han sido
tema principal, secundario o mencién por secciones y areas

6 N° de noticias en las que Andalucia ha sido comparada con otras CC.AA. y colocada como —tres opciones- por encima de
la media, en la media o por debajo

7 Lista de adjetivos agrupados en categorias y por territorios: Andalucia, Catalufia, Galicia, Pais Vasco y otras Comunida-
des Auténomas.

8 N° de noticias de Andalucia, Catalufia, Galicia, Pais Vasco y otras Comunidades Auténomas, con relacion al tipo de
recursos (testimonios: experto, portavoz y calle) o ausencia de ellos.

9 N° de noticias de Andalucia, Catalufia, Galicia, Pais Vasco y otras Comunidades Auténomas con relacion al tipo de recur-
sos (testimonios: experto, portavoz y calle) o ausencia de ellos por secciones y areas.

B.1.- OPINION

1 N° y tiempo de comentarios/temas con enfoque positivo, negativo y neutro de Andalucia, Catalufia, Galicia, Pais
Vasco y otras Comunidades Auténomas por secciones y areas

2 N° y tiempo de comentarios/temas en las que Andalucia, Catalufia, Galicia, Pais Vasco y otras Comunidades
Auténomas han sido asunto principal, secundario o mencion

3 N° de noticias en las que Andalucia ha sido comparada con otras CC.AA. y colocada como —tres opciones- por
encima de la media, en la media o por debajo

4 Lista de adjetivos agrupados en categorias y por territorios: Andalucia, Catalufia, Galicia, Pais Vasco y otras
Comunidades Auténomas

5 N° y tiempo de comentarios/temas con enfoque positivo, negativo y neutro de Andalucia, Catalufia, Galicia, Pais
Vasco y otras Comunidades Auténomas con relacion a los tertulianos (andaluces o no)
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cia de las Comunidades Auténomas en las principales cadenas de radio y en qué se traduce
esa presencia: su tratamiento informativo, su presencia, su peso y su proyeccion.

4. Resultados de la investipacion

Tras el proceso de analisis de la informacion, estos fueron los principales resultados ob-
tenidos de la investigacion:

1.- Los contenidos informativos territoriales en las cadenas
de radio so6lo representan el 20% del total de informacion que
difunden

La media del tiempo que las cinco cadenas analizadas dedican a la informacion territorial
es del 18,25% del total del tiempo de emision.

De acuerdo al analisis efectuado, se observan algunas diferencias en cuanto a la sen-
sibilidad territorial entre unas y otras cadenas. La COPE ocupa el primer lugar de esa
clasificacién con un 26,43%. ONDA CERO y PUNTO RADIO ocupan el ultimo lugar en
dedicacion autondmica —en torno al 11%- frente al 19% 0 21% de RNE y SER, respectiva-
mente. No obstante, hay que sefialar que en el momento de efectuar el trabajo de campo,
en la actualidad informativa tenia un papel preponderante la informacion relativa a la crisis
entre el PP y UPN en Navarra. Este hecho ha podido condicionar el resultado ya que este
conflicto ha ocupado una atencién pormenorizada en la cadena COPE.

Otros factores condicionantes de este escaso peso de la informacion territorial

podrian ser la centralizacion de las emisoras, las emisiones de los informativos en ca-
dena desde la capital de Espafia y la estructura empresarial de las cadenas radiofénicas
caracterizada por una reducida dotacién de personal en su red territorial.

Hoy las comunidades autonomas gestionan mas del 50% del presupuesto en areas
como sanidad, educacion, cultura o trabajo, por citar s6lo algunos ejemplos. Sin embargo,
-como acaba de verse- esa realidad no acaba de plasmarse en los contenidos informati-
vos de las cadenas generalistas. Este primer resultado contrasta, por tanto, con la reali-
dad territorial de nuestro pais.

1.1 Cierta homogeneidad en la Informacién Territorial respecto al uso de la opinion
como género

En el tiempo de Opinién sobre temas territoriales, hay una cierta homogeneidad en las
emisoras analizadas. La media —18,44%- es similar al porcentaje de tiempo de Informa-
cion y todas las cadenas se mueven en una horquilla de cinco puntos.

La clasificacion de cadenas la encabeza la COPE, aunque el resultado viene deter-
minado por el tiempo dedicado a la informacién Politica. El 87% del tiempo de Opinién
dedicado a temas territoriales en la COPE corresponde a la seccion de Politica, frente al
60%, por ejemplo, en la SER y Punto Radio.

1.2 Onda Cero es la cadena que mas utiliza el género de la entrevista en sus conte-
nidos territoriales

En las cadenas radiofénicas, la diferencia entre ellas es mas notable en lo que a entre-
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vistas con protagonista o tematica territorial se refiere. Es ONDA CERO, en este caso,
la que encabeza el ranking con un 35% de protagonistas territoriales y la COPE quien lo
cierra con apenas un 9%. PUNTO RADIO, RNE y SER alcanzan un porcentaje similar
entre ambas, en torno al 22%. Sin embargo, se debe poner de manifiesto que los progra-
mas matinales suelen desplazarse a las Comunidades Auténomas para realizar desde
alli el programa, lo que propicia que aumente el nUmero de entrevistas territoriales en las
cadenas de radio.

2.- Cataluna y Andalucia, las Comunidades Auténomas con mayor
peso informativo en la radio

Catalufia y Andalucia ocupan el primero y segundo lugar con respecto al peso de las Co-
munidades Auténomas en los informativos de radio. El peso informativo del resto de Co-
munidades que aparecen en el apartado OTRAS (donde se incluyen las Comunidades no
histéricas o que no hayan accedido a la autonomia por el articulo 151) esta sobredimen-
sionado por la influencia del conflicto politico en el seno del principal partido de Navarra
que tuvo amplia cobertura informativa en las emisoras durante el periodo analizado.

* GRAFICO I EL reparto del tiempo territorial

Distribucion
= por autonomias
Cataluna del tiempo
0 de contenido
1 7’37 A) territorial de todas
las cadenas
\ Andalucia
12,40%
Otras _
57% / Pais Vasco
8,95%
Galicia
3,62%

En el Grafico 1 se observa que las cuatro comunidades de maximo techo competencial se
reparten casi el 43% del tiempo de contenido territorial (Informacion, Opinion y Entrevis-
tas), frente al 57% de las restantes. Y entre ellas es Catalufia (17,37%) la que mayor pro-
tagonismo acapara. Le siguen Andalucia (12,40%), Pais Vasco (8,95%) y Galicia (3,62%)
del tiempo total de contenido territorial de las cadenas nacionales de radio.
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2.1 Las elecciones y los temas de interés autonémico son elementos determinantes
de la informacion territoriall

En el tiempo dedicado a entrevistas (Grafico 2), los contenidos emitidos condicionan sig-
nificativamente el reparto entre las cadenas. Segun el estudio realizado, disponen de
mayor porcentaje de tiempo el Pais Vasco y OTRAS, en detrimento de Andalucia y Cata-
lufia. Este resultado esta relacionado con las previsiones y alianzas ante las inminentes
elecciones al Parlamento Vasco, con la tramitacion del estatuto de Castilla-La Mancha
en el Congreso y con la polémica sobre el control del agua con otras comunidades como
Valencia y Murcia que, en los dias del trabajo de campo, ocupaban la agenda informativa.
Ademas, claro esta, de la crisis en Navarra.

RAFICO 2: Reparto por autonomias del tiempo de Entrevistas Territoriales

= Distribuciéon por autonomias
|
Cata ouna del tiempo de Entrevistas
10% Territoriales

Andalucia

1%
Pais Vasco
Otras 15%
60%
Galicia
4%

Sin embargo, cuando se analiza el reparto del tiempo de Opinion (Grafico 3) se vuelve
al esquema tradicional, con Catalufia y Andalucia en primero y segundo lugar respectiva-
mente. Suben los porcentajes de Pais Vasco (10%) y Galicia (5 %) en tiempo de tertulia:
algo ldgico si se tiene en cuenta la proximidad de los comicios respectivos, aunque es
cierto que, en el caso de Galicia, ese porcentaje estd condicionado por las denuncias
sobre los gastos superfluos del que era Presidente de la Xunta.

RAFICO 3: Reparto de la Opinion Territorial

Catalufia Distribucién por autonomias
19% del tiempo de Opinién Territorial

Andalucia
Otras N 12%
Y
Pais Vasco
10%
Galicia
5%
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3.- Desigual presencia de las Comunidades Autonomas en los
contenidos territoriales de la radio generalista

Un analisis general sobre como reparten las cadenas nacionales los contenidos terri-
toriales (Grafico 4) nos permite extraer algunos datos.

Se puede observar que el reparto de tiempo para la informacién territorial por emi-
sora es bastante desigual. La COPE, por ejemplo, es la que mas tiempo dedica a
OTRAS —Autonomias no histéricas y Andalucia- por el especial protagonismo que
otorga a las comunidades de Navarra y Madrid: en especial, a las desavenencias en
el seno del PP en ambas Comunidades. Le siguen ONDA CERO y la SER. En este
ultimo caso, el protagonismo es para Valencia y Madrid, con una presencia importante
de noticias politicas, de sanidad y de educacién. RNE mantiene un cierto equilibrio,
en general.

En las cuatro Comunidades denominadas “histéricas” hay una coherencia con el
ranking general que, como se ha dicho, otorga el primer lugar a Catalufia y el segundo
para Andalucia.

RAFACO 4: Comportamiento oeneral de las cadenas con los contenidos territoriales

[ [
Pais Vasco Galicia
3% o 1%
7.50% ) 4.50%
ocope| | 3% OCOPE
13,00% OOCR EOCR
7,00% OPTR 0,50% OPTR
CORNE ORNE
10,00% B SER 7,00% BSER
[ [
Andalucia Cataluia
14% 9,80% 23% 11,50%
0
OCOPE OCOPE
7,50% DOCR 20,00% HOCR
OPTR PTR
ORNE 15,00% ORNE
[¢]
15,00% 12,50% OSER 17,00% OSER
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Otros Distribucion de tiempo en
porcentaje por cadenas y
autonomias de los contenidos
58% 65,00% territoriales (Informacion,

O COPE Entrevistas y Opinion)

OOCR

50,50% OPTR
62,00% @QORNE

50,00% @SER

4.-Disparidad de tratamientos en los contenidos autonémicos de
las cadenas de radio

Si se observa el reparto de tiempo territorial por cadenas (Grafico 5), la COPE con un 65%
es la que mas tiempo dedica al grupo de OTRAS: 8 puntos por encima de la media de
todas las cadenas (57%). Esa diferencia se detrae de Andalucia, Catalufia y Pais Vasco;
no asi de Galicia, que sale primada en esta cadena en relaciéon con la media.

RAFICO 5: Reparto de la COPE por autonomias

Distribucion por Comunidades
10.00% Auténomas del tiempo total
’ de contenido territorial en la
8.00% cadena COPE
O Catalufia
0,
550%  gAndalucia
3,50%  OPais Vasco
M Galicia
0,
65% O0Otras

ONDA CERO (Grafico 6) da mayor protagonismo a Catalufia respecto a Andalucia
(8,3% frente a 20,4%) en lo que al tiempo de contenido territorial (Informacion, Entrevistas
y Opinién) se refiere. El Pais Vasco esta en torno a la media, pero Galicia apenas si ha
dispuesto de tiempo en esta cadena (0,9%). El porcentaje de OTRAS supera a la media
(62,6%).
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RAFCO 6: Reparto de ONDA CERO por autonomias

Cataluia Distribucién por Comunidades

8,3% Auténomas del tiempo de
contenido territorial en la
cadena Onda Cero

Andalucia
20,4%

Pais Vasco
6%
Galicia
0,9%

PUNTO RADIO es la cadena que mas protagonismo otorga a las comunidades histori-
cas (Grafico 7) y Andalucia: casi la mitad. Aunque mantiene el orden habitual (Catalufia-
Andalucia-Pais Vasco-Galicia), destaca el tiempo otorgado a Galicia, el mas alto sin duda
de todas las cadenas. Buena parte de ese tiempo se ha centrado en torno a la polémica
sobre el mobiliario y la decoracién del despacho del Presidente de la Xunta de Galicia.

RAFCO 7: Reparto de PUNTO RADIO por autonomias

Distribucién por Comunidades
Auténomas del tiempo total
16,00% de contenido territorial en la
cadena PUNTO RADIO

12,00% O Cataluia

50% OAndalucia
B Pais Vasco
7 9,00% M Galicia
5,50% OOtras

También RNE reparte su tiempo (grafico 8) de contenido territorial casi al 50% entre las
Comunidades “histéricas” y Andalucia. En este reparto, Catalufia y Andalucia estan prac-
ticamente a la par (apenas un punto de diferencia) y sube respecto a las media el Pais
Vasco, al que se le otorga mas de un 13% del tiempo.
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Reparto de RNE por autonomias

W Apdaluciy Distribucion por Comunidades
= Cafluna 14.00% Auténomas del tiempo total
DOPais Vasco ’ de contenido territorial en la
M Galicia cadena RNE
OOtras
14 70%
51%
13,50%
2,50%

El capitulo de OTRAS, se situa por encima del 51%. Todo ello en detrimento de Pais
Vasco y Galicia, que alcanzan en esta cadena sus cuotas mas bajas de atencion.

Finalmente, la SER (Grafico 9) es la cadena que mas tiempo dedica a Cataluia: algo
mas de un 22% del total. Seguramente, este dato esté condicionado por el hecho de que
los presentadores de dos de los tres programas analizados procedan de esa Comunidad.

RAFICO 9: Reparto de la SER por autonomias

O Andalucia Distribucion por Comunidades
O Catalufia Autonomas del tiempo total
O Pais Vasco de contenido territorial en la
B Galicia cadena SER
OOtras
60%

5.- La representacion de Andalucia en los contenidos territoriales
no se corresponde con su peso demografico y geografico

Como se ha visto antes, Andalucia ocupa el segundo lugar respecto al peso de las Comu-
nidades Autdbnomas en los informativos nacionales de radio, por detras de Catalufia. No
obstante, hay que resaltar que la representacion de Andalucia en los contenidos informa-
tivos de las cadenas de radio no se corresponde con su peso territorial y demografico.
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Aunque Andalucia supera el 18% de la poblacién y el 17% del territorio espariol, su
peso informativo apenas alcanza el 13% de la media entre las diferentes emisoras sobre
el total de la informacién territorial que ofrecen las cadenas de radio.

En el siguiente ranking se ofrecen los porcentajes de informaciéon sobre Andalucia en
relacion con el total de la Informacion Territorial de las diferentes cadenas analizadas.

Onda Cero 20,87%
Radio Nacional 15,10%
Punto Radio 13,67%
Cadena SER 11,30%
Cadena COPE 11,23%
MEDIA 13,66%

Como se observa, la parte que corresponde a Andalucia en el reparto de la informacién
territorial de todas las cadenas esta claramente por debajo de su peso territorial o demo-
grafico, salvo en el caso de ONDA CERO. Un dato importante si se contrasta con otras
Comunidades —como Catalufia- con menor peso territorial y demografico, que tienen un
mayor protagonismo informativo.

5.1 Andalucia en los espacios de Opinidn e Informacion

La media de tiempo en porcentaje dedicado a Andalucia en los espacios de Opinion es
del 11,38%. Tampoco el tiempo dedicado a Entrevistas mejora: sélo el 10,36% del tiempo
que las cadenas radiofénicas han ocupado con entrevistas territoriales corresponde a

Andalucia.

Se puede apreciar mucho mas claramente esa desproporcion en el siguiente grafico.

RAFICO 10: Peso informativo y demoorafico de Andalucia

OEntrevistas
O Opinion

O lInformacién
OPeso Demografico ]
]

Peso informativo y demografico
de Andalucia

010,36%

018,10%

/@11,38%

013,66%
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Con un 18,10% de peso demografico en relacion con el total nacional, la Informacion
sobre Andalucia sélo representa el 13,66% del total, la Opinion el 11,38 y las Entrevistas

el 10,36%.

6.- Politica y Sociedad priman en los contenidos territoriales

De acuerdo a la investigacion, los contenidos territoriales estan relacionados con aspec-
tos vinculados a la vida politica y social, especialmente. Las noticias que recogen los
medios sobre las Comunidades Auténomas corresponden mayoritariamente a la seccién
de Politica y Sociedad, como se observa en el Grafico 11.

* GRAFICO 11: sDe qQué se ocupa la informacion Territorial?

0O Politica
O Deportes
1 7 0/0 n] Su?es 0s
B Ocio y Cultura
O Sociedad
7,07%
51,429
6,82% ap
9,87%

Reparto por secciones en
porcentaje del tiempo total de
la Informacion Territorial que
ofrecen las cadenas

Ordenado de mayor a menor, éste seria el cuadro de interés de los informativos
radiofénicos en lo que a las noticias territoriales se refiere. Interés que se correspon-
de con la clasificacion tematica de la informacion en general, y de la créonica —como
género- en particular (Martinez- Costa, 2008:72).

Politica
Sociedad
Deportes

Ocio y Cultura
Sucesos
Economia
Internacional

51,42%
17,32%
9,87%
7,07%
6,82%
5,96%
1,54%

A primera vista, destaca el enorme peso de la Politica, en general, en la Informacion
radiofénica en Espafia. Mas de la mitad del tiempo informativo territorial corresponde
a noticias politicas, entre las que priman informaciones sobre temas controvertidos,
declaraciones, y el enfrentamiento gobierno-oposicion respecto a las politicas y alter-
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nativas concretas de unos y otros.

La participacion de las demas secciones en la tarta informativa es previsible, a
excepcion de los porcentajes sobre Economia: nada sorprendente en los dias de la
muestra, cuando la crisis econdmica y financiera estaba en primerisimo plano de la
actualidad, con sus inevitables repercusiones laborales y empresariales.

Otra cuestién es si esas noticias sugieren una percepcion positiva de la Comuni-
dad protagonista. A primera vista, si se suma la informacién Politica (generalmente
crisis de partidos y coaliciones, corrupcién, terrorismo o controversias judiciales) a
Sucesos y Economia (acaparada casi en su totalidad por las consecuencias de la
crisis econdémica y financiera), se comprueba que dos de cada tres minutos asocian,
indefectiblemente, el nombre de la Comunidad Auténoma a noticias que se perciben
como negativas.

A modo de conclusién, se puede decir que raramente se siguen noticias positivas.
En general, las noticias territoriales transmiten contextualmente una imagen negativa
de la Comunidad a la que éstas se refieren. Un caso de violencia de género, un ac-
cidente de trafico, una inundacién, un expediente de regulaciéon de empleo o un caso
de fraude ubicado en una Comunidad Auténoma son objetivamente malas noticias e,
inevitable e inconscientemente, transmiten una percepcion negativa de la Comunidad
asociada a la noticia. Hay algunos ejemplos de buenas noticias, pero son una rara
especie.

7.- Mas opinién, menos informacion en la Informacién Territorial

La Radio ha sido durante afios el medio de referencia informativa para muchos espafioles.
Pero ese perfil empieza a desdibujarse a tenor de los resultados del estudio, entre otras
razones porque la Informacion pierde peso a pasos agigantados respecto a la Opinion

RAFICO 12: Estructura de los informativos radiofdénicos

I I
Noticias Titulares
44% 33,48% 10% 12,18%
OCOPE
EOCR OCOPE
OPTR HEOCR
ORNE 10,00% OPTR
OSER ORNE
14,99%
57,03% o ! O SER
29,45% 7.32%
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I I
Entrevistas Opinién

12% 10,74%

COCOPE 34% 43,60%
BOCR 2322'5
o OPTR 14,93% BPTR
CIRNE ORNE
17,91% MSER

4183% HSER
51,19%

12,04%

Comparativa por cadenas de la distribucion del tiempo de titulares, noticias,
entrevistas y opinion.

Como se ve en el grafico 12, el tiempo de Opinidn —los espacios que las cadenas con-
sideran como tales-, oscila entre, aproximadamente, el 15% de RNE y algo mas del 51%
de PUNTO RADIO del tiempo total efectivo de los programas informativos, descontada la
publicidad. Ese porcentaje es ampliamente superior al tiempo de Informacién en COPE,
PUNTO RADIO y ONDA CERQO, e inferior a RNE y SER.

El tiempo que las cadenas ocupan en Titulares y Entrevistas estd en margenes simila-
res, en funcion de los diferentes esquemas de Informativo.

Respecto al tiempo de Informacion, el ranking lo encabeza RNE —con la salvedad ya
expresada- y la Cadena SER con un porcentaje del 43,7%. El resto de las cadenas es-
tarian en torno el 30%. Destaca, por tanto, el tiempo dedicado a Opinién, ampliamente
mayoritario en tres de las cinco cadenas nacionales.

Asimismo, se observa que en algunos programas el bloque informativo es poco mas
que una bateria de titulares a modo de perchas donde colgar la opinion. No hay mas datos
objetivos y contrastados, no hay mas testimonios, que los de los propios tertulianos.

Si a ello se afiade que la edicion de las noticias es cada vez mas limitada y que apenas
se incorporan voces protagonistas se llega a la conclusién de que los oyentes tienen cada
vez mas dificil el acceso a una informacion donde la objetividad y no la subjetividad (entre-
vistas y comentarios) sea lo que prime. Asi, se puede afirmar que el oyente tiene acceso a
diferentes enfoques, pero en ningun caso estaria ante una informacién objetiva y rigurosa.

8.- Las noticias y los recursos: la falta de creatividad como
distintivo

Como se ha venido diciendo hasta ahora, la informacion territorial tiene poco eco en los
informativos radiofénicos de las cadenas de ambito nacional. Pero, ese pequefio porcen-
taje que si se difunde ¢ tiene un tratamiento sonoro adecuado?
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El Grafico 13 ilustra sobre la practica que predomina: poco mas del 30% de las in-
formaciones territoriales ofrecen testimonios. Y eso que se trata de algo especialmente
accesible en un medio que se nutre del sonido como elemento expresivo (Jiménez Martin,
2008:153).

* GRAFICO 13: Total de informaciones territoriales con y sin recursos

Numero de informaciones
terriotriales en todas las
cadenas, en porcentaje, con y
sin recursos

0%
— Con recursos
32%

Sin recursos
68%

Dicho de otro modo, la mayoria de las informaciones territoriales carecen de testimo-
nios, de voces protagonistas y de la opinidon de expertos que ayuden a entender los he-
chos. Es una informacién empobrecida.

Sin embargo -a veces- la informacién territorial se enriquece con el comentario. Da la
impresion de que los testimonios directos de los protagonistas de una noticia hayan sido
sustituidos, en la mayoria de los casos, por testimonios de los comentaristas.

Analizando los datos, el empleo de recursos parece poco habitual en la informacién
territorial que ofrecen los informativos de las cadenas radiofénicas de ambito nacional.

RAFICO 14: Empleo de recursos en la informacion territorial por comunidades

Con recursos Sin recursos
349%, 31,86% 66% 68,14%

DCataluﬁ? OCatalufia
OAndalucia O Andalucia
OPais Vasco i

1957% ) O Pais Vasco

30,00% MGalicia 80,43% 70,00% M Galicia
O0Otras O0Otras
o,
32,58% 67,42%

Distribucién en porcentaje y por Comunidades Auténomas de las noticias

con y sin recursos
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Tal y como se observa en el grafico (Grafico 14), por Comunidades Autbnomas no hay
grandes diferencias entre ellas. La media esta en torno al 30%, salvo Galicia que se que-
da 10 puntos por debajo; tan solo casi un 20% del nimero de informaciones procedentes
de esa Comunidad emplea recursos para su elaboracion.

Por el contrario, si se analizan las cadenas de radio, se encuentran diferencias a la
hora de emplear o no recursos en la informacion territorial. Sobre todo, en dos cadenas
respecto a las demas: PUNTO RADIO y COPE.

RAFICO 15: Uso de recursos en la informacion territorial por cadenas

Con recursos Sin recursos
— 63,10% 11%
36,90%
D SER
PR | | 38 90% Oser
ORNE OPTR
88,40% BOCR 11,60% ORNE
61,10% acoe BOCR
acop
56,70% 43,30%

Distribucion por cadenas, y en porcentajes, de las noticias con y sin recursos

Mientras que la mayoria de emisoras rondan el 40% de noticias territoriales con recur-
s0s, segun se ve en el Grafico 15, PUNTO RADIO y COPE difunden tan sélo un 11% del
total. El contraste es considerable.

De acuerdo a los datos analizados, los cortes grabados y las voces en directo que
arropan a las noticias territoriales ofreciendo una informacién mas contrastada y plural
parecen ser practicas cada vez mas obsoletas en los informativos de estas cadenas, y
han sido reemplazados -en gran medida- por las opiniones vertidas en sus tertulias. Es
decir, en ocasiones a la audiencia, se le detraen los testimonios de la informacion para ser
sustituidos por opiniones de fuera del entorno de los propios hechos informativos.

9.- El peso de la cultura en los informativos radiofénicos como
expresion de la imagen territorial, es insignificante.

La cultura es lo esencial a la hora de perfilar la imagen que tenemos de un territorio o de
un pais. Sin embargo, esa relevancia, a juzgar por los datos, no se ve reflejada en los
contenidos de los programas informativos de las cadenas nacionales de radio.
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* GRAFICO 16
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Como se ve en el gréfico 16, la cultura supone de media tan sélo del 6% del total de
contenidos de dichos informativos. En el mejor de los casos llega al 8.14% (SER) y, en
el peor, se queda en tan solo un 3.28% (ONDA CERO). Teniendo en cuenta que estos
porcentajes aglutinan todo tipo de manifestacion y géneros informativos, el dato es muy
significativo.

RAFICO 17: Reparto de la Informacion Cultural por Comunidades Auténomas

Reparto en porcentaje del
tiempo que las cadenas de
radio dedican a la informacion
cultural de las comunidades
autonomas

10,92%

O Andalucia
29,79% O Cataluia
OPais Vasco
O Galicia
OCtras

46%
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En el reparto de la Informacién Cultural por Comunidades Auténomas (Grafico 17),
Catalufia aparece con el mayor porcentaje de tiempo —casi un 30% del total de noticias
culturales territoriales difundidas-, seguida a gran distancia y a la par por Andalucia y el
Pais Vasco —cerca de un 11% cada una-. Galicia queda por detras, con sélo un 2,5% de
la Informacion Cultural Territorial.

El grafico se completa con el porcentaje que corresponde al resto de Comunidades Au-
ténomas englobadas bajo el epigrafe de OTRAS, con algo mas del 45% del tiempo total.
Un dato que no debe sorprender, si se tiene en cuenta que incluye a Madrid, territorio con
una larga trayectoria en su industria cultural.

Del andlisis de los contenidos, destaca que la mayoria de las noticias culturales difun-
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didas en los informativos nacionales de las grandes emisoras de radio rara vez tienen
que ver con alguna peculiaridad propiamente autondmica, salvo que —como antes se ha
dicho- la Comunidad Auténoma sea un referente cultural.

El comportamiento entre las cadenas de radio es muy desigual: RNE destaca clara-
mente respecto a las demas. La cadena publica duplica la difusién de noticias culturales
autonémicas de las otras cuatro emisoras juntas. Esto podria ser debido a una mayor
apuesta cultural o, tal vez, por su mejor infraestructura territorial como cadena.

10. Comunicadores y sentido de pertenencia

En general, la seleccion de los contertulios por las distintas cadenas no se hace buscando
un equilibrio territorial, aunque se aprecia un cierto interés en incorporar algunas voces
de la periferia. En cualquier caso, no se aprecia que en las intervenciones de los presen-
tadores u opinadores prime el sentido de pertenencia.

Pero, en esta tendencia general, se pueden encontrar algunas excepciones:

* En los comentaristas y tertulianos catalanes si prima mayoritariamente el sentido de
pertenencia. A excepcion de los tertulianos de la COPE, el resto de comentaristas y tertu-
lianos catalanes repartidos por las cadenas radiofénicas si tienen un denominador comun
a partir del cual construyen su sentido de pertenencia: la defensa de la lengua propia y
la concepcion territorial diferente. Algo que no sucede con los contertulios procedentes
de otras comunidades autbnomas. Probablemente, esto venga determinado por el hecho
de que la mayoria de los contertulios catalanes se sitian ideolégicamente en el amplio
espectro que va desde Convergencia Uni6é o PSC a Iniciativa per Cataluyna o Esquerra
Republicana, que coinciden en ese denominador comun, y que representan el 90 por
ciento del Parlament.

« Entre los comentaristas de algunas cadenas, sobre todo en Punto Radio, hay destaca-
dos lideres politicos regionales o locales, lo que se traduce en un plus de tiempo y opinio-
nes positivas para sus lugares de procedencia. Asi ocurre, por ejemplo con el presidente
cantabro, Miguel Angel Revilla, o el alcalde socialista de Zaragoza, Juan Alberto Belloch.

H. Conclusiones de la investipacion

1.- La informacion sobre contenidos territoriales en las cadenas generalistas territoriales
representa solo el 20% de los contenidos de informativos que emiten. La media del tiempo
que las cinco grandes cadenas de radio dedican a la informacion territorial es del 18.25%
del total.

2.- Del tiempo dedicado a la Informacion Territorial en las Cadenas de Radio, Catalufia
y Andalucia —por ese orden- son las que obtienen mayor peso informativo. Las cuatro
Comunidades Auténomas histéricas se reparten el 43% del tiempo dedicado por las Ca-
denas de Radio a la informacién territorial.
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El ranking de la presencia de las Comunidades Auténomas en el tiempo dedicado a la
informacion territorial varia, segun el género informativo. Asi, mientras que las entrevistas
sobre el Pais Vasco y las Comunidades no histéricas ocupan los primeros lugares, en el
caso de los espacios de opinion Catalufia y Andalucia lideran este ranking.

3.- Entre las tres Comunidades Autdnomas histéricas y Andalucia hay una coherencia
en el ranking general de presencia informativa en las cadenas de radio en relacién con
su peso politico y demogréfico. Aunque en los resultados de la investigacion se puede
apreciar que el reparto de la informacion territorial por cadena es bastante desigual, en
lineas generales la Comunidades Auténomas de Andalucia y Catalufia son las de mayor
peso informativo.

4.- En las franjas horarias analizadas, la cadena COPE es la emisora que mas tiempo de
informacioén dedica a las Comunidades no histéricas, con un 65% del total de la Informa-
cién Territorial. El resto se situa entre el 62.6% de Onda Cero y el 50% de RNE.

5.- Andalucia ocupa el segundo lugar respecto al peso informativo de las Comunidades
Auténomas, por detras de Catalufa. Este peso informativo no se corresponde con su
peso territorial y demografico.

En los espacios de opinién, la presencia de Andalucia es del 11.38% respecto al total.
En el caso de los espacios de entrevistas, la Comunidad Auténoma andaluza sélo ocupa
el 10,36% de las entrevistas de contenido territorial de las grandes cadenas.

6.- De acuerdo a la investigacion, los contenidos de la informacion territorial, mayoritaria-
mente, estan vinculados con la politica (51.42%) y sociedad (17.32%). La cultura como
imagen de una Comunidad Auténoma casi no se ve reflejada en los contenidos informa-
tivos territoriales.

7.- Se trata de informaciones y contenidos cuya caracteristica general es el escaso trata-
miento sonoro y creativo.

8.- La seleccion de contertulios en las diferentes cadenas no obedece a un criterio terri-
torial. De estos contertulios, solo los catalanes priman en sus intervenciones el sentido
de pertenencia.

En el caso de tertulianos con representacion politica autondmica, sus intervenciones llevan
incorporadas un plus de tiempo y opiniones positivas para sus lugares de procedencia.
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Los contenidos informativos territoriales
en las cadenas peneralistas de radio:

la imapen de andalucia en el contexto
informativo radiofénico espafiol

Miouel ﬁnpel Ortiz Sobrino y Juan Cuesta Rico
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