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Quando a sociedade de consumidores
vai a escola: um ensaio sobre a
condigao juvenil no Ensino Médio

When consumers’ society goes to school:
an essay on the condition of
youth in High School

Adriano Machado Oliveira'
Elisete M. Tomazetti?

RESUMO

O presente artigo tem por objetivo refletir sobre a incidéncia de uma
cultura de consumo de mercadorias, tal como diagnosticada por diversos
autores, nas construgdes de sentido de jovens e adolescentes do Ensino
Meédio. Tomando-se como marco tedrico as perspectivas da filosofa Hannah
Arendt, do socidlogo Zygmunt Bauman e do psicanalista Jurandir Freire
Costa, os autores buscaram tecer analises e interpretacdes que, coadunadas
com um olhar educacional do contexto escolar contemporaneo, colaboram
para a compreensao do desinteresse juvenil nas atividades de sala de aula.
Em particular, a partir de elementos comportamentais presentes em uma
sociedade de consumidores, sdo esbocados cenarios presentes na crise do
Ensino Médio brasileiro frente a jovens e adolescentes. O estudo conclui
que, dadas as atuais demandas comportamentais presentes em uma cultura
organizada em torno do consumo, a condi¢do juvenil presentificada nas
escolas tem se mostrado resistente a constru¢des de sentido que vejam
o aprendizado no ensino médio inserido em um projeto de longo prazo.
Como resultado se tém, entdo, adesdes distanciadas e o predominio de
uma cultura da diversdo nos espagos escolares.
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ABSTRACT

The following essay aims at reflecting upon the incidence of a goods
consuming culture, as identified by several authors, in the constructions of
meanings by youngsters and adolescents from High School. The perspec-
tives of the philosopher Hannah Arendt, the sociologist Zygmunt Bauman
and the psychoanalyst Jurandir Freire Costa were taken into consideration
to carry out the authors’ analyses and interpretations. Such analyses, com-
bined with an educational view of contemporary school context, collabo-
rated to the comprehension of the youngsters’ lack of interest in classroom
activities. In particular, current scenarios on the crisis of Brazilian High
Schools were outlined, considering youngsters and adolescents, based on
behavioral elements present in a consumers’ society. The study concludes
that, considering the behavior requirements present in a culture organized
around the consumption, the condition of youth presented in schools has
been resistant to the constructions of meanings that consider High School
learning as inserted in a long-term project. As a result, there are drifted
adhesions and the predominance of a culture of amusement in school spaces.

Keywords: youth, adolescence; High School; consumption.

Algumas consideracdes iniciais

Viver numa cultura significa estar sujeito a uma série de elementos do
ambiente circundante a afetar a construgao de nosso eu: institui¢des sociais, a
constitui¢ao dos lagos familiares ¢ a forma como esses lagos sao elaborados, as
linguagens sociais nem sempre convergentes e seus discursos presentes em todos
os lugares (sob multiplas formas: televisivas, radiofonicas, virtuais), bem como
as herangas de habitos condicionados historicamente etc. Em outras palavras,
nascemos em um mundo pronto, um mundo preexistente a nos (BAUMAN,
1998), o qual define interdigdes para o comportamento, a0 mesmo tempo que
permite e incentiva outros comportamentos. Eis a definigdo de cultura, da qual
nos utilizaremos aqui, de acordo com Costa (2004): cultura significa a proibigdo
de certos comportamentos, a desaprovagao de certas formas de ser e, a0 mesmo
tempo, a legitimagao e promogao de outras formas de ser e atuar sobre o mundo
eleitas como prioritarias. Como afirma o mesmo autor, “uma cultura na qual
tudo fosse igualmente possivel ndo seria uma ‘cultura’. Cultura ¢ a delimitagdo
de possibilidades e impossibilidades” (COSTA, 2004, p. 81).

Se olharmos um pouco para tras, na historia do homem ocidental, veremos
que nem sempre os valores eleitos hoje como prioritarios foram considerados
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importantes em séculos anteriores. Na Idade Média, por exemplo, o modelo de
ascese pessoal passava pelo desprezo do corpo e suas sensagdes ¢ pela busca
do desenvolvimento da alma por meio do devotamento, boas obras e adoragdo
as leis de Deus. Ha pouco mais de um século, nas sociedades burguesas, di-
ferentemente do que ocorre em nossos dias, era inimaginavel que uma pessoa
fosse valorizada moralmente por exercitar-se diariamente em uma academia
de ginastica ou correr em um parque da cidade com disciplina. De outro modo,
os critérios pessoais ¢ que traziam valoragdo a identidade do individuo eram
dados pela sua participag@o na vida publica, seus predicados intelectuais, sua
dignidade e carater, seu fervor religioso (COSTA, 2005). Hoje, contudo, uma
pessoa pode ser admirada e mesmo respeitada moralmente pelo simples fato de
cuidar com disciplina de seu corpo, mesmo que sua participagdo na vida social
seja insignificante. Tal é o estado da cultura, conforme o tempo historico a que
o0 sujeito esta submetido: ha uma série de comportamentos ¢ praticas sociais
que sdo deixados de lado e obscurecidos, enquanto outros sdo colocados como
vértice das aspira¢des coletivas, apesar das idiossincrasias pessoais.

O tempo histérico em que vivemos, por sua vez, tem sido denominado
por alguns pesquisadores e tedricos das ciéncias humanas como pds-moderno
(OBIOLS, 2006; COSTA, 2004; BAUMAN, 1998; LYOTARD, 1989). O prefixo
p6s ndo esta ali despropositadamente. Significa que nos encontramos além de um
periodo histdrico e de formas de ser e existir que ja ndo predominam no cenario
social e que cedem seus lugares hoje a outros repertdrios comportamentais, a
outros critérios de valoragdo. Para Bauman (1998), a pds-modernidade significa
um tempo de incertezas, onde ndo conseguimos mais nos guiar pela tradicao e
onde a religido se vé destituida de qualquer credibilidade. Ao lado das incerte-
zas, vivermos em uma cultura pés-moderna significa que as institui¢des sociais,
como escola e familia, por exemplo, ja ndo conseguem auxiliar os individuos
satisfatoriamente na construcgdo de suas identidades ou na sedimentagao de suas
narrativas sobre o eu, bem como no planejamento de seus projetos de vida. Ao
contrario, o eu agora se faz fragmentado, incerto em suas proprias crengas € no
lugar dos projetos de vida se encontram agora individuos que vivem a existéncia
como se esta fosse uma série de episodios desconexos (BAUMAN, 2005). Desse
modo, cada dia se faz um recome¢o, uma nova histéria, uma nova jornada que
ndo possui mais o sentido prospectivo dos itinerarios individuais modernos.

Nas palavras de Bauman (1998, p. 36):

Neste mundo, os lagos s@o dissimulados em encontros sucessivos, as
identidades em mascaras sucessivamente usadas, a histdria da vida numa
série de episodios cuja unica consequéncia duradoura ¢ a sua igualmente
efémera memoria.
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Em sua ampla esfera de acontecimentos, os quais em conjunto colaboram
para constituir a condigao historica pés-moderna, defendida por alguns autores,
como Bauman, Lyotard e Maffesoli, o chamado consumismo contemporaneo
ganha relevo aos olhos de todos e nos servira aqui de objeto de analise para
buscarmos refletir sobre o contexto social que permeia a construgdo dos com-
portamentos protagonizados nas escolas de Ensino Médio, por parte de ado-
lescentes e jovens. Tal escolha se deve a acreditarmos que a chamada pratica
consumista possa nos fornecer indicios importantes do que esta por detras dos
dilemas vividos nas escolas, principalmente no que se refere a crise de sentido
do Ensino Médio.

A légica cultural do consumismo: alguns olhares teéricos

Para Arendt (2005), em A4 condi¢do humana, o surgimento do consumismo
como comportamento coletivo estaria condicionado a industrializagao em larga
escala, com a Revolucdo Industrial. Por meio desta, os compradores seriam
incentivados a se relacionarem com os objetos de uma forma distinta daquela
vivida até entdo: deveriam comportar-se como se pudessem acompanhar a
producao crescente de mercadorias, substituindo antigos objetos por novos.

Em outras palavras, os compradores nao deveriam mais ver seus bens
como durédveis. Dai a palavra consumo, que, para Arendt (2005), significa a
abreviacdo do tempo de uso das mercadorias. Desse modo, para esta autora,
terilamos passado da existéncia do que ela denominou homo faber, o homem
que produz objetos para enriquecer o mundo, bens que devem ser comprados
pela sua utilidade e durabilidade culturais, para o animal laborans, aquele que
vEé os objetos como descartaveis e se relaciona com eles tal como se relaciona
com os alimentos, consumindo-os. Tal mudanca ndo se faz dificil de ser perce-
bida: nossos avos e bisavos compravam objetos para que eles enriquecessem a
vida familiar, fosse para o conforto, fosse para a viabilizacdo de necessidades
basicas. Eles ndo eram vistos como descartaveis ou substituiveis tal como os
concebemos em larga escala em nossos dias.

No cendrio pds-moderno, substituimos velozmente os objetos que com-
pramos e, mal nos acostumamos com eles, ja ouvimos alguém dizer que existe
outro melhor e que devemos vendé-lo ou nos desfazermos dele. No entanto, ndo
consumimos objetos, mas os compramos. Nao devoramos objetos materiais tal
como o fazemos com alimentos, que sdo metabolizaveis (COSTA, 2004, 2005).
Assim, aceitar que consumimos objetos significa aceitar que devemos abreviar
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seu tempo de utilizagdo e determinar um prazo de validade bastante curto — ou
seja, de um modo que os faga ter um ciclo muito breve de participagdo em
nossas vidas.

Para Arendt (2005), o mais danoso para a cultura teria sido a substituicdo do
principio da utilidade pelo principio da felicidade. Em outras palavras, até entdo
0s objetos culturais eram importantes porque eram uteis. Com a industrializagdo,
tal logica teria se invertido: agora os objetos sdo importantes pela felicidade que
produzem (COSTA, 2005), pela excitabilidade com que nos afetam. Assim, tdo
logo algo adquirido ndo nos faga mais felizes como antes, ja ndo possui nenhum
valor cultural e pode ser descartado, jogado fora como lixo.

Bauman (2009), ao analisar a sociedade contemporanea, igualmente vé
na busca pela felicidade uma das chaves para compreender a relagdo dos su-
jeitos com os objetos de mercado. Nas linhas abaixo, o autor polonés destaca
esse anseio a partir das disposi¢des subjetivas que igualmente tém moldado as
relagdes interpessoais em uma sociedade de consumo:

Numa sociedade de consumidores, todos os lagos e vinculos devem seguir
o padrao da relagdo entre o comprador e as mercadorias que ele adquire:
das mercadorias ndo se espera que abusem da hospitalidade, e elas devem
deixar o palco da vida no momento em que comecem a perturba-lo
em vez de adorna-lo; dos compradores ndo se espera — nem estao eles
dispostos a isso — que jurem fidelidade eterna as aquisi¢des que trazem
para casa ou que lhes concedam direito de residéncia permanente. As
relagdes do tipo consumista sdo, desde o comego, “até segunda ordem”
(BAUMAN, 2009, p. 25).

Para Costa (2005), por sua vez, o movel da motiva¢do consumista ndo
residiria no acordo entre vendedor e comprador, tal como propds Arendt (2005),
onde ambos se comportam como se as mercadorias devessem ser substituidas
constantemente, consumidas. Para ele, o que se deu no mundo contemporaneo
foi uma queda da cultura dos sentimentos, ou moral dos sentimentos, ¢ a legiti-
magdo de uma nova cultura ou nova moral, a moral das sensagoes.

Na cultura dos sentimentos, a qual teria sido perpetuada até o final do
século XIX e inicio do século XX, o que importava eram os sentimentos no-
bres cultivados, a qualidade das emogdes experienciadas. Valorizavam-se as
pessoas dispostas a trabalharem suas emocgdes na direcdo de ideais coletivos,
como o encontro do ser amado, através da unido conjugal, bem como ainda
se valorizavam os esfor¢os de participagdo na vida publica, na construgdo do
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bem comum. Tudo isso fazia com que a propria aquisi¢ao dos objetos, ndo raro,
tivesse um sentido distinto para a burguesia do final do século XIX. Os objetos,
até entdo, eram a materializacdo dos sentimentos cultivados (COSTA, 2005),
uma forma de perpetuar um acontecimento importante para a vida interior, algo
que registrava parte das narrativas particulares do sujeito.

Nesse sentido, argumenta Costa (2005, p. 160-161):

Na moral dos sentimentos [grifo do autor], o acervo de bens materiais
evocava pedagos expressivos da vida intima do casal e da familia. Longe
de se aparentarem a volatilidade dos nutrientes, eles faziam parte dos
acontecimentos morais e afetivos que eram legados as futuras geragdes
como lembretes de vidas logradas. Assim, ¢ implausivel afirmar que o
comprismo foi, desde sempre, um consumismo narcisico. Esta opinido
ou ignora a histdria da privacidade burguesa ou assume uma posigdo
de principio ainda mais contestavel, a de que a vida emocional pode se
exprimir sem o auxilio de suportes materiais.

A nada disso, contudo, assistimos na cultura pés-moderna. Ao longo do
século XX e, principalmente, na sua segunda metade, com a colaboragdo im-
portante dos meios de comunicagido de massa, o corpo ganhou uma relevancia
cultural que tornou a cultura dos sentimentos algo sem sentido, ou melhor,
obsoleto para alguns e motivo de deboche para outros. Experimentar sensagoes,
fruir satisfagcdes enquanto o corpo puder manté-las ¢, ainda, utilizar-se de dispo-
sitivos que possam prolongar a excitabilidade fisica, a fim de que ela ndo cesse.

No lugar das autoridades morais e das autoridades publicas que antes eram
respeitadas, vemos hoje as celebridades do universo televisivo, que sdo, em ver-
dade, as autoridades do efémero (COSTA, 2005). Aquelas, pois, que aparecem
rapido e logo sdo substituidas por outras, assim que se tornam enfadonhas e
desinteressantes — leia-se: ndo lucrativas para os empresarios da midia televisiva.
A celebridade exibe um corpo esbelto, tonificado, alterado digitalmente para
aparecer em revistas de moda e comportamento.

Além disso, as novas autoridades do mundo pds-moderno, as celebridades,
retnem em si os signos do que se tem convencionado sucesso pessoal nos dias de
hoje: ndo possuem vinculos afetivos duradouros e, quando os possuem, estes sdo
estabelecidos de forma flexivel (BAUMAN, 1998, 2008), sempre estando inclu-
sas clausulas bastante sensatas para uma separagdo ja vislumbrada de antemao.

Somando-se a isso, essas celebridades sdo exemplos perfeitos da nova
moral do trabalho: além da auséncia de vinculos sélidos, o trabalhador deve ser
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flexivel moralmente, mantendo-se sempre aberto as novidades comportamentais,
ndo se deixando enrijecer por qualquer filosofia que possa atrapalhar a identidade
flexivel e maleavel desejada pelos empregadores (COSTA, 2004). Para Bauman
(1998), nesta mesma linha, o modelo ideal da sociedade pds-moderna € o turis-
ta, o sujeito que pode se mover livremente apesar das fronteiras territoriais, o
sujeito sem amarras ¢ que ndo se permite vincular a lagos solidos o suficiente
para atrapalhar seu constante movimento. Para ser um turista, todavia, ndo basta
somente desejar sé-lo.

Somos impelidos pelas retéricas publicitarias, apesar disso, como se
os diferentes segmentos da sociedade pudessem alcangar a compra dos mais
variados objetos. Desse modo, o turista como modelo de ascese pessoal ndo se
apresenta como um estilo de vida para todos. Conforme Bauman (1999, p. 94):

Todo mundo pode ser /angado na moda do consumo; todo mundo pode
desejar ser um consumidor e aproveitar as oportunidades que esse modo
de vida oferece. Mas nem todo mundo pode ser um consumidor. Desejar
ndo basta; para tornar o desejo realmente desejavel e assim extrair prazer
do desejo, deve-se ter uma esperanga racional de chegar mais perto do
objeto desejado. Essa esperanca, racionalmente alimentada por alguns,
¢ futil para muitos outros. Todos nds estamos condenados a vida de
opg¢des, mas nem todos temos os meios de ser optantes [grifos do autor].

Em seguida, o mesmo autor conclui:

Como todas as outras sociedades, a sociedade pos-moderna de consumo
¢ uma sociedade estratificada. Mas ¢ possivel distinguir um tipo de
sociedade de outro pela extensdo ao longo da qual ela estratifica seus
membros. A extensao ao longo da qual os de “classe alta” ¢ os de “classe
baixa” se situam numa sociedade de consumo ¢ o seu grau de mobilidade
[grifo do autor] — sua liberdade de escolher onde estar (BAUMAN,
1999, p. 94).

Manter-se maleavel e aberto as novidades comportamentais; ndo fixar-se
a projetos afetivos duradouros e estar disposto a abdicar de valores pessoais
(que possam dificultar as margens de escolha); mover-se como se ndo existissem
fronteiras territoriais, dentre outros elementos, pois, tém sido os critérios de
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construcao das identidades individuais em uma cultura onde o capital desregu-
lamenta a vida privada.

Neste ponto, pois, € que se encontram o dito comportamento consumista e
a nova moral das sensacdes, para Costa (2005). Como nao podemos prolongar
por muito tempo nossas satisfacdes fisicas e mentais, mesmo a utilizagao de
qualquer farmaco ou droga ilegal ndo fard com que o individuo mantenha a
felicidade das sensagdes por longas horas.

Para Costa (2005), entdo, o homem teria encontrado na compra e descarte
continuo de objetos, tal como se fossem alimentos, a solugdo para a impossibi-
lidade de prolongar as satisfacdes fisico-mentais. O contentamento da compra
de um objeto durével, tal como ocorria ha muitas décadas, e que deveria durar a
vida inteira, foi substituido entdo por um ilusoério prazer na compra permanente
de objetos. Até mesmo a satisfacdo de ter o objeto consigo, segundo Bauman
(2009), em 4 arte da vida, foi substituido pelo prazer de digitar a senha do cartdo
de crédito, pelo proprio ato da compra de objetos materiais.

Cabe-nos agora, pois, avan¢armos na dire¢ao de analisar de que forma
uma sociedade de consumidores, tal como a nossa, pode estar a incidir sobre as
vivéncias juvenis na escola de ensino médio contemporanea.

A escola em uma sociedade de consumidores

Na defini¢ao de Bauman (2008, p. 41):

De maneira distinta do consumo, que ¢é basicamente uma caracteristica
e uma ocupacdo dos seres humanos como individuos, o consumismo
¢ um atributo da sociedade. Para que uma sociedade adquira esse
atributo, a capacidade profundamente individual de querer, desejar e
almejar deve ser, tal como a capacidade de trabalho na sociedade dos
produtores, destacada (“alienada”) dos individuos e reciclada/reificada
numa forca externa que coloca a “sociedade de consumidores” em
movimento e a mantém em curso como uma forma especifica de convivio
humano, enquanto a0 mesmo tempo estabelece parametros especificos
para as estratégias individuais de vida que s3o eficazes e manipula as
probabilidades de escolha e conduta individuais [grifos do autor].

Como podemos depreender das palavras acima destacadas, viver no mundo
po6s-moderno tem implicado, em uma escala coletiva, uma sujei¢do a uma pro-
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ducdo incessante de objetos de mercado langados nas propagandas publicitarias
como necessidades para, em seguida, serem tidos como fontes de desejo por
um sem nimero de cidaddos. Sem diivida, ndo somos arrastados até as lojas ou
departamentos de supermercados para adquirirmos tais objetos.

No entanto, em tal contexto social somos impelidos a participar da vida
publica de um modo onde o comportamento legitimo e colocado no vértice das
aspiragdes pelas agéncias sociais se faz por intermédio da compra de produtos.

Participar, entdo, do ciclo fabricagdo — venda — compra de mercadorias,
noutros termos, tem sido um critério de valoracédo social bastante destacado nas
ultimas décadas e que logra significativa incidéncia na subjetivacdo dos jovens
contemporaneos. Nao se trata mais, como ja dito acima, da aquisi¢do de objetos
para posse e desfrute em longo prazo de suas benesses; de outro modo, trata-se
sim de uma cidadania assentada sobre a estruturacdo de estilos de vida indivi-
duais, onde o ato de adquirir produtos segue o de descarta-los, em uma rotiniza-
¢éo dos itinerarios de compra considerados habitat de consumidores: shopping
center, supermercados, lojas virtuais, lojas de vestuario, eletrodomésticos etc.

Neste sentido, na sociedade de consumidores, posse e apropriagdo ja ndo
sdo comportamentos incentivados coletivamente e signos de valoragdo social,
mas sim a permanéncia em circuitos sempre moveis e arbitrarios de compra
de objetos, nos quais o que foi adquirido ontem pode ja estar no caminho da
obsolescéncia no dia seguinte. Afinal, manter-se constantemente em movimento
e, principalmente, mostrar-se capaz de viver de tal modo sem dificuldades, tem
ocupado o lugar antes habitado pela permanéncia e estabilidade — quando, pois,
a solidez ou durabilidade a longo prazo dos objetos agregavam valor social a
seus possuidores e ndo sua avida substituicio (BAUMAN, 2009).

Nas palavras de Bauman (2008, p. 45):

A instabilidade dos desejos e a insaciabilidade das necessidades, assim
como a resultante tendéncia ao consumo instantaneo e a remogao, também
instantanea, de seus objetos, harmonizam-se bem com a nova liquidez
do ambiente em que as atividades existenciais foram inscritas e tendem
a ser conduzidas no futuro previsivel. Um ambiente liquido-moderno ¢é
inospito ao planejamento, investimento e armazenamento de longo prazo.

O diagnostico acima destacado, pois, principalmente no que tange a suas
ultimas palavras — “[...] € indspito ao planejamento, investimento e armazena-
mento de longo prazo” —, quando pensado no contexto de vida de individuos
que vivem a escolarizagdo do Ensino Médio, possibilita-nos reflexdes acerca
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do atual desinvestimento das atividades escolares que se t€ém presentificado
nas escolas brasileiras. Ver a vida escolar, pois, como um empreendimento, tal
como um processo paulatinamente desenvolvido ao longo de alguns anos, dotada
de um sentido interligado com as demandas particulares de cada sujeito e que
culminara com a assun¢do de atributos pessoais respeitaveis e meritorios, tem
se mostrado uma constru¢do de sentido escasso, sendo ausente, para inimeros
adolescentes e jovens.

Estar no Ensino Médio, de outra forma, mostra-se cada vez mais uma
experiéncia sem qualquer sentido, salvo o imperativo do diploma desta etapa do
ensino para o ingresso em escassas oportunidades do mercado de trabalho ou a
conclus@o de um periodo indispenséavel para se ingressar em um curso superior.

Aqui, pois, ndo sdo somente os alunos a verem o sentido do Ensino Mé-
dio de uma forma prospectiva, mas igualmente seus professores t€ém assumido
discursos que legitimam a pertinéncia dos contetidos curriculares através da
necessidade de os alunos os utilizarem como recurso para a aprovagdo em
concursos publicos ou vestibulares.

Alunos e docentes, por conseguinte, vivenciam um cendrio paradoxal:
langam para o futuro o sentido do ensino enquanto se encontram inseridos em
uma cultura que incentiva homens e mulheres a ndo planejar ou esperar, mas a
viver o aqui e agora das oportunidades de frui¢do prazerosa (COSTA, 2004).

Neste cenario, ndo seria demasiado apressado afirmar que a capacidade
de os sujeitos jovens e adolescentes elaborarem itinerarios estudantis de longo
prazo tem sido permeada pelos apelos imediatistas das retoricas televisivas e
publicitarias que convidam os cidaddos contemporaneos ao deleite consumista,
ou melhor, ao desempenho de um papel social que privilegia a satisfacdo ins-
tantanea em detrimento do adiamento/postergagao dos desejos.

Encontrar-se na sala de aula, desse modo, torna-se algo notadamente enfa-
donho, desinteressante e entediante para aqueles jovens cidadaos consumidores
acostumados a aguardarem apenas segundos, ap6s digitarem as senhas de seus
cartdes de crédito, para verem satisfeitos seus desejos.

O simples clicar de um mouse junto ao computador, somando-se a isso,
para finalizar uma compra virtual, também possibilita fruicdes imediatas que
tornam a antiga distancia entre planejar e realizar algo desejado um elemento
arcaico — ja que, de fato, bastante escasso se faz encontrar tal conduta nas es-
tratégias de vida contemporaneas.

Para Bauman (1999, p. 90), novamente, tal contexto se encontra estreita-
mente vinculado a sociedade de consumidores na qual vivemos:
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A necessaria reducdo do tempo é melhor alcangada se os consumidores
ndo puderem prestar atengdo ou concentrar o desejo por muito tempo em
qualquer objeto; isto €, se forem impacientes, impetuosos, inddceis e,
acima de tudo, facilmente instigaveis e também se facilmente perderem
o interesse.

E termina, entdo, 0 mesmo autor por concluir: “a cultura da sociedade de
consumo envolve, sobretudo, o esquecimento, ndo o aprendizado” (BAUMAN,
1999, p. 90). Esquecer e nao aprender, fruir ¢ ndo esperar, vivenciar ¢ nao
postergar/adiar satisfagcdes/prazeres, eis tragos de comportamentos individuais
presentes em larga escala nos dias de hoje.

Na escola de Ensino Médio, pois, tais sintomas nao sdo dificeis de serem
observados, de tal forma que o desinteresse manifesto pelos contetdos das
disciplinas curriculares e pelas atividades escolares propostas tem sido uma
constante mesmo para os professores mais dedicados, ainda distantes do ab-
senteismo trabalhista e das repetidas queixas sobre os comportamentos juvenis.
Acostumados a um contexto urbano de multiplas oportunidades de satisfag@o,
seja através das itinerancias noturnas pela cidade ou pela reinvengao de espagos
sancionados para o lazer (ALMEIDA; TRACY, 2003), ndo sdo poucos os jovens
que vem a escola de Ensino Médio mais como palco de brincadeiras, zoagdes
e gargalhadas do que como um espago de vivéncias educacionais carregadas
de sentido.

Longe disso, os acontecimentos escolares sdo valorizados na medida em
que proporcionam prazer ¢ ndo pelo significado que podem outorgar as expe-
riéncias individuais.

Subjetivar-se na escola? Entre a destituicio docente e a instituicio
do consumo

Tais reflexdes, por conseguinte, denotam a presenga de comportamentos
advindos da socializagdo em uma sociedade de consumidores a se presentifica-
rem nas escolas. Em outras palavras, o professor de Ensino Médio tem recebido
como alunos sujeitos formados para uma determinada conjuntura economico-
-social e que, ao ultrapassarem os portdes das escolas, trazem consigo marcas
de uma subjetivagdo calcada em uma relagdo descartavel com os objetos, com
o mundo e com o proprio outro.
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A subjetivagdo dos sujeitos, tal como a entendemos, se faz compreendida

aqui a partir de Corea (2008, p. 48), para quem a subjetividade inaugura

[...] un modo de hacer en el mundo. Es un modo de hacer con el mundo.
Una subjetividad es un modo de hacer con lo real. Llamemos a esas
practicas sobre lo real operaciones [grifo do autor]. Y digamos... que la
subjetividad es la serie de operaciones realizadas para habitar un dis-
positivo, una situacion, un mundo. La idea de que la subjetividad es una
configuracion practica supone que la subjetividad es el conjunto de las
operaciones realizadas, repetidas, inventadas. En tiempos institucionales,
los dispositivos obligan a los sujetos a ejecutar operaciones para per-
manecer en ellos. La subjetividad se instituye reproduciéndose, al mismo
tiempo que se reproduce el dispositivo que instituye la subjetividad en
cuestion; el dispositivo universitario reproduce subjetividad académica,
el dispositivo escolar reproduce subjetividad pedagogica, el dispositivo
familiar reproduce subjetividad paterno-filial, etcétera.

Tal processo de construgdo de si, pois, também pode ser pensado por in-

termédio de Castro et al. (2006), para quem as posi¢des-de-sujeito demarcadas
no social ndo podem prescindir da diferenga. A determinagdo/identificagdo do
diferente, do desigual, pois, se faz atributo da subjetivagdo dos sujeitos.

192

Nas palavras de Castro ef al. (2006, p. 439):

No processo de construgdo do outro, identidade e diferenga estdo
intimamente relacionadas. A diferencga deve ser entendida a partir de seu
par dialético que ¢ a identidade (DEWS, 1996), porquanto a construgao
de algo idéntico a si mesmo, uno e univoco, s6 pode acontecer pelo
delineamento do que ¢ deixado de fora, do que ndo ¢ incluido. Portanto,
a identidade precisa da diferenga. Do mesmo modo, como expde Dews
(1996), o sujeito ndo pode aspirar a univocidade e a identidade, assim
como o outro ndo seria o dominio da diferenga, do que nao ¢. A identidade
¢ a diferenga apresentam-se como um par de oposigdes que caracterizam
os processos de subjetivagdo humana e de construgdo da alteridade. A
diferenca ndo apenas contorna de fora a unidade do que ¢ idéntico, ou
ainda, ndo apenas define o que a constitui dialeticamente (ADORNO,
1995), mas consiste no que resiste ou excede ao fechamento da identidade.
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Dito isso, por conseguinte, jovens e adolescentes sdo sujeitos que transfe-
rem para suas relagdes sociais as operagdes de uma subjetividade engendrada
pelo dispositivo sociedade de consumo: rapidez nos engajamentos (BAUMAN,
2009), busca de experiéncias que tragam felicidade imediata (COSTA, 2004),
descompromisso com projetos de longo prazo e assungdo de identidades fle-
xiveis.

Estas, pois, frutos da elaborag@o de narrativas de mercado que consideram
afidelidade a valores pessoais ¢ 0 comprometimento com projetos coletivos atos
de insensatez, fazem com que o processo de construgdo identitaria pelos jovens
se encontre vinculado a um inevitavel paradoxo: ao utilizarem-se das narrativas
mercadoldgicas da sociedade de consumo para subjetivar-se, a0 mesmo tempo
o0 sujeito desaparece perante o outro.

Como afirma Costa (2005), esse tem sido o objetivo de muitos jovens ¢
adolescentes, na medida em que ocultar-se do olhar do outro através da seme-
lhanga da musculatura trabalhada em academias de ginastica ¢ dos aparatos da
moda faz com que se postergue o enfrentamento da diferenga — ¢ que se evite,
para muitos, o ostracismo social e a ridicularizagdo por ndo se encontrarem
dentro dos padrdes das celebridades efémeras dos outdoors ou dos considerados
famosos pela midia televisiva.

A construgdo da diferenga, em tal contexto cultural, para muitos jovens,
parece se dar através da adesdo conformista a um estilo de vida baseado no
consumo, cujos principais signos seriam a frequéncia a locais de compra, lazer
e relacionamentos fugazes, nos quais, sobretudo, podem ser exibidos musculos
bem tonificados e as quinquilharias da moda como demarcagdo social de um
pertencimento a uma estética do consumo.

Tal conjuntura a conformar a produgdo das subjetividades juvenis, por
conseguinte, tem se mostrado presente igualmente nos espagos das escolas. A
parte os corredores e patios escolares, em muitos casos semelhantes a verdadeiros
desfiles de moda, as salas de aula contemporaneas igualmente tém sido espaco
privilegiado de diagnostico das alteragdes culturais de nosso tempo.

O mais danoso, pode-se inferir, faz-se através da inegavel constatacao de
que os dispositivos escolares (leitura, memorizagdo, adequagdo a padroes civi-
cos coletivos, instrospec¢do) ainda vigentes tém se mostrado justamente como
elementos a serem rechagados por muitos jovens, na medida em que ministrar
aulas, para determinados professores, parece assemelhar-se a um vendedor bus-
cando convencer clientes sobre seu produto: a atengao destes tltimos dependera
da performance assumida ¢ do humor daquele a quem se busca seduzir.

No final, como sabemos, quem da o veredicto ¢ o consumidor, ou melhor,
o aluno-cliente decide se o produto ofertado vale a pena ou ¢ irrelevante para o
momento, independentemente das possibilidades futuras de utilizagdo do que
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se poderia adquirir. Aprender, portanto, parece apenas assumir um sentido de
plausibilidade para os jovens consumidores quando referenciado a uma troca
da qual se possa extrair prazer de uma forma imediata ou, entdo — caso seja
inevitavel a necessidade da espera da entrega do produto, tal como pode ocorrer
nas lojas —, se tenha a perspectiva do desfrute em curto ou médio prazo de uma
negociagdo rentavel.

Este parece ser o caso da adesdo do tipo utilitarista em relagdo ao ensino,
assumida por ndo poucos jovens durante o Ensino Médio. Ndo estudam por
terem desenvolvido um gosto pelo conhecimento e, ainda, ndo veem nas aulas
oportunidades de aprendizado para a vida social fora da escola, através de re-
flexdes e debates em torno dos dilemas da sociedade.

Por outro lado, existem aqueles que se dedicam com disciplina a memori-
zacdo de contetidos escolares, em seus lares ou cursos pré-vestibulares, logrando
desempenhos bastante satisfatorios, quando investidos do desejo de ascender
a um curso universitario.

Tal situagdo, entretanto, de desinvestimento das atividades escolares,
salvo situacdes onde uma adesdo utilitarista se vé presente, ndo tem somente
nas disposi¢des subjetivas dos alunos um de seus fatores. A escola de Ensino
Meédio, por sua vez, como institui¢do social, se vé nas tltimas décadas destituida
de seu lugar de enunciadora de significados e condutas para a formagdo dos
alunos (COREA, 2008). Encontra-se, noutros termos, deslocada de sua antiga
centralidade social para agora ocupar um lugar marginal na propria valoragdo
que a sociedade lhe atribui — a de um lugar de passagem, tdo somente, onde
concluir essa etapa do ensino encerra um periodo de trés anos obrigatorios para
quem deseja possuir requisitos minimos para o mercado de trabalho ou pleitear
uma carreira de nivel superior.

Trata-se, por conseguinte, de um processo no qual as palavras docentes ja
ndo sdo vistas com poder de definir condutas e delimitar significagdes para a vida
em sociedade, mas, longe disso, hoje sdo ouvidas com displicéncia e indiferenca.
Isto ndo se deve, pode-se inferir, a caracteristicas individuais dos alunos, mas
ao que Corea (2008) defende como a quebra dos codigos linguisticos que antes
eram responsaveis por legitimar a autoridade docente. Estes, de fato, estavam
dados pelo lugar que a sociedade conferia as instituigdes sociais como agéncias
responsaveis pela reprodugdo de operagdes valorizadas por todos.

No entanto, em um periodo sdcio-historico em que os critérios de valo-
racdo social sdo fornecidos pela sociedade de consumo, com vistas a atender
as demandas de venda de produtos industrializados, professores, pais € mesmo
antigas autoridades politicas ou espirituais cedem seus lugares a moda, aos mi-
tos cientificistas, as inovagdes comportamentais promovidas pela publicidade
e pelas celebridades.
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Nas palavras de Costa (2005, p. 169):

Ciéncia e moda sdo praticas sociais que se alimentam da mesma fonte, a
irrelevancia do que passou. A primeira vé no passado um passo hesitante
na historia em aberto de seu futuro; a segunda, uma etapa ultrapassada
na dindmica do lucro. A ciéncia, malgrado as proprias intengées, e a
moda, de acordo com suas intengdes, sempre projetam no futuro o en-
velhecimento do presente. Encolhida entre as duas, a autoridade parece
minguar. Autoridade ¢ sabedoria fundada na histéria. Nao se pode “ter
ou ser autoridade” no que ainda ndo aconteceu ou no que aconteceu,
mas ndo resistiu a prova do tempo. Autoridade em coisas futuras ou pas-
sageiras é um contrassenso [...] Em consequéncia, o lugar da autoridade
foi tomado pela celebridade [grifos do autor].

Para Arendt (2007), por sua vez, ao analisar a questdo da autoridade,
passamos a viver desde meados do século XX uma profunda desvinculagdo
entre as novas ¢ as velhas geracdes. Isto se traduz em uma perda de autoridade
daqueles que ja habitavam este mundo antigo frente aos novos que a ele chegam
todos os dias, ou seja, o rompimento de um elo de ligagdo que sempre houvera
desde a Roma antiga.

Para Arendt (2007, p. 128),

O sintoma mais significativo da crise, a indicar sua profundeza e
seriedade, ¢ ter ela se espalhado em areas pré-politicas tais como a criagdo
dos filhos e a educag@o, onde a autoridade no sentido mais lato sempre
fora aceita como uma necessidade natural [...]

Tal perda termina por refletir-se também na pratica docente do Ensino
Meé¢dio, onde o professor vem perdendo progressivamente seu lugar de autori-
dade frente aos alunos. Para Arendt (2007), desse modo, esse desprestigio de
sua figura em sala de aula faz parte de um processo imerso na crise do homem
moderno: a desconsideragdo pelos saberes e conhecimentos provenientes do
passado — o qual se encontra, pois, estreitamente ligado as disciplinas ministra-
das em sala de aula, as quais muitas vezes introduzem o jovem em um mundo
antigo e desconhecido, mas necessario para a emergéncia do novo e do possivel.

Nas palavras de Aquino (1998, p. 16),
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[...] escola ¢, por exceléncia, lugar do passado, no bom e imprescindivel
sentido do termo. E deve ser. Mesmo porque ndo ha futuro plausivel sem
a imersdo no tragado historico dos diferentes campos de conhecimento
(leia-se, as ciéncias, as artes, as humanidades, os esportes).

O respeito a esse passado, contudo, tem sido substituido avidamente pela
informacao, esta obtida pelas mais variadas formas: televisdo, radio, internet...
Para a juventude contemporanea, assim, a informagao assume carater de conhe-
cimento, o que vem a destituir o lugar das autoridades escolares na orientagio
de intimeras questdes vinculadas ao conhecimento do mundo e da sociedade tal
como cla se apresenta em nossos dias. Como afirma Larrosa (2002, p. 19), “como
se o conhecimento se desse sob a forma de informagao, e como se aprender ndo
fosse outra coisa que ndo adquirir e processar informacdo”.

Diante disso, os saberes docentes sdo cada vez mais ignorados pelas novas
geragdes, avidas de novas informagdes, como se a aprendizagem para a vida
social pudesse prescindir de qualquer orientacao das geragdes mais velhas. De
fato, torna-se visivel em nossos dias a perda do clo de liga¢ao entre os mais
velhos e 0s mais novos, como se vivessem em mundos completamente opostos.

Essa situagdo se encontra vinculada a um aspecto bastante importante
trazido por Arendt (2007) em sua defini¢do de educacdo. Esta ¢ por ela defini-
da em um duplo aspecto: o cuidado pelo crescimento do que € novo e esta se
desenvolvendo e, em segundo lugar, o zelo pelo mundo velho que preexistia a
crianga e que deve sobreviver a ela. Ou seja, a defini¢@o arendtiana traz o pres-
suposto de que o ato de educar exige uma responsabilidade perante o mundo
no qual vivemos, isto ¢, um compromisso para com a realidade que nos cerca,
quer trabalhando pela sua manutengao quer por meio de uma tomada de posi¢ao
frente as questdes que se deseja alterar.

Neste ponto, pois, a autora acrescenta que a autoridade, na educagao, esta
condicionada a esta responsabilidade pelo mundo assumida. Aqui, pois, a derro-
cada da autoridade se encontra com a subjetividade engendrada pela sociedade
de consumo: a construg@o da autoridade, para Arendt (2007), vé-se assentada
sobre o respeito pelo passado, por uma cultura da memoria, do cultivo do saber
a longo prazo, enquanto a sociedade de consumo forja sujeitos mais afeitos ao
descarte do passado para a fruigdo do presente, jovens mais dispostos a utilizar
informagdes em curto prazo do que privilegiar o antigo habito de transformar
algo lido em um celeiro de conhecimentos para a vida.

Nesse sentido, pode-se afirmar que a institui¢do do lugar docente, ou seja,
aquele lugar enunciado pela filosofa alema como legitimado através de uma
tomada de responsabilidade pelo mundo, encontra-se hoje esvaziado e destituido
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por intermédio de uma logica de consumo que vé na responsabilidade um sin6-
nimo da estulticia — na medida em que tal posi¢ao limitaria as possibilidades de
participagao flexivel no jogo consumista, a vincular o sujeito a um lugar sélido
o suficiente para inviabilizar suas margens de escolha diante da volatilidade dos
estilos de vida (BAUMAN, 1998). Em outras palavras, sustentar a autoridade
requer tempo, investimento, adiamento de prazeres por parte daqueles que cons-
troem este lugar. A sociedade de consumidores, como se pode depreender, ndo
apresenta um terreno favoravel a construgdo da autoridade, tal como proposta
por Arendt (2007).

Tal contexto, para Corea (2008), igualmente aponta para a faléncia de uma
instituigdo escolar ainda afeita a praticas pedagogicas que, embora obsoletas
em nossos dias, insistem em negligenciar as alteragdes culturais a que todos
assistimos, dentre elas a derrocada do poder instituinte da autoridade docente.
Na auséncia de codigos compartilhados entre alunos e professores, resta a
estes ltimos, pois, tentar ndo mais sustentar suas posigdes e discursos a partir
de posturas relacionais assimétricas, rigidas e distantes dos dialogos abertos.
Cabe-lhes, de outro modo, buscar criar opera¢des que possam produzir sentido
no aqui e agora da sala de aula, de forma que se efetivem momentos signifi-
cativos — nos quais, pois, a incerteza reinante possa dar lugar a confianga e ao
reconhecimento do lugar do outro.

Nas linhas abaixo, Corea (2008, p. 54), em que pese a destituigdo do lugar
docente, argumenta em torno das possibilidades de construgdo de sentido na
escola:

Cuando se habla, se emiten ruidos, pero las palabras no tienen ninguna
significacion porque no refieren a nada; las referencias han caido, no hay
codigo que estabilice las referencias de las palabras o de los discursos.
Entonces el trabajo de comunicacion es de permanente construccion de
las condiciones: es necesario instituir cada vez el lugar del outro, el lugar
proprio e instituir el codigo, las reglas seglin las cuales se van a organizar
las significaciones. Y este trabajo obliga a pensar, ya que el que crea las
condiciones se esta constituyendo en las reglas de la situacion. Esto es
constituirse en una situacion de didlogo.

Aqui, pois, se encontram dois elementos-chave da atual crise do Ensino
M¢dio: a0 mesmo tempo em que as pesquisas em educacdo ndo tém apontado
o interesse docente em instituir momentos de horizontalidade na produgao dos
sentidos escolares (DAYRELL, 2007; OBIOLS, 2006; CAMACHO, 2004) —
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sentidos, pois, que ultrapassem os lugares sancionados de aluno e professor —,
de forma a negar, por conseguinte, a manifestacdo das singularidades juvenis,
a sociedade de consumo, por sua vez, locupleta o vazio de sentido deixado pela
sala de aula com suas multiplas formas de instituir sentidos, sejam virtuais,
televisivas, radiofonicas etc.

Na inoperancia do dispositivo escolar contemporaneo, desse modo, incapaz
de trabalhar na busca de novas operagdes, condizentes com as heterogéneas
demandas juvenis, demarcam-se com vigor retoricas publicitarias que produzem
subjetividade de consumo.

Em lugar, pois, de uma desinteressante subjetividade pedagdgica reprodu-
zida durante décadas pelo dispositivo escolar tradicional, hoje esgotado, temos
uma outra a construir sentidos por meio de seus discursos e que tem no esqueci-
mento, e ndo na memoria, um de seus atributos fundamentais (BAUMAN, 1999).

A escola de Ensino Médio contemporanea, por tudo isso, tem presenciado
aassun¢ao de estilos comportamentais juvenis que alteram a relag@o dos sujeitos
para com o ensino, tal como se mostrava em décadas anteriores. Nao se trata,
assim, de a crise de sentido do Ensino Médio estar atrelada somente a dificuldades
docentes no trabalho com suas disciplinas ou em suas relagdes com os jovens
(DAYRELL, 2007; OBIOLS, 2006; CAMACHO, 2004): trata-se da presenca,
nos espagos escolares, de sujeitos subjetivados em um momento s6cio-historico
em que a institui¢do escolar se vé destituida de seu antigo papel hegemonico
na socializag@o dos jovens, a0 mesmo tempo em que seus profissionais pouco
colaboram para a producdo de outros sentidos juvenis junto a escola, mais
condizentes com suas singularidades.

Esses elementos, desse modo, somados a outros, os quais extrapolam os
objetivos que a presente analise se propde, tecem os cenarios complexos de
uma escola que nao consegue dar conta de uma condicao juvenil notadamente
insatisfeita.

A guisa de conclusio

O tempo da escola, por tudo isso, na escola dos alunos-clientes, transforma-
-se entdo, em perda de tempo para participar da vida consumista, para fruir o
lazer, a curticdo ou mesmo para comprar 0s objetos necessarios para a constante
reciclagem das identidades individuais. Noutro sentido, igualmente se pode
dizer, o tempo escolar tem demonstrado ser para inimeros alunos o palco da
impaciéncia, onde a performance docente ndo logrou convencer o aluno-cliente
sobre a pertinéncia das aulas do dia.
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Do mesmo modo, igualmente se pode afirmar, de outro lado, que os pro-
fessores seguem um percurso de imutabilidade em suas praticas pedagdgicas,
ante as dificuldades que se lhes tém apresentado os jovens contemporaneos.
Faz-se razoavel considerar, portanto, que a escola de Ensino Médio, ao mesmo
tempo em que tem sido sintoma de um processo de subjetivacdo engendrado
em uma sociedade de consumidores, mostra-se ainda indiferente ante a tarefa
de elaborar novas formas de auxiliar os alunos a construirem sentidos para os
saberes que lhes sdo ofertados. No lugar desses, pois, se instituem outros saberes,
outros discursos e modos de ser, nem sempre significativos para a educacao no
Ensino Médio.
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