¥y ¥ ¥y

Coémo citar el articulo
Numero completo
Mas informacion del articulo

Pagina de la revista en redalyc.org

Comunicar

ISSN: 1134-3478
info@grupocomunicar.com
Grupo Comunicar

Espafia

Prieto Rodriguez, Maria Angeles; March Cerda, Joan Carles
Analisis de la television en la «Generacion TV »
Comunicar, nim. 4, marzo, 1995
Grupo Comunicar
Huelva, Espafia

Disponible en: http://www.redalyc.org/articulo.oa?id=15800405

Sistema de Informacion Cientifica
Red de Revistas Cientificas de América Latina, el Caribe, Espafia y Portugal
Proyecto académico sin fines de lucro, desarrollado bajo la iniciativa de acceso abierto


http://www.redalyc.org/revista.oa?id=158
http://www.redalyc.org/articulo.oa?id=15800405
http://www.redalyc.org/comocitar.oa?id=15800405
http://www.redalyc.org/fasciculo.oa?id=158&numero=287
http://www.redalyc.org/articulo.oa?id=15800405
http://www.redalyc.org/revista.oa?id=158
http://www.redalyc.org
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TEMAS

Mediosde comunicacion e infancia

Analisisde latelevisionen
lacGeneracion tv»

Joan Carles March y Maria Angeles Prieto

Atravésdeunoriginal métododeanalisis, basadoenlautilizaciondeseiscolores,
los autores de este trabajo analizan, desde la vision de su ambito profesional de la
medicinaylasalud publica, el abusivo uso detel evision al que estan sometidoslosnifios
de hoy y ofrecen, después de unas jugosas reflexiones, conclusiones y propuestas
dirigidasapoliticos, periodistas, educadores, etc. parahacer quelanuevageneracionde
la television puedan gozar més plenamente de este apasi onante medio.

Nuncalatelevision habia generado tanto
debate. Amada por unos, odiada por otros,
sigue siendo lugar de encuentro diario, «des-
lumbrante, novedoso, fascinante, transparen-
te» para gran parte de los espafioles. Y entre
ellos, alos nifios y las nifas, «los reyes del
mando: la primera generacion del share de la
historia de Espafia», |0os hemos convertido en
el centro de la discusion.

Para ellos han surgido convenios, se han
montado comisiones parlamentarias y jorna-
dasy sehanescritolibros. Pero creemosqueno
hay que caer en posturas antitelevisivas. Pen-
samos que no debe «echéarsele la culpa al
‘espejo’, de laviolencia, lainjusticia, lainso-
lidaridad, el arribismo...»; ni hay que satanizar
a esta moderna y eficiente nifiera.

Nosotros pretendemos poner puntos de
atencién sobre «el abuso televisivo», ante las
excesivas dosis de violenciay sexo gratuitas,
ante los «crimenes, violaciones, suicidios, se-
cuestrosy agresiones» queson el combustible

esencial de los llamados reality shows; ante
ese mercado que méas que una garantia, a
veces, esunobstaculo paralalibertad positiva.

A nosotrosnosgustariaqueseestimulara
la incorporacion de los medios de comunica-
cion en los centros educativos de una forma
integral e innovadora para conocer, interpre-
tar y crear con los nifios. Pensamos que es
necesario ensefiar a los nifios a ser buenos
telespectadore vosy criticos» parareinventar
el futuro a los que hoy empiezan a vivirlo.
Valoramos que hay que exigir mas éticaalos
medios de comunicacion para que cualquier
individuo pueda ser realmente libre. Creemos
fundamental una mayor colaboracion entre
padres, periodistas, educadores, juristas, poli-
ticos... en un mayor conocimiento y control
democrético del medio.

Pero, entremos en el andlisis, entremosen
|a «Generacion Tv». Para ello, vamos a utilizar
unateoria, lade Eduard de Bono, que con sus
seis sombreros (blanco, amarillo, negro, rojo,
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verde y azul), nos permite valorar la progra-
macioén bajo prismas diferentes:

Blanco: paraexplicar los
datosy cifras, leyesy cédigos.

Amarillo: para adentrar-
nos en €l amarillismo del que
hacen gala algunos reality-
shows.

Negro: para comentar
todolorelacionadoconlavio-
lencia imperante en los pro-
gramas infantiles.

Rojo: por el tinte quetie-
ne el sexo y el sexismo en
algunos programas, y sobre
todo en la publicidad.

Verde: para abrir lineas
alternativasen estemundo de
los medios de comunicacion
tan en boga.

Azul: paracontemplar las
conclusionesalasque hemos
Ilegado tras este espacio de

Afinalesdelsiglo
xx, latelevision se
haconvertidoenun
fenémeno insolito.
Se habladeella,
positivaonegativa-
mente, entodos
sitiosy atodas
horas, peroesta
claroque nodeja
indiferente anadie,
almodelargran
partedelosele-
mentos que confor-
man las obsesiones
nacionales.

ademas, con un 20% de los espafioles que
estan més de seis horas a dia delante del

televisor.

Y es que la television es
comoday facil. No esde extra-
fiar encontrar cifrasen lasque
los nifios dediquen alatelevi-
sion entre 1.500 y 2.000 horas
anuales; sin duda, méastiempo
queenel colegio. Y ademasun
31% de los nifios (en un estu-
dio se afirma que incluso un
20% delosde 2y 3 afios estan
entre 3 y 8 horas delante del
televisor) ven siempre solosla
television, por lo que ésta se
convierte en el juguete con el
gue mas comparten su tiempo.

Y en ese juguete, se pro-
graman mas de 100 horas
especificamente para los ni-
fios, junto a cine, futbol, hu-
mor, concursos, telenovelasy

reflexion.

Seis Sombreros para un ana-
lisis
1. Blanco

A finales del siglo xx, latelevision se ha
convertido en un fendmeno insolito. Se habla
de €lla, positiva 0 negativamente, en todos
sitios y atodas horas, pero esta claro que no
dejaindiferente anadie, al modelar gran parte
deloselementosqueconformanlasobsesiones
nacionales.

Y no podia ser menos en un aparato que
estaen més del 98% delos hogares espariol es
(99,4% en Andalucia), y en casi el 50% de
ellos por partida doble o en algunos casos
triple (13 de cada 100 nifiostienen televisor en
sushabitaciones).

Y es posible en un pais como Esparia, €l
cuarto pais europeo en el consumo diario de
televisién, con 204 minutos diarios de prome-
dio (sumando minutos, en un afio, seriaun mes
y medio sin comer o sin dormir), cifra sdlo
superada por Portugal, Reino Unido e Italia. Y

ahora reality-shows. Progra-
mas como «¢Quién sabe dén-
de?», endondenifiosy jovenes
han sido objeto de importante atencion, es €l
lider de la programacion de los lunes. «Farma-
cia de Guardia», la serie més querida por €l
publico infantil, ha superado los diez millones
en 1994.

Y asi no es de extrafiar lafrase de que los
profesionales de la television ya no venden
programas, sino audiencias. El espectador ya
no es e mimo fundamental de cualquier pro-
gramador. Lo importante es tener cautivos a
los espectadores para poder meter publicidad.

Publicidad quedeberiaser facilmenteiden-
tificable y diferenciarse claramente del resto
del programa gracias a medios épticos y/o
acusticos, y quenuncapuedeemitirsedeforma
encubierta. Tampoco la publicidad televisada
puede fomentar comportamientos perjudicia-
les para la salud, ni puede atentar contra la
dignidad delaspersonasovulnerar losvalores
y derechos reconocidos en la Constitucion,
especialmenteen lo queserefierealainfancia,
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lajuventudy lamujer. Anunciosqueno deben
explotar lacredulidad natural delosnifioso la
faltade experienciadelosjovenes, ni violentar
su sentido de lealtad, ni contener ninguna
declaracién o presentacion visual que pueda
dafiarlos mental, moral o fisicamente. O como
afirma Television Espafiola, en las lineas guia
del Caodigo de Etica Publicitaria: «la publici-
dad no deberaperjudicar alos
menoresy deberarespetar cri-
terios tales como: no incitar a

También hay que destacar que laLey de
Derecho a Honor, a la intimidad persona y
familiar, y a la propia Imagen, comenta en €l
capitulo 11 que tendrén la consideracion de
intromision ilegitima en e ambito de la pro-
teccion, «la captacion, reproduccién o publi-
cacion por fotografias, filmes o cualquier otro
procedimiento de la imagen de una persona,
en lugares 0 momentos de su
vidaprivadao fuerade ellos».

Por dltimo, e sombrero

un menor a la compra de un Enel ‘qulgo Et'__ blanco también puede ser (til
producto, expl otando suinex- co», lasdieztelevi- 54 vaorar e Convenio so-
perienciay credulidad; nopre- sionesdel pais bre Principios paralaAutorre-
sentarda a menores en Situa- declararonsu gulacion de las cadenas de te-
cionespeligrosassusceptibles voluntad de favore-  'evisionenrelacion con deter-
de inspirar actitudes violen- ial t minadoscontenidosdesupro-
tas injustas, antisolidarias o cer, especia mer_‘,e gramacion para proteger la
antipedagogicas», yrespecto ~ €nlaprogramacion  jntancia y Ia juventud. Esta
alos juguetes: «se rechazara dirigidaalpablico  formulado y firmado por el
larelativa a juguetes que im- infantil yjuvenil, Ministerio de Educacion y
pliquen la exaltacién del los valores de Ciencia, las Consgjerias de
delinquismo o la violencia o | Educacion y las cadenas de
gue sean reproduccion de ar- respetoala per_so— television. Endicho convenio,
mas... y en las demostracio- na, de tolerancia, conocido como el «Cédigo
nesdeusodejuguetes, queda- solidaridad, pazy Etico», las diez televisiones
rdmuy claro si se accionade democracia. del pais declararon su volun-

manera manual 0 mecanica...
cuandolosjuguetesesténdes-
tinados a edades especificas se expresara con
toda claridad... y se presentaran de modo que
produzcan unaimpresion real de su tamario»;
y que «los nifios no pueden ser actores princi-
pales de un anuncio, salvo productos dedica-
dos exclusivay preferentemente alainfancia,
o de los que ésta sea beneficiaria». Por dlo
desde instituciones como la Fiscalia General
del Estado, seapuntalanecesidad develar por
los derechos del menor o lamenor, fijando los
limites que debe soportar el derecho a la
intimidad cuando puede colisionar con la li-
bertad de la informacién. Asimismo enco-
mienda al Ministerio Pablico el gercicio de
labores que tenga por objeto evitar «laexhibi-
cion publica, asi como la excesiva mercanti-
lizacién de la amarga experiencia vivida por €l
menor de edad, victima de un delito».

tad de favorecer, especialmen-
te en la programacion dirigida
al publico infantil y juvenil, los valores de
respeto a la persona, de tolerancia, solidari-
dad, paz y democracia. Asimismo, acordaron
impedir la difusion de mensgjes o iméagenes
relacionadas con la violencia, la discrimina-
cion, el consumo de productos perniciosos
paralasalud, las escenas de explicito conteni-
do sexual o el lengugjeinnecesariamenteinde-
cente, susceptibles de vulnerar los valores y
principios éticos antes citados.

Alrededor del Cédigo Etico y su aplica-
cion se han podido observar declaracionesde
asociacionesdetel espectadores, sehan puesto
en marcha comisiones en el Senado, y ha
habido informes desde diversas instancias.
Desdetodaslaspartessehaval orado (incluido
el Ministerio de Educacion, el Ministerio dela
Presidencia, la Fiscalia General u organismos
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como Unicef, cuyo responsable afirmaba que
el 92% de la programacion infantil en televi-
sion tiene una influencia nefasta sobre los
nifios), que no se ha conseguido lo que se
pretendia, por lo que se han planteado nuevas
iniciativas desde el Ministerio de Asuntos
Saociales, Ente Publico de rrve, Consgjeriasde
diversos Gobiernos Auténomos, etc.

Hacer nuevasleyesy nuevoscodigospare-
ce que seran lineas planteadas en el futuro.
Pero también habra criterios o manuales de
estilo para los periodistas de los diferentes
medios, listas de programas no deseables,
seméforos para que nifios y mayores puedan
valorar el contenido de la programacion,
rombos para identificar la programacién para
mayores, Defensoresdel Nifioy comitésenlas
distintas cadenas para asesorar la programa-
cién infantil. Mejor todo esto que judicializar
e tema

dios, 32 casos de capturaderehenes, 27 casos
de tortura, 18 imagenes sobre la droga, 8
defenestraciones, 13 intentos de estrangula-
miento u 11 episodios bélicos.
Todosafirmamos: j Cuantaviolencial, pero
hay més. El nimero de actos violentos quelos
nifios de los Estados Unidos de Américaven
ensusprogramasdetel evisionfavoritossupe-
raal que sus padres contemplan en la progra-
macion paraadultos. Se habladeuntotal de71
actos violentos en tan solo media hora de un
programa de la serie X-Men, de 63 peleas o
luchas con espadasy disparosen el programa
TortugasNinja, de 2incendios, 4 explosiones,
11 disparos, 6 descargas eléctricas... Unafor-
madedesayunar con musi casdesagradablesy
ruidosas, armas bélicas, guerras, peleas, gol-
pes, muertes, amenazas continuas, destruc-
cién bajo unosvalorescomo lafuerzafisica, la
venganza, laprepotencia, las
actitudes retadoras...

2. Negro jCuénta violencia! Y es

E! aforismo ameri cano Noesde extrafiar quesepgedep oufrgsescomo
que dice que las malas noti- lafrase de que los «pulverizaré a quien se in-
cias son las buenas noticias A q terpongaen mi camino», «me
para los periodistas, es cada prOfeS|_0'_‘ales dela vengaré de ellos», «te voy a
vezmésevidente, y sobretodo television yano matar», «soy luchadora, hay
enunmomentoenquetodose venden programas, que ser asi, lavida es dura,
con\ﬂertte?an elspfectaculo.st sino audiencias. EIl hay qcl:Je ,petlear».. ncial v

a television en estos jCuanta violencia!

momentos manda en el resto eSpe_Ctador yanoes mas en | os dibujos animados
de los medios, y eso lleva a el m'mOfundar_nen' japoneses, que con una ani-
frivolizar de manera tal que taldecualquier maciéntoscay estereotipada,
estamosl|legandoal limitetan- programador_ Lo y ritmo trepidante (cambio
rigica aifos, en mforma. MPOMtanteestener o8 e
tivos, dibujos animados o cautivosaloses- reyes de las preferencias de
reality-shows, a haber tras- pectadores para los nifios. Ejemplo deello ha
pasado el sentido comudn mi- poder meter publi- sido la invasién sutil de la
nimo, a base de todo tipo de T — . — A ——  <SONgOkumania», enBolade

salvajadas bajo una impuni-
dad total.

Dragon, queprovocabafuer-
te sensacion de ansiedad en

Y asi un estudio hecho en seiscadenasde
television francesas durante una semana ha
dado el brillante espectéculo de: 670 homici-
dios, 15 secuestros, 848 peleas, 419 tiroteos,
14 secuestros de menores, 11 robos, 8 suici-

los nifios, al estar cargada de violencia(enlos
ultimos episodiosdeDragoball Z, Son Gokuy
el villano Freezer libran un combate que se
prolonga durante mas de tres horas).

jCuanta violencial, en anuncios como el
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delosmufiecosdePresing-Cash, dondeseven
escenas de los combates reales en donde lo
menos que uno puede terminar esperando es
algunacolumnavertebral par-
tida

dolor y masdolor?), o delahuidadelaalumna
deHuelvacon su profesor (¢Recuerdaalguien
la cara de perplejidad con que esa nifia de 12
afos contestaba a preguntas
sobre si le habian hecho la

Esevidentequecon jtan-
ta violencial, hay una tri-
viadizacion e irrealizacion de
laagresividad y de lamuerte.
Pero el problemaesque a ser
algo tan normal y habitual
deje indiferentes a los nifios,
yaque laviolenciadeficcion
quita readlidad a la violencia
real. Esta claro que los nifios
pueden confundir la realidad
real y larealidad de latelevi-
sién y ello afectarles en sus
relaciones con los demas.

3. Amarillo

Amarilla es e calificati-
Vo que se da a cierto tipo de
prensa con poco éxito en Es-
pafia, pero queen paisescomo

Si hablamos de
programas infanti-
les, salvo
contadisimas oca-
sionesysiempre
en las cadenas
publicas, son so-
portes publicita-
rios. Elloconvierte
alos programasen
meros anuncios,
programas-anuncio
rodeados por de-
lante, enmedioy
por detras por el
envolventede la
publicidad.

pruebadelavirginidad y qué
le parecia, o sobre si habia
tenido relaciones sexuales?),
o de las andanzas del Duque
de Feria con nifias mostrado
de una forma que podriamos
calificar en algunos casos de
despreciable (¢Qué personas
del pueblo delasnifiasno las
han identificado tras salir en
lasrevistas? ¢Por quéalgunas
cadenas, periodicosy revistas
han sacadoalaluz nifiosafec-
tados por el caso?).

La narracion descarnada
de un horrendo crimen, imé&-
genesatractivas con soll0zos
y llamamientos desesperados
defamiliares delos desapare-
cidos, junto con desinteresa-

Gran Bretafiacuentacongran-
desadeptos.

Amarillo es el color con
el que se puede identificar a esos programas
gue estan inundando nuestras cadenas abase
de intentar espectacularizar la informacion,
con esos programas venidos de los Estados
Unidos, en el quelosprotagonistas, famososo
gente de lacalle cuentan sus vidas. Hablamos
de esos programas que se han convertido en
una mina para las diferentes cadenas, tanto
publicas como privadas, a encaramarse al
cuadrodehonor delosgustostel evisivosdelos
espafioles. Hablamos de 1o que algunos han
[lamado «programas basura», programas que
han tratado temas como el de la muerte de las
chicas de Alcasser (¢Quién no recuerda €l
espectacul o «repugnante» quesenosofrecida
raizdelamuertedelasnifiasde Al casser desde
la misma plaza del pueblo?) (¢Alguien recuer-
dalaentrevista que hacian las televisiones al
enterrador de las chicas en busca de dolor,

dasaccionesdepersonascon
lapenay alegriadelagentede
la calle, o el paso por una
maquina llamada de la verdad que pretende
escudrifiar en el interior de las personas es lo
gue nos ensefian esas muestras de larealidad
convertidas en lasjoyas delacoronay tan de
moda en la programacién de las distintas
cadenas. Y todo porque cada vez hay que
conmover més a la gente.

En este andlisis, lafrivolidad y laimpuni-
dad son dos formas que pueden definir salva-
jadas llevadas a niveles inconcebibles, en un
entorno en el gque los derechos del nifio, la
proteccién del menor, la importancia de de-
fender a los menores suele llenar muchas
bocas. Pero enlapracticano hay defensasino
ataque, ataque absoluto y agresivo.

Y en este proceso, es necesario buscar la
responsabilidad social del periodista(queesta
en el trabajo bien hecho), de las asociaciones
deperiodistas(quedebenbuscar lacriticay no
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la proteccidn del trabajo mal hecho, poniendo
ciertos limites al trabajo periodistico. Deben
servir de alertacuando se esta atentando con-
trael derecho delos nifios, contraladignidad
humanay contra la libertad de expresion), de
lasempresasque dominan el proceso decomu-
nicacién, delascadenas publicas (ofrecen mas
garantias, aunque selesconsidere servilesdel
gobiernodeturno) y privadas(nacieronbajo el
amparo de lalibertad de informacién, aunque
este tipo de programas no son su fuerte, a
ocupar menos del 5% del total del tiempo
emitido), del dinero que patroneaeste negocio
de esas cadenas consideradas «independien-
tes». Y es que sabemos que Alcasser ha su-
puesto una serie de crisis de angustia en ado-
lescentes detectadaspor muchospsicol ogos.
Y en ese mundo tan complejo, esimpres-
cindible que los profesional es, no en solitario,
sientan la necesidad de hacer una reflexion
sobreestacarreraque puede ser denoretorno.
La competencia entre los medios de co-
municacion escritos, radiofonicos y audiovi-
suales ha roto con cualquier
normativa ética acerca de
como presentar la informa-

Rojo también sera el color con queidenti-
ficaremos & sexo (11 striptiesy 20 escenas de
amor atrevidassalen enlaspantallasfrancesas
durante una semana) y €l sexismo (los prota-
gonistas siempre son chicosy ademas valien-
tes, habiles, inteligentes, y con la cualidad de
lafuerzafisica, mientras que las chicas apare-
cen como sumisas, débiles, indefensas, y con
comportamientos cercanos a la histeria ante
los peligros) presente en los programas infan-
tiles, y en la publicidad de nuestras televisio-
nes (por unaparte, las chicas que aparecen en
los anuncios siempre venden placer, diver-
sién, belleza, atractivo sexual... mientras que
por otraparte, en un reciente estudio realizado
por Atkeen se valoraba que un 22% de los
nifios de 6 a 10 afios, y un 91% delosde 12 a
16, podian identificar cuando se trataba de un
anuncio de cigarrillos, aunque este no contu-
vieraindicaciones relacionadas con €l fumar).

Y esquesi hablamos de programas infan-
tiles, salvo contadisimas ocasionesy siempre
en las cadenas publicas, son soportes publici-
tarios. Ello conviertealos pro-
gramas en meros anuncios,
programas-anuncio rodeados

cion. Eso ha hecho que a pe- Lacompetencia por delante, enmedio y por
sar delosintentosdenoutili- ~ entre losmediosde  detras por e envolvente de la
zar alos nifios en determina=  comunicacion escri- publicidad. Y es que si vemos
dasinformaciones, sepasede tos, radiofénicosy enretrospectiva, programasin-
ellqsy sgsaquedgformasen- audiovisuales ha fantiles, gncontramosen a!gu-
sacionalista, la figura de los . nas ocasiones, horas dedica-
mismos. rotoconcualquier das a marcas concretas, con-

Y esta claro, con todo lo normativaética cursos entre colegios con ni-
dicho, que e amarillismo ha acercadecomo fios disfrazados de la marca
provocado un sinfin de bata- presentar lainfor- patrocinadora, o anuncios de
Ilas, y hamonopolizado vela- macion. party-lines en descansos de

dasal explotar lomejor y peor
detodosnosotros.

4. Rojo

El rojo es el color del seméforo para
advertir alaaudienciainfantil que el paso esta
cerrado ala contemplacion de sus programas.
Rojo es €l color de |la tarjeta con la que se
expulsa alos jugadores que han infringido la
ley en un partido de futbol.

programas para nifos...

Y ademés utilizan presen-
tadoras «guapas, tontas,
insinuadoras de su rol de objeto sexual,
utilizadoras de un lenguaje muy pobre», o
animadoras tipo «mama-chicho». Y més aln,
|as protagonistas de | os dibujos animadosjue-
gan con una Unica cualidad, la belleza.

Por ello no es extrafio encontrar unafalta
de separacion acustica entre | 0s espaci os pu-
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blicitarios y la programacion habitual, o la
existenciade anuncios sobrejuguetesy murie-
cosinspiradosenlasseriesy programasinfan-
tiles (¢qué fue antes el huevo o la gallina?).
Son muy pocos |os espots publicitarios que
indiquen la edad recomendada o si necesitan
pilas, y ademés, son sdlo nifios (masculinos)
losqueanuncianvideojuegosy ordenadores...

Basta ver la cantidad de tabaco y alcohol
gue nos venden, sobre todo paralosjévenes,
Ilegando a cifras de més de 4.000 millones de
pesetasdeinversion publicitariaen alcohol de
mas de 20°en 1992. Y esquelaosadiaes cada
VEZ mayor.

Y lo peor no esqueseestéconvirtiendo al
nifio en un sujeto pasivo para el consumo, es
que le estan vendiendo un mundo irreal, y un
mundo basado enlosvaloresdequeel triunfar
es sinénimo de tener, que el ser feliz es sin6-
nimo de poseer.

Y esquelosprogramasestan cargados de
ideologia, reproduciendo unos valores deter-
minados en una sociedad determinada. La
television nunca transmite la realidad, siem-
pre la suplanta. El televisor forma parte de la
familia, del entorno y del paisgje, pero no es
inocente ya que no se comunican valores hu-
manos, solidaridad, ni tampoco se da cauce a
hacer volar su imaginacion.

Si analizamos que les pasaalosnifiosque
salen en | os espotstel evisivos, podriamos ha-
blar de crueldad. Hay quien afirmaincluso que
se trata mejor a un animal que a un nifio, que
tienen menos derechos quelosperros, yaque,
en un casting las madres estén horasy horas
conlosnifios(nifiosllorando, nifiosen brazos,
nifios que se quejan, nifos...), aguantando 1o
inaguantable. Asi, los nifios pasan por proce-
sos terribles (cada segundo que se ve en un
anuncio conllevacuatro o cinco horas de gra-
bacién, y ademés con jun calor!, que no hay
guienlasaguante; oenunanuncioenel quese
bafia un padre con su hijo, hay que hacer la
tomaveinteo veinticincoveces, o sea, hay que
bafiar y secar a nifio veinte o veinticinco
veces). Y es que la gente, a veces, pierde el
alma para salir en television.

Y estaclaro, en publicidad no se cumplen
paranadalas leyes.

5. Verde

Con todos |os mensajes amarillos, rojosy
negros, algunos pensaran que [os medios son
los satanizadores de esta sociedad en que
vivimos, que manipulan, abusan y depredan
todo lo que tocan. Algunos pensaran que la
esperanza es imposible, pero es dificil poder
convivir con un panorama tan aterrador. Por
ello pensamosqueesposibleel verde, unverde
aternativo, un verde educativo, unverde que
busque la autorreflexion y la conciencia.

Es importante tener en cuenta lo que
algunos investigadores han afirmado sobre la
influencia de la television en el nifio: en pri-
mer lugar, que los medios refuerzan las actitu-
despreexistentesdelosindividuos; en segun-
do lugar, que los medios no alteran
significativamente | os gustos de la audiencia;
y en tercer lugar, que los mensgjes difundidos
tienen consecuencias contrarias a las perse-
guidas. Por tanto, es evidente que lasinfluen-
cias de los medios de comunicacion son com-
plejasy estan af ectadas por variosfactores: el
propio sujetoy suscondicionantes, lapresen-
tacion del mensgje y las actitudes del indivi-
duo.

Y mésen espaci osdondeesposibleencon-
trar formatosdentro delosinformativosque se
pueden prestar a la reflexion sin caer en €
amarillismo. Y mas en entornos en que los
periodistassetienen queautorregular y formar
paraguelosprofesionalesdelosinformativos
sepan como no hay que tratar los temas de
infanciay juventud en los propios telediarios.
Pero todo ello debe hacerse con pocas leyes
limitativasdel derecho, yaquelo penal setiene
que reservar para muy pocas cosas. Y los
fiscales tienen que tener los medios y los
recursos suficientes para hacerlo. No hay que
anadir masdelitosquelosjustosy losquehay,
yason suficientes.

Y asi como se alertaaveces de elementos
no saludabl es, deberia haberlos en los medios
decomunicacién paraque avisen alasociedad
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delamalacalidad delospeligrosdel sensacio-
nalismo, de no romper el derecho alaintimi-
dad o asu propiaimagen, dequelo quegenera
la credibilidad de un medio no es el pelotazo
sino latrayectoria profesional, de que latele-
visiondebeser, lapublicafun-
damentalmente, un medio por

colaboracion de los educadores con los
comunicadores. Los comunicadores piensan
en los maestros como gente que aburrey los
maestrosven aloscomunicadorescomo gente
que solo piensa en la competenciay el ganar
audiencia através del sensa-
cionalismo. Las sensibilida-

el cual se informe de la reali- Enseiiaryapren- des son diferentes. La reali-
dad delasi:osas. Esosensibili- der laactualidad dgd esqueen muy pocasoca-
zaalosnifios, alosadultosy a - siones entran a trabajar jun-
todos, creandose islas ejem- con IOS_ me_‘!'OS de tos. Tienequehaber procesos
plificadoras para ir por los ~ comunicaciondebe  gecomunicacionentrelospro-
derroterosde unasociedad in- servirparaque los fesionales de la educacion y
formada, Iil?re y no ’mani pula- nifiosy jovenes los profesi onales delacomu-
da. Tarnplen_ tendr_la sentido descubranenlas nicacion.
que los dibujos animados no Pero para ello es necesa-
fueran a pelo, sino que tuvie- aulaslo (_we se rio avanzar en la educacion
ran un contenedor que ayuda- cuece anivel so- en television tantoformal (re-
ra a los nifios a distanciarse cial, politico,am- glada por programas de estu-
criticamente. biental, cientifico, dios, curriculum), no formal
Es necesario enmarcar to- artisticoy (c_ursos especiales 0 |d|_0ma),
dosesoscambiosenqueloque - o informal (cualquier tipo de
se propone tenga audiencia, humanistico. Edu- aprovechamientodidécticoen
seaen lapdblicao enlapriva- carenyparala latelevision, ya que hay mu-
da, para que el liderazgo de  actualidad permite chas imégenes de la televi-
creacion educativa en los ni- tener en cuenta sion que no reciclamos y po-
flos seareal. . esaventanaabier- driamos sgcarles mas jugo).
Es necesario romper con - Un primer paso para los
€l hecho de quelosprofesores ta,aesa realidad educadoresesqueenlaescue-
desconozcan en un ndmero mas o menos real. la se manejen periédicos y

importante los medios audio-
visuales. El profesoradonoesta
formado en técnicas audiovisuales, al no estar
considerados estostemasen losprogramasde
formacion de pedagogia o de magisterio. La
utilizacion delosmediosaudiovisualesno esta
generalizadaen las aulas. No hay una sensibi-
lizacion real en el medio educativo, por la
influenciagquelatelevisiény losmediostienen
sobre los alumnos. Y ademés en un entorno
donde es frecuente emitir mensajes contradic-
torios y sin coherencia que mitifican el temor
a medio audiovisual.

Y esquelasdiferencias que hay entrelos
métodos que utilizan los educadores y los
comunicadores dificulta e desarrollo de pro-
gramaseducativos. Hay quesuperar lafaltade

revistas, y empieza a haber,
en ese sentido, experiencias
que sin duda pueden ayudar aque los nifiosy
nifias sean mas criticos con |os mensajes que
reciben. El tema de los recursos también es
fundamental. Todo ello teniendo en cuenta
quecuando | asociedadtieneproblemasqueno
puede resolver, no puede ni debe buscar la
solucion facil de largarlos a la escuela.
Ensefiar y aprender la actualidad con los
medios de comunicacion debe servir para que
los nifios y jévenes descubran en las aulas o
que secueceanivel social, politico, ambiental,
cientifico, artistico y humanistico. Educar en
y para la actualidad permite tener en cuenta
esaventanaabiertaaesarealidad maso menos
real. Hay quetener en cuenta, en el tratamiento
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de los nifios en la tele, varios aspectos: el
tratamiento de lafiguradel nifio, su derecho a
laintimidad, y su derecho a la propia imagen
(seestapidiendo agritoslanecesidad detener
unaley del menor, unaley de lainfancia, una
ley queprotejaalosnifiosy quereguletodoel
conjunto de problemas, sin fragmentar el tema
delainfanciaentre articul os, decretos o leyes;
una ley Unica como marco general legal de
atencion al nifio y que no sea unadeclaracién
de buenas intenciones). La gran utilizacion
gue los nifios hacen de la televisién hace im-
prescindible el conocer cémo internaliza el
nifio ese mensaje, si distinguelafantasiadela
realidad, o el hecho de su utilizacion como
consumo, para hacer que se consuma, poten-
ciando ademas una serie de marcas.

Hay que valorar lo que opinan los nifios
sobrelos programas que ellosven. Preguntan-
doles, podemos entender que de «Los
Picapiedra», dos jovenes aficionados norte-
americanos, habian aprendido quince leccio-
nes, entre las que valialapenadestacar que el
compartir coche puede funcionar, que el pe-
guefio hombre puede ganar el sistema, que es
posible tener coches sin polucion o que la
amistad es importante.

Hay queromper con latiraniadetener que
comprar los programas infantiles por lotes, en
lugar de hacer una programacion minima, con
unos principios que le den viday calor. Pero
claro es que cuestamasy es mas complicado.
Hay que conseguir, a mismo tiempo, que los
dibujos animados no vayan solos ni a pelo,
sino que haya elementos de critica que permi-
tan al propio espectador infantil el distanciar-
se, el ser analistade esos programas o el tener
algunos elementos de alfabetizaci6n audiovi-
sual.

Hay quepotenciar esafunciondel juegode
enfrentarse aunasituacion nuevaenlaqueno
conoceslasolucién. Y en esosjuegoshay que
valorar como importante el hecho de compar-
tir elementos, al igua que la solidaridad entre
los que juegan. También es fundamental en el
juego aspectoscomo laimprovisacion, lacrea-
tividad, la espontaneidad... Y hay que romper

con el mito clésico de que el video y latelevi-
sién anulan todas estas caracteristicas intrin-
secas a hecho del jugar. Més diria, hay que
recuperarlas en un medio en el que no esfé&cil.

Pero no olvidemos que para €l 75,9% de
losnifiosy nifiasel mejor jugueteno eslatele,
son los padres. Y a continuacion figuran los
juegos colectivos, la lectura de cuentos o €l
hacer deporte, a pesar de que el término medio
de visualizacion de latele seatan ato. Ese es
el gran potencial a cautivar y enarbolar por
partedemaestrosy padres, aungueseaen €sos
pisospequefiosy sinplazasalrededor. Y esque
deello, si que no tiene la culpaese aparato de
625 lineas, convertido en una nifiera en oca-
siones encantadoray en otras decepcionante.
Buscar la superacion de estos desequilibrios
favorecera el avance.

Paraello, paraque el verdeescal e posicio-
nes, es necesario el didlogo; didlogo entre
comunicadores y educadores, didlogo entre
sanitariosy comunicadores, di&logo entre ser-
vicios socialesy educacion, didlogo entre pa-
dresy educadores, dial ogo entrepadresehijos,
didlogo entre politicos y comunicadores, di&-
logo entre juristas y politicos; didlogo, al fin,
entre los distintos actores que pueden influir
en lamejora de la programacion de television.

6. Azul

Y paraterminar, un color paraun consen-
so. Conclusionesde conversaciones, | ecturas,
inclusodebates. Concl usi ones, quenosol ucio-
nes, antelainquietud por el tratamiento que se
da en muchos medios de comunicacion a la
infanciay alajuventud. Conclusiones ante la
faltade respeto que se manifiestatanto en los
contenidos publicitarios como en los progra-
mas dedicados a los nifios. Un decalogo de
conclusiones.

1. Urgir ala Administracion para que con
la méxima urgencia, se adapte la normativa
espafnolaen materiadetelevision, alas pautas
marcadas por la directiva comunitaria de 3 de
octubre de 1989. Ademas, deben considerarse
especialmente importantes las cuestiones re-
lativas a la publicidad infantil en materia de
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programas patrocinados, anuncios con parti-
cipacion de nifios, publicidad encubierta de
tabaco y alcohol, o espacios con violencia
gratuita, junto a racismo y sexismo.

2. Recomendar la elaboracion de una ley
integral del menor (no penal) ante la insufi-
ciencia de instrumentos legal es para proteger
con eficaciay contundenciasusderechos, que
dote a las instituciones publicas de mecanis-
mos juridicos eficaces para articular medidas
protectoras con caracter general en interés de
los menores.

3. Instar alasinstitucionesparaque alien-
teny patrocinen investigacionesrigurosas so-
brelosefectos delatelevision en los menores,
con el objetivo de evaluar con lamayor preci-
sion, la influencia rea de la television en la
saludy el desarrollointegral del nifio. Asimis-
mo, se insta a la creacidon de comisiones de
seguimiento y evaluacion de los productos
destinados alos menores.

4. Proponer la creacion de una comision
parlamentaria que, tanto a nivel central como
autonémico, vele por el cumplimiento de los
derechos delosnifios.

5. Exigir € cumplimiento escrupuloso del
convenio sobre la autorregul acion en defensa
de los menores, firmado por el Ministerio de
Educacion, |as diferentes Consejerias de Edu-
cacion de los Gobiernos Autonémicos y la
totalidad delas cadenas detel evision de nues-
tro pais.

6. Sugerir a lainstitucién escolar que dé
prioridad a la utilizacién de nuevas tecnolo-
gias de lainformacion y la comunicacion, y a
la formacion critica de los alumnos para que
puedan hacer un mejor uso de los medios de
comunicacion.

Recomendar la promocion, desde la es-
cuela, dereuniones con los padres paraaseso-
rarles sobre las mejores opciones del ocio y
tiempo libre para sus hijos, y asi evitar los
riesgos que entrafia permanecer un nimero
excesivo de horasante el televisor con progra-
mas aveces poco adecuados.

7. Solicitar a los responsables de la pro-
gramacion educativadelastel evisiones publi-
cas que aporten un tratamiento adecuado de
lostemasrel acionadosconlainfancia y lapro-
teccién del menor. Asimismo se recomienda
incluir enlafranjaseducativasdelastelevisio-
nes, programas rel acionados con laeducacion
en materia de comunicacion, como instru-
mento de apoyo a la formacién integral de
consumidores criticos.

8. Recomendar que los libros de estilo de
los diversos medios de comunicacién contem-
plen e cumplimiento de lalegislacion vigente
sobrelosderechosdel osnifios, y especial men-
telaley organicade 5 de mayo de 1982 sobre
el derecho a honor, alaintimidad persona y
familiar, y a la propia imagen.

9. Posibilitar campafias de sensibilizacion
desdel osmediosdecomunicacion, quealerten
alapoblacion sobre los abusosy malostratos
alos nifios.

10. Proponer que se establezcan vias de
coordinacion entre los distintos medios de
comunicacion, lasinstituciones publicasy or-
ganismos que trabajan especificamente en la
atencion a la infancia, para conseguir una
mayor eficacia en las acciones dirigidas a los
nifos.

En definitiva, seis formas de analizar ese
mundo maravilloso y apasionante de los me-
dios de comunicacion y lainfancia. Seis som-
breros para tener cerca al intentar analizar en
profundidad esos temastan candentes, tan en
candelero, tan sugerentes como son €l de la
publicidad, losinformativos, |osreality-shows,
olosdibujosanimados. Seiscolores. Seissom-
breros para un andlisis.
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