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TEMAS

Television, espectaculoyeducacion

Joan Ferrés i Prats

Encontrar las claves de |a televisién para ensefiar y aprender desde las aulas a
utilizar este nuevo lenguaje, es el objeto de reflexion de este experto en comunicacion
audiovisual quenosproponecomoreto educar «para»y «desde» el espectacul o quenos
ofrece el mediotelevisivo, como estrategia para superar el divorcioentrelaescuelayla
teley por ende, para fomentar unos alumnos mas criticos y reflexivos.

El binomio television-educacion

Hasta el momento el binomio television-
educacién no ha funcionado demasiado bien.
Ni en una ni en otra direccion. Por una parte,
hay que considerar que en lineas generales la
television no haresultado -ni esta resultando-
ser excesivamente educativa. Por otra parte,
tampoco las instancias educativas han conse-
guido aproximarse con acierto a la television.
Entretanto, |as nuevas generaciones de alum-
nos han vivido y siguen viviendo como
escindidasentreestosdosmundoscontrapues-
tosy sin convergencia, incapaces detender un
puente entre ellos. Nadie les ha ensefiado.

El matrimonio formado por el binomio
television-educacion (o television-escuel a) es,
aungue mal avenido, inevitable. La television
educa aunque no quiera. Es decir, educainclu-
so en aquellos casos en los que no | o pretende
explicitamente. Para bien y paramal. Educa en
cuanto transmite, de manera intencional o no,

conocimientos, principios y valores. Pero su
funcion no es primordialmente educativa. La
delaescuela, si. Y laescuelano cumplirasu
tarea educativa si olvidalaincidencia que la
televisiontienesobrelasnuevasgeneraciones
de alumnos.

Por lo tanto, la responsabilidad primor-
dial del buen entendimiento del binomio tele-
vision-educacion debe recaer en la escuela.
Latelevision puede permitirse el lujo deigno-
rar alaescuela, pero éstano puede permitirse
el lujo deignorar alatelevision. O no deberia
permitirselo. Aunque en demasiadas ocasio-
neslo hayahecho. Aunque, en general, ahora
mismo lo siga haciendo.

Pero no siempre el error de la escuela ha
sido ignorar a la television. A veces la ha
tenido muy en cuenta, pero no ha sabido
situarse adecuadamente ante ella: ni ha sabi-
doformar tel espectadoresreflexivosy criticos
ni ha sabido integrar lo mejor delatelevision
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paraoptimizar el proceso de enseflanza-apren-
dizaje.

Probablemente si |a escuela ha fracasado
en esta doble tarea ha sido porque no ha
encontradolasclavesparauna
adecuada interpretacion del
medioy, apartir de ahi, no ha

culos: programasdevariedades, reality shows...
Para completar |afiesta, ladimension especta-
cular acaba por impregnar incluso aquellos
espaci 0s que originariamente no se regian por
|los parametrosdel espectacu-
lo. Basta pensar, por ejemplo,
en los discursos politico, in-

sabidodisefiar criteriosy pau- Laresponsabilidad  formativo o publicitario. En
tas para una positivaintegra- primordial del Estados Unidos (y aqui mis-
cion. En las paginas que si- buen entendimien- mo cada vez mas) las campa-
guensepretendedar respues- - - fiasel ectoral esson auténticos
taaestascuestiones. to d_el_t,’mom'o shows. Alla 'y aqui, también
television-educa- losinformativos diarios se ri-

La cultura del espectaculo ciondeberecaeren  genporlospardmetrosexpre-
El concepto de especta laescuela. Latele- siV(_)s_ del show business. Las
culo puede ser unade estas  visién puede permi-  Noticlasseescogenpor suca-
claves para una adecuada tirseel lujode pacidad de impacto, y de los
comprension del fenémeno - acontecimientosseofrecentan
televisivoy, enconsecuencia, ignorara |’a €SCuUe-  sglo las dimensiones mas
para una aproximacion edu- la, peroéstano impactantesy menos comple-
cativa al mismo. El concepto ~ puede permitirseel  jas. Es decir, se trividizan y
de espectacul o puede ayudar lujodeignorarala deﬂ:_ontextuallzan. L,osespots,
aver el binomio bajo unanue- television. en fin, cumplen mas la fun-

valuz, desde unanuevapers-

pectiva, porgue uno de los

rasgos més peculiares de la television es su
dimension espectacular.

Hasta tal punto es esto cierto que hoy,
gracias a la television, nuestra cultura podria
definirse como unaculturadel espectaculo. En
todas las épocas y en todas las culturas ha
habido espectéculo, es cierto. Pero tal vez
ninguna como ésta pueda definirse como so-
ciedad del espectacul 0. Unacosaesqueenuna
sociedad haya espectaculo y otra que se con-
viertaen una sociedad del espectéculo.

En otras eras y culturas el espectaculo
estabacircunscrito, limitado por las coordena-
das espaciales y temporales. Conciertos, de-
portes, teatro o circo tenian reservados sus
forosespecificosy asignadossusdiasy horas.

Hoy el espectacul o esomnipresente. Y no
hay que desplazarse para contemplarlo. Ante
todo, latel evisidnfagocitatodacl asedeespec-
tacul os: desdeel cinehastael deporte, pasando
por los conciertos, lostoros, el teatro, el ballet
oe€l circo. Ademas, afiade suspropi osespecta-

cion de seducir que de infor-
mar, limitandose con frecuen-
ciaaser unafiestaparalossentidosy paralas
emociones.

Y es que latelevision serige por €l prin-
cipio supremo de las audiencias. Ellas dictan
sutirania. Y paraatraer alas audiencias, nada
mas comodo y gratificante que recurrir al es-
pectaculo.

Television y espectaculo

El carécter espectacular de la television,
derivado de sus condicionamientos econémi-
Cos, se ve potenciado, por una parte, por su
propia especificidad tecnoldgica y, por otra,
por sus planteamientos narrativos.

Desde el punto de vista tecnologico, la
television es un medio audio-visual-cinético.
En consecuencia, y a diferencia de lo que
ocurre con €l libro, privilegia lo dinamico
sobrelo estatico, |o sensorial sobrelo concep-
tual, lo sonoro sobre lo silencioso. Es, por lo
tanto, un banquete paralossentidos. Mientras
en un texto escrito hay que buscar lagratifica-
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cionenel sentidodelosdiscursos, latelevision
ofrece una gratificacion inmediata provenien-
tedelossignos. Casi sin esfuerzo. Hay, pues,
un primer nivel espectacular proveniente del
juego delasformas, los colores, lamusica, las
vocesseductoras, losefectossonoros...

A este primer nivel habria que afiadir las
espectacul ares prestaciones de lainfografiay
de las mas modernas tecnol ogias audiovisua-
les e informéticas. Estas sofisticadas tecnol o-
gias facilitan no tan solo la fiel reproduccion
audiovisual de larealidad, sino su fascinante
transformacion, dando lugar a toda clase de
trucajes, de fascinantes efectos visualesy so-
noros. Unosefectosdelosquecadavez echan
mano con mayor frecuencia las cadenas. No
sdlo los video-clips. Son muchos los progra-
mas que basan en estos efectos parte de su
atractivo.

Habria que hablar, ademés, del dinamis-
mo de |os programas, deriva-

sensorialidad. La carencia de hiperes-
timulacion sensorial es compensada por la
extraordinaria potencialidad narrativa y
emotiva.

La television es la moderna fébrica de
suefios. Todoson historiasenlatelevision. No
solo las peliculas y las series. También los
concursos o losrealityshows. Sonhistoriaslos
partidosdefutbol o debaloncesto. Lo son casi
todoslosespotspublicitarios. Y 1o son, enfin,
las noticias. Los periodistas saben que, para
tener éxito, una noticia ha de estar
personalizada, ha de haber conflicto, hade ser
un drama...

En definitiva, buena parte del éxito de la
television proviene del espectaculo derivado
del enfrentamiento -en toda clase de progra-
mas- entre buenos y malos, del drama creado
por laluchaentretendenciasconfrontadas, del
conflicto entre lo que se tiene y lo que se

desea... Estaseriedetensiones

dotantodelaconstantemovi-
lidad de las cAmaras como de
un montaje trepidante. El ver-
tiginoso cambio delosplanos
en lamayor parte de los pro-
gramas permite un cambio
constantedelasrealidadesre-

Latelevisionesla
modernafabrica
de sueios. Todo

son historiasenla

television.Nosdélo

activan en el espectador meca-
nismos de identificacion y de
proyeccion. Buena parte de la
espectacularidad televisiva
proviene, pues, de esta impli-
cacion emotiva y, a partir de
ella, de su capacidad para la

presentadas en pantalla o, las peliculasy las liberacion catértica.
cuanto menos, un cambio series. También ) o
constante del punto devista  los concursos o los Espectaculo socializador
d&cde el que se _observan Ie_\s «reality showsb. Ija capacidad para,el es-
realidades. Gracias a este rit- - R pectéaculo no es tan solo un
mo trepidante, se incrementa Son_h'Sto"a§ los elemento gratificador que po-
la espectacularidad derivada partidosde fatbol tencia e atractivo del medio.
delasimplegratificacionsen- 0 de baloncesto. Lo Es también un mecanismo
sorial. son casitodos los socializador. Es decir, €l es-
Pero el carécter especta- espots publicita- pectéculo, que es el mecanis-

cular de latelevision no pro-
viene tan s6lo de su extrema-
da sensorialidad. Hay otras
vias para potenciar el espec-
taculo. Por jemplo, el recur-
so constante a la narracién y, a partir de ella,
alaemotividad. Hay programas de gran éxito
popular, como losreality shows, enlosquela
espectacularidad apenas se basa en la

rios. Yloson, en

fin, las noticias.
.|

mo mediante el que la televi-
sién consigue gustar, es tam-
bién el mecanismo por el que
se convierte en un medio efi-
caz paralatransmisiondeideo-
logiasy devalores.

Es desde |os pardmetros del espectaculo
como la television socidliza, tanto cuando o
hace demaneraintencional como cuandonolo
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pretende explicitamente. La television trans-
mite ideas y valores desde |o sensorial, mas
gue desde |o conceptual, desde las imégenes
mas que desde | as pal abras, desde |as emocio-
nes mas que desde la racionalidad, desde €l
subconsciente mas que desde
la conciencia.

En la resolucion de las

Educar para e espectéculo

En unasociedad que lo conviertetodo en
espectéacul o, no sepuedeeducar como sehabia
educado hastaahora. L asociedad del especta-
culo se caracteriza por privilegiar laimagen y

la misica, mientras en la es-
cuelalosalumnosrecibenfor-

historias, delosrelatos, delos Talvezlaescuela e bty it L
18, : - palabra hablada y escrita. La
conflictos, de los dramas se haequivocado Ia} sociedad del espectaculo pri-
premiaaunospersongjesy se  Maneradeaproxi- ;oo 6 concreto, lo sensiti-
castigaaotros. También selos marsealatelevi- Vo, mientrasqueenlaescuela
premiao selos castigaa partir sion:seaproxima se forma sobre todo para la
Id; ;zli\Tlg?;:;rlrg:qugaest?e aelladesdelos abstracpién. La sociedad del
| _ _ parametrosdel espectéculo se basa’ funda-
garlos, se premia o se castiga . mentalmente en la via emo-
todo lo querepresentan. Esasi discurso, que son tiva, mientras que la escuela
como la television cumple, no losquedefinena prepara a los alumnos en la
siempre intencionalmente, su laescuela, yno viaracional. Latelevisiénbasa
funcion socializadora. desdelosdel su fue.rza en la capacidad de
espectaculo, que seducir, mientras la escuela

Un reto para la escuela So[r: los que dgfi- preparasobretodoasusalum-
De estas consideraciones quedetl nos para la capacidad de ar-

nen a la television.

sedesprende quelatelevision
plantea a la escuela un autén-
tico reto. Y ello por un doble
motivo. Por unaparte, porquetal vez laescue-
la ha equivocado |la manera de aproximarse a
la television: se aproxima a ella desde los
parédmetrosdel discurso, que son los que defi-
nenalaescuela, y nodesdelosdel espectéaculo,
gue son los que definen a la televisiéon. Por
otra, porque el hecho de educar en una socie-
dad del espectaculo plantea a la escuela pro-
blemas nuevos, especificos, impensables en
culturas anteriores.

Se llega, pues, ala conclusion de que se
impone un viraje. Hay que encontrar nuevas
vias. El video puede ser un excelente aliado
paratender un puente entre latelevisiony la
educacion. Y ello en un doble sentido. Ante
todo, porque puede ayudar a ensefiar a ver
television; es decir, puede contribuir ala for-
macion de telespectadores. Y también porque
puede contribuir a integrar lo mejor de la
television en el proceso de ensefianza-apren-
dizaje.

gumentar. La sociedad del
espectaculo utiliza a menudo
recursos expresivos que co-
nectan conlaesferadel o subconsciente, mien-
tras laformacion escolar se mueve casi exclu-
sivamente en la esfera de la conciencia.

En definitiva, las nuevas generaciones de
alumnos crecen en laindefension. Salen delas
aulas sin una preparaci on especifica pararea-
lizar de manera humana, consciente y critica
aquel tipo de actividad a la que més tiempo
dedican.

Educar desde e espectéculo

¢Qué supone educar en una sociedad del
espectacul0? ¢Puede seguirse dentro del aula
como si nada hubiera ocurrido fuera de ella?
¢Qué cambiosimponeen el proceso educativo
la culturadel espectaculo?

A estosproblemasseafiadeotro: ;comose
puede conseguir que se acepten las informa-
ciones escolares en una sociedad hiperin-
formada? En las modernas sociedades occi-
dentales se vive lainformacion con una satu-
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racion extrema. Tan solo desde el punto de
vista de la publicidad, se calcula que las nue-
vas generaciones reciben una media de entre
300 y 600 impactos publicitarios diarios. La
persona tiene una capacidad limitada de re-
cepcion de informacion. La captacion de la
atencién es el primer paso para la eficacia
comunicativa de un mensaje. Es dificil captar
la atencion de una persona expuesta a un
bombardeo de mensajes. Lo légico es que
seleccione aguéllos que | e resulten mas grati-
ficadores, més comodos.

No basta, pues, educar parael espectacu-
lo. Es fundamental también educar desde el
espectaculo. Es dificil que la escuela pueda
competir conlos medios de masas audiovisua-
lessi no reelaborasu discurso, si no adaptasu
sistema comunicativo. Se trata de partir de lo
concreto parallegar alo abstracto. Setratade
partir de lo sensitivo para llegar a lo intelec-
tual. Se trata de partir de la emocion para
llegar a la racionalidad. Se trata de seducir
parallegar a razonar, de sentir para ayudar a
pensar.

En concreto, integrar la television en la
ensefianza no ha de significar necesariamente
seleccionar las imagenes méas abiertamente
didécticas, lasimagenes educativas o cultura-
les. En algunos casos habraque hacer precisa-
mente lo contrario, introducir las imagenes
menos didacticas, |as mas espectaculares, las
més impactantes. Se trata de aprovechar la
capacidad de impacto del espectaculo para
inquietar y no para adormecer, parainterpelar
y no para aienar, para motivar y no para
entretener.

En esta concepcion de la ensefianza no
tienen por qué ser didécticas las imagenes
televisivassel eccionadas. Lo quetienequeser

didéctico es el conjunto en el que seintegran
las imégenes. Es el profesor €l que convertird
en didéactica la sesién. Las iméagenes pueden
ser simplemente motivadoras, es decir, pue-
den limitarse a despertar el interés de los
alumnos por el tema.

En definitiva, e binomio television-edu-
cacion solo se puede resolver adecuadamente
desde la clave del espectéculo: educar para el
espectaculoy educar desde el espectéaculo.

Joan Ferrési Pratsesprofesor dela
Universidad «Blanquer na» deBar celona.
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