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TEMAS

Latelevision como herramienta
didactica

Antonio Arenas Maestre

El autor des este articulo analiza la trascendencia del medio televisivo en la
sociedad actual, proponiendo que la lectura y analisis del medio requiere no solo la
formacién de lectores criticos, sino también el fomento de espectadores activos, de
emisores que decodifiquen el medio, al tiempo que produzcan mensajes con |os nuevos

lenguajes de la comunicacion audiovisual.

«Sinopuedesatuenemigo, Uneteaél».

El dualismo surgido de la teoria de
Umberto Eco de «apocal ipticos e integrados»
ha marcado durante afios el posicionamiento
demaestrosy padresantelatelevision. Biense
rechazaba de pleno este maléfico artefacto,
causante de todos los males habidos y por
haber, o bien, sele acogiacomo lo que es: €l
maés poderoso de |l os medios de comunicacion.
Afortunadamente la llegada del magnetosco-
pioy delascamarasdevideo haintroducidoun
nuevo rol en este mass media abriendo al
mismo tiempo infinidad de posibilidadescomo
criticosy creadores.

A modo de predmbulo o David contra Goliat

En marzo de 1988 cayd casualmente en
mis manos un libro-denuncia, escrito por Jerry
Mander, experto publicitario norteamericano,
titulado Cuatrobuenasrazonesparaeliminar
latelevision. En él se planteaba abiertamente
«la imposibilidad de transformar, de reformar

siquiera, el medio de comunicacion de masas
que harevolucionado nuestra vida cotidiana:
la televisién». Su lectura me impact6 de tal
modo que en Comunidad Escolar (n° 188) se
me publicé un texto en el que terminabadando
lossiguientesconsejos: «Desenchufese; viva
la vida (no se vive viendo la television, que
jamas podra sustituir alarealidad) y salgade
las cuatro paredes, relinase con sus hijos,
familiares, compafierosy amigos. Conozcasu
entorno, vigje, lea. Sin darse cuenta su vida
habra comenzado a cambiar. No olvide, aun-
gue le cueste creerlo, que hasta hace tres
décadasno habiatelevisiény quecuatromillo-
nes de afnos transcurrieron sin ella».

Aungue inmerso en esta empresa mis
posicionamientos comenzaron amodificarse a
lapar que realizaba en 1988 €l curso «Lectura
deimagenesy medios audiovisual es» imparti-
do por los profesores de la unep, Aparici y
Garcia Mdtilla. Al final, la realizacion de un
video didéactico supuso la primera gran trans-
formacion que fue definitiva tras otro curso a
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distanciadirigido por los profesores Alonso y
Gallego, titulado «La television y los nifios:
ensefiar aver criticamente latelevision». Des-
deentonceshecoordinadodurantevariosafos
un proyecto de innovacion educativa (latele-
vision: herramienta di-

de Troya» que se haintroducido enlapractica
totalidad de los hogares, en muchos casosya
por partida doble, pues, uno de cada tres
espariol es posee doso masreceptoresdetele-
vision. Para ello es fundamental iniciar a los

alumnos en |os aspec-

déctica) cuyapretension
no eraotraque lade uti-
lizar la television como | =
recursodidacticoy como !
medio de comunicacion
para terminar realizan-
do nuestros propios
videoseintegrandolosen
el curriculum escolar.

No dar la espalda a la
realidad

Loqgueramosonoes
un hecho innegable que
latelevisionestaahi, pre-

Ruben '94 para«Comunicar»

tostécnicosy psicol 6-
gicos de la television,
que sepan clasificar y
conocer los distintos
espacios que constitu-
yen la programacion,
que sean capaces de
discernir entrelorea y
loficticio delo presen-
tado en lapantalla, que
sepan valorar los este-
reotipos de distintos
personajestelevisivos,
gue conozcan y com-
prendan los mecanis-

sidiendo nuestravida, or-
ganizando nuestro tiempo, modificando nues-
tras costumbres... Pero por si misma, latelevi-
sién no es ni buena ni mala. Somos nosotros
con el uso que le demos (chacha electrénica,
acaparadoradetiempo libre, sustitutade expe-
riencias, etc.) losquelatransformamosen algo
mas que un electrodoméstico. Segun las
manidas estadisticas, el 94% de | os espafioles
lave asiduamente dedicandole cadadiadetres
acinco horas, o sea, dedosatresmesesal afio.
Ante ella sélo caben dos posturas: ser
critico ante los mensaj es e iméagenes presenta-
dasy, enlamedidadelo posible, ser creadores
de nuestros propi os mensaj es.

De la pasividad a la accion
1. Espectadores criticos

Alfabetizar en laimagen y con la imagen
es una necesidad primordial para conseguir
gue cualquier espectador sea capaz de diluci-
dar y valorar lo que esta viendo.

Como padresy educadores de esta etapa
finisecular que nos hatocado vivir tenemos la
obligacion moral de acercarles a este «Caballo

mos de la publicidad y
suinflujo, que sean conscientesdelacreacion
de ideologias através de la television, etc.

De esta manera conseguiremos que el
tradicionalmente considerado enemigo publi-
conumerouno delosescolares, por aquellode
que roba el tiempo de estudio y de ocio, o
quizaspor celosinfundados puesllegaagozar
de mayor credibilidad y prestigio que los
propios maestros y profesores, sea tenido
como el instrumento didéctico mas revolucio-
nario desde la invencion de la imprenta.

No debemos educar de espaldas a esta
realidady tenemosqueaprovechar el atractivo
de las imagenes en movimiento para que
nuestros alumnos mej oren sus conoci mientos
(linguisticos, artisticos, cientificos, idiomati-
cos, etc.). Alli donde no llegala palabrani la
imagen estética puede hacerlo la television
con las iméagenes sinteti zadas por ordenador.
Aquello que pareciaimposible es ya unarea-
lidad: poder ver y escuchar aun escritor, aun
pensador 0 aun poeta aungue haga afios que
nos hayaabandonado. Ver desde el espacio el
rincén més escondido de nuestro planeta,
visitar sinmovernosdel aulaodenuestracasa,
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los més interesantes museos o vigjar hastalas
profundidades de los mares...

Ahorabien, como cualquier otro medio su
utilizacion debe llevarse acabo de unamanera
sistematizada. No podemos, como ocurre en
muchos centros, afiadir mashorasde contem-
placion pasiva. Si queremos que searea mente
su uso didéctico, debe conllevar una prepara-
Cion previacon su seleccidn, pormenorizacion
de objetivos, contenidos y actividades antes,
durantey despuésdel visionado.

2. Espectadores creativos

Pero cuando mejor se comprende este
medio de comunicacién de masas es cuando
pasamos de receptores a emisores. Al emitir,
mediante la conjugacién de imagen y sonido,
mensaj es iconicos creados y formulados por
los propios alumnos. Es en
estedltimopasodondesecom-
prenden infinidad de proce-

Delimitacién del proyecto

Sin lugar a dudas es lafase més laboriosa
y consisteenlaselecciondetema, precisionde
los objetivos, secuenciacion de contenidos,
todo ello sin perder de vistaalos potenciales
receptoresal osquesevaaenfocar el producto
para adaptarlo a la edad, nivel, intereses...

Por supuesto en este primer paso hay que
realizar unaprevision de necesidades, tanto de
indole material (tiempo, material, costos eco-
nOmMi cos, permisos...) como a nivel organizati-
vo (distribucion defunciones: guionistas, téc-
nicos, locutores, etc.)

Confeccion del guion literario

En el guion literario deben incluirse todos
loscontenidosquevan aaparecer enel progra-
ma, aunque expuestos literariamente. En este
punto se debe tener en cuentala duracién del
programa, que nuncadebe su-
perar los veinte minutos, y la

Sos pues supone un dominio Cuandomejorse intch acion de rECLIrSos que
minimo el lengugie audiovi-  COmprendeeste  @faigan la atencion de los
sual, conocimientos bésicos medio de comuni- tel espectadlorescuandolaten-
del manejo de la camara de cacionde masas es cion empiece a desviarse.
videoy delapostproduccién En eSta fgse es transcen-
o7t cuandopasamosde  dental 1a distribucion del tra
Estos montajes video- _ . )
gréficosdebenencaminarsea  T€CEPLoOresaemiso-  bajo en equipo para que cada
un mejor conocimiento del res, al emitir me- miembro tenga clara su fun-
entornoy adar proyeccion de diante la conjuga- con.
?ggj!;’snzsrnﬁigxi Ipe?sr (?Zr cion de Imageny Elaboracién del guion técni-
o ) sonido, mensajes co
denas publicas o privadas, s, - S
pero que sin embargo, para iconicoscreadosy El guron I?CHICO esla'_[ra-
los alumnos supone una  formulados por los g;cuo_n,enll_maggnesy sonido
desmitificacion delos mensa- propios alumnos. guion fiterario.

jestelevisivos.
Para la produccion pro-

Consiste en desglosar en
doscolumnasloquesevaaver
y €l sonido (locucién, fondo

piade un video didactico, hay que seguir una
serie de pasos cuyo orden es el siguiente:

1. Delimitacion del proyecto

2. Confeccion del guion literario

3. Elaboracion del guion técnico

4. Redlizacién y grabacion de iméagenes

5. Fase de postproduccion

6. Elaboracion de la guia didactica

musical y efectos sonoros) que se va a oir. El
programa se subdivide en secuenciasy las
secuencias en planos. Ademas se incluiran
conexion de los distintos planos mediante
cortes, fundidos en negro, encadenados...

Realizacion y grabacion deimagenes
Estafase esconocidaen el cinepor rodaje
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o filmacion. Cuanto més preparaday elabora-
da, menos contratiempos surgiran. En cual-
quier caso hay quetener en cuentaunaseriede
condicionamientostanto espacialescomotem-
porales. El primero sera el del montaje ya que
si sevaaeditar posteriormente, no tendremos
que realizar la grabacién cronol6gicamente,
sino optimizando | osdespl azamientossiguien-
dounordenldgico. Encualquier caso, hay que
estar preparado paraaprovechar situacionesy
circunstancias que no estaban previstas en el
papel, pero que pueden aportar una mayor
riqueza visual al montaje definitivo.

También hay que elaborar en esta fase
todos aquellos planos basados en iméagenes
fijas: diapositivas, fotografias en blanco y ne-
gro, pésters, mapas, planos, gréaficos, maque-
tas, o cintas de video, etc.

Fase de postproduccion

Supeditada al material disponible ya que
no todo el mundo dispone de mesade edicion,
aunque pueden encontrarse en el mercado a
precios muy asequibles. En cualquier caso, se
puede empezar con un magnetoscopio con
dolby y una camara de video. Esta fase es
profundamentedidacti capuesnosdamoscuen-
tasi un plano esvélido y si tiene raccord o
continuidad con el siguiente; en definitiva, si
la preparacion y realizacion era correcta. Al
hacer el montaje, podemos afirmar que apren-
deremos de nuestros errores.

Generalmente se redliza primero e mon-
taje de iméagenes y una vez concluido se le
incorpora el sonido: fondo musical, texto con
voz 0 voces en off, efectos especialesy si se
desea sonido original.

Elaboracion dela guiadidactica

La hemos colocado a final pero se va
realizandoalolargo detodo el proceso, puesto
que en ellaseincluiran tanto el guién literario
y técnico, asi como la informacién comple-
mentaria paralos posibles usuariosy la suge-

rencia de actividades para antes, durante y
después del visionado de lacinta.

Antonio Arenas M aestre esmaestro de
Primaria en el CPR «La Inmaculada»
de Fornes (Granada).
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