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Comunicar 7, 1996

Temas

Consumidores de signos, simbolos y
mensajes

Miguel Angel Blanco Martin

El autor reflexiona sobre el porvenir de un periodismoinmerso en plena sociedad
de consumo, dondelainformaci6n se confunde conlapublicidad, en el queel lector con-
sumidor demedi osdecomuni cacién poseeel gran problemadetener excesivainformacion
que le dificulta tomar sus propias decisiones. Es necesario |leer |os signos, signos que
acosan porque son objetos del consumo, para aliviar la tension que se crea entre las
identidades de la persona como consumidor y como ciudadano. El futuro se perfila en
la perspectiva del periodismo de interpretacion, mas comprometido con una sociedad
que no deje de lado lo que ocurre en el momento presente.

No hay ciudadanos, ni espectadores, ni
lectores, ni votantes, ni durmientes. Predomi-
na el género de consumidores de signos, sim-
bolosy mensajes. Lainformaci on esun discur-
so subliminal abierto, y en cada espacio terri-
torial adquiere rasgos singulares. Dependera
de la capacidad de idealizacion artificial de
gue se pueda disfrazar la imagen.

«Adviertodeentradaquesoy un ciudada-
no anénimo. Unsignoinvisibleen el cuartode
estar me despide cada noche. Otro signo en €l
amanecer me despierta. Desde € primer mo-
mento el orden urbano vigila. Un cartel peque-
fio me advierte que no pueden utilizar el ascen-
sor masdetrespersonas. Enel portal seordena
‘Cierre a salir'. Con rétulos azules me infor-
man en el supermercado de las of ertas del dia,
unaimagen ilustrada me sugiere que no entre
con el perro en caso de tenerlo. En realidad

tengo gato, como mucha gente. Un animal ca-
Ilejero salvado de laamenaza del garaje subte-
rrdneo. No esta para dejarlo condenado a la
inseguridad de los supermercados. Hay que
depositar €l bolso en un lugar elegido para
ello. Asi lo dice otro letrero».

Espacio urbano

En el trabajo del profesor Davara, El es-
pacio urbano como un sistema de signos', se
entra en la dimension del lenguaje, desde la
constataci 6n delo que suponelaciudad histé-
rica. Detrés estan las referencias a Saussure y
Levi-Strauss, especialmente este Ultimo, «al
proponer una sistematizacion de las activida-
des humanas, en un model o universal de pen-
samiento, donde se encuentran los grandes
modelos de intercambio e informacion: el
intercambio de palabras o lengugjes, €l de
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mujeres 0 modos de parentesco y el de bienes
0 intercambio econdmico»?. En este proceso
deevoluciondelasdeduccionesideol 6gicas, el
sitioadondesequierellegar enesteestudio es
alacondicién de que «el hombre es su comu-
nicaciony su informacion»®. No setrataahora
de profundizar en el andlisis del profesor
Davara, pero si dejar constanciade conceptos
y planteamientos que son basi cos para enten-
der el choquey sorpresadel ciudadano en un
entorno del que apenas se es consciente. «Al
acotar el espacio urbano el hombre crea un
ambiente artificial y especifico, producto cul-
tural diferenciado, adecuado para convivir
conlosotroshombres, logrando unos centros
devidaciudadana, basadosen laparticipacion
detodos en las actividades comunes. Lacrea-
cion delaciudad ofrece unarepresentacion de
la sociedad que la hizo posible, definida por
unosespaci osurbanosdeterminados, model os
delavision e idea del mundo

compartida por sus creado- S ——————————————

res»*. El despliegue que reali-
za sobre €l espacio urbano le
Ilevaasituarlo como concepto
de mensaje, estructurado en
significantey significado. Las
calles, las plazas constituyen
las formas fisicas de los men-
sgjesurbanos, enestesentido.
Y el significado surgiriadelas
formasdevidasocia dondela
complegjidad daformaalarea
lidad cultural y social.

Hay un proceso de cam-
bios comunicacionales en el
gue se estructura lo publico y lo privado, y
donde se asume una particul aridad especifica:
la prohibicion marcada por multitud de sig-
nos.

Vida cotidiana

Nunca he entendido muy bien los signos-
ordenes de circulacion. La Unica resistencia
personal que queda a un grupo sin conexion
personal de ciudadanos es hacer frente desde
la debilidad a la uniformidad y no sacar el

No hay ciudadanos,
ni espectadores, ni
lectores, ni votan-
tes, ni durmientes.
Predomina el géne-
ro de consumidores
de signos, simbolos
y mensajes.

permiso de conducir, haciendo caso omiso de
lacantidad deof ertasde seduccion delasauto-
escuel asque seofrecen entodaclasedeanun-
cios. Ahi estéan las 6rdenes-signos tan proxi-
mas y cotidianas. Rayas blancas en el suelo
dibujan un paso libre parapeatones. Undibujo
amarillo es el aparcamiento reservado para
minusvdlidos. Pasaunafurgoneta con altavo-
ces anunciando que el domingo €l AlmeriaCF
necesita el apoyo detodalaaficion, tiene otro
partido trascendental, y los almerienses nos
jugamos el honor y la honra patria. Unavalla
publicitaria -que siempre me parecieron fruto
de la evolucién de los dinosaurios- desde la
lejania gigante lanza sus sonrisas de seduc-
cién. Un escaparate, €l primero que me en-
cuentro enel camino, meacosacon susofertas
de pisos, chalets, duplex, triplex, que se alqui-
lan, se canjean o0 se permutan. Hay precios
paratodoslosgustos.

Cuandotengo un momen-
to de respiro, en realidad no
he avanzado més de cien me-
trosdemi salidaalacalle, una
osadiaqueyasehaconvertido
en rutina. Y me asombro de
mi heroicidad. Todavia me
queda un largo camino por
delante, a la ida, recorridos
diversos, imprevisibles en el
acontecer de la jornada labo-
ral, deperiodistaasueldo, y €
regreso.

En unos minutos, por la
mafiana, con unataza de café
con leche de las marcas que
nos mantienen como rehenes a multitud de
bebedores de café con leche parael desayuno
y mientras contemplo el vuelo urbano de los
Vencejos, ya estamos en primavera, me siento
vigilado por la etiqueta del frasco del café, de
colores enigméticos. Escucho las noticias de
una emisora en el pequefio transistor. En
realidad, se pasa de una emisora local a otra,
por minutos, para conocer las primeras noti-
ciaslocales, regionalesy nacionales. De habi-
tacion en habitacion, para més facilidades,
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tengo un pequefio transistor en cada cuarto.

Me llaman la atencion las pintadas, los
graffiti, hay quien presume de esa manera de
estar enamorado y anuncia a los paseantes
andnimosquelegustal oli, hay versos, frases
directas y mensajes misterio-

s0s. Los hechos injustos se  m—— ——————————

reflejan también en los muros
enmohecidos por la contami-
naciénurbana, convertidosen
escaparates paralas listas de
agravios anénimos.

Signosdeacoso enun es-
pacio urbano. Laciudad esun
escaparate invisible y toda la
poblacion, losobjetosdel con-
sumo 'y los consumidores, es-
tamos dentro.

Escribe Murdock que
«unadelasprincipalesfuentesdetensiéndela
experiencia moderna es la competencia exis-
tente entre las identidades de consumidor y
ciudadano. El desarrollo del Estado-Nacién
moderno puede interpretarse en parte como la
historia de los intentos por conseguir la parti-
cipacion de las masas en el proceso politico.
Estosesfuerzoshan estado dominadospor dos
figurasretoricasopuestas. Deunaparteestaba
la multitud emotiva, seducida por las iméage-
nes mas dramaticas, que actuaba de forma
concertada y se valia como instrumentos de
negociacion de lamanifestacion y laalgarada.
De otro el ciudadano, racional, receptivo a
argumentosconsecutivos, quehaceprudentes
elecciones personales y expresa sobriamente
sus preferencias en la soledad de la cabina
electoral. No es de extrafiar que el discurso
oficial sehayadedicadoafavorecer lasrespon-
sabilidades del ciudadano y a denigrar los
atractivos de lamultitud. Lafigura del consu-
midor, sin embargo, plantea considerables
problemas en orden a éxito de la empresa, y
ello por dos razones. En primer lugar, €l sis-
temadel consumo ofrece soluciones privadas
adificultadespublicas. Aseguralaposibilidad

Signos de acoso en
un espacio urbano.
La ciudad es un
escaparate invisible
y toda la poblacién,
los objetos del con-
sumo y los consumi-
dores, estamos
dentro.

Consumidores y ciudadanos —m——

de lograr tranquilidad espiritual y bienestar
con la compra de la mercancia adecuadayy, al

hacerlo, contradice las apelaciones a bien
publico en que se apoya la retérica de la
ciudadania. En segundo lugar, tal como los
primeros estudiosos del tema
vieron en seguida, se podria
pensar que los mercados del

consumo constituyen unaes-
pecie de «multitudes psicol 6-
gicas», enel sentidodequelos
caprichos de lamoday lain-
troduccion de novedades ex-

travagantesrequierentambién
una inmersion en el bafio ca-
liente delaaccion colectivax®.
Aungue luego el efecto dere-
cepcion de la idea sobre la
multitud mantenga a ésta aje-
na a estas disquisiciones, los
vaivenesy lasreaccionesexis-
ten atitulo individual. Es uno delos aconteci-
mientosmilagrosossobrelo social. Seestapor
logeneral alasexpectativasdever quépasa. El

discurso y reflexion actuales gira, sin embar-
go, en torno a descifrar 1o que es la moderni-
dad, sobre todo cuando apuntamosyaal final
de siglo. «Lavisible tension entre ciudadano
ideal y el prototipo de consumidor moderno se
inscribe dentro de las luchas institucionales
que enfrentan |os sistemas de representacion
movilizados en el &mbito de la politica «legi-
tima» (la organizada en torno a la competen-
cia partidista y a la accion de los grupos de
presién) con los sistemas que estan desarro-
Il&ndose en el marco del sistema de consumo

de masas emergente y las industrias de la
culturacomercial»®. Ya empezamos a enterar-
nosdel trasfondo de unasituaci én que apunta
ala razon de Estado como explicacion de la
model aci 6n que se hace sobrelos ciudadanos.
Todos losinstrumentos de signosy simbolos
informativos se canalizan para esta gjecucién
colectiva. El resultado es la tension planifica
da. «Tales tensiones quedan especia mente a
la vista en la historia de la radiotelevision
cuando nos fijamos en la lucha por adaptarse



Comunicar 7, 1996

al afan controlador del Estado y alas exigen-
cias de la democracia de masas dentro de un
campo de cultura popular dominado por €l en-
tretenimiento comercializado»’. G. Murdock
recurre en este caso a Bauman para defi-nir el
problema de representacién, «no es sino una
intensificacion de las contradicciones que ha-
bian estado desarrolldndose, desde | os prime-
rosafiosdel siglo, cuando el Estado, el sistema
departidos, el sistemade consumo demasasy

los modernos medios popul ares empezaron a
adoptar sus actuales configuraciones. La ac-
tual crisis de representacion es precisamente
unacrisisen larelacién entrelos discursos de
los partidos més importantes (especialmente
enlaizquierda) y lasinstituciones disponibles
en las comunicaciones plblicas. Talesdiscur-
sos estan perdiendo el apoyo de la atencion
publica y han de enfrentarse al desafio de
discursos opuestos basados en el racismo, el

nacionalismo, en el fundamentalismo y en los
nuevos movimientossociales»®. Aqui entraen
escena el proceso de privati-
zaciones, las modificaciones
gueinciden en el ambito dela
cultura; hay puesnuevasrela-
cionesentrelaradiotelevision
publicacon la cultura popul ar
comercial y con el sistema de
consumo, segin Murdock.
Captar € favor delaaudiencia
es un objetivo final que debe
conseguirseatodacosta. «Una
respuesta posible consiste en
redefinir los derechos de ciu-
dadania como si coincidiesen
con los de los consumidores.
Como consecuencia de €llo,
las instituciones publicas em-
piezan a hablar del electorado
al quesirvencomodeclientes.
Para entender estos cambios
hemosde verloscomo nuevas
extensionesdel procesodecon-

Se podria pensar
que los mercados del
consumo constitu-
yen una especie de
«multitudes psicol6-
gicas», en el sentido
de que los caprichos
de la moday la
introduccion de
novedades extrava-
gantes requieren
también una inmer-
sién en el bafio
caliente de la accion
colectiva.

guemético apunta, por consiguiente, al centro
del dilema, sobre un panorama abierto a mul-
titud de conjeturasy deinterrogantes sobrelo
gue nosrodea.

Escaparate de Almeria

Cifras para el momento ameriense. Cerca
desesentapublicacionesrecogeel depdsitode
Cultura. Tres diarios (La Voz de Almeria, La
Cronica e Ideal), y una revista informativa
mensual recién llegada, Foco, entre el ambito
local y €l regional, configuran el asentamiento
delapresenciade empresas periodisticasen el
territorio, pero indudablemente el efecto de
proyeccion sobre la opinion pablica estad méas
diversificada en cuanto ala prensa escrita. En
los kioscos hoy dia es féacil encontrar todo el
escaparate de la prensa andaluza, nacional e
internacional. El mundo de los diarios, a que
sele haadjudicado el estrellato de lahegemo-
nia de los mass media, sin embargo se ve
arrinconado con el cimuloderevistasdetodas
las orientaciones que alimen-
tan el espiritu inconfesable de
la morbosidad social que do-
mina €l espacio de lectores.
Hablar en estas circunstan-
cias sobre la evolucion legiti-
may légica hacia el periodis-
mo deinterpretacion parapro-
fundizar en el conocimiento
delarealidad, esun sarcasmo
y resultacadavez mésdificil y
arriesgado.

El panoramasediversifica
en el contexto delaradio. Una
veintenadeemisoras-frecuen-
cias han atomizado un esce-
nario de ondas a quetambién
se haintroducido un abanico
amplio de emisoras munici-
pales, con larelacion entre lo
regular o lo ilegal adminis-
trativamente, y hacreado una

versién en mercancias que
subyaceen|o profundo delaeconomiapolitica
de la modernidad»®. Este planteamiento es-

confusiénquequedapréctica-
mente camufladaeignoradaen lostiempos del
paraiso liberal por antonomasia. La lucha por
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el mercado y el espacio es un «tiovivo».

Sin embargo lo que ha modificado fisica-
mente la aglomeracion informativa es lairrup-
cion de las televisiones loca-
les. Por municipios, por ba-

deinstituciones como el Gabinete Pedagdgico
deBellasArteso del Instituto de Estudios Al-
merienses. Asi, €l lector de este diario ame-
riense ha recibido junto al
gemplar del dia las laminas

rrios, por espacios territoria-
les, en un gjercicio de poder y
comercio. Es la gran incogni-
tadel momento en el territorio
provincial. Uno delos efectos
hasidolaentradaenescenade
improvisados aficionados de
la informacion, reconvertidos
paraunaprofesién que, desde
el punto de vista comercial,
miran cada vez con mas rece-
loslosandlisisdel periodismo
independiente. L osresultados
de indefension se correspon-
den I6gicamente por €l siste-
ma implantado. Serd € &mbi-
todelarepresentacionsocial y

Captar el favor de
la audiencia es un
objetivo final que
debe conseguirse a
toda costa. Una
respuesta posible
consiste en redefinir
los derechos de
ciudadania como si
coincidiesen con
los de los consu-
midores.

de dibujos a plumilla de los
principales monumentos al-
merienses realizados por €l
pintor M. Peropadre, o €l re-
cortable del edificio de la Es-
taciondeA utobuses; videosy
discos compactos completan
Su escaparate.

Ha sido Ideal, desde su
estructura multirregional de
empresa, Corporacion de Me-
dios, el periodicoquehaapos-
tado més por estaformula. Su
dindmicade expansién comer-
cia y territoria leobligaauna
mayor presencia. Entresafios,
por consiguiente, el lector al-

politicalocal el quecontrolela

informacién autoproclaméandose protagonista
del medio. Los periodistas se convierten en
meros agentes contempl ativos.

Sefiuelos del mensaje

Hoy dianingun periddicoorevistaseque-
da a margen de sus ofertas y sefiuelos en el
maremagnum comercial. Desde el periddico
guehallegado aregal ar desde botellasdevino
en Murciahastapostales, hay unalistainmen-
sadeofertasy of ertasadornando el espectacu-
lo de las noticias. Racionalizar este panorama
con laseleccion de los «regalos» es el intento
en el que trabajan |os medios para acertar con
la tecla del negocio.

En el campo almeriense, en los tres Ulti-
mos afios desde el 92 los tres diarios han
presentado of ertas, cadacual seguin susposibi-
lidades. La Cronica hadistribuido una colec-
cion de laminas de pintores almerienses y
escudos de las cofradias de Semana Santa. La
Voz de Almeria ha colocado en el mercado El
libro de Almeria, ldminas de Semana Santa,
postalesy hadistribuido también actuaciones

meriense de |deal ha podido
coleccionar los fasciculos sobre el Descubri-
miento, Andal ucia, tierray gentes, loscromos
del Album de los Dinosaurios, recetas de co-
cina, fichas de Almeria, paginas de una bella
tierra, fichas de los Espacios Naturales Al-
merienses. También se ha distribuido la En-
ciclopedia temética Guinnes o los fascicul os
de Semana Santa. Las monedas han sido la
original aportacion, monedas de plata colec-
cionables, sobre el ayer y hoy de laprovincia,
o delascofradias. El Libro de la Salud, fasci-
culosy textosdebolsillo, videosdecineo dis-
cos compactos también han estado en esta
oferta.

El panorama situado frente a esta multi-
tud de acontecimientos y agentes tiene tam-
bién el campo de los lectores. Las bibliotecas
mantienen su singularidad de santuarios no
sometidos todavia al proceso de conquista
desde el exterior. El avance que se hadesarro-
llado en Almeria en los Ultimos afios es inne-
gable. Teniaestaprovinciatodo el camino por
delante, practicamente por hacer. La transi-
cion hadiversificado comportamientos y pro-
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ducido grandestransformaciones. Hoy dia, las
bibliotecas almerienses -mas de medio cente-
nar- han sido protagonistas del giro. Hay mas
lectores, 144.576 en 1983, y 290.587 en 1995;
por fin hay més lectoras, 199.197, que lecto-
res, 192.927. Las reglas del encuentro con el
libro y su imagen en el panorama juvenil son
significativas. El futuro es otro mundo: leen
mas los menores de 14 afios, 235.998, que los
mayores de esa edad, 156.126, en las bibliote-
cas.

El dltimo periodista

En la inauguracién de las «Jornadas de
Periodismo de Andalucia» en Almeria, las
Unicas celebradas hastaahora, €l 13dediciem-
bre de 1989, este texto fue la reflexion de
apertura, quesintonizabaconlaconfusiony el
ritual de consumo que se ha apoderado de
todos los simbol os de conocimiento:

«Como forma de preambulo, tiene usted
todo el derecho del mundo areclamar el cupdn
correspondiente ala entrada para poder parti-
cipar en el sorteo deun regal o sorpresaconsis-
tente en un turismo, un lote de productos de
cosmeética, juegos de ordenador, a la suscrip-
cion gratuita, regalo estrella, atodos|os perio-
dicosy revistas del mundo; paraguas, gabar-
dinas, relojes, boligrafos de oro, maletines de
gjecutivo, corbatas de yuppies, discosdelsa-
bel Pantojay de Rocio Jurado.

El premio de |a seccion especial podia ser
gueel agraciado pudieraser testigo decomola
estrella de turno hace el amor en una isla
desierta con € hombre mas importante del
mundo; y de como €l esposo delaprimeray la
esposa del segundo, se toman la revanchay
organizan otrafiestaen primeralinea. No cabe
mejor encuentro con la realidad palpable el
gueusted puedaser testigodirectodelascosas
verdaderamente basicas para la transforma-
cion del mundo.

Adivine quién es el patrocinador de este
articulo-ponencia-reflexion y podré optar aun
premio: vigie a mundo de los deseos, imagi-
nando con fotografias codmo es esa mujer de
plastico que nunca existid, el sillén de un

banquerooel yatedeorodel &rabemésricodel
mundo.

Por un periodismo responsable, esta re-
flexién -imaginacion en un momento determi-
nado- no cuenta con apoyos y respaldos de
ninguna clase. Después de esto, €elijausted la
opcioén que mas le agrade.

S6lo desde una opcion progresista, com-
prometidacon ladiversificacion que suponela
realidad, lasdesigual dades-y no ocultar nada-
esposibleentrar en un debate abierto que hay
quevolver aabrir antelaopinion pablica, fren-
tealo que puede ser interpretado como fraude
delainformacion, desdelaidea«lostemasque
mueven y conmueven a la opinion pablica».

Hay un proceso actual degrandescambios
estructurales. Vienelatelevision privada, nue-
vas emisoras de frecuenciamodul ada, nuevos
periédicosy especia mente grandes empresas
gue apuestan por una vision de multimedia
con fuertes inversiones de capital extranjero,
respondiendo a su vez a intereses de otros
grandes grupos internacionales en lainforma-
cion.

En este proceso histérico degrandescam-
bios, no podemos dejar delado el sentido dela
Historia, y muy especialmente lo que ha ocu-
rrido aqui y ahora. Mencionar |o que supuso €l
periodismo de finales del régimen anterior, 1o
quesevivioenel periodismodeprovincias, los
riesgosqueasumimos, esal go queno sepuede
ignorar ni olvidar. El periodismo de la transi-
cion seforjé en lagran capacidad de un inge-
nio individual y colectivo, quea finy al cabo
consigui 6 resquebrajar muchos moldes, abrid
seccionesy colocdantel osojosy corazéndela
opinion publica el desarrollo de un lenguaje
periodistico més acorde con €l ritmo de los
tiempos.

L oselementosquefueron configurandola
transformacion de la realidad periodistica en-
contraron en la soledad de |as redacciones €l
principal elemento de ese cambio y recupera-
cion del periodismo-informacion: los perio-
distas fundamentalmente, junto a algunas vi-
siones empresarial es, coincidentes en un pun-
to de partida, aunque luego los puntos de
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Ilegaday la exposicion de los model os hayan
sidodistintos.

La cuestion social, la cuestion laboral, el
pensamiento critico como elemento de andli-
sisdelarealidad propiciaron lareivindicacion
de la cuestion politica como el eje de la cosa
publica, que configuran los intereses de la
sociedad y de los pueblos. Ladiversificacion
social, lapluralidad de unarealidad repleta de
interrogantes, ha tenido que forzar los espa-
cios de una informacion que vuelve a ser en-
corsetada por intereses muy definidos de los
grupos que actualmente mantienen la dinami-
ca del poder. Se abri6 la realidad en toda su
dimensién.

Mencionar la condicion personal del pe-
riodista es inevitable. Cada uno tendra que
plantearse que ésta no es una profesion para
burocratizar y sin embargo cada vez se ha
acentuado mas este rasgo. Podriamos hablar
delaconsideracién deun periodismo deautor,
cientifico, necesario para garantizar la fiabili-
dad del mensaje.

Laactitud ante lavida esinnegable. S6lo
asi podremos entender la idealidad de un
editorial conloscomportamientosdeunaética
periodistica, tanto de empresa como indivi-
dual, que esta dejando mucho que desear. Por
eso habré que hacer mencién, recuerdo y ho-
menaje sentimental, a lo que se convirtio ini-
cialmente en un objetivo idealizado, fue una
realidad deformada, manipulada, y al final es
simplemente un elemento arqueolégico y fu-
gaz de la historia del periodismo de la transi-
cion. Merefiero alassociedadesderedactores
y consejos autdbnomos de redacci on.

Frente al tiempo que nos ocupa, el factor
social deconsumo elevadoal rango mésaltode
hipnotismo y alienacion social, la comunica-
cién, la informacion, la propaganda, la publi-
cidad han roto las barreras de distanciay se
han acercado alos rincones mas insospecha-
dos. Dondehay un paisajedel silencio, alli estad
el chip misterioso como un microorganismo
invasor, produciendo la metamorfosis de un
entorno ambiental que a fina terminara emi-
tiendo mensajes de aluminio y pléstico con

periodicidad ciclica. Son las nuevas formas
del poder.

En este contexto, cabe realizar una rela-
ciOn de propuestas:

1. Denunciadel sensacionalismo entodos
los @mbitos de la informacién y en todos los
medios. Sehaimpuesto queloimportante esel
impacto, nuncael conocimiento delarealidad.
Lo importante es €l objetivo mercantil, nunca
el rigor de la honorabilidad de las empresas y
delos periodistas.

2. Denuncia de la usurpacién publicitaria
cuando es utilizada como factor de distorsion
y manipulacién de la realidad. Impone formu-
las, model os, secciones, interesesy unalinea
de actuacion en el ambito de lainformacion y
de las empresas periodisticas.

3. Denunciade un periodismo que se fun-
damenta en intereses exclusivamente de em-
presas. Uninterrogante que debe ser expuesto
y debatido esta en cuales son las razones que
legitiman el derecho de una empresa a ocupar
un espacio de control de lainformacion. Cual
eslarazén que dé lalegitimidad a mensagje de
las empresas en el momento de seleccionar
criterios y modelos del medio de comunica-
cion.

Si entramos en los diferentes model os de
empresas, si esque hay pluralidad en el fondo,
podremos conocer las distintas visiones de la
realidad.

La pregunta actual es qué pintamos los
periodistasen todo esto. Serianecesario hacer
unas reflexiones desde laintimidad, si el con-
cepto de Ciencias de la Informacién es un
manual con reglas que se deben aplicar para
cada caso. Seguramente lainterpretacién que
se ha hecho de los interrogantes elementales
gue configuran la noticia -qué, quién, donde,
cuando, cdmo y por qué- ha sido trivial.

El periodismo-informacién avanza en un
proceso permanente, desarrollanuevasreglas
de conocimiento, recogiendo aportaciones de
métodos de andlisis para saber exactamente
quépasay por qué, entodaslasdimensionesy
sectoressociales.

El avance delos modelos, |a propia madu-
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rez que desarrolla cada periodista individual-
mente obliga air aplicando esta evolucién en
los mensajes. Larespuesta es dificil. No falta-
rén opiniones sobre lanecesidad de colocar €l
periodismo de andlisis en mayores espacios,
aunque otras opiniones consideran que el pe-
riodismo, la informacién, es simplemente di-
vulgacion de unos hechos.

He visto a jefe de gobierno, a banquero
mas famoso del pais en television, en el peri6-
dico de mi ciudad, loshe oido en laemisorade
todas|as cadenas, he contemplado el mensaje
cientifico de Ultima hora del Premio Nobel de
Literatura o del delantero centro, dandome la
mas exhaustiva informacion de todo lo que
esta configurando mi personalidad, mi entor-
no, mi futuro. Medicen cudlessonlosmejores
disefios de ropainterior, lostrajes con losque
voy abatir récordsy el chalet de lujo que me
puede interesar. Todos ellos me informan a
diario de la cantidad de coches que podria
comprarme, a velocidad de la luz, s tuviera
mogollén de dinero y mi empresa me pagara
todo lo que necesitaria para eso. Sin darme
cuenta, de repente me encuentro que soy un
aspirante a inversor tranquilo del pais, que
puedo acogerme a soluciones rentables en
informatica. Me han dicho que si tengo coche
ya, ahorame puedo comprar un piano, que hay
una of erta de pianos alemanes a 255.000 pese-
tas sin entrada, a pagar en cuatro afios, y que
me lo puedo Ilevar hoy mismo con unapulsera
de regalo.

He llegado a conocer a McGee, quetiene
unas manos seguras y unos brazos fuertes,
cosaquehaconseguido moviendo losbarriles
del que dicen es también el mejor whisky del
mundo, que ya tiene la edad suficiente para
salir al mundo.

Nuestro problema -mi problema- es estar
tan bien informado que yano sé aqué plan de

pensiones apuntarme para asegurarme una
calidad de vida, la méas aburrida del mundo,
que maldita la falta que me hace.

«Porque lo realmente inteligente es no
guedarsenuncaamedias», y por eso estoy |oco
por comprarme un video, una camara y un
sistemainformético, ir alasfiestasde Marbella
y ponerme en lalistade esperade |l os amantes
de lagran actriz, de la gran sefiora, de la miss
mas hermosa, y esperar aver si metocael tur-
no antes de que el espiritu de veterano carroza
Ilegue a su espléndida madurez.

No viene ahoramal una pausa para echar
untrago de «estevino denoblesy finasburbu-
jas por fermentacion natural».

El dltimo periddico de cualquier momen-
to, nosesabecuandollegard. Pero siemprehay
un tiempo que colocaen nuestro paisgjereal al
ultimo periodista. Muchos interrogantes nos
apuntan a todos. La respuesta es muy dificil,
gueseasinceraméstodavia, y queesunriesgo,
sin duda algunat®.

Miguel Angel Blanco es periodista y jefe
de seccion en el diario «Ideal» en Almeria.
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