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Temas

Mas alla de la planificacion en la
«Educaciéon en Medios de Comunicacion»

JulioCabero
Espaia

El proceso formativo de los docentes, para poder utilizar didacticamente y de
formaracional y critica los medios de comunicacién social, debe contemplar una serie
de elementos formativos y organizativos. En este articulo, se presentan una serie de
recomendaciones para concretar |a formacion de los educadores. En concreto, se hace
referencia a estrategias metodol 6gicas y propuestas organizativas que favoreceran el
proceso formativo del profesorado y se repara en la importancia crucial del periodo
formativo inicial, asi como en la necesidad de un perfeccionamiento continuado.

Afortunadamente cada vez va siendo me-
nos necesario justificar los motivos que nos
Ilevan aplantearnos|anecesidad deincorporar
en los planes de formacion de estudiantes y
profesores, contenidosy actividadesrel aciona-
das con la «Educacion en Medios de Comuni-
caciony», para la utilizacion critica 'y plural de
los medios de comunicacion social. Esta falta
dejustificacion se viene expresando por diver-
so0s hechosy aconteci mientos, como por ejem-
plo, laaparicion tanto en nuestro contexto (Ro-
mero, Duarte y Cabero, 1995), como en € lati-
noamericano (Aguaded y Cabero, 1995) de di-
versas propuestas institucionalizadas y curri-
cularizadas, para dar respuesta a esta necesi-
dad de formacién, la publicacién constante de
obras monogréficas sobre latemética, o larea
lizacién de proyectos de investigacion para el
desarrollo de materiales o lavalidacion de pro-
puestas formativas.

L osargumentos que se han ofrecido para
reclamar la «Educacién en Medios de Comu-
ni caci 6n» han sido diversos, y asi uno delos
autores mas representativos en la misma, co-
mo es Masterman (1993: 16-17), nos presenta
siete motivos para €llo:

1. El elevado indice de consumo de me-
dios y la saturacion de éstos en la sociedad
contemporanea.

2. La importancia ideoldgica de los me-
diosy suinfluenciacomoempresasdeconcien-
ciacion.

3. El aumento de la manipulacion y fabri-
cacion de lainformacion y su propagacion a
través de los medios.

4. Lacreciente penetracion delos medios
enlosprocesosdemocréticosfundamental es.

5. Lacreciente importancia de la comuni-
cacion en informacion visual en todas las
areas.
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6. Laimportanciade educar alosalumnos
para que hagan frente a las exigencias del fu-
turo.

7. El vertiginoso incremento delas presio-
nes nacionales e internacio-

sociedades denominadas desarrolladas, como
en vias de desarrollo. Funciones que alin sa-
biendo que vienen claramente diferenciadas
segun la corriente o escuela en la cua nos

desenvolvamos (Wolf, 1987),

nales para privatizar lainfor-
maci on.

A estos argumentos po-
driamosincorporar dos: €l he-
chodequelosmediosnosolo
reflgjan una realidad, sino, lo
gue es més importante, que
crean unarealidad especifica;
y €l papel significativo que
desempefiancomoinstrumen-
tos culturales en nuestra so-
ciedad. En relacién a dltimo
de los aspectos comentados,
ya se empieza a decir que en
un futuro cercano, no sélo
existiran los analfabetos en
codigos verbales, sino tam-
bién, analfabetos en instru-
mentostecnol 4gicos-cultura-
les que se movilizan en la so-
ciedad. Acontecimiento que
posiblemente nos lleve a que
las diferencias entre los pai-
ses no se deban tanto a su
pertenencia a una sociedad
industrial o agricola, sino mas
bien a su ubicacion o no en
una sociedad que utilice y
movilice los diferentes me-
diosdecomunicaciénsocia y
|as denominadas nuevas tec-
nologias de la informacion y
la comunicacion. Al respecto
nos tememos que las separa-

El reconocimiento por
parte de la comuni-
dad cientifica de que
los «estudios en
materia de comuni-
cacién» no son ni una
novedad ni una
moda, sino una exi-
gencia de adaptacion
de los curriculos
formativos a las
nuevas necesidades
que la sociedad va
demandando y plan-
teando, como conse-
cuencia de su evolu-
cion y el desarrollo
cientifico; es lo que
repercutira directa-
mente para su im-
plantacion,
potenciacion, consoli-
dacion y desarrollo
dentro de la comuni-
dad cientifica.

podriamosespecificarlasdes-
de unaperspectivagenera, y
sin la pretension de acotar €l
tema en las siguientes: infor-
mativa, vigilancia del con-
texto social, conferir presti-
gio social, reformar las nor-
mas sociales, entretenimien-
toy diversion, politica, y edu-
cativa/formativa.

También debemos consi-
derar los beneficios que sele
suponen a la Educacién en
Medios que Considine (1995)
en un reciente trabajo sinteti-
za en: es una competencia y
noun curso, investigacionba-
sada en la ensefianza reflexi-
vay critica, fomentael apren-
dizaje afectivo y psicomotor
en adicion a los objetivos
cognitivos, potenciael apren-
dizaje en grupo y €l trabgjo
colaborativo, basados en re-
cursosy centradosen el estu-
diante, persigue el uso y la
produccion demedios por los
estudiantes, fomenta un mo-
delo de profesor como facili-
tador de recursos 'y aprendi-
Zaje, N0 COMOo mero transmi-
sor deinformacion, y conecta
el curriculum de la escuela
con €l curriculum de la vida.

cionesqueseestablezcan entrelos pueblosen
este nuevo marco tecnoldgico y social, origi-
naréan diferencias masradicalesy penosas que
las ocasionadas hasta la fecha por otros ele-
mentos dinamizadores de la sociedad.

Por otra parte, no debemos olvidar la di-
versidad defuncionesquel osmedi osdecomu-
nicacion estan desempefiando tanto en las

Realizadas estas matizaciones, digamos
guenuestrointerésenel presentearticulonose
vaa centrar ni en la necesidad de reclamar la
formacion en medios de comunicacion, ni en
presentar algunas de las tendencias actuales
que sobrelas mismas se estén |levando acabo
en nuestro contexto latinoamericano y euro-
peo, sino méas bien en sefialar e identificar
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algunas medidas que deben de adoptarse «an-
tes de» 0 en «paralelo a» laincorporacion de
planes especificos de formacion. Planes de
formacion que, por lo general, deberan respon-
der aalcanzar dos objetivos bésicos: lacapaci-
tacion delos estudiantes en unaactitud critica
hacialos medios de comunicacion, y laadqui-
sicién de habilidades paraque puedan no sélo
utilizarlos, sino también expresarse y comu-
nicarse con ellos.

Es decir, en lineas generales, lo que veni-
mos a decir es que, para nosotros, no es sufi-
ciente con lameraintroduccion de planes para
la «Educacion en Medios de Comunicacion»,
aungueellosse desarrollen desdelaperspecti-
vamés significativa, como puede ser laincor-
poracién de asignaturas en los planes de for-
macion de alumnos y maes-
tros, con los méximos rangos
deimportancia, sino que ade-

en el curriculum escolar, sino que deben de
adoptarse otro tipo de medidas. En esta linea
que comentamos, Butts (1993, 243-244) reco-
ge las recomendaciones formuladas por los
participantes en el coloquio «Education aux
meédias et nouvelles orientations», organizado
por laUnesco con lacolaboracion del «British
Film Institute» y el «Centre de Liasion de
I"Enseignement et des Moyens d'Informa-
tion». Dichas recomendaciones son las si-
guientes:

1. La motivacion de los estudiantes, de
manera que se tengan en cuenta sus gustos y
preferencias, asi como partir de las experien-
ciasiniciales que tengan sobre los medios.

2. Lafuerte motivacién de los profesores
que las impartan.

3. Su presencianotable y
significativa en los planes de
estudio.

mésdebendeatenderseaotros
aspectos para su puesta en
funcionamiento y desarrollo.
Endefinitiva, comodesdeuna
perspectiva general, apunta
Salinas (1992, 261): «Pero €
divorcio existente entre las
instituciones educativas y la
comunicaciéndemasasnora-
dica exclusivamente en lain-
troducciéndelosmediosenla
escuela. Se hace necesaria,
ademas, una renovacion de
los objetivos, de los conteni-
dos, de los métodos, de las
técnicas pedag0gicas».

1. Elementos a contemplar
para la «Educacion en Me-

Las diferencias entre
los paises no se de-
ben tanto a su perte-
nencia a una socie-
dad industrial o
agricola, sino méas
bien a su ubicacion o
no en una sociedad
que utilice y movilice
los diferentes medios
de comunicacion
social y las denomi-
nadas nuevas
tecnologias de la
informacion y la
comunicacion.

4. Necesidad de forma-
cion y perfeccionamiento del
profesorado.

4. Los programas de for-
maciondebendeespecificarse
con claridad enlo querespec-
taal disefioy objetivosquese
pretendan alcanzar.

5. La necesidad de cola
boracién de grupos de profe-
sionalesy delacomunicacién
que forman parte de la Educa-
cion paralos Medios.

6. Lanecesidad de contar
con recursos instrumentales
convenientesy suficientes.

7.Y su concepcion como
algoméssignificativoqueuna
simple aportacion a los pro-

dios de Comunicacién»

Los Ultimos comentarios
realizados creemos que expresan con suficien-
teclaridad que, paranosotros, el desarrollo de
planes y actividades para la Educacion en
Medios de Comunicacion pasa no solo por la
implantacion de actividades regladas de for-
macién, como laincorporacion de asignaturas

gramasdeestudio previamen-
teestablecidos.

Nosotros vamos a centrarnos en nuestro
trabajo en aquéllos que, a nuestra manera de
ver, son massignificativosparael desarrolloe
implantacién de la Educacion en materia de
Comunicacion, los cuales |os concretamos en
los siguientes:
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a) Reconocimiento y valor cientifico-cul-
tural.

b) Estrategiasy metodol ogiasdidacticasa
emplear.

¢) Formacion y perfec-

trabajo, aburrimiento...) y ‘medios de comuni-
cacion’ (diversién, reposo, libertad...).

* El mantenimiento del clima-clase recae
en el profesor. Latransmision de conocimien-
tos se basa en el principio de

cionamiento del profesorado.

autoridad, representado por un

d) Presencia de medios
en las instituciones educati-
vas.

€) Disefio y desarrollo de
materiales para el profesor y
losestudiantes.

f) Nuevas estructuras or-
ganizativas en los centros.

A continuacion pasare-
mos arealizar algunas breves
referencias a |l os aspectos ci-
tados.

a) Reconocimiento y valor
cientifico-cultural
Posiblementeésteseauno
delosaspectosméasimportan-
tes, yaque el reconocimiento
por parte de la comunidad
cientificadequelos«estudios
en materia de comunicacin»

Debemos tener siem-
pre presente que la
formacién en medios
de comunicacion es
una competencia a
adquirir, no simple-
mente un curso. Por
ello es conveniente
gue se perciba no
s6lo como una activi-
dad reglada acadé-
mica a impartir o
recibir, sino como
una actividad a
entroncar con diver-
sas parcelas del
curriculum.

profesor —que sabe- que co-
munica a un alumno —que no
sabe—, siendo la palabra ha-
blada buena aliadaen esta si-
tuaci 6n».

De estos tres motivos
apuntados, para nosotros, el
segundo quizasseamasel sig-
nificativo, yaque ambasinsti-
tuciones se tienden a presen-
tar con principios irreconci-
liables: ladiversiony el espec-
taculo paralos medios de co-
municaciony laseriedad y el
proceso de ensefianza-apren-
dizaje para la institucion es-
colar, necesitandose irreme-
diablemente tender a un acer-
camiento entre ellos.

Este cambio de mentali-
dad no sblo debe de desarro-

no son ni unanovedad ni una

moda, sino una exigencia de

adaptacion de los curriculos formativos a las
nuevasnecesidadesquelasociedad vademan-
dandoy planteando, como consecuenciadesu
evolucion y el desarrollo cientifico, eslo que
repercutira directamente para su implanta-
cidn, potenciacion, consolidaciony desarrollo
dentro de la comunidad cientifica

Este reconocimiento se hace mas necesa-
rio y critico, si ademas tenemos en cuenta,
como afirma Salinas (1995, 64), que existe
unafuerte separacion entrelaeducaciony los
medios de comunicacion, argumentado por €l
autor, con tres motivos fundamental es:

* «La consideracion de la misién cultural
de la escuela como sagrada y de todo lo que
cuestiona dicha hegemonia como nefasto...

« Lainteriorizacion de laoposicion delos
estereotipos de ‘escuela (rigor, disciplina,

llarse desde una perspectiva
general, sino también concre-
taen nuestra cultura escolar, donde se tiende
a presentar disciplinas de maxima significa-
cion académica y disciplinas de acompafia-
miento al curriculum del alumno. Desde nues-
tro punto devista, sedeben empezar amanejar
otras ideas, que giren en torno alanecesidad
de laformacion integral del ciudadano, donde
su formacion para la recepcion y asimilacion
delosmediosy losmensajesqueellostransmi-
ten, tengan una presencia en la misma. Esta
formacion, como sefidla Considine (1995, 37):
«[...] puede ser concebida como un medio de
facilitar la integracién de destrezas de pensa-
miento critico, estético, el estudio de la signi-
ficacién de los mensajes, y el estudio de las
implicaciones socialesy politicas del texto de
los medios».

Este reconocimiento pasanecesariamente
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porgueestosestudioscuenten conunbagajede
contenidos con ciertarigurosidad cientificay
abandonen|alineaseguidapor algunosdesus
implementadores de intentar crear una cruza-
dacasi mesianicaparasalvar alos receptores,
y mas concretamente a los alumnos, de los
poderes «satanicos» y pervertidos que los
medios de comunicacion tie-
nen,y queconducenal a«des-
truccion» delosvalores esta-

delos elementos conceptual es.

Por dltimo, sefadar la necesidad de un
cambio de actitud tanto de los profesores,
como delosestudiantesy suspadres, haciala
valiay significatividad queestosestudiospue-
den tener. Asi como, si a implantar estos
estudios, a los que organizan y dirigen la
actividadeducativaenloscen-
tros, no lesdestinan mediosy
recursos suficientes, se les

blecidos en nuestra cultura.
Mi propia experiencia,
cuando he participado en al-
gunos de los cursosy activi-
dades o he revisado algunos
de los trabajos desarrollados
por estos nuevos «mesias»,
me sugiere que llegan a apor-
tar tanta creatividad e imagi-
nacion ala decodificacion de
losmensajes, que, obienellos
sonlosunicoscapacesdeob-
servar y extraer las «informa-

Debemos asumir de
entrada que el profe-
sor es una pieza
clave tanto para la
introduccion de los
medios audiovisuales
y las nuevas tecnolo-
gias, como para el
desarrollo de la
Educacion para los
Medios.

asignan los horarios mas in-
gratos, e imparte la asignatu-
ra el dltimo profesor que se
incorpora a centro; el curri-
culumocultoqueestamostras-
ladando es el de ser unadisci-
plinade menor significacion e
importancia.

b) Estrategiasy metodologias
didéacticas a emplear

Ya audimos a la necesi-
dad de prestar especial aten-

ciones» queaparentementese

cion alas estrategias y meto-

presentan en los medios, o
bien, el receptor, afin de no caer en la estupi-
dezy faltade capacidad dediagnostico visual,
reconoce que observatodoy masdelo quese
le comenta. Frente aesta perspectivade demo-
nizacion consideramos que deben darse otras
perspectivas que tiendan hacialarigurosidad
y profundizacion cientifica

Nosotros estamos de acuerdo con Butts
(1993) cuando sefidla que los programas de
formacién en medios deben especificar clara-
mente | os disefios que utilizaran, los objetivos
generales y especificos que pretenden alcan-
zar,yjustificar lasestrategiaspedagégicasque
los ponen en funcionamiento. A algunos de
estos aspectos, nosreferiremosen el apartado
siguiente. Aqui solamente queremos reclamar
la necesidad de realizarlos, incluso de forma
mas apremiante que en otras actividades for-
mativas, ya que en las relacionadas con me-
dios facilmente se puede caer en conceder un
protagonismo excesivo a medio, esdecir, caer
en la fascinacion de la méquina, y olvidarnos

dologias que se utilicen en el
desarrollo delaEducacion paralosMedios. Al
respecto, algunos de | os principios generales
guedeacuerdo connuestraperspectiva, deben
dirigir esta formacion son los siguientes:

* Su ensefianza debe de estar dirigida por
la préactica y la reflexion critica sobre la mis-
ma, tanto a nivel de produccién como en €l
andlisis de los mensajes y medios existentes.

« Aunreconociendo el valor delapractica,
nodebemoscaer enel error deolvidarnosdesu
fundamentacion tedrica. Lateoriay lapractica
deben ir unidas en este tipo de formacién.

« Debe tenderse hacialaautoexpresion de
los estudiantes con los medios. La decodi-
ficaciony formacidn delos mensajes por parte
delosreceptores es unaestrategiasignificati-
va a utilizar en la «Educacion para los Me-
dios».

» Todapropuestadebedeiniciarse conun
perfeccionamientoaudiovisual, quetengacomo
objetivo laidentificacion del mayor nimero de
objetosy desonidosposibles, acostumbrando
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alos alumnos a unarecepcion activay critica
hacia los mensgjes transmitidos. Tal perfec-
cionamiento debe de comenzar con imégenes
fijas, hasta llegar posteriormente a imégenes
en movimiento; comenzar con imagenes ana-
l6gicas y posteriormente centrarse en las
digitales.

« El aprendizaje debera partir de aquellos
medios con los que los sujetos tengan algin
tipo de experiencia, para posteriormente ten-
der hacialos més novedosos. El mayor esfuer-
z0 deberd de dedicarse a los medios mas
cercanos a contexto sociocultural de los re-
ceptores.

« Una vez adquiridas las destrezas des-
criptivasy técnicas, escuando sedebedesarro-
[lar lainterpretativay critica. Se debe de tratar
gue el sujeto encuentre, no quereproduzca, lo
gue otros han encontrado.

* Se debe comenzar con € andlisis de
documentos con niveles de iconicidad o més
cercano alarealidad, para progresivamente ir
ampliando su nivel de abstraccion.

* No movernos exclusiva-

girse a que los participantes desarrollen sus
propias «formas de ver». Recordando que no
somosreceptorespasivosdeinformacién, sino
procesadores activosy conscientes de lamis-
ma, y que tan importante es lo que el medio
tiendeaaportar al sujeto, comolo queel sujeto
le aporta @ medio.

Como se hapuesto de manifiesto desdela
teoria hipodérmica de la investigacion en
medios de comunicacidn de masas, en la cua
sepresuponiaquel osreceptoresreaccionarian
ante la exposicién de los medios de forma
previsible, hasta los nuevos paradigmas de
investigacion, en los que se admite que €l
efecto de |os medios sobre |os individuos es
menos significativo de lo que se habia afirma-
doy quesuinfluenciase centraen el refuerzo
de actitudes previamente incorporadas en el
repertorio cognitivodel sujeto (Caberoy otros,
1996), se ha producido un cambio cualitativo
significativo, donde se admite que los medios
mas que tener una influencia directa 'y Unica
sobrelosindividuos, producen un significado

en interaccion con un grupo

mente en una linea catastro-
fista. Frente al paradigma sa-
tanico, el paradigmade la co-
laboracion.

 Extenderse a diferentes
medios, no solo limitarsealos
impresosy televisivos. Y ten-
der adiferentestipos de codi-
gos, no sélo alosiconicos-vi-
suales, sinotambién alosico-
nicos-sonorosy no sélo alos
estéticos, sino también a los
cinéticos.

Un cambio importante
que, a nuestra manera de en-
tender, debe de darse en las
estrategias didéacticas a utili-
zar en su ensefianza, radicaen
nosolotender aquel ossujetos

Para la realizacion
de actividades regla-
das para la forma-
cién, no es suficiente
con incorporar una
asignatura en los
planes de estudio,
sino que paralela-
mente se debe dotar
a los centros y pro-
fesores de los medios
necesarios para ello.

de variables.

Parafinalizar sefidar que
debemos tener siempre pre-
sente que la formacion en
medios de comunicacion es
una competencia a adquirir,
no simplemente un curso. Por
ello es conveniente que se
percibano sélo como unaac-
tividad reglada académica a
impartir o recibir, Sno como
unaactividad aentroncar con
diversas parcelas del curricu-
lum.

¢) Formacion y perfecciona-

miento del profesorado
Debemos asumir de en-

trada que el profesor es una

reproduzcan los patrones de observacion y
«descubrimiento» que los productores, dise-
fladores de cursos o implementadores de los
mismos afirman observar, sino también diri-

pieza clave tanto para la introduccion de los
medios audiovisuales y las nuevas tecnolo-
gias, como para el desarrollo de la Educacion
para los Medios. Frente a esta significacion,
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nos encontramos que el nimero de especialis-
tas con que se cuenta para el desarrollo e
imparticién de esta temética es mas bien limi-
tado, como consecuencia de |lo reciente de
estos estudiosy de la précticainexistenciade
contenidos especificos en estateméticaenlos
planes de formacion y perfeccionamiento del
profesorado.

Como hemos puesto de manifiesto en di-
ferentes trabajos e investigaciones (Cabero,
1995), independientemente de que los profe-
sores en nuestro contexto cultural apoyan su
actividad profesional de ensefianzaen €l libro
detexto, cuandolespreguntamostanto aaqué-
Ilos que estaban en activo como en formacion
(Lopez-Arenas y otros, 1987/88; Cabero y
otros, 1994), respecto acomo se consideran de
formados para la insercion curricular de los
medios audiovisuales y las nuevas tecnolo-
gias, la mayoria nos informaban que poseian
unabajaformacién paralautilizacion de estos
instrumentos de ensefianza. Formacion, que
por otra parte, afirmaban que era menor en lo
referido a su utilizacion didéctica, que en lo
relativo a su manejo instrumental y técnico.
Tal ignorancia se ampliaba, y en algunos me-
dios de forma considerabl e, cuando haciamos
referenciaalaproduccion y disefio de medios
especificos, loquenosllevabaasefialar quelos
profesoresson méasconsumidoresqueproduc-
tores de medios.

Aunqgue, como hemos expuesto anterior-
mente, NOS encontramos con una mayoritaria
faltadeformacion, escierto que se estan desa-
rrollando medidas para paliarla, tales como la
incorporaci énenlosnuevosplanesdeestudio
de los diplomados en Magisterio de diversas
asignaturas que pueden ayudar a aminorarla.
Ahora bien, aungque ello es importante, no es
suficiente, ya que debemos también reflexio-
nar respecto a como debe de abordarse esta
formacidn. En este aspecto que comentamos,
nosencontramos con diferentes perspectivas.
Como expusimos en otro trabajo (Cabero,
1989) que deben de abarcar diversasdimensio-
nes como son: curricular, psicol dgica, semio-
| 6gi ca, tecnol gi co-didéctica, instrumental, in-

vestigadora, critica, organizativay actitudinal.
Por su parte Blazquez (1994) ha sefidlado re-
cientemente el siguiente decélogo de finalida-
des formativas del profesorado en materia de
medios de comunicacion y nuevas tecnolo-
gias: despertar el sentido critico, relativizar el
«inmenso» poder de los medios, abarcar el
andlisis de contenido de los medios como ex-
presioncreadora, conocer lossustratosocultos
delos medios, conocer lasdirectrices actuales
sobre los medios, conocimiento y uso de los
denominados medios audiovisuales, forma-
cion para la investigacion sobre los medios,
pautas para convertir en conocimientos siste-
maticos los saberes desorganizados que los
nifios y jovenes obtienen de los mass-media,
un minimo de conocimiento técnico, y repen-
sar las repercusiones en la ensefianza de los
nuevos canales tanto a niveles organizativos
como sobreloscontenidosy metodologias. Lo
importanteparanosotrosradicaenquetantosi
nos movemos en la primerade las propuestas,
como en lasegunda, o teniendo en cuentaque
ambas pueden combinarse, debemos hacer
una llamada de atencién respecto a que esta
formacion sobrepasa los aspectos exclusiva-
mente técnicos e instrumentales.

No nosgustariafinalizar este apartado sin
sefidlar la significacion que puede tener con-
templar como principios de trabajo, la deno-
minada formacion en centros y la considera-
cion de un esquema de trabajo dentro de una
ensefianza reflexiva (Villar, 1995).

d) Presencia de medios en las instituciones
educativas

Creemos que no es necesario extendernos
en demasia en este aspecto ya que, como per-
fectamente puede entenderse, laformacién en
medios de comunicacién exige que éstos se
encuentren enloscentrosy desgraciadamente
supresenciaenlasinstitucioneseducativases
bastante precaria, aunque en arasdelaverdad
también debemosreconocer queenlosultimos
afnos su presenciaen | os centros espafioles ha
aumentado considerablemente gracias a es-
fuerzo delasdiferentes administraciones, alos
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propioscentrosy alasasociacionesde padres
deestudiantes.

Para la realizacion de actividades regla-
das para la formacion, no es suficiente con
incorporar una asignatura en los planes de
estudio, sino que paralelamente se debe dotar
alos centros y profesores de
losmediosnecesariosparaello.
Es incoherente formar a los

der, adecuados a los principios de la Educa-
cion paralosMedios, y que sugieran activida-
des que respondan a los instrumentos que
profesoresy alumnos puedan movilizar en sus
contextossocioculturales.

En este sentido, creemos que es de desta-
car latesis doctoral que esta
desarrollando en este momen-
to J. Ignacio Aguaded en la

estudiantes en medios de co-
muni cacion, cuando no loste-
nemos a nuestra disposicion
para llevar a cabo esta activi-
dad, o realizarla con medios
diferentesalos que se necesi-
tan.

Sefialar por Ultimo quelos
mediosqueseponganadispo-
sicion para esta actividad, de-
ben poseer diversas caracte-
risticas que, a nuestra manera
dever, independientementede
su arquitectura tecnoldgica 'y
ergonémica, se sintetizan en
dos: servir no sblo paralare-
produccion, sinotambién para
laconstrucciondemensgjes; y
el posible uso que de ellos
realicen los estudiantes.

Los medios no fun-
cionan en un contex-
to vacio, sino que
mas bien lo hacen en
un contexto comple-
jo e incierto, donde
los resultados y la
eficacia que se consi-
ga con ellos depen-
dera de la
interaccion de un
namero de varia-
bles, que van desde
las materiales e
instrumentales
hasta las personales
y organizativas.

Universidad deHuelvaparala
elaboracion de un curso de
Educacién en Medios de Co-
municacion. Esta aportara
principios validos de referen-
cias, tanto paralaevaluacion,
como para €l disefio de mate-
riales parala Educacién sobre
los M edios de Comunicacion,
y mas concretamente en el
caso de latelevision.

Referente al aspecto del
disefio, no podemos olvidar-
nos de | as exigencias que, de
acuerdo con Salinas (1995,
69-71), los materiales que se
produzcan para la ensefianza,
deben:

e Estimular en & alumno
la actividad intelectua y €l
deseodeacudir aotrosmedios

€) Disefioy desarrollo de ma-
teriales para el profesor y los estudiantes
Un programa de Educacion en Medios no
s6lo requiere que profesor y estudiante cuen-
ten con recursos técnicos suficientes, sino
también que tengan a su disposicion medios
para la transmision de informacién, la
ejemplificacion y la investigacion. Estos me-
dios deben estar construidos en diferentes
soportestécnicosy, al mismo tiempo, soportar
diferentescodigos: verbaleseiconicos, estéti-
COS 'y en movimiento.
Paranosotrosloimportantenoesséloque
estosmaterial es puedan estar adisposiciéonde
losalumnos, aspecto en si mismo yainteresan-
te, sino que se movilicen principios dedisefios
gue los hagan atractivos, faciles de compren-

Y recursos.

» Asegurar la fijacion de cada elemento
aprendido paraquepuedan ser labasedeotros
nuevos aprendizajes.

 Permitir cierta flexibilidad en su utiliza-
cion.

« Presentar contenidos que seintegren en
el medio afectivo, social y cultural del alumno
destinatario.

* Tener claramente delimitada la audien-
ciaalacua van destinados.

* Adaptarse a las caracteristicas especifi-
cas del medio.

« Reunir condiciones que | os hagan adap-
tablesalascaracteristicasdeunentornotecno-
|6gicamente limitado, como es el de nuestros
centros.
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« Facilitar una préactica educativa activay
eficaz.

f) Nuevas estructuras organizativas en los
centros

Nuestras Ultimas referencias van aiir diri-
gidasaasumir quelosmediosno funcionanen
un contexto vacio, sino que mas bien lo hacen
en un contexto complejo e in-
cierto, dondelos resultados y
la eficacia que se consiga con
€llos dependera de lainterac-
cion de un ndmero de varia-
bles, que van desde las mate-
riales e instrumentales hasta
laspersonal esy organi zativas.

Empiezayaa ser tradicio-
nal en nuestro contexto edu-
cativo e término «orgware»
formulado en 1979 por Dobrov
en oposicion alos tradiciona-
les «hardware» y «software».
Con aquél, el autor queria ha-
cer referencia a componente
organizativo y estructural de
un sistema tecnoldgico, que
desempefiaba una clara fun-
cion para asegurar €l funcio-
namiento del mismo.

Al respecto, nosotros he-
mos |lamado recientemente la
atencion (Duarte y Cabero,
1993), en relaciéon a compor-
tamiento diferente que los
medios de comunicacion tie-
nen, seglin seincorporen aun
modelo de organizacion de
centro tradicional o versétil.
El primero viene caracteriza-
do por ser un centro encerrado en si mismo, la
existencia de una direccion unipersonal, la
aceptacion de un curriculum uniforme, €l uso
de una metodologia no diferenciada, la exis-
tencia de una disciplina formal, la evaluacion
discontinua, el agrupamiento rigido de los
alumnos, la consideracion del profesor como
autosuficiente paradesempefiar todo el proce-

La mera presencia
de los medios, mas la
decision de que se
realicen planes
formativos para la
Educacion en Medios,
son necesarios pero
no suficientes, ya que
deben ir en conso-
nancia con otros
aspectos: desde la
formacion y el per-
feccionamiento del
profesorado, hasta
la estructura
organizativa donde
los medios se inser-
tan, sin olvidarnos
de la modificacion de
actitudes hacia los
mismos.

so de enseflanza-aprendizaje, y la uniformi-
dad del espacioy el tiempo. Mientrasel segun-
domodel o seconcretaen: ser uncentroabierto
a su entorno, la existencia de una direccién
participativa, asumir un curriculum diferen-
ciado, latendenciaal uso de unametodologia
individualizada, la utilizacion de una discipli-
nacentradaen lasexigenciasdelaactividad y
de la relacion socid, la utili-
zacion de un modelo de eva-
luacion continua, €l agrupa-
miento flexible de los alum-
nos, la tendencia a utilizar
una ensefianza en equipo, y
asumir ladiversidad del espa-
cio y horarios flexibles.
Conrespectoalosmedios
—queesloqueagui anosotros
mas nos puede interesar— el
primer modelo se caracteriza
por la escasez de recursos,
mientrasqueen el segundo se
tiende a potenciar su presen-
cia variada, tanto en lo que
respecta a los instrumentos
comoaloscédigosquesopor-
tan. Por otra parte, en €l pri-
mero, los medios suelen cum-
plir exclusivamente funciones
de transmisién de informa-
cion y de motivacion a los
estudiantes, sirviendotambién
en algunos casos de apoyo a
las tareas administrativas de
los centros. Por el contrario,
en los modelos versdtiles, se
tiendeaincorporar losmedios
en la propia préactica del pro-
fesor, facilitando que éste in-
tervengaen el proceso de selecciony adquisi-
cion. No debemos olvidarnos tampoco que
desde esta perspectiva, |os medios amplian su
campo de funciones adesempefiar, ademéasde
las usual es de transmision y motivacion, entre
ellas nos encontramos con el andlisis de la
realidad circundante, de gran aplicacion en el
terreno de la Educacion para los Medios.
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Es necesario tener presente que la estruc-
turainterna organizativa que se establezcaen
el centro favorecera su aplicacién concretaen
la ensefianza. En este sentido, remitimos al
lector interesado al reciente trabajo de Loren-
20 (1996), donde nos habla de tres soluciones
destacabl esdesdelaorgani zacion escol ar para
la integracion de los recursos didacticos y
tecnol dgicos en los centros: los talleresy los
rincones, el departamento de actividades com-
plementariasy extraescolares, y loscentrosde
recursos. Independientemente de la opcion
gueseelija, loqueanosotrosaqui nosinteresa
destacar es que la simple presencia de los
medios no es suficiente, se necesita ademés
gue se establezcan medidas organizativas, en
cuanto a aspectos econdémicos (mantenimien-
to, nueva adquisicion, reparaciones...), tiem-
po de utilizacion, espacios deacceso, personal
encargado de su custodiay mantenimiento...

Parafinalizar, sefialar de nuevo quelo que
hemos querido destacar en el presentearticulo
esque lamerapresenciadelos medios, mésla
decision de que se realicen planes formativos
parala Educacion en Medios, son necesarios
pero no suficientes, yaque debenir en conso-
nanciacon otros aspectos: desde laformacion
y el perfeccionamiento del profesorado, hasta
laestructuraorganizativadondelos medios se
insertan, sin olvidarnos de la modificacion de
actitudes hacia los mismos.

Referencias bibliogréaficas

AGUADED, J.1.y CABERO, J.(1995): Educaciényme-
diosde comunicacién en el contexto iberoamericano.
Huelva, Universidad Internacional de Andal ucia-Sedelbe-
roamericanadeLaRabida.

APARICI,R. (Coord.) (1993): Larevoluciéndelosmedios
audiovisuales.Madrid,LaTorre.
BLAZQUEZ,F.(1994): «Propésitosformativosdelas
nuevastecnol ogiasdelainformaciénenlaformacionde
maestros», en BLAZQUEZ, F.y otros(Coords.): Nuevas
Tecnologiasdelalnformaci6ny Comunicacion. Sevilla,
Alfar,257-268.

BUTTS, D. (1993): «Desstratégiespour | éducation auix
médias», enBAZALGETTE, C.y otros: L’ éducationaux
médiasdanslemonde: nouvellesorientations.Paris,U nes
co, 242-247.

CABERO, J. (1989): «Laformacién del profesoradoen

medios audiovisuales», enEl sigloqueviene, 4-5,14-19.
CABEROQ, J. (1995): «Medios audiovisualesy nuevas
tecnol ogiasdelainformaci ny comunicacionenel contexto
hispano»,en AGUADED, J.I.y CABERO, J. (Dirs.):Edu-
caciony mediosdecomunicacionen el contextoibero-
americano. Hudva, Universdad Internaciond deAndducia-
Sedelberoamericanadel aRéabida, 49-69.

CABERO, J.y otros(1994): «Laformaciéninicia delos
profesoresen mediosaudiovisuaes», enBLAZQUEZ, F.y
otros: NuevasTecnol ogiasdelalnformaciony Comuni-
cacion. Sevilla,Alfar,357-370.
CABERO,J.yotros(1996): ¢ Cémonosvenlosdemas?La
imagen del profesoradoy delaensefianza enlosmedios
decomunicaciénsocial. Sevilla, Facultad deCienciasdela
Educacion, Memoriadeinvestigacion.

CONSIDINE, D. (1995): «Arewethereyet?Anupdateon
the medialiteracy movement», en Educational Technology,
XXXV,4,32-43.

DOBROV, G.M. (1979): «Latechnologieentant qu”or-
ganization», en RevuelnternationaledesSciencesSociales.
XXXI,4,628-648.

DUARTE,A.y CABERO, J. (1993): <M odel osdeorga-
nizaciéndecentrosy mediosdeensefianza», en CORONEL,
J.M.y otros(Eds.): Culturaescolar ydesarrolloorgani-
zativo. Sevilla, Grupodel nvestigacionDidéctica, 701-720.
LOPEZ-ARENAS,JM.y otros(1987/88): «Actitudeshacia
losmedios: un estudio piloto», en CuestionesPedagogicas,
4-5,141-148.

LORENZO, M. (1996): «L aorganizaciondelosmediosy
recursosenloscentroseducativos», en CABERO, J.y otros
(Coords.): Mediosdecomunicacion, recursosy materiales
para la mejora educativa I1. Sevilla, Cvioe-Sv de la
Universidadde Sevilla, 9-40.

MASTERMAN, L. (1993): Laensefianzadelosmediosde
comunicacion. Madrid, LaTorre.
ROMERO,R.,DUARTE,A.y CABERO, J.(1995): «Los
medios de comunicacién en el ambito curricular», en
VILLAR,L.M.yCABERO, J.(Coords.): Aspectoscriticos
deunaReformaEducativa. Sevilla, SecretariadodePubli-
cacionesdelaUniversidad deSevilla, 75-93.

SALINAS, J.(1992): «Mass-mediay educaci onsocial», en
COLOM, A.y colbs: Model osdeintervenci6n socioedu-
cativa. Madrid, Narcea, 252-276.

SALINAS, J.(1995): «Cambiosenlacomunicacion, cambios
enlaeducacion», enVILLAR, L.M.y CABERO, J.(Coords):
Aspectos criticos de una Reforma Educativa. Sevilla,
UniversidaddeSevilla, 61-73.

VILLARANGULO, L.M. (Coord.) (1995): Unciclodeen-
seflanzareflexiva, Bilbao,Mensgjero.

WOLF, M. (1987): Lainvestigaciondelacomunicacion
demasas Barcelona, Paidés.

Julio Cabero Almenara es director del
Secretariado de Recursos Audiovisuales y
profesor de la Universidad de Sevilla.



