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Como aprender en el siglo de la
iInformacion: claves para una ensefianza
mas comunicativa

ArturoMerayoPérez
Salamanca

Las nuevas tecnol ogias estan cambiando el mundo y han hecho nacer la denomi-
nadasociedaddelainfor macion. Estasituacionexigereinventar el conceptodeeducacion
atravésdeunanueva pedagogiaenlaqueel criterio, lacreatividad ylahonradez seran
més importantes que los conocimientos. Es preciso, por tanto, no reducir la Educacion
paralaComunicaciénalameraeducaci énparalosmedios, dado quelainter comunicacion
personal y la comunicacion con el grupo son cuestiones basicas de la «competencia
comunicativa» que debe caracterizar al alumno del siglo XXI.

1. El futuro que viene

El cambio de milenio nos ha sumergido,
casi sindarnoscuenta, en uncambio deera, en
una verdadera revolucién de consecuencias
insospechadas. Unarevolucion marcadapor la
telematica, la robdtica y las autopistas de la
comunicacion: la era de la cibercultura. Una
revolucién radical, como lo fuera aquélla del
Neolitico, y lasotrasmésrecientes, ladel siglo
XVl —revolucién del carbony del acero—ola
del XIX, ladelaenergiaeléctrica. Un convulso
cambio de esguemas, todavia no sabemos si
con consecuencias favorables o perjudiciales.
Cambiaran—estan cambiandodesdehaceveinte
anos- las relaciones sociales, los modelos de
produccion, ladistribucién econdmica, €l con-
ceptodel trabgjoy del ocio, lascostumbres, las
actitudes, losvalores, las creencias...

Larevoluciontecnol égica, a introducirnue-

voselementosen el sistemacomunicativo, esta
modificando el nimero y la naturaleza de los
soportestécnicosy, por consiguiente, loshébi-
tos de consumo y el modo de vida de los
ciudadanos. Por eso amenudo nos parece que
el mundo y quiza también nosotros mismos
estamos patas arriba. Aunque intuimos que
mafiana habra nuevas sorpresas, no sabemos
cualesseran, y el ritmo delos cambios no sélo
producevértigosinoquenosconducehaciaun
punto desconocido. Corremos muy deprisa
pero no sabemos haciadoénde...

Seacual seanuestro destino, en estarevo-
luci6n basadaenlascomunicacionesnohay ya
vueltaatras posible. Y en ella, € papel crucial
va a ser desempefiado por los medios —os
tradicionales: prensa, radio y television—y,
sobre todo, por los nuevos, aquellos basados
en la informética, la robética y la telemética.
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En un futuro no muy lejano quien no esté
familiarizado con ellos se convertir4 en un
analfabeto funcional . El negocio delacomuni-
cacion en su mas amplio sentido esta llamado
aser el masimportante del mundo y sera este
sector el quegenereméspues-
tos de trabajo durante los
préximos cincuenta afios en
el mundo desarrollado.

2. Nuevos tiempos, nuevos
I ecur sos

Laescuelano puede per-
manecer indiferente ante un
cambio de semejantes dimen-
siones que trae aparejado un
nuevo modo de entender el
mundo y, por tanto, también
unamaneradiferente deense-
far y de aprender.

En este nuevo aprendiza-
je la cantidad de informacion
se multiplica exponencial-
mente. Asi, por ejemplo, en nuestros dias un
nifio de doce afios haaccedido por medio dela
television a un nimero de informaciones mu-
cho més amplio del que podria lograr en toda
su vida un investigador del medievo. El volu-
men de publicacionestécnicasy cientificasde
un afio cualquieradelosdel final de estesiglo
superalaproduccion detodo loimpreso desde
€l origen delostiemposhastalall GuerraMun-
dial.

Ahorabien, tal y como ha apuntado Juan
Luis Cebridn, «mas informacion no deviene,
necesariamente, en mejor informacion. Lacan-
tidad sélo puede ser sinénimo de calidad si
somos capacesdediscernir entreunosdatosy
otros, si distinguimos las referencias basicas
sobrelasque apoyarnosy lasdirectrices mini-
mas sobre como conducirnos. La educacion
tiene ante si lainmensatarea de determinar |os
valoresy criterios esencial es que nos permiti-
ran comportarnos en la vida» (Cebrian, 1998:
191-192). Lalabor del profesor en este sentido
resultainsustituible por més avancestécnicos
gue se produzcan.

En nuestros dias un
nifio de doce afios ha
accedido por medio
de la televisién a un
numero de informa-

ciones mucho mas

amplio del que po-
dria lograr en toda
su vida un investiga-

dor del medievo.

Por otra parte, el nuevo aprendizaje no
puedevivir deespaldasal osinstrumentosque
mayoritariamente recogen y suministran la
informacion: los mediostradicionales (prensa,
radio, televisién, agencias) y los mediosinfor-
maticos (Internet, multime-
dia). Lamentablemente, si pen-
samos en laincorporacion de
unosy otrosalasaulas, facil-
mente concluiremos que la
escuelaestaperdiendo el tren
del futuro. Y nomerefierosdlo
alos centros espafioles. Cuan-
do en 1997 € primer ministro
britanico anuncié que todas
las escuelas del Reino Unido
estarian equipadas con orde-
nadores en el 2002 no calculé
el formidable esfuerzo econo-
mico quesupondriadotar con
estetipo deinfraestructurasa
30.000 centrosescolaresy esa
es precisamente la razén por
lagque hoy tan sélo el 8% cuenta con un acep-
table parque informético. «Los gobiernos de-
ben esforzarse paraquel osplanesdeensefian-
za se preocupen por incorporar de forma defi-
nitivalos multimedia, no sdlo como disciplina
sino sobre todo, como instrumento escolar,
como métododeinvestigacion, dedidlogoy de
aprendizaje. Impulsar proyectos que no con-
templen estafacetaamparandoseen|ocostoso
delosmismoso en lasdificultades que conlle-
van, sera una pérdida de tiempo y de dinero»
(Cebrian, 1998: 202). Ahora bien, de nada
servirdel empefio «si no secomplementaconla
formacion adecuada del profesorado, muchas
veces incapaz no ya de manejar un ordenador
sino, y lo que es mas importante, de compren-
der loscambiossustancialesqueen el compor-
tamiento personal y social de los individuos
significa la llegada del multimedia» (Cebrian,
1998: 199). Una vez mas, la pieza clave de la
innovacion educativaresultaser el maestro, tal
y como haapuntado Schneider: losprofesores
son importantes—viene adecir—no solo por 1o
quesabensinopor loqueaportael contactocon
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ellos; lacomunicacion fundamental caraacara
no puede ser sustituida por la méquina. Si
pretendemos que la educacion clésica se inte-
gre en el ciberespacio una de las condiciones
basi casesquel osprofesoresquieranadentrarse
en estaaventura; las directrices educativas se
guedaran en papel mojado mientras |as escue-
las y los maestros no se entusiasmen con €l
proyecto (Schneider, 1996).

3. Hacia una nueva pedagogia

L os centros educativos de cual quier nivel
han de dejar de ser lugares donde se acuda a
tomar al dictado unos apuntes que periodica-
mente se acaban vomitando
en unos cuantos examenes
para después, inmediatamen-

nado libro —puesto que innumerables titulos
estarén al alcance de cual quiera— sino desper-
tar el deseo de leer, ensefiar aelegir lalectura
y poder asimilarla con criterio integrandolaen
el conjunto del saber personal. Luego, sera
preciso comunicar lo aprendido con originali-
dad y eficacia

Esto significa que los grandes retos del
docente han de orientarse en las siguientes
direcciones:

a) Ensefiar abuscar, parapoder investigar
con discernimiento en unaofertadesbordante.

b) Ensefiar aentender, captandolaesencia
delosconceptos, rel acionando causasy conse-
cuencias, infiriendo conclu-
sionesdeinteréseintegrando
|o aprehendido en los conoci-

te, olvidarlos para siempre.
No obstante, tengo |a sospe-
chadequemasdeunaasigna-
tura se resume en este triste
proceso deinstruccion de co-
nocimientos que, a mi modo
dever, sueleservir parapoco.

Esta técnica pudo tener
su sentido en otros momen-
tos. Hoy no. Y mafiana, desde
luego, mucho menos. Nosen-
caminamos hacia un nuevo
mundo querequerirdestudian-

El reto en el futuro de
la docencia ya no sera
Unicamente suminis-
trar instruccioén, sino
proporcionar las
claves para poder
encontrar la informa-
cion mas fidedigna,
comprenderla y
transmitirla ade-
cuadamente.

mientos de los que anterior-
mente ya se disponia.

¢) Ensefiar a aplicar el
sentido critico para discernir,
para matizar, para avanzar, y
aplicar dicho sentido criticoa
uno MisSMO y a su propia ac-
tuacion personal .

d) Ensefiar a comunicar,
aexpresar laspropiasideasen
un marco abierto al didlogoy
al respeto mutuo.

Como lograr estoscuatro

tes muy diferentes: futuros
profesional es no con muchos
conocimientos (que por otra
parte estaran al alcance de
cualquiera) sino con criterio, con creatividad y

conhonradez. Por eso «tenemosquereinventar
y reconstruir nuestro concepto de educacion,
adaptandolo aun mundo en el quelosalumnos
no solamente reciben conceptos sino que los
crean y los transmiten alos demés» (Cebrian,
1998: 193).

El reto en el futuro de la docencia ya no
sera Unicamente suministrar instruccién, sino
proporcionar lasclavesparapoder encontrar la
informacién mas fidedigna, comprenderla y
transmitirla adecuadamente. Por gemplo, la
cuestion no vaaser tener que leer un determi-

aspectos basicos esalgo que
no es posible resumir aqui.
Pero cadaprofesor, en funcién
de los objetivos de la materia
gue imparte y del tipo de alumnos a los que
ensefia, hade reflexionar acercadel modo més
oportunodelograrlo. Obviamente, estaactitud
supone un mayor grado de exigenciatanto por
partedel docentecomo por partedel estudiante
pero, en contrapartida, proporciona mas y
mayores sati sfacciones.

Estanuevadimensién personalizadadela
educaci6n no seraposible—dicho seade paso—
si nosefundamentaen el carifio. El componen-
te afectivo en el proceso de aprendizaje no es
algo que deba limitarse a la ensefianza prima-
ria; un profesor queapreciasinceramenteasus



TeEmAs

alumnos, siempre sabe encontrar lamanerade
ayudarles en su desarrollo personal e intelec-
tual. Por €l contrario, si demuestra una actitud
indiferente nuncalograra ensefiar o verdade-
ramente importante: quizas tan solo logre -y
eso en el mejor de |l os casos— transmitir cono-
cimientos, lo que resultaalgo

interesantepero atodasluces

sion. Al consumo de medios sededican masde
treshorasdiariasdepromedioy sonlosmedios
losqueestabl ecen normas, val oresy actitudes.
Los medios se han convertido asi no en €l
cuarto, sino en € primer poder, en la misma
medida en que son los que establecen los

discursos de referencia. Expli-

can alos ciudadanos no sélo

insuficiente.

L a cuestién —insisto— no
radicatanto en latransmision
de conocimientos como en la
configuraciondeactitudes. Es
preciso que cada uno de los
futurosprofesional esdemues-
tre rasgos de personalidad
definidos: adaptabilidad alas
nuevas circunstancias, capa-
cidaddeiniciativa, autoestima,
sociabilidad, disciplinay for-
taleza, dinamismo, resisten-
cia a la frustracién, madurez
intelectual y emocional, capa-
cidad detrabajar en equipo...
Al mismo tiempo es preciso
adiestrar en aptitudesy habilidadestalescomo
la fluidez y la flexibilidad verbal, la creativi-
dad, la capacidad de observar y escuchar, la
comprension verbal, la empatia, la capacidad
de motivacion y de persuasion.

4. La competencia comunicativa

En la sociedad de la comunicacién del
tercer milenio, el reto méas importante de las
escuel asespreci samenteensefiar acomunicar.
Educar paralacomunicacion debe dejar de ser
un complemento opcional que distinga a los
centroseducativospedagOgi camentemasavan-
zados para pasar a convertirse en unainexcu-
sable exigencia para todas las escuelas y en
cualquier nivel educativo.

Es indispensable suministrar a alumno el
criterio suficiente para que consuma medios
con sentido critico y no quede desprotegido
ante estrategias comerciales o ideoldgicas. Y
esqueyano esposibleimaginar un ciudadano
gue prescindadelaprensa, laradio olatelevi-

La enseflanza acerca
de los medios de
comunicacién no
debe ser mas que

una aspecto parti-
cular de algo mucho
mas amplio e impor-
tante: la ensefianza
de la comunicacién
en todos sus niveles.

dequécosasdebenhablar,sino
cudles son las importantes y
cudles no, qué es lo bueno y
qué lo malo, qué actuaciones
merecen aprobacion y cudles
resultan reprobables(Merayo,
1997a 43).

Ahorabien, ensefiar acom-
prender quién manda en los
medios, como funcionan, cué-
les son sus estrategias, sus
condicionantesy objetivosno
parece suficiente. Educar para
la comunicacion no significa
convertir alos estudiantes en
pequeriosperiodistasyaquela
ensefianza acerca de los me-
diosdecomunicacion no debe ser masqueuna
aspecto particular dealgo muchoméasamplioe
importante: la ensefianza de la comunicacion
en todos sus niveles. Es preciso, por tanto, no
reducir laeducacion paralacomunicacion ala
mera educacion para los medios, dado que
otrosaspectosresultan prioritariosy masdeci-
sivos para la formacion del estudiante: la
intercomunicacion personal y la comunica-
cion con el grupo son cuestionesbasicasdela
competenciacomunicativaque debe caracteri-
zar a estudiante del siglo XXI. Por otro lado,
sblo desde la competencia comunicativa (sa-
ber hacer) es posible constituirse en consumi-
dores criticos (saber juzgar) y en miembros
activosy participantesdel osprocesossocial es
de comunicacion (saber estar), evitando asi
quesblounospocostengan un efectivo acceso
a los medios. Efectivamente, una presencia
activadelosciudadanos en los medios de una
soci edad democréticaexigealtasdosisdecom-
petencia comunicativaque, o se adiestraen la
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escuela, o nunca alcanzara suficientes niveles
de eficacia. Sin la competencia comunicativa
de los ciudadanos los medios instauraran un
simulacro de comuni cacién que podran apelli-
dar democraética pero que no lo serd més que
aparentemente.

La competencia comunicativa pasa por
aprender a hablar en publico. «Desgraciada-
mente en Espafiaesto esal go queno seensefia
ni en las mejores escuel as, orientadas siempre
alaevaluacion escrita. Luego, vienen las sor-
presas: uno acaba con su flamante titulo de
Medicina, Derecho o Econémicasy se planta
en el salvaje mundo laboral con sus matriculas
dehonor acuestas. Lo primero quelepiden es
unaentrevistapersonal, y esahi, precisamente
ahi, donde se pone de manifiesto que el joven
licenciado—apesar desu brillante expediente—
no sabe estar alaalturadelas
circunstancias. A lo largo de

competencia comunicativa de nuestros estu-
diantespasanecesariamentepor el previoadies-
tramiento de las habilidades comunicativas de
lospropiosprofesores. Y esque, como hasefia-
lado Jordan (1984) «no existe ningln compor-
tamiento o accidn pedagdgicamente relevante
gue no seatransmitido por el medio omnicom-
prensivo de la comunicacion.

5. Aprender dey con los medios
Tal y como ha expuesto Sanchez Cerezo
(1991: 112-113), «la comunicacion educativa
constituye el proceso mediante el cual se es-
tructura la personalidad del educando, lo que
selograatravésdelasinformaciones que éste
recibe, quienlasreelaboraeninteracciénconel
medio y con los propios conceptos construi-
dos». En este sentido, la aplicacion de los
mediosde comunicacionalas
actividadesdocentestieneevi-

losarios, enlavidaprofesional
y en las relaciones sociales,
nuestro flamante estudiante
tendré que hablar muchas ve-
cesenpublico: habradedefen-
der proyectos, criticar propues-
tas, felicitar, reclamar, censu-
rar, proponer, convencer...
¢Quién le ha preparado para
todoeso? (Merayo, 1998: 21).
Mi experiencia profesional
como profesor de Periodismo
me ha mostrado sistemética-
mente la lamentable realidad
de muchos alumnos que se
atragantan de panico cuando
han de expresarse oralmente
ante sus propi os comparieros;
no quiero imaginarme qué sucede en otras
carreras cuyo objeto no es la comunicacién pu-
blica. Enloscursosque heimpartido amaestros
y profesores muchos son también los que ma-
nifiestan susdificultadesanteel hecho detener
guehablar enpublicoantelospadresoantelos
comparierosdel centro. Son conscientesdeque
nadiedalo quenotiene; dicho deotro modo: €l
mejor predicador es Fray Ejemploy por eso, la

Sélo desde la compe-
tencia comunicativa
(saber hacer) es
posible constituirse
en consumidores
criticos (saber juz-
gar) y en miembros
activos y participan-
tes de los procesos
sociales de comuni-
cacion (saber estar).

dentes consecuencias positi-
vas, entre las que cabria enu-
merar |as siguientes:

1) Losmediosintroducen
enlaescuelaelementosqueel
alumno ha percibido y que él
mismo es capaz de aportar.

2) Proporcionan un mejor
conocimiento del medio fisico,
humano, social y geogréafico.

3) Seacentliaen € alum-
no el deseo de pertenecer e
integrarse en el mundo.

4) Proporcionan informa-
cionesque pueden ser utiliza-
das como complemento y so-
portedelasdistintasmaterias:
sirven para poder relacionar
los conocimientosdemanual conlosdelavida
real.

5) Favorecen la estructuracion temporal
(fechasy tiempos narrativos) y espacial (local,
regional, nacional, mundial).

6) Estimulan la percepcién y la lectura
espacial.

7) Incitanalacomunicaciénen el aula, ala
produccioén y alacreatividad.
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Actividades para la comunicacién interpersonal y grupal

*Organizacionfuncional de los
posiblesmiembrosdeunare-
daccion. Delimitar funcionesy
cargo. Plasmarloenunmural.

Socializar. Aprender a trabajar en equipo. Recurrir al dialo-
go paralasolucién de conflictos. Adiestramiento de técni-
cas denegociacion. Asumirtareas directivas entreiguales.
Obedeceraiguales. Respeto mutuo.

* Acopio de materiales para
una posible redaccion: aula,
corcho,archivos...

Ordeny organizacion. Adiestramiento en tareas documen-
tales. Confeccionde bases de datos.

* Enumerary ponerse en con-
tacto con diferentes fuentes
informativas.

Medios de comunicacidn, instituciones, empresas, perso-
nasindividuales, Internet, bases documentales...

» Conversiénde hechos enno-
ticias.

Acercade hechosdelcolegioode acontecimientos cotidia-
nos: cumpleafios, rifia familiar, excursion... Ser capaz de
contar los hechos seleccionando datos, pensando en el
interés del publicoy utilizando el lenguaje con creatividad.

» Adaptacion de un texto litera-
rio.

Conversionderegistroslinglisticos: dellenguajeliterarioal
lenguaje periodistico; dellenguaje escrito al coloquial culto;
de la narracion al didlogo, etc. (Ejemplo: pasaje de El
Quijote).

» Realizacién de entrevistas.

Al director del colegio, a un profesor, a la madre de un
compafiero... Entrevistasrealesdelas que posteriormente
hay que seleccionar datos, ordenarlosyredactarlos. Posibi-
lidad de resumirla oralmente.

eldearun posible concursopara
radiootelevision.

Con creatividad, interés y honradez. La discusion puede
arrojar sentidocriticoparajuzgaracercadelacalidaddelos
CONCUrsos.

* Realizarla crénicade un es-
pectéculo: cine, teatro, concier-
to...

Elalumnonoselimitaaasistirsinoque presenciaconvision
critica (aspectos positivos y negativos; distincion fondo y
forma). Puede recoger opiniones de otros asistentes y
documentaciéncomplementaria.

* Revista de prensa.

Compararunamismanoticiaenvarios periédicos/televisio-
nesy elaborar un comentario de andlisis o una exposicion
oral.

»Comparar programasinfanti-
les/series: aspectos positivos
y negativos.

Debate: aspectos positivos y negativos. Incentivar la re-
flexién critica acerca de la programacion en television.

« Escribirun articulo sobre las
azafatas y presentadoras de
entelevision.

Debate posterior acerca del papel de la mujer en la televi-
sion. Reflexion critica sobre comportamientos machistas.

*Ejercerde corresponsalode
enviado especial.

En otro curso, en la direccion, en la biblioteca del barrio...
Seguimiento y busqueda de la informacién. Relacién con
fuentes adultas. Motivacion en tareas de investigacion.
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Actividades parala comunicacién interpersonal y grupal

e Comparar un mismo hecho
en el tratamiento informativo
de prensa, radio y television.

Comparaciéndelenguajes: tiempos verbales, referencias
temporales, titulares, orden y jerarquia, extension, docu-
mentos complementarios...

*Visitasamedios de comuni-
cacion.

Que posteriormente se plasmaran en unaexposicion oral
o por escrito. Desarrollo del sentido critico, relacion con
fuentes, técnicasdeinvestigacion...

» Debate en clase: como se
puede conseguirgque unacan-
ciénse hagafamosa.

Reflexion acerca del las estrategias de marketing en la
sociedad de consumo. Analisis y control de calidad sobre
productos comunicativos.

*Seleccionarnoticias.

Acerca de un determinado hecho de actualidad que sirva
como complementode lamateriaexplicada.

* Andlisis linguistico de un pro-
grama de radio o de televi-
sion.

Para detectar errores fruto de la improvisacién o de la
irresponsabilidad de los locutores. También es posible
detectar pobreza de |éxico, clichés, tabues, etc. Proponer
alternativas. Diferenciaentre ellenguaje de uninformativo
y de un programa musical para publico joven.

«Elaboracién de unreportaje.

Losdeportesenelcolegio, losancianos, elconsumismo...
Busquedade datos, relacion confuentes adultas, selecciéon
dedatos, estructuracion de lainformacion, redaccion/expo-
sicién oral.

» Comparacion de fotografias.

Detectar diferenciasideoldgicas o simbdlicas. Diferencia
entre aspectos objetivosy subjetivos del mensaje fotogra-
fico. Diferencia entre fotoperiodismo y fotografia publicita-
ria.

* Recursos publicitarios en
espotsdetelevision.

Estrategias de persuasion publicitaria, especialmente en
productos consumidos porlos estudiantes.

*Jugaradetectarmentirasen
lapublicidad detelevision.

Ensefiarapracticar el juegonode adivinarlamarcaenlos
primeros segundos del spotsino el de detectar con pronti-
tudenlosanuncios mentiras, exageraciones, confusiones,
ambigliedades...

«Detectarformulas de publici-
dad encubierta.

Bartening, patrocinio, telepromocion... Adiestrarenlabus-
quedade formulas publicitarias poco éticas.

* Detectar actuaciones inco-
rrectas,manipulaciones,intro-
misiones en laintimidad, jui-
cios gratuitos.

Reflexién o debate sobre el sentido de los medios, los
valores, actitudesy comportamientos. Desarrollode capa-
cidades comunicativas: aprender a hablar, a escuchar, a
argumentar... transmisionde criterios éticos.

* La creacion de idolos y hé-
roes.

Debatesobrelacuestion (porejemplo: concursosde misses;
laprofesionde modelo; elfatbol...). Desarrollo de capacida-
descomunicativas: aprenderahablar,aescuchar,aargu-
mentar... transmision de valoresy actitudes.

» Seguimiento de campafias
electorales.

Estrategias, mensajeycontenidos, demagogia...




TeEmAs

Es decir, la utilizacion de los medios de
comunicacion en el aula puede facilitar la
consecucion detres objetivos basi cos:

a) Capacitar para seleccionar, interpretar y
utilizar las informaciones.

b) Desarrollar la lectura critica que permita
asu vez consolidar criteriosy opiniones.

c) Constatar €l pluralismo ideolégico y la
libertad de expresion.

Pero, ademas del conocimiento directo de
lospropiosmedi os, éstospermiten—cuando se
utilizan correctamente en el aula— el desarrollo
de técnicas basicas aplicables al desarrollo de
lapropiacomunicacion personal y grupal . Este
aprender no ya de los medios sino con los
medios resulta extremadamente Util ya que
incide de manera directa en la competencia
comunicativade cada estudiante, en lamedida
en que se le motiva mas intensamente a:

* Investigar el entornoy detectar lasnoticias
interesantes parasu vidapersonal .
*Observar, preguntar, consultar, anotar, con-
trastar, concluir: ensefiar a pensar.

« Escribir/hablar sobre lo que havisto.

« Escribir/hablar sobre lo que se ha oido.
 Aprender aescuchar las criticas que otros
realizan apartir de las propias exposiciones.

Este modo de entender la Educacion para
la Comunicacion en su sentido méas amplio y
personalizado permite dibujar un nuevo plan-
teamiento en €l que:

a) Laescuelaesté mas abiertaal entorno del
alumno.

b) El alumno participe en la elaboracion de
los programas.

¢) Seactualiceny vivifiquen los contenidos
de los programas.

d) Sea posible constatar la pluralidad de
ideas.

€) Seaprendaadialogar, atrabajar en equipo
y adesarrollar espiritu critico.

En resumen, es posible utilizar los medios
de comunicacién no sélo en una perspectiva

tedrica propia del estudio de la comunicacion
de masas, sino otorgandoles una dimension
practica. De este modo se consigue que, al
mismo tiempo que se comprenden sus peculia-
ridades, puedan convertirseen eficacesinstru-
mentos, capaces defacilitar el desarrollodeun
nuevo método pedagdgico, en el que el prota-
gonismo recaiga sobre acciones tales como
pensar, entender, expresar, criticar o ser criti-
cado. En definitiva, lapresenciade los medios
en el aula pueden ayudar a ensefiar avivir en
una sociedad tan compleja como la que se ha
dado en Ilamar la sociedad de la informacion.

6. Algunos casos practicos

Con €l fin de ejemplificar lo expuesto
hasta aqui, se apuntan en las tablas de las
paginassiguientesalgunasactividades, orien-
tadas aemplear los medios en el aulade modo
gue incentiven la capacidad de comunicacién
interpersonal y grupal. Son, ocbviamente, tan
s6lo algunas propuestas orientativas que no
pretenden constituir un catdlogo cerrado ni
exhaustivo; los profesores deberdn adaptarlas
alasdiferentes edadesy situaciones.

Referencias

CEBRIAN, J.L.(1998): Lared. Comocambiarfan nuestras
vidaslosmediosde comunicacion.Barcelona, Circulode
lectores.

JOURDAN, M. (1984): «L acompetenciacomunicativa
enel educadory enel educando», en Revistade Educacion,
30; 60.

MERAY O, A. (1998): Curso practico detécnicasde co-
municacion oral. Madrid, Tecnos.

MERAYO, A. (1997a): «Lacomunicaciony laconfigura
ciondevaloresenlasnuevastecnol ogias», enLacomu-
nicacionhumanaysusmdlti plesmanifestacionesartisticas.
Tenerife, UniversidaddeLalL aguna

MERAY O, A. (1997b): «Lanuevasociedad delainforma-
cién: tendencias, riesgosy sol uciones», enLasociedadde
lainformacion. Salamanca, UniversidadPontificia.
SANCHEZ CEREZO, S. (1991): Tecnologiadelaedu-
cacion. Madrid, Santillana.

SCHNEIDER, B. (1996): El futuro dela Educacion. Paris,
Contribuciénal informedel ClubdeRomasobrelaSociedad
Global alalnformacion.

« Arturo Merayo Pérez es periodista y profesor en la Facultad de Ciencias de la Infor-
macion dela Universidad Pontificia de Salamanca.




